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ໃນການປະສານງານກັບບັນດາຜູAມີສ່ວນຮ່ວມ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງສໍາລັບການເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ແລະ ຈັດກອງປະຊຸມປຶກ 

ສາຫາລື, ເຮັດໃຫAແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນສະບັບນ້ີ ມີຄວາມສອດ 

ຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ ແລະ ສາມາດປະກອບສ່ວນເຂ້ົາໃນການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວຂອງເມືອງໂຂງ ກໍ່ຄືການພັດທະ 

ນາເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມຂອງແຂວງຈໍາປາສັກ. 
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1) ພາກສະເຫນີ (Introduction) 

1.1) ການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວແມCນຫຍັງ? 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ (Heritage Interpretation) ແມQນສິລະປະໃນການສ່ືສານເລ່ືອງລາວທາງ

ທໍາມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາ ໃນຮູບແບບທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ສາມາດເຂ້ົາໃຈໄດAງ່າຍ. ເລ່ືອງລາວດ່ັງກ່າວ 

(Story) ສາມາດນໍາສະເຫນີໃນຮູບແບບປAາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ, ສ່ືສ່ິງພິມ, ສ່ືດີຈີຕອນ ຫລື ຜ່ານພະນັກງານນໍາທ່ຽວ. 

ອົງການ Interpretation Canada ໄດAກໍານົດຄໍານິຍາມຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໄວAວ່າ: “ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ

ການທ່ອງທ່ຽວ ແມQນການສ່ືສານເພ່ືອອະທິບາຍຄວາມຫມາຍ (reveal meanings) ແລະ ຄວາມສໍາພັນ (relationships) 

ຂອງມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາໃຫAແກQສັງຄົມໄດAຮັບຮູA, ຜ່ານປະສົບການຕົວຈິງ (first – hand 

involvement) ກັບວັດຖຸສ່ິງຂອງ, ແບບຈໍາລອງ, ທິວທັດ ຫລື ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ”1. 

ອົງການ HDC International, ໄດAໃຫAຄໍານິຍາມວ່າ: “ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ  ແມQນການສ່ືສານ 

ເພ່ືອແປຂ້ໍມູນດິບ (raw information) ທ່ີເປັນຄໍາສັບເຕັກນິກຂອງຜູAຊ່ຽວຊານມາເປັນພາສາທ່ີນໍາໃຊAໃນຊີວິດປະຈໍາວັນ, 

ດ້ວຍວິທີການທ່ີດຶງດູດຈິດໃຈ ແລະ ມີສ່ວນຮ່ວມ ເຊ່ິງສາມາດສ້າງຄວາມປະທັບໃຈໃຫAແກQຜູAມາຢAຽມຢາມ”2. 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ ບ່ໍແມQນພຽງແຕQການຕິດຕ້ັງປAາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູQສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເທ່ົາ

ນ້ັນ, ແຕQຍັງລວມເຖິງການກໍານົດເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີ (Interpretive story) ທ່ີໂດດເດ່ັນ, ການກໍານົດໃຈຄວາມ

ໃນການນໍາສະເຫນີ (Interpretive theme) ທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ນໍາໃຊAວິທີການນໍາສະເຫນີ (Interpretive media and 

services) ທ່ີເແທດເຫມາະກັບກຸQມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ (Target audiences). 

 

 

 
1 https://interpretationcanada.ca/page-18058  
2 https://www.heritagedestination.com/hdc-interpretive-communication  
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1.2) ປະເພດປEາຍນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ 

ໂດຍທ່ົວໄປແລAວ ປAາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນປະກອບດ້ວຍ 3 ປະເພດດ່ັງນ້ີ: 

1.2.1) ປEາຍຊ້ີບອກ 

ປAາຍຊ້ີບອກ ຫມາຍເຖິງປAາຍທ່ີຕິດຕ້ັງຢູQຕາມເສ້ັນທາງເພ່ືອສະແດງໃຫAຮູAທິດທາງ ແລະ ໄລຍະທາງຂອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ3, ປະກອບມີ 3 ປະເພດຄື: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມທາງຫລວງ, ປAາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວ

ເມືອງ ແລະ ປAາຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ນອກຈາກຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ ແລະ ໄລຍະທາງແລAວ, ປAາຍຊ້ີບອກຍັງ

ຊ່ວຍໃນການຫລຸດຜ່ອນອຸບັດຕິເຫດ ດ້ວຍການຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກລ່ວງຫນ້າ (Advance warning sign) ເຮັດໃຫAນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ຫລື ຜູAຂັບຂ່ີພາຫະນະຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ເພ່ືອກະກຽມປQຽນທິດທາງການສັນຈອນຕາມລູກສອນຂອງປAາຍ. 

1.2.2) ປEາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ປAາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປAາຍທ່ີສະແດງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ

ທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ເນ້ືອໃນຂອງປAາຍແມQນປະກອບມີ: ຮູບພາບ, ຕົວຫນັງສື ແລະ ແຜນທ່ີສະເພາະ

ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ ຈະຕ້ອງມີໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີ

ຊັດເຈນ ເພ່ືອດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເຮັດໃຫAສາມາດເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວໄດAໃນເວລາທ່ີຈໍາກັດ. 

1.2.3) ປEາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ປAາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປAາຍທ່ີອອກແບບມາເພ່ືອດຶງດູດຜູAຄົນເພ່ືອໃຫAມີຄວາມສົນໃຈໃນ

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃດຫນ່ຶງ ຫລື ຫລາຍບ່ອນໃນປAາຍດຽວ, ໂດຍອາດຈະມີການສະແດງຮູບພາບທິວທັດຂອງສະຖານທ່ີ ຫລື 

ກິດຈະກໍາຕ່າງໆໃນສະຖານທ່ີນ້ັນ ພ້ອມກັບຄໍາບັນຍາຍຕ່າງໆເພ່ືອສ້າງຄວາມສົນໃຈ. ປAາຍໂຄສະນາປະກອບມີຫລາຍຮູບ

ແບບຄື: ໂປສເຕ້ີ (Poster), ແບນເນ້ີ (Banner), ບິວບອດ (Billboard) ແລະ ແພໂນ (Panel). 

ລາຍລະອຽດໃນການອອກແບບ ແລະ ການຕິດຕ້ັງປAາຍແຕQລະປະເພດແມQນໄດAອະທິບາຍໄວAໃນບົດທີ 9. 

ຕົວຢQາງປAາຍທັງສາມປະເພດ 

   
ປAາຍຊ້ີບອກ ປAາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປAາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

 
3 ປ້ືມຄູQມືແນະນໍາປAາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປAາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸAມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 
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1.3) ກ່ຽວກັບມະຫານະທີສີພັນດອນ 

ມະຫານະທີສີພັນດອນເປັນທ່ີຮູAຈັກໃນກຸQມນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດໃນນາມ 4000 Islands ແລະ ເມືອງໂຂງ ໃນ

ກຸQມນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ. ມີຄວາມໂດດເດ່ັນທາງດ້ານແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດ, ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ ແລະ 

ປະຫວັດສາດທ່ີຕິດພັນກັບສະໄຫມລ່າເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງ. 

ຄອນພະເພັງ ເປັນນ້ໍາຕົກຕາດທ່ີໃຫຍ່ທ່ີສຸດໃນອາຊີຕາເວັນອອກສ່ຽງໃຕA, ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດການເປັນຢູQຂອງປະ 

ຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ເປັນທ່ີມາຂອງເສ້ັນທາງລົດໄຟຂົນສ່ົງສິນຄ້າສະໄຫມລ່າເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງ ຍ້ອນເຮືອບ່ໍສາມາດແລQນຜ່ານ

ກະແສນ້ໍາທ່ີແຮງຂອງນ້ໍາຕົກແຫQງນ້ີໄດA. ນອກຈາກນ້ັນ, ຍັງມີນ້ໍາຕົກຕາດສົມພະມິດ ຫລື ຫລ່ີຜີ, ຄອນປາສ້ອຍ, ກິດຈະກໍາ

ລ່ອງ ແລະ ພາຍເຮືອຕາມລໍາແມQນ້ໍາຂອງເພ່ືອເບ່ິງວິຖີຊີວິດຊາວເມືອງໂຂງ, ຊົມປQາຂ່ານ້ໍາຈືດ ແລະ ຕາເວັນຕົກດິນ. ຄວາມ

ສວຍງາມທາງທໍາມະຊາດຂອງເມືອງໂຂງ ສະທ້ອນເຖິງເອກະລັກການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕAຂອງລາວ, ເຊ່ິງເປັນທ່ີມາຂອງສັນ 

ຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ (Brand) ຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕA: Southern Laos – Charming by Nature ຫລື ມົນສະ

ເຫນ່ທາງທໍາມະຊາດພາກໃຕAຂອງລາວ. 

ວັດວາອາຮາມເກົ່າແກQຫລາຍແຫQງຍັງສາມາດພົບເຫັນໄດAຢູQດອນໂຂງ, ເຊ່ິງຍັງຮັກສາໂຄງສ້າງຂອງອາຮາມ, ທາດ 

ແລະ ພະພຸດທະຮູບເກົ່າແກQໄວAເພ່ືອສັກກາລະບູຊາ. ວິຖີຊີວິດຊາວເມືອງໂຂງແມQນຕິດພັນກັບແມQນ້ໍາຂອງ, ເຕັກນິກການຫາ

ປາຫລາກຫລາຍວິທີເຊ່ິງອີງໃສQລະດູການ ແລະ ລະດັບຂອງນ້ໍາສາມາດດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫAໄປທ່ຽວຊົມ. ນອກຈາກນ້ັນ, 

ຍັງມກີານຜະລິດເຄ່ືອງຫັດຖະກໍາຈັກສານຈາກໄມAປQອງ, ການຜະລິດນາ ໍ ້ຕານກ້ອນ ແລະ ການຂັບລໍາພ້ືນເມືອງ. 

ປະຫວັດສາດຂອງເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນທ່ີດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວແມQນ ເສ້ັນທາງລົດໄຟເກົ່າສະໄຫມລ່າ

ເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງຈາກບ້ານຫາງຄອນຫາດອນເດດ. ເຖິງແມQນວ່າລົດໄຟຈະບ່ໍຖືກນໍາໃຊAແລAວ, ແຕQຍັງສາມາດພົບເຫັນສ່ິງກໍ່ສ້າງ 

ແລະ ຮ່ອງຮອຍທາງປະຫວັດສາດຫລາຍຢQາງເຊ່ັນ: ທ່າກໍາປ່ັນ, ຫົວລົດໄຟ, ຖັງນ້ໍາມັນໃຫຍ່, ຂົວຂ້າມບ້ານຄອນດອນເດດ 

ແລະ ອາຄານເກົ່າແບບອານານິຄົມ. ນອກຈາກນ້ັນ, ຍັງມີສະຖານທ່ີທາງປະຫວັດສາດຈໍານວນຫນ່ຶງທ່ີຍັງບ່ໍທັນໄດAຂ້ຶນບັນຊີ

ເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວເຊ່ັນ: ອາຄານເກົ່າສອງຫລັງຢູQກາງທ່ົງນາດອນເດດເຊ່ິງຕ້ັງຢູQໃກAກັບທ່າກໍາປ່ັນເກົ່າ, ຕາມຄໍາບອກເລ່ົາ

ຂອງປະຊາຊົນຢູQເຂດນ້ັນ ບອກວ່າເປັນບ່ອນເກັບມ້ຽນອາວຸດໃນສະໄຫມຝລ່ັງ. ກໍາແພງປAອງໄມAສັກສະໄຫມຝລ່ັງ ທ່ີໃຊA

ສໍາລັບການປAອງກັນບ່ໍໃຫAໄມAທ່ອນທ່ີຖືກຂົນສ່ົງຕາມສາຍນ້ໍາໄຫລໄປຝາກນ້ໍາ. ປະຫວັດສາດກ່ຽວກັບເຂດມະຫານະທີສີພັນ

ດອນ ນັບທັງຄວາມເປັນມາກ່ຽວກັບວັດທະນະທໍາ ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີຂອງປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ ແມQນຖືກຈັດສະແດງຢູQ

ຫໍພິພິທະພັນມູນເຊ້ືອດອນໂຂງ. 

 

 

 



  

ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  4 

1.4) ສະພາບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວ (Planning Context) 

1.4.1) ສະພາບປັດຈຸບັນ (Current Situation in terms of heritage interpretation) 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ແມQນເຮັດໄດAດີພໍສົມຄວນ, ແຕQຍັງບ່ໍທັນທ່ົວເຖິງ. 

ປAາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວແມQນສາມາດພົບເຫັນຢູQຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວບາງແຫQງເທ່ົານ້ັນເຊ່ັນ: ຫໍພິພິທະພັນມູນ 

ເຊ້ືອເມືອງໂຂງ, ຫົວລົດໄຟເກົ່າຢູQເຂດຂົວຂ້າມບ້ານຄອນ ແລະ ບ້ານຫາງຄອນ, ທ່າກໍາປ່ັນເກົ່າດອນເດດ ແລະ ອາຄານເກົ່າ

ສະໄຫມຝລ່ັງທ່ີກາຍເປັນໂຮງແຮມສາລາດອນຄອນໃນປັດຈຸບັນ. ທ່ີຕ້ັງຂອງປAາຍບາງແຫQງຍັງບ່ໍທັນເຫມາະສົມ, ໂດຍ

ສະເພາະແມQນຢູQຫົວລົດໄຟເກົ່າທັງສອງແຫQງ ເນ່ືອງຈາກມີພ້ືນທ່ີໃນການຢືນອ່ານທ່ີຈໍາກັດ ແລະ ຫຍຸAງຍາກສໍາລັບນັກທ່ອງ

ທ່ຽວທ່ີມາເປັນກຸQມ. ນອກຈາກນ້ັນ, ບັນດາປAາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຍັງມີເນ້ືອໃນທ່ີຍາວ, ບ່ໍທັນກໍານົດໃຈຄວາມໃນ

ການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີຊັນເຈນ ເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວບ່ໍສາມາດຈົດຈໍາເລ່ືອງລາວ ແລະ ເຊ່ືອມໂຍງກັບສະຖານທ່ີ

ທ່ອງທ່ຽວໄດA. 

ປAາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວກໍ່ມີຈໍາກັດ, ປAາຍທ່ີມີຢູQແລAວບາງແຫQງກໍ່ບ່ໍລະບຸໄລຍະທາງ ແລະ 

ບາງແຫQງກໍ່ມີສະພາບຊຸດໂຊມ. ປAາຍຊ້ີບອກຕາມທາງຫລວງບາງແຫQງແມQນມີຂະຫນາດນ້ອຍ ເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວບ່ໍສາ 

ມາດແນມເຫັນໄດAງ່າຍເຊ່ັນ: ປAາຍຊ້ີບອກທາງເຂ້ົາບ້ານນາກະສັງ ແລະ ຄອນພະເພັງຢູQຖະຫນົນເລກທີ 13. ຍັງຂາດປAາຍ

ເຕືອນລ່ວງຫນ້າ (Advance warning sign) ຕາມທາງຫລວງ ເພ່ືອໃຫAຜູAເດີນທາງຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ກ່ອນຈະຮອດທາງ

ແຍກ. ປAາຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງທ່ີບ່ໍລະບຸໄລຍະທາງ ສ່ວນໃຫຍ່ບ່ໍແມQນປAາຍທ່ີຕິດຕ້ັງໂດຍຂະແຫນງທ່ອງທ່ຽວເຊ່ັນ: ປAາຍຊ້ີ

ບອກຢູQເຂດກ້ອງຂົວດອນໂຂງ. ສ່ວນປAາຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວກໍ່ຍັງມີຈໍາກັດ, ນັບທັງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີ

ມີພ້ືນທ່ີກວ້າງຂວາງເຊ່ັນ: ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ ແລະ ນ້ໍາຕົກຕາດສົມພະມິດ, ເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມຫຍຸAງຍາກ

ໃນການເຂ້ົາເຖິງການບໍລິການ ແລະ ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ຄຽງຄູQກັນນ້ັນ, ຂ້ໍມູນຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີຢູQໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ (Google Maps) ກໍຍັ່ງມີຈໍາກັດ, ເຊ່ິງນິຍົມນໍາໃຊAຫລາຍໃນກຸQມນັກທ່ອງ

ທ່ຽວອິດສະຫລະ ທ່ີເບ່ິງແຜນທ່ີດ່ັງກ່າວຢູQໃນມືຖືຂອງເຂົາເຈ້ົາເພ່ືອເຂ້ົາເຖິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

ສ່ືສ່ິງພິມແມQນສາມາດພົບເຫັນໄດAຢູQຕາມສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວທັງທ່ີຢູQດອນໂຂງ ແລະ ນາກະສັງ ໃນ

ຮູບແບບແຜQນພັບໂຄສະນາ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ແຕQນັກທ່ອງທ່ຽວກໍ່ນິຍົມນໍາໃຊAນັບມື້ນັບຫນ້ອຍລົງ ເນ່ືອງຈາກການ

ເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍດ້ວຍມືຖືແມQນມີຄວາມສະດວກ ແລະ ມີຂ້ໍມູນທ່ີສົດໃຫມ່ກວ່າ. ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕA

ຂອງລາວ4 ຍັງມີຂ້ໍມູນທ່ີຈໍາກັດກ່ຽວກັບການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ, ນັບທັງເວັບໄຊ ແລະ ສ່ືສັງຄົມອອນ

 
4 https://www.southern-laos.com/destination/4000-islands  
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ລາຍເປັນຕ້ົນແມQນ TripAdvisor5 ເຊ່ິງເປັນຊ່ອງທາງທ່ີສາມາດນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ແລະ ຮັບຟັງຄໍາຄິດຄໍາເຫັນຂອງນັກທ່ອງ

ທ່ຽວທ່ີມີຕ່ໍສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໄດAອີກດ້ວຍ. 

1.4.2) ໂຄງການໃນອາດີດ, ປັດຈຸບັນ ແລະ ອະນາຄົດທີ່ສ່ົງຜົນກະທົບຕ່ໍການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ 

ມະຫານະທີສີພັນດອນເປັນເຂດຫນ່ຶງທ່ີໄດAຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກຫລາຍໂຄງການໃນໄລຍະຜ່ານມາ ຈົນ

ເຖິງປັດຈຸບັນ, ເຊ່ິງສ່ົງຜົນກະທົບຕ່ໍການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູQໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ແຂວງຈໍາປາສັກແມQນ 1

ໃນ 9 ແຂວງເປ້ົາຫມາຍຂອງໂຄງການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ (Sustainable Tourism Development 

Project – STDP) ໃນລະຫວ່າງປີ 2009 – 2013 ເຊ່ິງໄດAຮັບທຶນສະຫນັບສະຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian 

Development Bank – ADB), ມະຫານະທີສີພັນດອນແມQນເຂດຈຸດສຸມຂອງໂຄງການ.  ກິດຈະກໍາຂອງໂຄງການແມQນ

ປະກອບມີ: ການປັບປຸງເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງທ່າເຮືອນາກະສັງຈາກຖະຫນົນເລກທີ 13, ປັບປຸງເສ້ັນທາງຈາກດອນເດດຫາດອນ

ຄອນ ແລະ ສ້າງສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວຢູQນາກະສັງ ແລະ ດອນໂຂງ6. ໃນປີ 2013 – 2016, ໂຄງການສ່ົງເສີມ

ທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວແຂວງຈໍາປາສັກ (Champasak Tourism Business Promotion Project) ໂດຍໄດAຮັບທຶນສະ 

ຫນັບສະຫນູນຈາກອົງການສະວິດຄອນແທັກ (Swisscontact) ໄດAສ້າງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕAຂອງລາວ7 ແລະ ສັນຍາ

ລັກທ່ີເປັນເອກະລັກການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕAຂອງລາວ (Southern Laos – Charming by Nature) ເຊ່ິງແປວ່າ ມົນສະ

ເຫນ່ທາງທໍາມະຊາດພາກໃຕAຂອງລາວ. ໃນປີ 2014 – 2019, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສ່ົງເສີມການທ່ອງ 

ທ່ຽວ (GMS Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project – TIIGP) ກໍ່ໄດAມີການປັບປຸງຫໍພິພິທະພັນ

ມູນເຊ້ືອເມືອງໂຂງ, ສ້າງແຜນປົກປັກຮັກສາ ແລະ ຄຸAມຄອງມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາມະຊາດ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ປະຫວັດ 

ສາດເພ່ືອການທ່ອງທ່ຽວແຂວງຈໍາປາສັກ, ສ້າງຫລັກສູດການຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກ, ຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມ ແລະ 

ຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ8. 

ປັດຈຸບັນ, ແຂວງຈໍາປາສັກແມQນຫນ່ຶງໃນສາມແຂວງເປ້ົາຫມາຍຂອງໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສ່ົງ 

ເສີມການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະ 2 (Second GMS Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project – TIIGP 2) 

ລະຫວ່າງປີ 2019 – 2025. ຫນ່ຶງໃນກິດຈະກໍາຂອງໂຄງການແມQນການສະຫນັບສະຫນັບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງ 

ທ່ຽວ, ນັບຕ້ັງແຕQການສ້າງ ແລະ ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວສະບັບນ້ີ. ນອກຈາກ

ນ້ັນ, ຍັງມີກິດຈະກໍາທ່ີຕິດພັນກັບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູQເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນເຊ່ັນ: ການປັບປຸງເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງທ່າ 

ເຮືອນາກະສັງຈາກຖະຫນົນເລກທີ 13, ປັບປຸງເສ້ັນທາງຈາກຫົວດອນເດດຫາຫາງຄອນ, ປັບປຸງສະຖານທ່ີຈອດລົດໂດຍ 

 
5 https://www.tripadvisor.com/Tourism-g424932-Champasak_Province-Vacations.html  
6 Project Administration Memorandum, LAO/VIE: Greater Mekong Subregion Sustainable Tourism Development Project, Page 2, 
Asian Development Bank, 2009 
7 https://www.southern-laos.com  
8 Project Administration Manual, Greater Mekong Subregion Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project, page 6, Asian 
Development Bank, 2014 
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ສານຢູQທ່າເຮືອ ແລະ ຕິດຕ້ັງໄຟເຍືອງທາງຢູQຂົວເກົ່າຂ້າມບ້ານຄອນ9. ມີໂຄງການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວເຂດແມQນ້ໍາຂອງ 

(Mekong Inclusive Growth and Innovation Project -  MIGIP) ຂອງອົງການສະວິດຄອນແທັກ ໄລຍະປີ 2017 – 

2020 ທ່ີສືບຕ່ໍປັບປຸງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕAຂອງລາວ ໂດຍໄດAມອບກໍາມະສິດການບໍລິຫານຄຸAມຄອງເວັບໄຊດ່ັງກ່າວໃຫA

ແກQຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດແຂວງຈໍາປາສັກ. ໄດAຕິດຕ້ັງປAາຍແຜນທ່ີ ແລະ ປAາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງຈໍານວນ

ຫນ່ຶງຢູQດອນເດດ ແລະ ດອນຄອນ. 

ອີກຫນ່ຶງໂຄງການທ່ີໃຫຍ່ ແລະ ທ່ີມີຄວາມເຊ່ືອມໂຍງກັບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແມQນ ໂຄງການພັດທະນາເສດຖະ 

ກິດໃຫມ່ສີທັນດອນ, ທ່ີສຸມໃສQການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານ ແລະ ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກຢູQດອນໂຂງ, ບັນດາເກາະ 

ດອນ ແລະ ເຂດນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ10. ປັດຈຸບັນທາງໂຄງການກໍາລັງດໍາເນີນການກໍ່ສ້າງເສ້ັນທາງຄອນກຣີດອ້ອມດອນ

ໂຂງ ເຊ່ິງມີໄລຍະທາງ 43 Km, ຄາດວ່າຈະສໍາເລັດພາຍໃນປີ 2020 – 202111. 

ການປັບປຸງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ຈະຕ້ອງອີງໃສQໂຄງລ່າງພ້ືນຖານ, ສ່ິງ

ອໍານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ຊັບພະຍາກອນຕ່າງໆທ່ີໂຄງການໄລຍະຜ່ານມາໄດAສ້າງໄວAແລAວ ພ້ອມທັງຮ່ວມມືກັບທຸກ

ພາກສ່ວນທ່ີມີເປ້ົາຫມາຍອັນດຽວກັນ ເພ່ືອເຮັດໃຫAການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາມີປະສິດທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນ. 

 

 

 

  

 
9 Project Administration Manual, Second Greater Mekong Subregion Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project, Page 1 – 
2, Asian Development Bank, 2018 
10 https://www.facebook.com/idsalapage/videos/1135519353258481  
11 http://laogov.gov.la/Activities/Pages/news.aspx?ItemID=1254&CateID=5  
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2) ເປ້ົາຫມາຍ ແລະ ຈຸດປະສົງ (Goal and Objectives) 

2.1) ເປົ້າຫມາຍ (Interpretive Goals) 

ຄູQມືການສ້າງແຜນແມQບົດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Interpretive Master Planning12) ຂອງ ທ່ານ ຈອນ (John 

A Veverka) ຂອງສໍານັກພິມ MuseumEtc ປະເທດສະກອດແລັນໄດAກໍານົດໄວAວ່າ: ເປ້ົາຫມາຍຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ 

ແມQນສ່ິງທ່ີເຮົາຕ້ອງການໃຫAມັນເກີດຂ້ຶນ, ບ່ໍຕ້ອງສະເພາະເຈາະຈົງ ແລະ ບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງວັດແທກໄດAຄືກັນກັບຈຸດປະສົງ. ສະ 

ນ້ັນ, ເປ້ົາຫມາຍຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນແມQນ: 

1) ເພ່ືອຍົກລະດັບປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (To enhance visitor experience) 

ຖ້ານັກທ່ອງທ່ຽວມີປະສົບການທ່ີດີໃນການຢAຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ກໍ່ຈະສ່ົງຜົນເຖິງຄວາມເພ່ີງພໍໃຈຂອງ

ເຂົາເຈ້ົາຢູQຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ເພ່ືອເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວມີປະສົບການທ່ີດີ, ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູQສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ບ່ໍຄວນແຕQສະຫນອງຂ້ໍມູນທ່ີຫນ້າສົນໃຈໃຫAແກQນັກທ່ອງທ່ຽວເທ່ົານ້ັນ (ເພາະເຂົາເຈ້ົາຈະລືມ), ແຕQຈະ

ຕ້ອງນໍາພາໃຫAເຂົາເຈ້ົາຫາຂ້ໍສະຫລຸບຂອງເລ່ືອງລາວຈາກຂ້ໍມູນດ່ັງກ່າວດ້ວຍຕົນເອງ. 

2) ເພ່ືອປົກປັກຮັກສາມໍລະດົກທາງດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ (To protect the site and its resources) 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຊ່ວຍໃນການປົກປັກຮັກສາມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະ 

ທໍາ. ນັກທ່ອງທ່ຽວບາງກຸQມທ່ີຂາດຄວາມຮັບຮູAໃນການປະພຶດຕົນເອງເວລາຢAຽມຢາມວັດວາອາຮາມ, ນ້ໍາຕົກຕາດ ຫລື ສະ 

ຖານທ່ີສໍາຄັນທາງປະຫວັດສາດ ກໍ່ຈະສ່ົງຜົນກະທົບທາງລົບໃຫAແກQສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຈະຊ່ວຍ 

ໃຫAເຂົາເຈ້ົາມີຄວາມເຂ້ົາໃຈ ແລະ ເຫັນເຖິງຄວາມສໍາຄັນຂອງສະຖານທ່ີ ແລະ ສ່ິງແວດລ້ອມອ້ອມຂ້າງ. 

2.2) ຈຸດປະສົງ (Interpretive Objectives) 

ຈຸດປະສົງແມQນສ່ິງທ່ີຕ້ອງເຮັດໃຫAສໍາເລັດເພ່ືອບັນລຸເປ້ົາຫມາຍຂ້າງເທິງ ແລະ ເປັນສ່ິງທ່ີສາມາດວັດແທກໄດA, ການ

ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນແມQນມີຈຸດປະສົງດ່ັງນ້ີ: 

1) ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະສາມາດຈົດຈໍາໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ຂອງເລ່ືອງລາວທ່ີນໍາສະເຫນີຢູQ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍຫລັງສໍາເລັດການທ່ອງທ່ຽວຢູQເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ. 

2) ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ທ່ີມາຢAຽມຢາມເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ຈະສາມາດເດີນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ

ໄດAງ່າຍຂ້ຶນ ໂດຍອາໄສປAາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ ແລະ ແຜນທ່ີອອນລາຍ. 
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2.3) ຈຸດປະສົງໃນລະດັບສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ (Site Objectives) 

ເພ່ືອຈະບັນລຸຈຸດປະສົງລວມຂ້າງເທິງ, ເຮົາຈໍາເປັນຕ້ອງກໍານົດຈຸດປະສົງລົງເລີກໃນລະດັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

ເຊ່ິງແບQງອອກເປັນ 3 ລະດັບຄື13: 

ຈຸດປະສົງໃນການຮຽນຮູA (Learning objectives): ແມQນສ່ິງທ່ີເຮົາຕ້ອງການໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວໄດAຮຽນຮູA ຫລື ຈົດ 

ຈໍາຜ່ານການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເຊ່ັນ: ພາຍຫລັງການຢAຽມຢາມບ້ານຜະລິດເຫລ້ົາຂາວ, ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະສາມາດ

ອະທິບາຍຂ້ັນຕອນການຕ້ົມເຫລ້ົາຂາວແບບພ້ືນບ້ານ. ພາຍຫລັງທ່ີຢAຽມຢາມວັດແຫQງຫນ່ຶງ, ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະ

ສາມາດອະທິບາຍຄວາມຫມາຍຂອງຮູບແຕAມບູຮານຢູQປະຕູທາງເຂ້ົາວັດ. 

ຈຸດປະສົງໃນການປQຽນແປງພຶດຕິກໍາ (Behavior objective): ແມQນສ່ິງທ່ີເຮົາຢາກໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວເຮັດຜ່ານ

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເຊ່ັນ: ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະຊ້ືຜະລິດຕະພັນເຫລ້ົາຂາວເປັນເຄ່ືອງຝາກຂອງຕ້ອນ. ຖ້າສາມາດ

ບັນລຸຈຸດປະສົງນ້ີ, ປະຊາຊົນບ້ານທ່ີຜະລິດເຫລ້ົາຂາວກໍ່ຈະມີລາຍຮັບຫລາຍຂ້ຶນ ເຊ່ິງດີກວ່າການບັນລຸພຽງແຕQຈຸດປະສົງຂອງ 

ການຮຽນຮູAທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວພຽງແຕQເຂ້ົາໃຈຂ້ັນຕອນການຕ້ົມເຫລ້ົາ, ແຕQບ່ໍໄດAຊ້ືຜະລິດຕະພັນ. ຕົວຢQາງກ່ຽວກັບຮູບແຕAມ

ບູຮານຢູQວັດແມQນ ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະມີພຶດຕິກໍາທ່ີເຫມາະສົມເວລາຢAຽມຢາມວັດວາອາຮາມ. 

ຈຸດປະສົງໃນການປQຽນແປງອາລົມ (Emotional objectives): ເຮົາຈະບ່ໍສາມາດປQຽນແປງພຶດຕິກໍານັກທ່ອງທ່ຽວ

ໄດA, ຖ້າຍັງບ່ໍສາມາດປQຽນແປງອາລົມ ຫລື ຄວາມຮູAສຶກຂອງເຂົາເຈ້ົາ. ແມQນສ່ິງທ່ີເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວຈົດຈໍາເລ່ືອງລາວຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເນ່ືອງຈາກມັນກະທົບຈິດໃຈຂອງເຂົາເຈ້ົາ (Strong feeling), ເຊ່ິງນໍາໄປສູQການປQຽນແປງທາງດ້ານ

ພຶດຕິກໍາຂອງເຂົາເຈ້ົາ. ນັກທ່ອງທ່ຽວຮູAສຶກປະຫລາດໃຈ, ໃຈຮ້າຍ, ໂສກເສ້ົາ, ຮູAສຶກຜິດ ແລະ ພາກພູມໃຈ ຜ່ານເລ່ືອງລາວ 

ທ່ີນໍາສະເຫນີກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະຮູAສຶກປະຫລາດໃຈກ່ຽວກັບຂ້ັນຕອນການຕ້ົມ

ເຫລ້ົາຂາວແບບພ້ືນບ້ານ, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາຄຸAນເຄີຍກັບຂ້ັນຕອນການຜະລິດແບບໂຮງຈັກໂຮງງານ. ໃນບາງຈຸດຫມາຍປາຍ 

ທາງການທ່ອງທ່ຽວກໍ່ເປີດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວຢAຽມຢາມອະນຸສອນສະຖານຂອງສະຫນາມຮົບ, ນັກທ່ອງທ່ຽວຈະຮູAສຶກໂສກ 

ເສ້ົາຕ່ໍກັບເລ່ືອງລາວຂອງການສູນເສຍ ແລະ ເຂ້ົາໃຈຜົນຮ້າຍຂອງສົງຄາມ. 

ແນວທາງການກໍານົດຈຸດປະສົງໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນລະດັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂ້າງເທິງ ຈະຖືກນໍາໃຊAໄລ 

ຍະອອກແບບເນ້ືອໃນ ແລະ ເລ່ືອງລາວ, ເຊ່ິງຈະຍັງບ່ໍທັນໄດAກໍານົດໄວAໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະບັບນ້ີ. 
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3) ຂອບເຂດພ້ືນທ່ີການສ້າງແຜນ (Geographic Scope) 

ການສ້າງແຜນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ຫລື ເມືອງໂຂງ ແມQນສຸມໃສQບັນດາ

ເກາະດອນທ່ີການທ່ອງທ່ຽວມີການຂະຫຍາຍຕົວ ຫລື ມີທ່າແຮງດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ, ເປັນຕ້ົນແມQນ ດອນໂຂງ, ດອນເດດ 

ແລະ ດອນຄອນ. ນອກຈາກນ້ັນ, ຍັງກວມເອົາບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃນບໍລິເວນໃກAຄຽງທ່ີໂດດເດ່ັນເປັນຕ້ົນແມQນ 

ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ ແລະ ການລ່ອງເຮືອຊົມປQາຂ່າຢູQເຂດດອນສະດໍາ. 

ແຜນທ່ີ: ເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ 
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4) ຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Guiding Principle) 

ຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແມQນອີງໃສQ 6 ຫລັກການຂອງ ທ່ານ ຟຣີແມນ ທິວເດັນ 

(Tilden’s six Interpretive Principles14) ເຊ່ິງມີລາຍລະອຽດດ່ັງນ້ີ:  

1) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕ້ອງມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ນອກຈາກອີງໃສQເລ່ືອງລາວທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວແລAວ, ຈະຕ້ອງຄິດຕ່ືມ

ອີກວ່າ ນັກທ່ອງທ່ຽວຈະສາມາດເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວດ່ັງກ່າວໄດAບ່ໍ ໂດຍອີງໃສQປະສົບການ ແລະ ຄວາມຮັບຮູAຂອງ

ເຂົາເຈ້ົາ. ຂ້ໍມູນທ່ີນໍາສະເຫນີຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງ ຫລື ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບຊີວິດປະຈໍາວັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ສະ 

ນ້ັນ, ການມີຄວາມເຂ້ົາໃຈທ່ີເລີກເຊ່ິງກ່ຽວກັບນັກທ່ອງທ່ຽວຈ່ຶງມີຄວາມສໍາຄັນໃນການອອກແບບການນໍາສະເຫນີ

ຂ້ໍມູນ ເຊ່ິງໄດAອະທິບາຍໃນບົດທີ 5 ກຸQມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. 

2) ການສະຫນອງພຽງແຕCຂ້ໍມູນຂ່າວສານ (Information) ແມCນຍັງບໍ່ຖືວ່າເປັນການນໍາສະເຫນ ີຫລື 

ການອະທິບາຍຄວາມຫມາຍຂ້ໍມູນ (Interpretation) 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ຫລື ການອະທິບາຍຄວາມຫມາຍ (Interpretation) ແມQນການເປີດເຜີຍເລ່ືອງລາວຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໂດຍນໍາໃຊAຂ້ໍມູນຂ່າວສານ (Information) ທ່ີຖືກນໍາມາວິເຄາະ ແລະ ຮຽບຮຽງໃຫມ່ໃຫA

ເຂ້ົາໃຈງ່າຍ ແລະ ຫນ້າສົນໃຈຕ່ໍກຸQມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. ຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫລື ປະຫວັດ

ຄວາມເປັນມາຂອງວັດທະນະທໍາ ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີ ສ່ວນໃຫຍ່ແມQນມີເນ້ືອໃນທ່ີຍາວ ແລະ ເຕັມໄປດ້ວຍຄໍາ

ສັບເຕັກນິກ ຫລື ຄໍາສັບທາງວິຊາການ ເຮັດໃຫAຄົນທ່ົວໄປເຂ້ົາໃຈຍາກ. ການກະຕຸAນຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ແມQນຕ້ອງກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Theme) ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂ້ຶນມາໃຫມ່ໃຫAມີ

ຄວາມຫນ້າສົນໃຈ. ເລ່ືອງລາວ ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ ແມQນໄດAອະທິບາຍໄວAໃນບົດທີ 6 ແລະ 7.  

3) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແມCນສິລະປະ (Art), ເຊ່ິງໂຮມເອົາຫລາກຫລາຍສິລະປະເຂ້ົາກັນ. 

ການຕິດຕ້ັງພຽງແຕQປAາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board) ຢູQສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ອາດຍັງບ່ໍ

ສາມາດດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທຸກຄົນໄດA, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາມີວິທີການຮັບຮູAຂ້ໍມູນທ່ີແຕກຕ່າງ

ກັນ. ບາງຄົນຮຽນຮູAຈາກການອ່ານ, ບາງຄົນຮຽນຮູAຈາກການຟັງ, ເບ່ີງ ຫລື ໄດAສໍາພັດຕົວຈິງ. ສະນ້ັນ, ວິທີການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Interpretive media and services) ໃນແຕQລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງກໍານົດໃຫA

ສອດຄ່ອງກັບແຕQລະກຸQມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. 

 

 

 
14 Interpreting Our Heritage, Freeman Tilden, Third Edition, Page 9, 1977 
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4) ເປົ້າຫມາຍຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ບໍ່ແມCນການສິດສອນ (Instruction), ແຕCເປັນການກະຕຸEນ

ຄວາມຢາກຮູEຢາກເຫັນ ແລະ ຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (Provocation). 

ການກະຕຸAນໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວເກີດມີຄວາມສົນໃຈ ແລະ ຢາກຮູAລົງເລີກຕ່ືມດ້ວຍຕົນເອງກ່ຽວກັບເລ່ືອງລາວຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ນອກຈາກການສະຫນອງຂ້ໍມູນໃຫAແກQເຂົາເຈ້ົາພຽງແຕQຝQາຍດຽວ, ເປັນວິທີການສ້າງການມີ 

ສ່ວນຮ່ວມໃນການຊອກຫາຄໍາຕອບ ແລະ ເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວຈົດຈໍາໄດAດີກວ່າ. ຕົວຢQາງ, ໃນເນ້ືອໃນການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສາມາດລະບຸຄໍາວ່າ ຊອກຫາ (look for…), ລອງເບ່ິງຖ້າທ່ານສາມາດຊອກ

ເຫັນ (see if you can find…), ທ່ານແນມເຫັນບ່ໍ (can you see the…), ຈັບເປືອກຂອງຕ້ົນໄມAຢູQຫນ້າທ່ານ 

ເພ່ືອໃຫAຮູAສຶກວ່າມັນຫນັກຊ່ໍາໃດ (touch the bark on the tree in front of you, feel how heavy). 

5) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຄວນແນCໃສCການນໍາສະເຫນີຄວາມຫມາຍລວມ ຫລາຍກວ່າການນໍາສະ 

ເຫນີຄວາມຫມາຍແຕCສ່ວນໃດສ່ວນຫນຶ່ງ. 

ຕົວຢQາງ: ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບນ້ໍາຕົກຕາດ, ບ່ໍຄວນນໍາສະເຫນີພຽງແຕQຊ່ື ແລະ ຄວາມສູງຂອງນ້ໍາຕົກ ແຕQ

ຄວນອະທິບາຍຕ່ືມອີກວ່າ ນ້ໍາຕົກແຫQງນ້ີມີຕ້ົນນ້ໍາມາຈາກໃສ, ມີສາຍນ້ໍາໄຫລຜ່ານຈຸດໃດແດQ ແລະ ມີຄວາມສໍາພັນ

ແນວໃດຕ່ໍກັບສະພາບແວດລ້ອມອ້ອມຂ້າງເຊ່ັນ: ປະຊາຊົນທ່ີອາໄສໃນເຂດນ້ີ, ສັດປQາ ແລະ ຕ້ົນໄມAໃບຫຍ້າ. ການ

ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແບບນ້ີ ຈະເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາໃຈຄວາມສໍາຄັນຂອງທໍາມະຊາດໄດAດີຂ້ຶນ15. 

6) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມນູໃຫEແກCເດັກນ້ອຍບໍ່ຄວນມີເນື້ອໃນຕ່າງກັນກັບຜູEໃຫຍ່ ແຕCຄວນໃຊEວິທີການ

ນໍາສະເຫນີທີ່ຕ່າງກັນ 

ເນ່ືອງຈາກເດັກນ້ອຍມີພ້ືນຖານຄວາມຮູA ແລະ ປະສົບການຫນ້ອຍກວ່າຜູAໃຫຍ່, ຄວາມສາມາດໃນການຈົດຈ່ໍສ່ິງໃດ

ສ່ິງຫນ່ຶງເປັນເວລາດົນຂອງເຂົາເຈ້ົາກໍ່ມີຈໍາກັດ. ສະນ້ັນ, ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວໃຫAແກQເດັກນ້ອຍ ຫລື 

ນັກຮຽນ ຈະຕ້ອງນໍາໃຊAຄໍາສັບທ່ີງ່າຍ, ມີຄໍາອະທິບາຍທ່ີສ້ັນ ແລະ ເຂ້ົາໃຈງ່າຍ, ມີຮູບພາບ, ກະຕຸAນໃຫAເຂົາເຈ້ົາໄດA

ເຄ່ືອນໄຫວ ແລະ ເຮັດກິດຈະກໍາ ເຊ່ິງຈະເຮັດໃຫAເຂົາເຈ້ົາສາມາດເຂ້ົາໃຈຂ້ໍມູນ ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

ເລ່ືອງລາວໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 
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5) ກຸ#ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ (Target Audiences) 

ຄວາມເຂົ້າໃຈກ່ຽວກັບກຸ@ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ (Target Audiences) ເຮັດໃຫEສາມາດອອກແບບວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນທີ່ແທດເຫມາະກັບຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ພຶດຕິກໍາ

ຂອງເຂົາເຈົ້າ. ກຸ@ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍນັກທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ແມ@ນຄັດຈາກແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸEມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕEຂອງ

ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025 ເຊິ່ງໄດEກໍານົດເປັນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວທີ່ມີຄຸນລັກສະນະ ແລະ ຄວາມສົນໃຈທີ່ແຕກຕ່າງກັນ. 

ຕາຕະລາງ: ກຸ@ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍນັກທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ 

ລໍາດັບ ກຸ@ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ຄຸນລັກສະນະ ການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ 

1 ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມາເປັນກຸ@ມ 

1.1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 
ມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸ@ມໃຫຍ່ 

o ສ່ວນໃຫຍ່ແມ@ນມາຈາກບັນດາປະເທດໃນທະວີບເອີລົບ 
o ກຸ@ມລະ 9 – 25 ຄົນ, ອາຍຸລະຫວ່າງ 35 – 70 ປີ, ມີງLບປະມານຫລາຍ 
o ເດີນທາງມາດ້ວຍເຮືອບິນ, ນໍາໃຊEລົດເມໃຫຍ່ເດີນທາງໄປເຂດມະຫານະທີສີ

ພັນດອນ ໂດຍມີພະນັກງານນໍາທ່ຽວເປັນຜູEນໍາພາ 
o ມັກຄົ້ນຄວ້າ, ຮຽນຮູEປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາທ້ອງຖິ່ນ 
o ບໍ່ຄ່ອຍມີເວລາເຮັດກິດຈະກໍາຫລາຍ ເນື່ອງຈາກມາເປັນກຸ@ມໃຫຍ່ 
o ນໍາໃຊEສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 
o ການເຂົ້າເຖິງເຕັກໂນໂລຊີຍັງຈໍາກັດ 

o ປEາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຄວນຕິດຕັ້ງຢູ@ບໍລິເວນທີ່ມີ
ເນື້ອທີ່ກວ້າງຂວາງ, ຢູ@ບ່ອນຮົ່ມ ແລະ ບໍ່ກີດຂວາງທາງຍ່າງ
ເວລາພະນັກງານໍາທ່ຽວຢືນອະທິບາຍໃຫEກຸ@ມຄົນຈໍານວນ
ຫລາຍ 

o ເນື້ອໃນຂອງປEາຍເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ມີບ່ອນນັ່ງພັກເຊົາສໍາລັບຜູEສູງອາຍຸ 
o ໃຊEເວລາບໍ່ດົນໃນການທໍາຄວາມເຂົ້າໃຈເລື່ອງລາວ 
o ບັນຈຸເນື້ອໃນ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນຫລັກສູດ

ການຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 

1.2 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 
ມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸ@ມນ້ອຍ 

o ຄ້າຍຄືກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸ@ມໃຫຍ່, ແຕ@
ຄວາມແຕກຕ່າງແມ@ນ: 

o ກຸ@ມລະ 2 – 8 ຄົນ, ເດີນທາງໄປເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນດ້ວຍລົດຕູEນ້ອຍ, 
ມີເວລາຫລາຍ, ມັກເຮັດກິດຈະກໍາເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ້ອງຖິ່ນ 

o ຄືກັນກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸ@ມ
ໃຫຍ່, ແຕ@ຄວາມແຕກຕ່າງແມ@ນ: 

o ເນັ້ນການມີສ່ວນຮ່ວມເວລາຮັບຟັງການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນຢູ@
ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 
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2 ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມາແບບອິດສະຫລະ 

2.1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 
ມີຄຸນນະພາບມາແບບ
ອິດສະຫລະ 

o ສ່ວນໃຫຍ່ແມ@ນນັກທ່ອງທ່ຽວທີ່ມາຈາກເອີລົບ, ສະຫະລາຊະອານາຈັກ (UK), 
ອົດສະຕາລີ, ອາເມລິກາ ແລະ ຕ່າງປະເທດທີ່ເຮັດວຽກຢູ@ເຂດອາຊີເຊັ່ນ: ກຸງ
ເທບ, ຊຽງໃຫມ່, ສິງກາໂປ, ຮ່າໂນ@ຍ ແລະ ອື່ນໆ 

o ເປັນໄວກາງຄົນ, ມາເປັນຄູ@ ແລະ ແບບຄອບຄົວ, ມີງLບປະມານຫລາຍ 
o ເດີນທາງມາດ້ວຍເຮືອບິນ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງ 
o ນໍາໃຊEເຕັກໂນໂລຊີໃນການຊອກຫາຂໍ້ມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
o ນໍາໃຊEບໍລິການຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ້ອງຖິ່ນ 
o ມັກເຮັດກິດຈະກໍາເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ້ອງຖິ່ນ 

o ຕິດຕັ້ງປEາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊEພາສາລາວ ແລະ 
ພາສາອັງກິດ ຫລື ສັນຍາລັກສາກົນ 

o ນໍາໃຊEເຕັກໂນໂລຊີໃນການຊ່ວຍໃຫEເຂົ້າເຖິງສະຖານທີ່ທ່ອງ
ທ່ຽວ ເປັນຕົ້ນແມ@ນ ແຜນທີ່ອອນລາຍ Google maps  

o ນໍາໃຊEເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວໃນການນໍາສະເຫນີຂໍ້
ມູນເຊັ່ນ: TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕEຂອງລາວ 

o ນໍາໃຊEເຄື່ອງອະທິບາຍສຽງ (Audio Guide) ໃນການນໍາ
ສະເຫນີຂໍ້ມູນຜ່ານໂທລະສັບມືຖື. 2.2 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ
ງLບປະມານຫນ້ອຍມາແບບ
ອິດສະຫລະ 

o ຄ້າຍຄືກັນກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ, 
ແຕ@ຄວາມແຕກຕ່າງແມ@ນ: 

o ອາຍຸຫນ້ອຍກວ່າ, ລະຫວ່າງ 18 – 29 ປີ ແລະ ມີງLບປະມານຫນ້ອຍ 

3 ນັກທ່ອງທ່ຽວໄທ 

3.1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທ 
ມາເປັນກຸ@ມ 

o ເດີນທາງມາເປັນຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ດ້ວຍລົດເມໃຫຍ່ ຫລື ລົດຕູEເຂົ້າ
ທາງດ່ານສາກົນວັງເຕົ່າ. 

o ສ່ວນໃຫຍ່ແມ@ນໄວກາງຄົນ ແລະ ຜູEສູງອາຍຸ. 
o ສົນໃຈກ່ຽວກັບສາດສະຫນາ, ເຮັດບຸນ ແລະ ງານຜ້າປ@າ. 
o ລາຍການທ່ອງທ່ຽວແມ@ນໄດEກໍານົດໄວEຕາມຕາຕະລາງທ່ອງທ່ຽວຂອງບໍລິສັດ, 

ເນື່ອງຈາກຈໍານວນຄົນຫລາຍ ຈຶ່ງບໍ່ຄ່ອຍມີເວລາເຮັດກິດຈະກໍາເພື່ອສໍາພັດ
ປະສົບການທ້ອງຖິ່ນ 

o ມັກກຄວາມມ່ວນຊື່ນບັນເທີງ ຢູ@ຕາມສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໃນຂະນະ
ເດີນທາງ 

o ປEາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຄວນຕິດຕັ້ງຢູ@ບໍລິເວນທີ່ມີ
ເນື້ອທີ່ກວ້າງຂວາງ, ຢູ@ບ່ອນຮົ່ມ ແລະ ບໍ່ກີດຂວາງທາງຍ່າງ
ເວລາພະນັກງານໍາທ່ຽວຢືນອະທິບາຍໃຫEກຸ@ມຄົນຈໍານວນ
ຫລາຍ 

o ເນື້ອໃນເປັນພາສາລາວ, ເພື່ອໃຫEພະນັກງານນໍາທ່ຽວຄົນລາວ 
ນໍາໃຊEເພື່ອອະທິບາຍໃຫEແກ@ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ຖ້າບັນຈຸພາສາໄທ
ເຂົ້າໃນປEາຍນໍາສະເຫນີ ກໍ່ຈະເຮັດໃຫEຂະຫນາດໃຫຍ່ເກີນໄປ. 

o ມີບ່ອນນັ່ງພັກເຊົາສໍາລັບຜູEສູງອາຍຸ 
o ໃຊEເວລາບໍ່ດົນໃນການທໍາຄວາມເຂົ້າໃຈເລື່ອງລາວ 
o ບັນຈຸເນື້ອໃນ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນຫລັກສູດ

ການຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 
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3.2 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານ
ລົດຈັກບິກໄບຈາກໄທ 

o ເປັນກຸ@ມຄົນຮັກລົດຈັກບິກໄບຢູ@ປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸ@ມ (Club) 
ທີ່ມັກໂຮມຕົວກັນເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊື້ລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກ
ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູ@ໄທ ທີ່ຮັບຈັດລາຍການທ່ອງທ່ຽວລົດຈັກບິກໄບ. 

o ບາງຄັ້ງ ກໍ່ໄດEຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍ
ລົດຈັກບິກໄບຢູ@ໄທເຊັ່ນ ຮ້ອນດາ, ຍາມາຮາ ແລະ ອື່ນໆ. 

o ຕິດຕັ້ງປEາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊEພາສາລາວ ແລະ 
ພາສາອັງກິດ ຫລື ສັນຍາລັກສາກົນ 

o ນໍາໃຊEເຕັກໂນໂລຊີໃນການຊ່ວຍໃຫEເຂົ້າເຖິງສະຖານທີ່ທ່ອງ
ທ່ຽວ ເປັນຕົ້ນແມ@ນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google maps  

o ນໍາໃຊEເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວໃນການນໍາສະເຫນີຂໍ້
ມູນເຊັ່ນ: TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕEຂອງ
ລາວ. ສາມາດບັນຈຸເປັນພາສາໄທໄດE, ເພື່ອຄວາມສະດວກ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. 3.3 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານ 
ລົດໃຫຍ່ຈາກໄທ 

o ກຸ@ມຄົນຮັກລົດໃຫຍ່ວິບາກຢູ@ປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸ@ມ (Club) ທີ່
ມັກໂຮມຕົວກັນເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊື້ລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກ
ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູ@ໄທ ທີ່ຮັບຈັດລາຍການທ່ອງທ່ຽວລົດໃຫຍ່ວິບາກ. 

o ບາງຄັ້ງກໍ່ໄດEຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດ
ໃຫຍ່ວິບາກຢູ@ປະເທດໄທ ເຊັ່ນ: ໂຕໂຍຕາ, ອີຊູຊຸ, ຟອດ ແລະ ອື່ນໆ. 

4 ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 

4.1 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 

o ຄົນລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທີ່ເຮັດວຽກຢູ@ລາວ ເດີນທາງມາຈາກຕ່າງແຂວງ 
ໂດຍສະເພາະແມ@ນຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ແລະ ບັນດາແຂວງພາກກາງ. 

o ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ ຫລື ທາງເຮືອບິນ. ມາເປັນຄອບຄົວ, ຫມູ@ຄູ@ 
ຫລື ເພື່ອນຮ່ວມງານ. 

o ພັກຢູ@ທີ່ພັກທີ່ມີສະຖານທີ່ຈອດ ລົດສະດວກສະບາຍ, ມັກກິນອາຫານ
ທ້ອງຖິ່ນ, ຊື້ເຄື່ອງຝາກຂອງຕ້ອນ ແລະ ນໍາໃຊEຫ້ອງນໍ້າ ສາທາລະນະຕາມຈຸດ
ແວ@ພັກລົດຕ່າງໆ. 

o ຕິດຕັ້ງປEາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊEພາສາລາວ ແລະ 
ພາສາອັງກິດ ຫລື ສັນຍາລັກສາກົນ 

o ນໍາໃຊEເຕັກໂນໂລຊີໃນການຊ່ວຍໃຫEເຂົ້າເຖິງສະຖານທີ່ທ່ອງ
ທ່ຽວ ເປັນຕົ້ນແມ@ນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google maps  

 
ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວໃນບົດທີ 6 ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນບົດທີ 9 ແມ@ນຖືກກໍານົດໃຫEສອດຄ່ອງກັບຄຸນລັກສະນະຂອງແຕ@ລະກຸ@ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍຂ້າງເທິງ 
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6) ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເລ່ືອງລາວ (Site and Stories) 

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ທ່ີກໍານົດໃນແຜນຍຸດທະສາດນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ

ສະບັບນ້ີ ແມ@ນອີງໃສ@ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸCມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ພາກໃຕCຂອງລາວສໍາລັບປີ 2020 – 202516. ເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີ ແມ@ນສ່ິງທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງ

ທ່ຽວ, ຈຸດຂາຍທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ (Unique Selling Point – USP) ເຊ່ັນ: ພູທ່ີສູງທ່ີສຸດ, ວິວທ່ີ

ງາມທ່ີສຸດ, ປາທ່ີຫາຍາກທ່ີສຸດ, ຫໍພິພິທະພັນທ່ີວາງສະແດງວັດຖຸບູຮານທ່ີຫາເບ່ິງໄດCຍາກ ແລະ ອ່ືນໆ. ເລ່ືອງລາວໃນການ

ນໍາສະເຫນີແມ@ນຈະຖືກນໍາໃຊCເຂ້ົາໃນການກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ໃນບົດຕ່ໍໄປ. 

6.1) ດອນໂຂງ 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 

1 

ຫໍວາງສະແດງມູນເຊ້ືອເມືອງໂຂງ 
(Don Khong History Museum) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps17, ຢູ@ໃນ 
TripAdvisor18 ແມ@ນມີພຽງຊ່ືຂອງ
ສະຖານທ່ີ ແຕ@ບ່ໍທັນມີຂ້ໍມູນລາຍ
ລະອຽດ. ບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນເວັບໄຊ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ19 

o ມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູ@
ພາຍໃນຫໍວາງສະແດງ, ແຕ@ຍັງມີ
ເນ້ືອໃນທ່ີຍາວ ແລະ ບ່ໍທັນກໍານົດ
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Theme) ທ່ີຊັດເຈນ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງອາຄານເກ່ົາ (ເຮືອນ
ກ່ໍ) ຂອງອາດີດເຈ້ົາ
ເມືອງໆໂຂງ ສະໄຫມລ່າ
ເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງດອນໂຂງ 

o ເຄ່ືອງດົນຕີທ້ອງຖ່ິນທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງຊາວ
ດອນໂຂງ 

o ເຄ່ືອງມືຫາປາ 

2 

ວັດພວງແກCວ (Vat Phouang Keo) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps20, ແຕ@ບ່ໍມີຂ້ໍ
ມູນໃນ TripAdvisor 

o ບ່ໍມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດພວງແກCວ: 
ວັດພວງແກCວມີອີກຊ່ື
ຫນ່ຶງວັດກາງເມືອງໂຂງ . 
ສ້າງຂ້ຶນໃນປີ 1881, 
ເຄີຍຖືກປະປ@ອຍເປັນ
ວັດຮ້າງເປັນເວລາ 50 
ປີ21.  

 
16 ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸCມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025, ຫນ້າທີ 7 – 33, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ
, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2020 
17 https://goo.gl/maps/wpY16hMY4VGaRixH6  
18 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1015968-d15292470-Reviews-Don_Kong_History_Museum-

Don_Khong_Champasak_Province.html  
19 https://www.southern-laos.com/listings/4000-islands/attractions. ໃນເວັບໄຊມີຂ້ໍມູນພຽງແຕ@ 3 ແຫ@ງຄື: ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ, ນ້ໍາຕົກຕາດ
ຫລ່ີຜີ ແລະ ຫົວລົດໄຟເກ່ົາບ້ານຄອນ 
20 https://goo.gl/maps/pnD2A2Mcng8C6mxWA  
21 ເມືອງໂຂງໃນອະດີດ ແລະ ປັດຈຸບັນ, ຄໍາເພົາ ພອນແກCວ, ຫນ້າທີ 235, ໂຄງການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ, 2010 
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ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 

3 

ວັດຈອມທອງ ຫລື ວັດຊຽງຫວາງ 
(Vat Chomthong) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps22 ແລະ ໃນ 
TripAdvisor 

o ບ່ໍມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

o ຂາດການເບ່ິງແຍງຮັກສາເລ່ືອງ
ຄວາມສະອາດພາຍໃນວັດ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດຈອມທອງ: ມີ
ອາຍຸປະມານຮ້ອຍກວ່າປີ
ຂ້ຶນໄປ. 

4 

ບ້ານຫີນສ່ິວຜະລິດນ້ໍາຕານກ້ອນ 
(Sugar Palm Village) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps23,TripAdvisor 

ແລະ ບ່ໍມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

o ການຜະລິດນ້ໍາຕານກ້ອນຍັງບ່ໍທັນ
ຮັບປະກັນເລ່ືອງຄວາມສະອາດ, 
ນັກທ່ອງທ່ຽວຈໍານວນຫນ່ຶງກ່ໍບ່ໍ
ນິຍົມກິນ ເນ່ືອງຈາກມີລົດຊາດທ່ີ
ຫວານ ແລະ ອາດສ່ົງຜົນຕ່ໍ
ສຸຂະພາບ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງການຜະລິດນ້ໍາຕານ 
ກ້ອນ ແລະ ຄວາມສໍາ 
ພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນ 
ທ້ອງຖ່ິນ 

o ຂ້ັນຕອນການຜະລິດ
ນ້ໍາຕານກ້ອນ, ນັບຕ້ັງແຕ@
ການປີນຂ້ຶນເອົາຫມາກຢູ@
ເທິງຕ້ົນຈົນກາຍເປັນ
ຜະລິດຕະພັນ 

5 

ວັດຫີນສ່ິວ (Vat Hin Siew) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps24, ໃນ 
TripAdvisor ແລະ ບ່ໍມີປCາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ມີອາຄານເກ່ົາທ່ີສວຍງາມ ແລະ 
ຂາດການບູລະນະຮັກສາ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດຫີນສ່ິວ: ມີ
ຄວາມເຊ່ືອມໂຍງກັບ 
“ຫີນສ່ິວ” ທ່ີຕ້ັງຢູ@ກາງທ່ົງ
ນາ ເຊ່ິງມີເນ້ືອດຽວກັບ
ຫີນຂອງວັດພູ. 

o ເລ່ືອງລາວຂອງການບວດ
ຮຽນໃນສະໄຫມລ່າ
ເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງ25 

6 

ຕະຫລາດເມືອງແສນ 
(Muang Saen Fresh Market) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps26, ແຕ@ບ່ໍມີຂ້ໍ
ມູນໃນ TripAdvisor 

o ບ່ໍມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

o ວິຖີຊີວິດຂອງຊາວເມືອງ
ໂຂງ ໃນການເລືອກຊ້ີ
ວັດຖຸດິບໃນການປຸງ
ແຕ@ງອາຫານ 

o ອາຫານທ້ອງຖ່ິນຂອງ
ຊາວເມືອງໂຂງ 

 
22 https://goo.gl/maps/932HWeaTjhDynXCD7  
23 https://goo.gl/maps/bjtmcxFkgZVEeZGC8  
24 https://goo.gl/maps/nmieCLiJyTceSDNCA  
25 ເມືອງໂຂງໃນອະດີດ ແລະ ປັດຈຸບັນ, ຄໍາເພົາ ພອນແກCວ, ຫນ້າທີ 238 – 239, ໂຄງການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ, 2010 
26 https://goo.gl/maps/jmmTGQffTZUG5TEQA  
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ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 

7 

ວັດພູເຂົາແກCວ (Vat Phu Khao Keo) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps27, ແຕ@ບ່ໍມີຂ້ໍ
ມູນໃນ TripAdvisor ແລະ ບ່ໍມີ
ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສະພາບຫົນທາງຍັງມີຄວາມ
ຫຍຸCງຍາກ, ກໍາລັງມີການປັບປຸງ
ເປັນທາງຄອນກຣີດອ້ອມດອນໂຂງ 
ໂດຍໂຄງການພັດທະນາ
ເສດຖະກິດໃຫມ່ສີທັນດອນ28 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດພູເຂົາແກCວ: ມີ
ອາຍຸເກ່ົາແກ@ປະມານ 
200 ປີຂ້ຶນໄປ29. 

o ເລ່ືອງລາວຂອງທາດ
ໃຫຍ່ ແລະ ພະນອນ 

8 

ວັດຫົວໂຂງພະໃຫຍ່ (Vat Houakhong) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps30, ແຕ@ບ່ໍມີຂ້ໍ
ມູນໃນ TripAdvisor ແລະ ບ່ໍມີ
ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ຄົນລາວ
ຈາກຕ່າງແຂວງ ມັກມາຂໍພອນ 
ແລະ ບະຢູ@ວັດແຫ@ງນ້ີ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດຫົວໂຂງພະໃຫຍ່  

o ເລ່ືອງລາວກ່ຽວກັບການ
ຂໍພອນໂດຍການຍໍພະ
ຂ້ຶນຫົວ 

o ເລ່ືອງລາວຂອງການບະ 
ແລະ ການແກCບະ 
 

9 

ວັດພູດິນ (Vat Phoudin) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps31, ແຕ@ບ່ໍມີຂ້ໍ
ມູນໃນ TripAdvisor ແລະ ບ່ໍມີ
ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ມີຕ້ົນໄມCໃຫຍ່, ສິມເກ່ົາ ແລະ ທິວ
ທັດແມ@ນ້ໍາຂອງທ່ີສວຍງາມ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດພູດິນ: ມີອາຍຸ
ເກ່ົາແກ@ປະມານ 150 
ກວ່າປີຂ້ຶນໄປ32. 

 
  

 
27 https://goo.gl/maps/1zBHmKeg34pVwirY8  
28 http://laogov.gov.la/Activities/Pages/news.aspx?ItemID=1254&CateID=5  
29 ເມືອງໂຂງໃນອະດີດ ແລະ ປັດຈຸບັນ, ຄໍາເພົາ ພອນແກCວ, ຫນ້າທີ 234, ໂຄງການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ, 2010 
30 https://goo.gl/maps/f2v9ANwhRp5J6McE8  
31 https://goo.gl/maps/cwTKjnSsyci4zqrSA  
32 ເມືອງໂຂງໃນອະດີດ ແລະ ປັດຈຸບັນ, ຄໍາເພົາ ພອນແກCວ, ຫນ້າທີ 234, ໂຄງການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ, 2010 
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6.2)  ດອນເດດ 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 

1 

ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາດອນເດດ (Old French Port) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps33 

ແລະ TripAdvisor34 
o ມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວ, ແຕ@ມີສະພາບທ່ີເກ່ົາ 
ແລະ ບ່ໍສາມາດອ່ານເຫັນຕົວ
ຫນັງສືໄດC. ມີປCາຍແຜນທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວດອນເດດ ທ່ີຫາກ່ໍຕິດຕ້ັງ
ໃຫມ່. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາ 

o ຈໍາລອງວິທີການນໍາໃຊC 
o ຄວາມສໍາພັນຂອງຄົນ

ທ້ອງຖ່ິນຕ່ໍກັບການນໍາໃຊC
ທ່າກໍາປ່ັນ ແລະ ເສ້ັນທາງ
ລົດໄຟໃນສະໄຫມກ່ອນ 
 

2 

ອາຄານເກ່ົາ (Old Building) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps35, ໃນ 
TripAdvisor ແລະ ບ່ໍມີປCາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 
ສັນນິຖານວ່າແມ@ນຄັງເກັບມ້ຽນ
ອາວຸດສະໄຫມລ່າເມືອງ
ຂ້ຶນຝລ່ັງ. 

o ບ່ໍທັນມີເສ້ັນທາງຍ່າງເຂ້ົາເຖິງ
ຈາກທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງອາຄານເກ່ົາ: ຕ້ັງຢູ@
ກາງທ່ົງນາໃກCກັບທ່າກໍາ 
ປ່ັນເກ່ົາດອນເດດດ, ສ້າງ
ຂ້ຶນໃນປີ 1929 ເຊ່ິງອີງ
ຕາມຕົວເລກສະຫລັກຢູ@
ດ້ານເທິງຂອງປະຕູທາງ
ເຂ້ົາອາຄານ. 

 
  

 
33 https://goo.gl/maps/g1a8gnBxXt3grVEG9  
34 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1082249-d17451694-Reviews-Old_French_Port-

Don_Det_Champasak_Province.html  
35 https://goo.gl/maps/1aY27uFR16Wwqbyc9 
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6.3) ດອນຄອນ 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ ເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີ 

1 

ຂົວເກ່ົາຂ້າມບ້ານຄອນດອນເດດ 
(Historical Bridge) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps36 

ແລະ TripAdvisor37 
o ບ່ໍມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວ. 

o ຄວາມເປັນມາຂອງການ
ສ້າງຂົວຂ້າມບ້ານຄອນ: 
ໃນປີ 1910 ຍ້ອນການ
ຂະຫຍາຍຕົວຂອງສະພາບ
ເສດຖະກິດ ແລະ ການຄ້າ, 
ຈ່ຶງໄດCມີການຂະຫຍາຍທາງ
ລົດໄຟຕ່ືມອີກ 2 Km ເຖິງ
ຫົວດອນເດດ ແລະ ກ່ໍສ້າງ
ຂົວເບຕົງແຫ@ງນ້ີຂ້ຶນ. 

 

2 

ຫົວລົດໄຟເກ່ົາໃກCຂົວບ້ານຄອນ 
(Locomotive) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps38 

ແລະ ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕCຂອງລາວ39, ແຕ@ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ
ໃນ TripAdvisor. 

o ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ມີເນ້ືອໃນທ່ີຍາວ, ບ່ໍທັນກໍານົດ
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີທ່ີ
ຊັດເຈນ, ຕ້ັງຢູ@ຈຸດທ່ີຄັບແຄບ
ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາເປັນ
ກຸ@ມ. 
 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງຫົວລົດໄຟ 

o ຈໍາລອງວິທີການນໍາໃຊC 
o ຄວາມສໍາພັນຂອງຄົນ

ທ້ອງຖ່ິນຕ່ໍກັບເສ້ັນທາງລົດໄຟ
ໃນສະໄຫມກ່ອນເຊ່ັນ: ຄໍາ
ບອກເລ່ົາຂອງຜູCເຖ້ົາຜູCແກ@ຢູ@
ບ້ານຄອນທ່ີເຄີຍເປັນຄົນຂັບ
ລົດໄຟສະໄຫມກ່ອນ 

3 

ນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜີ (Li Phi Falls) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps40, 

TripAdvisor41 ແລະ ເວັບໄຊ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ42 

o ບ່ໍມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ, ມີພຽງປCາຍແຜນທ່ີ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ປCາຍໂຄສະນາກິດຈະກໍາຂ່ີສະ
ລິງຂອງບໍລິສັດ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜີ 

o ເລ່ືອງລາວຂອງການນໍາໃຊC
ຫລ່ີໃນການຫາປາຂອງ
ປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ 

 
36 https://goo.gl/maps/vUXdjNgXJKNX2Gwc8  
37 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1082249-d8820132-Reviews-Old_French_Railway_Bridge-

Don_Det_Champasak_Province.html  
38 https://goo.gl/maps/iCHq1UTwug5dr5rt8  
39 https://www.southern-laos.com/travel-directory/the-locomotive-the-lift-the-railway  
40 https://goo.gl/maps/f4ML6NHT69J5jWcg7  
41 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1510725-d5999907-Reviews-Tad_Somphamit_Waterfalls-

Don_Khone_Champasak_Province.html  
42 https://www.southern-laos.com/travel-directory/tad-somphamit-or-lii-phii-waterfall  
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ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ ເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີ 

4 

ຫາດກ້ອງໃຫຍ່ (Khong Yai Beach) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps43, 

ແຕ@ບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນ TripAdvisor 
ແລະ ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

o ສາມາດທ່ອງທ່ຽວໄດCສະເພາະ
ລະດູແລCງ, ເພາະຍາມຝົນ 
ລະດັບນ້ໍາຂອງຂ້ຶນປົກຄຸມຊາຍ
ຫາດ ແລະ ຮ້ານກິນດ່ືມ. 

o ກິດຈະກໍາສໍາລັບນັກທ່ອງ
ທ່ຽວຢູ@ຫາດກ້ອງໃຫຍ່
ເຊ່ັນ: ລ່ອງເຮືອຊົມປ@າຂ່າ, 
ຊົມຕາເວັນຕົກດິນ, ກິລາ
ຊາຍຫາດ, ລອຍນ້ໍາ. 

5 

ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ 
(Hang Khone Old French Port) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນ Google 

Maps44 ແລະ TripAdvisor 
o ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແມ@ນ 

ລວມຢູ@ໃນປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວຢູ@ຫົວລົດ ໄຟເກ່ົາ, 
ແຕ@ມີເນ້ືອໃນທ່ີຍາວ, ບ່ໍທັນ
ກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາ
ສະເຫນີທ່ີຊັດເຈນ ແລະ ຕ້ັງຢູ@
ຈຸດທ່ີຄັບແຄບ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ທ່າກໍາປ່ັນບ້ານຫາງຄອນ 

o ເລ່ືອງລາວຂອງຄະນະສໍາ
ຫລວດແມ@ນ້ໍາຂອງໃນປີ 
1866 - 1868 

o ຈໍາລອງວິທີການນໍາໃຊC 
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ຫົວລົດໄຟເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ (Locomotive) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps45 ແລະ 
TripAdvisor 

o ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ມີເນ້ືອໃນທ່ີຍາວ, ບ່ໍທັນກໍານົດ
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີທ່ີ
ຊັດເຈນ ແລະ ຕ້ັງຢູ@ຈຸດທ່ີບ່ໍ
ເຫມາະສົມ  

o ເນ້ືອໃນຄວນກະຈາຍອອກເພ່ືອ
ນໍາສະເຫນີໃນແຕ@ລະສະຖານທ່ີ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງຫົວລົດໄຟບ້ານຫາງ
ຄອນ 

o ຈໍາລອງວິທີການນໍາໃຊC 

7 

ຖັງນ້ໍາມັນໃຫຍ່ຫາງຄອນ 
(Gasoline Big Tank) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps46, ໃນ 
TripAdvisor ແລະ ບ່ໍມີປCາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງຖັງນ້ໍາມັນໃຫຍ່ ແລະ 
ຄວາມສໍາພັນກັບເຮືອ
ຂົນສ່ົງສິນຄ້າ 

 
43 https://goo.gl/maps/1t5f6UT6UCtDFjpq7  
44 https://goo.gl/maps/RFifKzdL6Dxddm4x7  
45 https://goo.gl/maps/SScW9dcuXX748PHDA  
46 https://goo.gl/maps/F9FJTfAgfuV9g4mS7  
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ຈຸດຊົມວິວຫາງຄອນ 
(Hang Khone View Point) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps47, ໃນ 
TripAdvisor ແລະ ບ່ໍມີປCາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ຢູ@ທາງຂ້ຶນຫົວຂ້ັນໄດກ່ໍບ່ໍມີປCາຍ
ຊ້ີກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີ, ຂາດ
ການບົວລະບັດຮັກສາຕາມທາງ
ຍ່າງ ແລະ ຈຸດຊົມວິວ. ທິວ
ທັດຂ້າງເທິງຍັງບ່ໍເປັນທ່ີປະທັບ
ໃຈ ເນ່ືອງຈາກມີຕ້ົນໄມCບົດບັງ. 

o ເລ່ືອງລາວຂອງທໍາມະຊາດ
ຂອງບ້ານຫາງຄອນ 
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ການທ່ຽວຊົມປ@າຂ່າ (Irrawaddy Dolphin) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps48 ແລະ 
ໃນ TripAdvisor 

o ມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວການທ່ຽວຊົມປ@າຂ່າບ້ານ
ຫາງຄອນ, ແຕ@ເນ້ືອໃນແມ@ນ
ກ່ຽວກັບລະບຽບການທ່ຽວຊົມ 
ແລະ ຄ່າທໍານຽມ. 

o ການດໍາລົງຊີວິດຂອງປ@າຂ່າ 
o ໄພຄຸກຄາມຕ່ໍປ@າຂ່າ 
o ການອະນຸລັກປ@າຂ່າ 
o ຄວາມສໍາພັນຂອງປ@າຂ່າຕ່ໍ

ກັບແມ@ນ້ໍາຂອງ ແລະ 
ສະພາບແວດລ້ອມ 

10 

ກໍາແພງປCອງໄມCສັກ 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps49 ແລະ 
ໃນ TripAdvisor 

o ບ່ໍມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ ເນ່ືອງຈາກບ່ໍທັນໄດC
ກໍານົດເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງກໍາແພງປCອງໄມCສັກ:
ເປັນກໍາແພງຄອນກຣີດ
ສະໄຫມລ່າເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງ, 
ສ້າງຂ້ຶນເພ່ືອປCອງກັນທ່ອນ
ໄມCທ່ີໄຫຼມາແຕ@ທາງເຫນືອ
ບ່ໍໄຫລໄປຝາກນ້ໍາ50. 
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ຄອນປາສ້ອຍ (Khon Pa Soi Falls) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps51 

ແລະ TripAdvisor52 
o ບ່ໍມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວ 
o ປັດຈຸບັນຂົວອູ@ແມ@ນກໍາລັງປິດ

ຊ່ົວຄາວ ເພ່ືອສ້ອມແປງ 

o ເລ່ືອງລາວການດໍາລົງຊີວິດ
ຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນເຊ່ັນ: 
ການຫາປາຢູ@ຄອນປາສ້ອຍ 

 
47 https://goo.gl/maps/1zyxExQKC9fzSwmq5  
48 https://goo.gl/maps/mbDTDhycEKdW5FAdA  
49 https://goo.gl/maps/PBA4NYbW52BSMtQy5  
50 ເມືອງໂຂງໃນອະດີດ ແລະ ປັດຈຸບັນ, ຫນ້າທີ 73, ຄໍາເຜົາ ພອນແກCວ, ໂຄງການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ, 2010 
51 https://goo.gl/maps/SV78bAMPztPSGPBx8  
52 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1510725-d14067622-Reviews-Khon_Pa_Soi_Falls-

Don_Khone_Champasak_Province.html  
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ທ່າຊ້າງ (Tha Xang) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູ@ໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps53, ໃນ 
TripAdvisor ແລະ ບ່ໍມີປCາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ເນ່ືອງຈາກບ່ໍທັນໄດCກໍານົດເປັນ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. ມີຮ່ອງຮອຍ
ລາງລົດໄຟຈາກຫົນທາງໄປຫາ
ແຄມນ້ໍາ, ອາດເປັນຈຸດເອົາໄມC
ສັກຂ້ຶນຈາກນ້ໍາ ແລCວແກ@ຕາມ
ລາງລົດໄຟ. 

o ເລ່ືອງລາວຂອງການນໍາເອົາ
ໄມCທ່ີມີຄ່າທ່ີຖືກໄຫລມາ
ຕາມສາຍນ້ໍາ ແລະ ກໍາແພງ
ປCອງໄມCສັກ ຂ້ຶນເທິງບົກ 
ເພ່ືອຂົນໄປບ້ານຫາງຄອນ
ທາງລາງລົດໄຟ. 
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ວັດບ້ານຄອນໃຕC (Vat Khon Tai) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps54 

ແລະ Lonely Planet55, ແຕ@ບ່ໍ
ມີຂ້ໍມູນໃນ TripAdvisor ແລະ 
ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

o ມີທາດ ແລະ ເສົາຫີນເກ່ົາແກ@ທ່ີ
ປະຊາຊົນກາບໄຫວບູຊາ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດບ້ານຄອນໃຕC 

o ເລ່ືອງລາວຂອງທາດ ແລະ 
ເສົາຫີນເກ່ົາແກ@ ດ້ານຫລັງ
ຂອງວັດ 

o ຄວາມສໍາພັນຂອງ
ປະຊາຊົນບ້ານຄອບກັບວັດ
ບ້ານຄອນໃຕC 
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ອາຄານເກ່ົາສະໄຫມຝລ່ັງ (Colonial 

Buidling) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps56, 

ແຕ@ບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນ TripAdvisor 
o ມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວກ່ຽວກັບອາຄານເກ່ົາເປັນ
ພາສາຝລ່ັງ ແລະ ພາສາອັງກິດ 

o ປັດຈຸບັນເປັນໂຮງແຮມສາລາ
ດອນຄອນ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງອາຄານເກ່ົາ: ສ້າງຂ້ຶນ
ໃນປີ 1896 ສະໄຫມລ່າ
ເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງ. ເປັນບ່ອນ
ພັກເຊົາຂອງພະນັກງານຂ້ັນ
ສູງຂອງຝລ່ັງທ່ີເຮັດວຽກ
ກັບວິສາຫະກິດຮັບເຫມົາ
ກ່ໍສ້າງໂຄງລ່າງພ້ືນຖານໃນ
ເຂດນ້ີ 

 

  

 
53 https://goo.gl/maps/fRkiDX4r462PXnxM8  
54 https://goo.gl/maps/xKna458BhWSgqGe86  
55 https://www.lonelyplanet.com/laos/attractions/wat-khon-tai/a/poi-sig/1354543/356916  
56 https://goo.gl/maps/KWCeP6mJmAXfXqfN8  
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ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ 
(Khonephapheng Waterfall) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps57, 

TripAdvisor58 ແລະ ເວັບໄຊ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ59. ມີ
ປCາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕ້ັງຢູ@ໃກCກັບ
ຈຸດຊົມວິວ, ແຕ@ເປັນພຽງຂ້ໍມູນ
ເບ້ືອງຕ້ົນ ແລະ ບ່ໍທັນກໍານົດ
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີທ່ີ
ຊັດເຈນ. 

o ຄວາມຍ່ິງໃຫຍ່ຂອງ
ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ 
ເຊ່ິງເປັນທ່ີມາຂອງ
ເສ້ັນທາງລົດໄຟ ແລະ 
ທ່າກໍາປ່ັນບ້ານຄອນ 

o ຄວາມສໍາພັນຂອງວິຖີ
ຊີວິດຄົນທ້ອງຖ່ິນ ກັບ
ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ 

o ເລ່ືອງລາວຂອງຕ້ົນໄມC
ມະນີໂຄດຕ້ົນໄມCສັກສິດ 

2 

ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປ@າຂ່າບ້ານຫາງສະດໍາ 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps, TripAdvisor 
ແລະ ບ່ໍທັນມີປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ. 

o ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ແມ@ນມາ
ນໍາພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ເຊ່ິງເປັນຜູC
ອະທິບາຍ 

o ການດໍາລົງຊີວິດຂອງປ@າ
ຂ່ານ້ໍາຂອງ 

o ໄພຄຸກຄາມຕ່ໍປ@າຂ່າ 
o ການອະນຸລັກປ@າຂ່າ 

 
57 https://goo.gl/maps/7WHozShEu2KTqHmA8  
58 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1015968-d7653889-Reviews-Khone_Phapheng_Falls-

Don_Khong_Champasak_Province.html  
59 https://www.southern-laos.com/travel-directory/tad-khone-phapheng  



  

ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  24 

7) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) 

ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme, ອ່ານວ່າ “ຕີມ”) ແມ@ນໃຈຄວາມສໍາຄັນ  ຫລື ປະເດັນຫລັກໃນການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນ ຫລື ເລ່ືອງລາວຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ (Central concept or key idea  of any presentation60), 

ມັນແມ@ນສ່ິງທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວຈະຈົດຈໍາພາຍຫລັງຢCຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ເຂົາເຈ້ົາອາດຈະລືມວ່າວັດແຫ@ງນ້ີສ້າງຂ້ຶນ

ໃນປີໃດ ແລະ ໃຜເປັນຜູCສ້າງ, ແຕ@ຈະຈົດຈໍາຄວາມຫມາຍຄວາມສໍາຄັນຂອງວັດທ່ີມີຕ່ໍວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ. ອີງໃສ@

ຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນບົດທີ 4 (Guiding Principle), ການກະຕຸCນຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແມ@ນ

ຕ້ອງສ້າງໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ ຫລື ແກ@ນຂອງເລ່ືອງລາວ (Theme) ທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ມີຄຸນຄ່າ.  

Main Theme 

ມະຫານະທີສີພັນດອນ ມີທໍາມະຊາດທ່ີສວຍງາມແບບດ່ັງເດີມ, ມີວັດທະນະທໍາທ່ີເປັນເອກະລັກ ແລະ 

 ມີປະຫວັດຄວາມເປັນມາທ່ີຕິດພັນກັບສະໄຫມລ່າເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງ 

ວັດທະນະທໍາ ທໍາມະຊາດ ປະຫວັດສາດ 

ມະຫານະທີສີພັນດອນ ມີມໍລະດົກທາງ
ດ້ານວັດທະນະທໍາທ່ີເປັນເອກະລັກ ແລະ 
ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

ມະຫານະທີສີພັນດອນ ມີທໍາມະຊາດທ່ີ
ສວຍງາມ ແລະ ແບບດ່ັງເດີມ, ຕິດພັນ
ກັບປະຫວັດສາດສະໄຫມລ່າເມືອງຂ້ຶນ 
ຝລ່ັງ ແລະ ວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

ມະຫານະທີສີພັນດອນ ມີປະຫວັດ
ຄວາມເປັນມາທ່ີມີຄຸນຄ່າ ແລະ ຕິດພັນ
ກັບປະຫວັດສາດສະໄຫມລ່າເມືອງຂ້ຶນ 
ຝລ່ັງ 

> ວັດວາອາຮາມ 

> ວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

> ຫັດຖະກໍາ / ສີໄມCລາຍມື 

> ອາຫານທ້ອງຖ່ິນ 

> ສິລະປະການຂັບລໍາ 
> ດົນຕີພ້ືນເມືອງ 

> ແມ@ນ້ໍາຂອງ 
> ນ້ໍາຕົກຕາດ 

> ປ@າຂ່າ 
> ທິວທັດທໍາມະຊາດ 

> ຄວາມສໍາພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນ
ທ້ອງຖ່ິນ 

> ຮ່ອງຮອຍເສ້ັນທາງລົດໄຟ 

> ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາ 
> ຫົວລົດໄຟເກ່ົາ 
> ຂົວເກ່ົາ 
> ອາຄານເກ່ົາແບບອານານິຄົມ 

> ຄວາມສໍາພັນກັບທໍາມະຊາດ 

 

ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະເພາະ (Specific interpretive theme) ແມ@ນໄດCກໍານົດສໍາລັບແຕ@ລະສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ໃນບົດທີ 10: ແຜນນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ, ເພ່ືອເປັນທິດທາງໃຫCແກ@ການສ້າງເລ່ືອງລາວ (Story) ຫລື ເນ້ືອໃນ

ໃນການນໍາສະເຫນີທ່ີຫນ້າສົນໃຈສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

  

 
60 Interpretive Master Planning, Volume One: Strategies for the New Millennium, Page 63, John A Veverka, 2018 
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8) ແນວທາງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Conceptual Approach) 

ສະຖານທ່ີ ແນວທາງການນໍາສະເຫນີ 

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
(Tourism sites) 

o ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຢູ@ເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນແມ@ນໄດCກໍານົດໄວCໃນບົດທີ 6. 
ແນວທາງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູ@ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແມ@ນມີອົງປະກອບດ່ັງນ້ີ: 

o ປCາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ, ທັງຕາມທາງຫລວງ ແລະ ໃນຕົວເມືອງ 
o ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ: ນໍາສະເຫນີເລ່ືອງລາວ (Story) ທ່ີຫນ້າສົນໃຈ 

ແລະ ກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີຊັດເຈນ, ຕ້ັງຢູ@
ສະຖານທ່ີໆນັກທ່ອງທ່ຽວມາເປັນກຸ@ມສາມາດຍືນອ່ານໄດCໂດຍບ່ໍກີດຂວາງການ
ສັນຈອນ. ການອອກແບບຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ 
(Brand) ຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ 

o ປCາຍແຜນທ່ີສະເພາະ: ໃຊCສໍາລັບສະຖານທ່ີໆມີເນ້ືອໃນທ່ີກວ້າງຂວາງ ແລະ ມີ
ຫລາຍສ່ິງໃຫCເບ່ິງຊົມເຊ່ັນ: ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ ແລະ ນ້ໍາຕົກຕາດສົມພະມິດ 

o ປCາຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ: ຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ ແລະ ສ່ິງອໍານວຍ
ຄວາມສະດວກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສ່ືດີຈີຕອນ: ແຜນທ່ີອອນລາຍ, ເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ 
o ສ່ືສ່ິງພິມ: ຜະລິດແຜ@ນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
o ການນໍາທ່ຽວ: ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ແລະ ເຄ່ືອງອະທິບາຍສຽງ (Audio Guide) 

ທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຮັບຟັງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນດ້ວຍຕົນເອງຜ່ານມືຖື. 

ບ້ານ / ເກາະດອນ 
(Villages / Islands) 

o ບ້ານ ແລະ ເກາະດອນແມ@ນມີປະຫວັດຄວາມເປັນມາ, ເລ່ືອງລາວ, ວັດທະນະທໍາ 
ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີທ່ີມີຄຸນຄ່າ ແລະ ຫນ້າສົນໃຈໃນການນໍາສະເຫນີໃຫCແກ@
ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ແຕ@ການນໍາສະເຫນີດ່ັງກ່າວ ຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບການນໍາ
ສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູ@ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ເພ່ືອເຮັດໃຫCນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຊ່ືອມ
ໂຍງເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂົາເຈ້ົາ. 

o ບ້ານ ແລະ ເກາະດອນທ່ີໄດCກໍານົດຢູ@ໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ
ສະບັບນ້ີ ແມ@ນປະກອບມ:ີ ດອນໂຂງ, ບ້ານຫີນສ່ິວ, ດອນເດດ ແລະ ດອນຄອນ 

o ອົງປະກອບຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູ@ບ້ານແມ@ນປະກອບມ:ີ ປCາຍຊ່ືບ້ານ, ປCາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີອະທິບາຍກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງບ້ານ, 
ວິຖີຊີວິດຂອງປະຊາຊົນ, ຊົນເຜ່ົາ, ການທໍາການຜະລິດກະສິກໍາ ແລະ ຫັດຖະກໍາ.  
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ເສ້ັນທາງທ່ອງທ່ຽວ 
(Routes) 

o ເສ້ັນທາງທ່ອງທ່ຽວ (Route) ແມ@ນເສ້ັນທາງທຽວຂອງພາຫະນະ ແລະ ທາງຍ່າງ 
ເຂ້ົາເຖິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຢູ@ເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ, ນັບທັງເສ້ັນທາງ
ຫລວງ, ເສ້ັນທາງພາຍໃນຕົວເມືອງ ແລະ ຕາມເກາະດອນ. 

o ສ່ິງສໍາຄັນແມ@ນປCາຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ ໂດຍຈໍາແນກໃຫCເຫັນຄວາມແຕກຕ່າງຂອງ
ແຕ@ລະໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ເພ່ືອເຮັດໃຫCນັກທ່ອງທ່ຽວ
ສາມາດເດີນທາງຕາມເສ້ັນທາງທ່ີເຂົາເຈ້ົາສົນໃຈ ແລະ ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງບັນດາ
ເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະສົບການຈາກແຕ@ລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາກັນເປັນເລ່ືອງ
ລາວອັນດຽວກັນ. 

o ລາຍລະອຽດຂອງປCາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ ແມ@ນໄດCອະທິບາຍໄວCໃນບົດທີ 10. 

ປະຕູສູ@ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Gateways 

into the destination) 
 

o ປະຕູສູ@ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Gateway) ແມ@ນທາງເຂ້ົາສູ@ເຂດ
ມະຫານະທີສີພັນດອນເຊ່ັນ: ສະຫນາມບິນສາກົນປາກເຊ, ຄິວລົດໂດຍສານ 
ແລະ ທ່າເຮືອ. ສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວກໍ່ຖືເປັນ Gateway ອີກບ່ອນ
ຫນ່ຶງ, ເພາະບາງຄ້ັງກໍ່ເປັນສະຖານທ່ີທໍາອິດທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຊອກຫາຂ້ໍມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສ່ິງທ່ີຄວນນໍາສະເຫນີຢູ@ Gateways ເຫລ່ົານ້ີແມ@ນຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີ
ລັກສະນະພາບລວມ, ແຕ@ບ່ໍໄດCລົງເລີກລາຍລະອຽດສະຖານທ່ີໃດຫນ່ຶງ ເນ່ືອງ
ຈາກເປັນບ່ອນທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວມີເວລາຈໍາກັດ. ປະເພດຂ້ໍມູນແມ@ນປະກອບມ ີ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດເດ່ັນຂອງເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ທ່ີນໍາສະເຫນີ
ໃນຮູບແບບເສ້ັນທາງ ຫລື ວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມໃຈຄວາມໃນການນໍາ
ສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Theme) ທ່ີໄດCກໍານົດໄວC. 
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9) ວິທີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Interpretive Design Approach) 

9.1) ເງື່ອນໄຂໃນການອອກແບບ (Design Criteria) 

� ພາສາ: ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໂດຍສະເພາະໃນຮູບແບບປCາຍ ແມ@ນຈະຕ້ອງມີທັງພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ, 

ແຕ@ຖືເອົາພາສາລາວເປັນຫລັກ. ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍປCາຍໄດCລະບຸໄວCວ່າ: “ປCາຍທ່ີຂຽນຫລືພິມພາສາລາວ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

ແມ@ນໃຫCໃສ@ພາສາລາວຢູ@ເທິງ, ພາສາຕ່າງປະເທດຢູ@ລຸ@ມຫລືພາສາລາວຢູ@ເບ້ືອງຂວາ ແລະ ພາສາຕ່າງປະເທດຢູ@ເບ້ືອງຊ້າຍຂອງ

ປCາຍ. ຂະຫນາດຕົວຫນັງສືຕ່າງປະເທດບ່ໍໃຫCໃຫຍ່ເກີນສອງສ່ວນສາມຂອງຕົວຫນັງສືລາວ”61. ສໍາລັບພາສາຕ່າງປະເທດ 

ອ່ືນໆແມ@ນຈະນໍາໃຊCເຂ້ົາໃນສ່ືດີຈີຕອນ (Digital media) ແລະ ສ່ືສ່ິງພິມ. 

� ສີພື້ນ ແລະ ສີຕົວຫນັງສືຂອງປHາຍ: ສີພ້ືນຂອງປCາຍຕ້ອງເປັນສີນ້ໍາຕານ (ສີເຄືອບເງUາກາແລນ - CORAL RED 

G163), ສ່ວນຕົວຫນັງສືທັງພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດແມ@ນຕ້ອງເປັນສີຂາວ62. 

ວັດສະດຸຂອງປHາຍ: ທົນທານຕ່ໍສະພາບອາກາດ ແລະ ການກັດກິນຂອງແມງໄມC. ຖ້ານໍາໃຊCເສົາໄມCສໍາລັບປCາຍນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນ, ໃຫCຄໍານຶງເຖິງການເທພ້ືນດ້ວຍຊີມັງຢູ@ພ້ືນເສົາ ຫລື ສ້າງຖານດ້ວຍເຫລັກ ເພ່ືອປCອງກັນການເປ@ເພຈາກສະ 

ພາບແວດລ້ອມ ແລະ ແມງໄມC. 

� ຮູບພາບ: ຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບເນ້ືອໃນ ແລະ ມີຄວາມລະອຽດສູງ. ກໍລະນີນໍາໃຊCຮູບເກົ່າ ຫລື ຮູບແຕCມ, ແມ@ນຈະ

ຕ້ອງລະບຸທ່ີມາຂອງຮູບພາບ. 

9.2) ສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ (Brand Identity) 

ການອອກແບບຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ (Brand) ຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ 

“Southern Laos – Charming by Nature” ທ່ີແປວ່າ ມົນສະເຫນ່ທາງທໍາມະຊາດພາກໃຕCຂອງລາວ. ສັນຍາລັກ (Logo) 

ຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ ຈະຕ້ອງບັນຈຸຢູ@ໃນທຸກປCາຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ, ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືສ່ິງ

ພິມ ແລະ ສ່ືອອນລາຍ. ນອກຈາກນ້ັນ, ຈະຕ້ອງປັບປຸງປ້ືມຄູ@ມືແນະນໍາການນໍາໃຊCສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງ 

ທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ (Brand Guideline) ທ່ີມີຢູ@ແລCວໃຫCເຂ້ົາໃຈງ່າຍຂ້ຶນ ເຊ່ິງປະກອບມີການນໍາໃຊCໂລໂກCໃນຫລາກ

ຫລາຍຮູບແບບ (ພ້ືນສີຕ່າງກັນ, ສີ ແລະ ຂາວດໍາ), ການນໍາໃຊCຮູບພາບ ແລະ ຄໍາສັບທ່ີສະທ້ອນເຖິງຄວາມເປັນເອກະລັກ

ຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ. 

 
 
 

 
61 ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍປCາຍ, ຫນ້າທີ 4, ສະພາແຫ@ງຊາດ, 2018 
62 ປ້ືມຄູ@ມືແນະນໍາປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປCາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ຫນ້າທີ 5, ກົມຄຸCມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 
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9.3) ປHາຍຊີ້ບອກ (Signage / Wayfinding) 

ປCາຍຊ້ີບອກ ຫມາຍເຖິງປCາຍທ່ີຕິດຕ້ັງຢູ@ຕາມເສ້ັນທາງເພ່ືອສະແດງໃຫCຮູCທິດທາງ ແລະ ໄລຍະທາງຂອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ63. ມັນຊ່ວຍໃນການຫລຸດຜ່ອນອຸບັດຕິເຫດຕາມເສ້ັນທາງດ້ວຍການຕິດຕ້ັງປCາຍຊ້ີບອກລ່ວງຫນ້າ 

(Advance warning sign) ເຮັດໃຫCນັກທ່ອງທ່ຽວ ຫລື ຜູCຂັບຂ່ີພາຫະນະຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ເພ່ືອກະກຽມປ@ຽນທິດທາງ

ການສັນຈອນຕາມລູກສອນຂອງປCາຍ. ນອກຈາກນ້ັນ, ປCາຍຊ້ີບອກຍັງມີປະໂຫຍດໃນການຊັກນໍາໃຫCນັກທ່ອງທ່ຽວເດີນ 

ທາງໄປຕາມເສ້ັນທາງ ຫລື ລາຍການທ່ອງທ່ຽວທ່ີກໍານົດໄວCໂດຍອີງໃສ@ເລ່ືອງລາວ (Story) ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະ 

ເຫນີຂ້ໍມູນ (Theme) ແລະ ຍັງເປັນເຄ່ືອງມືໃນການກະຈາຍຄວາມຫນາແຫນ້ນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໄປອີກຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຫນ່ຶງ. 

 

  

 
63 ປ້ືມຄູ@ມືແນະນໍາປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປCາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸCມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 
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9.3.1) ປ"າຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ 

ແມ;ນປ=າຍທີ່ຕິດຕັ້ງຢູ;ຕາມເສັ້ນທາງຕ່າງໆນອກເຂດຕົວເມືອງ ຫລື ເຂດຊຸມຊຸົນທີ່ມີການໃຊ=ຄວາມໄວສູງໃນການສັນຈອນ 

ລໍາດັບ ປ=າຍຊີ້ບອກ ຈຸດພິເສດ ນ້ອຍ ກາງ ໃຫຍ່ 

1 

ປ=າຍແນວຕັ້ງ (On Ground) 

 

ຕິດຕັ້ງຢູ;ຂ້າງທາງ, 
ມີຄວາມສູງບໍ່ກາຍ 
5 m 
 

o ພື້ນທີ່ຕິດຕັ້ງຈໍາກັດ 
o ຄວາມໄວລົດ: ບໍ່ກາຍ 60 Km/h 
o ຂະຫນາດປ=າຍ: 0.6 x 1.2 m 
o ຂໍ້ຄວາມຫລັກນ້ອຍສູງ: 15 cm 
o ຂໍ້ຄວາມສໍາຮອງນ້ອຍສຸດ: 10 cm 
o ຕົວເລກ ແລະ ລູກສອນບອກທິດ

ທາງນ້ອຍສຸດ: 10 cm 

o ມີພື້ນທີ່ໃນການຕິດຕັ້ງພໍສົມຄວນ 
o ຄວາມໄວລົດ: 50 - 70 Km/h 
o ຂະຫນາດປ=າຍ: 0.8 x 2 m 
o ຂໍ້ຄວາມຫລັກນ້ອຍສູງ: 20 cm 
o ຂໍ້ຄວາມສໍາຮອງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 
o ຕົວເລກ ແລະ ລູກສອນບອກທິດ

ທາງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 

o ມີພື້ນທີ່ໃນການຕິດຕັ້ງຫລາຍ 
o ຄວາມໄວລົດ: ກາຍ 70 Km/h 
o ຂະຫນາດປ=າຍ: 1.2 x 2.5 m 
o ຂໍ້ຄວາມຫລັກນ້ອຍສູງ: 20 cm 
o ຂໍ້ຄວາມສໍາຮອງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 
o ຕົວເລກ ແລະ ລູກສອນບອກທິດ

ທາງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 

2 

ປ=າຍແນວແຂວນ (Overhang) 

 

ສາມາດແນມເຫັນ

ໄດ=ໃນໄລຍະໄກ

ກວ່າປ=າຍແນວຕັ້ງ 

o ຂະຫນາດປ=າຍ: 1.2 x 0.6 m  
o ຕົວຫນັງສື: ນ້ອຍສຸດ 20 cm 

o ບໍ່ໄດ=ກໍານົດ o ຂະຫນາດປ=າຍ: 2.5 x 2 m 
o ຕົວຫນັງສື: ນ້ອຍສຸດ 20 cm 

3 

ປ=າຍແນວຂ້າມທາງ (Gantry) 

 

ສາມາດແນມເຫັນ

ໄດ=ໃນໄລຍະໄກ, 
ສາມາດນໍາໃຊ=ຮູບ

ພາບປະກອບ 

o ຂະຫນາດປ=າຍ: 8 x 1.5 m o ບໍ່ໄດ=ກໍານົດ o ຂະຫນາດປ=າຍ: 25 x 3 m 
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9.3.2) ປ"າຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ 

ແມ;ນປ=າຍທ່ີຕິດຕ້ັງຢູ;ຕາມເສ້ັນທາງຍ່າງ ແລະ ທາງແຍກໃນຕົວເມືອງ ເພ່ືອຊ້ີ

ບອກສະຖານທ່ີ ແລະ ຊ່ືຖະຫນົນຕ່າງໆ. ການສັນຈອນພາຍໃນຕົວເມືອງ

ແມ;ນມີຄວາມໄວຈໍາກັດ, ສະນ້ັນ ປ=າຍຊ້ີບອກຕ່າງໆຈ່ຶງບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງມີຂະ 

ຫນາດໃຫຍ່ເພ່ືອໃຫ=ເຫັນໄດ=ໄກ ແຕ;ຈະເນ້ັນຄວາມສູງທ່ີພໍດີ, ເຫມາະກັບສາຍ 

ຕາ ແລະຄວາມປອດໄພຂອງຜູ=ສັນຈອນໄປມາ. ຄວາມສຸງຈາກພ້ືນຢ;າງຫນ້ອຍ 

2 m ເພ່ືອບ່ໍໃຫ=ບົດບັງສາຍຕາ ແລະ ກີດຂວາງການສັນຈອນ. ຂະຫນາດຂອງ

ປ=າຍ: ນ້ອຍສຸດ 50 x 15 cm, ໃຫຍ່ສຸດ 70 x 40 cm, ຂະຫນາດຕົວຫນັງສື

ນ້ອຍສຸດ 5 cm. 

 

9.3.3) ປ"າຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ແມ;ນປ=າຍທ່ີແນະນໍາສະຖານທ່ີຕ່າງໆພາຍໃນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ເຊ່ັນ: ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ, ບ່ອນຫລ້ີນນ້ໍາ, ບ່ອນປ;ຽນເຄ່ືອງ, 

ຮ້ານອາຫານ, ສາລາພັກຜ່ອນ ແລະ ອ່ືນໆ ເພ່ືອແນະນໍາທິດ

ທາງໃນການໄປເຖິງຈຸດຕ່າງໆເຫລ່ົານ້ັນ. ໂດຍທ່ົວໄປປ=າຍຊ້ີ

ບອກຄວນຈະຕິດຕ້ັງຢູ;ບໍລິເວນທາງແຍກ ຫລື ຈຸດເສ້ັນທາງທ່ີ

ຕ້ອງຜ່ານ. ຄວາມສູງຈາກພ້ືນຢ;າງຫນ້ອຍ 1 m ເພ່ືອໃຫ=ຢູ;ໃນ

ລະດັບສາຍຕາ, ຄວນນໍາໃຊ=ສັນຍາລັກປະກອບກັບຕົວຫນັງສື. 

 

ລາຍລະອຽດຂອງຈຸດຕິດຕ້ັງປ=າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງໃນເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ແມ;ນໄດ=ກໍານົດໃນບົດທີ 10 

ຂ້ໍທີ 10.2: ປ=າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ. 

ທ່ີມາຂອງລາຍລະອຽດປ=າຍຊ້ີບອກທັງສາມປະເພດ: ປ້ືມຄູ;ມືແນະນໍາປ=າຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ=າຍນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸ=ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ 

ທ່ອງທ່ຽວ, 2019. 
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9.4) ປ"າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board) 

ປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປ=າຍທ່ີສະແດງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ

ທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ເນ້ືອໃນຂອງປ=າຍແມ;ນປະກອບມີ: ຮູບພາບ, ຕົວຫນັງສື ແລະ ແຜນທ່ີສະເພາະ

ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ ຈະຕ້ອງມີໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີ

ຊັດເຈນ ເພ່ືອດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເຮັດໃຫ=ສາມາດເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວໄດ=ໃນເວລາທ່ີຈໍາກັດ. ປ=າຍ

ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວສາມາດນໍາສະເຫນີດ້ວຍ 2 ຮູບແບບດ່ັງລຸ;ມນ້ີ: 

9.4.1) ປ"າຍແຜນທີ ່ແລະ ຂ້ໍມູນ  

ປ=າຍແຜນທ່ີ ແລະ ຂ້ໍມູນ ແມ;ນປ=າຍທ່ີສະແດງແຜນຜັງໂດຍລວມຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອສະແດງໃຫ=ຮູ=ທ່ີຕ້ັງ 

ແລະ ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍັງສາມາດແນະນໍາເສ້ັນທາງວົງຈອນ ແລະ ຂ້ໍກໍານົດລະບຽບການຂອງສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

9.4.2) ປ"າຍກະດານຂ້ໍມູນ 

� ປ=າຍກະດານຂ້ໍມູນ ແມ;ນກະດານທ່ີສະແດງຂ້ໍມູນຕ່າງໆເຊ່ັນ: ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ, ລັກສະນະພິເສດ, ຄວາມ

ໂດດເດ່ັນ ແລະ ສ່ິງຕ່າງໆທ່ີຫນ້າສົນໃຈໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

9.4.3) ການອອກແບບ 

ອັດຕາສ່ວນເນື້ອໃນ ແລະ ຮູບພາບ: ຖ້າແບ;ງປ=າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນອອກເປັນ 3 ສ່ວນ, ສ່ວນທ່ີຫນ່ຶງຕ້ອງ

ປະກອບມີຮູບພາບ ຫລື ແຜນວາດ (Graphics), ສ່ວນທີ 2 ແມ;ນເນ້ືອໃນ (Text) ແລະ ສ່ວນທີ 3 ແມ;ນພ້ືນທ່ີຫວ່າງ 

(Blank space)64. ການຂຽນເນ້ືອໃນແມ;ນນໍາໃຊ=ຫລັກການ “3–30–3”. ຫມາຍຄວາມວ່າເຮົາມີເວລາ 3 ວິນາທີທໍາອິດ ໃນ

ການດຶງຄວາມສົນໃຈ (Hook) ນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ=ອ່ານ, ຖ້າເຂົາສົນໃຈອ່ານ ເຮົາກໍ່ຈະມີເວລາອີກ 30 ວິນາທີ ໃນການ

ອະທິບາຍໃຈຄວາມຂອງເລ່ືອງລາວ (Primary themes and story lines) ແລະ ມີເວລາອີກ 3 ນາທີ ຖ້າເຂົາເຈ້ົາມີຄວາມ

ສົນໃຈແທ=ໆ65. ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວມີເວລາທ່ີຈໍາກັດ, ເນ້ືອໃນຈະຕ້ອງເນ້ັນໃສ;ເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ

ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ

ອ່ືນ. ສາມາດບັນຈຸ QR Code ເພ່ືອໃຫ=ນັກທ່ອງທ່ຽວນໍາໃຊ=ໂທລະສັບມືຖືສະແກນ ແລະ ອ່ານຂ້ໍມູນເພ່ີມເຕີມໄດ=. 

ຂະຫນາດຂອງຕົວຫນັງສື: ທຸກຕົວຫນັງສືຢູ;ໃນປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງສາມາດອ່ານໄດ=ຈາກ

ໄລຍະຫ່າງ 3 m ຫລື ໃກ=ກວ່ານ້ັນ, ບ່ໍຄວນມີຫລາຍກວ່າ 4 ຂະຫນາດຢູ;ໃນປ=າຍດຽວ ເພ່ືອບ່ໍໃຫ=ຜູ=ອ່ານສັບສົນ. ຂະຫນາດ

ໂຕຫນັງສືຕ່າງກັນແມ;ນສາມາດນໍາໃຊ=ກັບໂຕຫນັງສືດ່ັງນ້ີ: ຫົວຂ້ໍໃຫຍ່, ຫົວຂ້ໍນ້ອຍ, ເນ້ືອໃນ ແລະ ຄໍາບັນຍາຍຮູບພາບ66. 

 
64 Interpretive Media Design Guidelines, Center for Design and Interpretation, Colorado, USA 
65 Interpretive Media Design Guidelines, Center for Design and Interpretation, Colorado, USA 
66 Outdoor Interpretive Signage, Nova Scotia, Canada, Page 31 
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� ຈໍານວນຕົວຫນັງສື: ບ່ໍທັນມີການກໍານົດກ່ຽວກັບຈໍານວນຕົວຫນັງສືທ່ີຄວນບັນຈຸຢູ;ໃນປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວຈາກອົງການໃດໆ, ນັບທັງອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກ. ເຖິງຢ;າງໃດກໍ່ຕາມ, ຫລາຍພາກສ່ວນກໍ່ມີຄໍາແນະນໍາໃນລວງ

ດຽວກັນວ່າ ບ່ໍຄວນບັນຈຸຕົວຫນັງສືຈໍານວນຫລາຍເກີນໄປ ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວບ່ໍຄ່ອຍມີເວລາອ່ານ. ອີກຢ;າງຫນ່ຶງ, 

ຄວນນໍາໃຊ=ສ່ືອ່ືນໆມາປະກອບທ່ີເຮັດໃຫ=ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສໍານຶກພາບໄດ=ໃນເວລາທ່ີຈໍາກັດເຊ່ັນ ຮູບພາບ, ຮູບແຕ=ມ, 

ແຜນວາດ ແລະ ອ່ືນໆ. ບໍລິສັດອອກແບບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູ;ປະເທດອົດສະຕາລີ (The Interpretive Design 

Company67) ໄດ=ໃຫ=ຄໍາແນະນໍາກ່ຽວກັບ ຈໍານວນຕົວຫນັງສືໃນປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວດ່ັງນ້ີ: 

o ປະມານ 150 ຄໍາ ສໍາລັບປ=າຍຂະຫນາດໃຫຍ່ກວ່າ 0.5 m2 

o ປະມານ 250 ຄໍາ ສໍາລັບປ=າຍຂະຫນາດໃຫຍ່ກວ່າ 1 m2 

o ປະມານ 450 ຄໍາ ສໍາລັບປ=າຍຂະຫນາດໃຫຍ່ກວ່າ 2 m2 

� ທີ່ຕ້ັງ: ຕ້ັງຢູ;ບ່ອນທ່ີບ່ໍກີດຂວາງທາງຍ່າງ, ໃນບໍລິເວນກວ້າງຂວາງ ເພ່ືອເຮັດໃຫ=ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາເປັນກຸ;ມຢືນ

ອ່ານ ຫລື ຟັງການບັນຍາຍຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ, ເປັນຈຸດທ່ີຮ່ົມດີ ແລະ ບ່ໍບົດບັງທັດສະນີຍະພາບ. 

9.5) ປ"າຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ປ=າຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປ=າຍທ່ີອອກແບບມາເພ່ືອດຶງດູດຜູ=ຄົນເພ່ືອໃຫ=ມີຄວາມສົນໃຈໃນ

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃດຫນ່ຶງ ຫລື ຫລາຍບ່ອນໃນປ=າຍດຽວ, ໂດຍອາດຈະມີການສະແດງຮູບພາບທິວທັດຂອງສະຖານທ່ີ 

ຫລື ກິດຈະກໍາຕ່າງໆໃນສະຖານທ່ີນ້ັນ ພ້ອມກັບຄໍາບັນຍາຍຕ່າງໆເພ່ືອສ້າງຄວາມສົນໃຈ68. ປ=າຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີ 

ທ່ອງທ່ຽວປະກອບມີ 2 ປະເພດຄື: ປ=າຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ ແລະ ປ=າຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງ

ທ່ຽວຕາມທາງຫລວງ. ຄວາມແຕກຕ່າງກັບປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວແມ;ນ ປ=າຍໂຄສະນາຈະເນ້ັນຮູບພາບຂະຫນາດ

ໃຫຍ່, ໃນຂະນະທີປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວແມ;ນເນ້ັນຫນັກການອະທິບາຍຂ້ໍມູນທ່ີເລິກເຊ່ິງ. ປ=າຍໂຄສະນາປະ 

ກອບມີຫລາຍຮູບແບບຄື: ໂປສເຕ້ີ (Poster), ແບນເນ້ີ (Banner), ບິວບອດ (Billboard) ແລະ ແພໂນ (Panel). 

9.6) ສື່ສິ່ງພິມ (Printed Materials) 

ສ່ືສ່ິງພິມແມ;ນປະກອບມີ ແຜນທ່ີ, ແຜ;ນພັບ ແລະ ປ້ືມນໍາທ່ຽວ. ເຫມາະສໍາລັບກຸ;ມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີຍັງມີຄວາມ 

ຫຍຸ=ງຍາກໃນການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີ, ແຕ;ບ່ໍຄວນຜະລິດຫລາຍເນ່ືອງຈາກມີຕ້ົນທຶນສູງ, ການປັບປຸງເນ້ືອໃນກໍ່ໃຊ=ເວລາ 

ແລະ ຫຍຸ=ງຍາກໃນການພົກພາ. 

 
67 https://interpretivedesign.com.au/blog/signage-content-tips-information  
68 ປ້ືມຄູ;ມືແນະນໍາປ=າຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ=າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ຫນ້າທີ 3, ກົມຄຸ=ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 
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9.7) ການນໍາທ່ຽວ (Tour Guiding) 

ເລ່ືອງລາວ (Story) ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີໄດ=ກໍານົດຢູ;ໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວສະບັບນ້ີ, ຈະຕ້ອງຖືກບັນຈຸເຂ້ົາໃນຫລັກສູດ ຫລື ເອກະສານຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ

ທັງໃນລະດັບຊາດ, ລະດັບແຂວງ, ພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກ, ພ້ືນທ່ີ ແລະ ທ້ອງຖ່ິນ ເພ່ືອເຮັດໃຫ=ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ 

ໃນຫລາກຫລາຍຊ່ອງທາງມີຄວາມເປັນເອກະພາບກັນ. ນອກຈາກນ້ັນ, ບັນດາຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນທ່ີໄດ=ກໍາ 

ນົດໃນບົດທີ 4 ຍັງມີປະໂຫຍດສໍາລັບພະນັກງານນໍາທ່ຽວເຊ່ັນ: ການກະຕຸ=ນຄວາມຢາກຮູ=ຢາກເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃນ

ການຊອກຫາຄໍາຕອບຂອງເລ່ືອງລາວ ແທນການອະທິບາຍຂ້ໍມູນແຕ;ພຽງຝ;າຍດຽວ. 

9.8) ສື່ດີຈີຕອນ (Digital Media) 

ແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps: ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ

ເຊ່ັນ: ທ່ີຕ້ັງ, ຮູບພາບ, ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ, ວັນເວລາເປີດປິດ, ເບີໂທລະສັບ, ເວັບໄຊ ແລະ ອ່ືນໆ. ແຜນທ່ີນ້ີ

ສາມາດເບ່ິງໄດ=ທັງໃນຮູບແບບເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖື. ຄວນນໍາໃຊ=ຄຽງຄູ;ກັນກັບປ=າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ, ເພ່ືອ

ຫລຸດຜ່ອນຈໍານວນການຕິດຕ້ັງປ=າຍຊ້ີບອກຢູ;ຫລາຍບ່ອນ. ພະແນກ ຖວທ ແຂວງສາມາດສະແດງຄວາມເປັນເຈ້ົາຂອງ 

(Claim this businesses) ບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີຄຸ=ມຄອງ ແລະ ມີຢູ;ໃນ Google Maps ເພ່ືອໃຫ=ສາມາດປັບປຸງ

ຂ້ໍມູນໄດ=ຫລາກຫລາຍ ແລະ ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ. 

 
TripAdvisor: ເປັນອີກສ່ືສັງຄົມອອນລາຍທ່ີໄດ=ຮັບຄວາມນິຍົມໃນກຸ;ມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາແບບອິດສະຫລະ. ຂ້ໍ

ມູນແມ;ນປະກອບມີ ລາຍການສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບພາບ, ທ່ີຕ້ັງ, ແຜນທ່ີ, ເວລາເປີດປິດ, ແລະ ຄໍາຄິດເຫັນຂອງບັນດາ

ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ເຊ່ັນດຽວກັບ Google Maps, ພະແນກ ຖວທ ແຂວງສາມາດສະແດງຄວາມເປັນເຈ້ົາຂອງບັນດາສະຖານທ່ີ
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ທ່ອງທ່ຽວທ່ີບ່ໍແມ;ນຂອງພາກທຸລະກິດ ເພ່ືອປັບປຸງຂ້ໍມູນ ແລະ ສາມາດຕິດຕາມສະຖິຕິ ແລະ ທ່າອ່ຽງການຢ=ຽມຢາມຂອງ

ບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

 
ເວັບໄຊ (Website): ນໍາໃຊ=ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ=ຂອງລາວ69 ເພ່ືອນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃຫ=ສອດຄ່ອງກັບ

ການນໍາສະເຫນີໃນຮູບແບບປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູ;ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍອ່ືນໆ. ນອກ 

ຈາກນ້ັນ, ເວັບໄຊຍັງສາມາດເປັນບ່ອນນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນລະອຽດ ໃນກໍລະນີທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວໃຊ=ມືຖືສະແກນລະຫັດ QR 

Code ຢູ;ປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

 
ເຄື່ອງອະທິບາຍສຽງ (Audio guide): ເຫມາະສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມັກໃນການຟັງຫລາຍກວ່າການອ່ານຂ້ໍ

ມູນ, ສາມາດນໍາສະເຫນີໃນຫລາກຫລາຍພາສາ. ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດນໍາໃຊ=ມືຖືເພ່ືອສະແກນລະຫັດ QR Code ຢູ;ປ=າຍ

ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອຮັບຟັງການບັນຍາຍສຽງ.  
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10) ແຜນນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ (Content Delivery Plan) 

10.1) ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

10.1.1) ດອນໂຂງ 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ຫໍວາງສະແດງມູນເຊື້ອເມືອງໂຂງ 

 

Main theme 
o ຫໍວາງສະແດງມູນເຊື້ອເມືອງໂຂງ 

ເປັນສະຖານທີ່ຮຽນຮູHປະຫວັດ
ຄວາມເປັນມາ ແລະ ວັດທະນະ 
ທໍາທ້ອງຖິ່ນເມືອງໂຂງ. 

 
 

o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບເຮືອນກໍ່, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ດ້ານນອກ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່. ປັບປຸງເນື້ອໃນຂອງປHາຍ ແລະ ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ພາຍໃນຫໍວາງສະແດງ 

o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 
ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. ສ້າງ Audio Guide ສໍາລັບການນໍາສະເຫນີ. 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 
ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

2 

ວັດພວງແກHວ 

 

Main theme 
o ວັດພວງແກHວເປັນວັດເກົ່າແກL 

ແລະ ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງ
ຊາວດອນໂຂງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດພວງແກHວ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 
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ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

3 

ວັດຈອມທອງ ຫລື ວັດຊຽງຫວາງ 

 

Main theme 
o ວັດຈອມທອງເປັນວັດເກົ່າແກL 

ແລະ ມີສະຖາປັດຍະກໍາທີ່ສວຍ
ງາມ 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດຈອມທອງ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

4 

ບ້ານຫີນສິ່ວຜະລິດນໍ້າຕານກ້ອນ 

 

Main theme 
o ການຜະລິດນໍ້າຕານກ້ອນ ແມLນ

ພູມປັນຍາທ້ອງຖິ່ນ ແລະ ຕິດພັນ
ກັບວິຖີຊີວິດຊາວດອນໂຂງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວສະຖານທີ່ຜະລິດນໍ້າຕານກ້ອນບ້ານຫີນສິ່ວ, 

ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

5 

ວັດຫີນສິ່ວ 

 

Main theme 
o ວັດຫີນສິ່ວເປັນວັດເກົ່າແກL, ມີສະ

ຖາປັດຍະກໍາທີ່ງNດງາມ ແລະ ເປັນ
ສະຖານທີ່ບວດຮຽນຂອງປະຊາ 
ຊົນໃນສະໄຫມລ່າເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດຫີນສິ່ວ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 
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ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

6 

ຕະຫລາດເມືອງແສນ 

 

Main theme 
o ຕະຫລາດເມືອງແສນ ແມLນ

ສູນລວມວັດຖຸດິບທາງທໍາມະຊາດ
ໃນການປຸງແຕLງອາຫານຂອງຊາວ
ດອນໂຂງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຕະຫລາດເມືອງແສນ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 

ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

7 

ວັດພູເຂົາແກHວ 

 

Main theme 
o ວັດພູເຂົາແກHວເປັນວັດເກົ່າແກL 

ແລະ ສັກສິດ, ເປັນສະຖານທີ່
ສັກກາລະບູຊາຂອງຊາວດອນໂຂງ 
ແລະ ຄົນລາວຈາກທ້ອງຖິ່ນອື່ນ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດພູເຂົາແກHວ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

8 

ວັດຫົວໂຂງພະໃຫຍ່ 

 

Main theme 
o ວັດຫົວໂຂງພະໃຫຍ່ເປັນວັດເກົ່າ

ແກL, ມີພະອົງໃຫຍ່ກວ່າຫມູL ແລະ 
ເປັນບ່ອນປະຊາຊົນລາວມາກາບ
ໄຫວ້ຂໍພອນ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດຫົວໂຂງພະໃຫຍ່, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 

ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  38 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

9 

ວັດພູດິນ 

 

Main theme 
o ວັດພູດິນເປັນວັດເກົ່າແກL ແລະ ມີ

ສະຖາປັດຍະກໍາທີ່ສວຍງາມ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດພູດິນ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

  



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  39 

10.1.2) ດອນເດດ 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ທ່າກໍາປັ່ນເກົ່າດອນເດດ 

 

Main theme 
o ທ່າກໍາປັ່ນເກົ່າດອນເດດ ນໍາໃຊHສໍາ 

ລັບຍົກສິນຄ້າຈາກລົດໄຟທີ່ແລLນ
ມາຈາກບ້ານຫາງຄອນລົງໃສLເຮືອ 
ກໍາປັ່ນສະໄຫມລ່າເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ. 
Sub – theme 

o ທ່າກໍາປັ່ນເກົ່າດອນເດດ ສະທ້ອນ
ເຖິງການເຕີບໃຫຍ່ຂະຫຍາຍຕົວ
ຂອງການຂົນສົ່ງຈາກບ້ານຄອນ.  

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່າກໍາປັ່ນເກົ່າດອນເດດ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 

ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

2 

ອາຄານເກົ່າດອນເດດ 

 

Main theme 
o ອາຄານເກົ່າດອນເດດ ເປັນ

ສະຖານທີ່ເກັບມ້ຽນອາວຸດໃນ
ສະໄຫມລ່າເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວອາຄານເກົ່າດອນເດດ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 

ຂະຫນາດກາງ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

 
  



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  40 

10.1.3) ດອນຄອນ 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ຂົວເກົ່າຂ້າມບ້ານຄອນດອນເດດ 

 

Main theme 
o ຂົວເກົ່າຂ້າມບ້ານຄອນດອນເດດ 

ສະທ້ອນເຖິງການເຕີບໃຫຍ່ຂະ 
ຫຍາຍຕົວຂອງເສດຖະກິດ ແລະ 
ການຄ້າຂອງບ້ານຄອນສະໄຫມລ່າ
ເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂົວເກົ່າຂ້າມບ້ານຄອນດອນເດດ, ປະເພດແນວ

ຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. ຕັ້ງຢູLເສັ້ນທາງກ້ອງຂົວຝັ່ງດອນເດດ. 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

2 

ຫົວລົດໄຟເກົ່າໃກHຂົວບ້ານຄອນ 

 

Main theme 
o ລົດໄຟແມLນສິ່ງຂັບເຄື່ອນທີ່ສໍາຄັນ

ໃນການຂົນສົ່ງສິນຄ້າໃນສະໄຫມ
ລ່າເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຫົວລົດໄຟເກົ່າໃກHຂົວບ້ານຄອນ, ປະເພດແນວຕັ້ງ

, ຂະຫນາດໃຫຍ່. ກະຈາຍເລື່ອງລາວອອກໄປຕາມສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວອື່ນໆທີ່
ເຊື່ອມໂຍງກັນ, ແທນການນໍາສະເຫນີແຕLບ່ອນດຽວ. 

o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 
ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 
ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  41 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

3 

ນໍ້າຕົກຫລີ່ຜີ 

 

Main theme 
o ນໍ້າຕົກຫລີ່ຜີແມLນແຫລ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດທີ່ສວຍງາມ 
ແລະ ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງ
ຄົນທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວນໍ້າຕົກຫລີ່ຜີ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. 
o ປHາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເຊັ່ນ: ຈຸດຊົມວິວນໍ້າຕົກຕາດ, ຫາດ

ຊາຍ ແລະ ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ  
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

4 

ຫາດກ້ອງໃຫຍ່ 

 

Main theme 
o ຫາດກ້ອງໃຫຍ່ ແມLນຫາດທີ່

ສາມາດພົບເຫັນໄດHສະເພາະໃນ
ລະດູແລHງ ແລະ ເປັນສະຖານທີ່
ເຮັດກິດຈະກໍາກາງແຈHງທີ່ມ່ວນ 
ຊື່ນຂອງໄວຫນຸLມ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຫາດກ້ອງໃຫຍ່, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດ

ໃຫຍ່. ຕິດຕັ້ງໃນຈຸດທີ່ສູງກວ່າລະດັບຂອງທີ່ຂຶ້ນໃນລະດູຝົນ. 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

5 

ທ່າກໍາປັ່ນເກົ່າບ້ານຫາງຄອນ 

 

Main theme 
o ທ່າກໍາປັ່ນເກົ່າບ້ານຫາງຄອນ ແມLນ

ຈຸດເລີ່ມຕົ້ນຂອງເສັ້ນທາງລົດໄຟ
ຂົນສົ່ງສິນຄ້າສະໄຫມລ່າເມືອງ
ຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່າກໍາປັ່ນເກົ່າບ້ານຫາງຄອນ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 

ຂະຫນາດໃຫຍ່. 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  42 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

6 

ຫົວລົດໄຟເກົ່າບ້ານຫາງຄອນ 

 

Main theme 
o ລົດໄຟແມLນສິ່ງຂັບເຄື່ອນທີ່ສໍາຄັນ

ໃນການຂົນສົ່ງສິນຄ້າໃນສະໄຫມ
ລ່າເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຫົວລົດໄຟເກົ່າບ້ານຫາງຄອນ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 

ຂະຫນາດໃຫຍ່. ຕັ້ງຢູLດ້ານນອກອາຄານບ່ອນທີ່ກວ້າງຂວາງ ເພື່ອເຮັດໃຫH
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວສາມາດອະທິບາຍຂໍ້ມູນໃຫHແກLນັກທ່ອງທ່ຽວທີ່ມາເປັນກຸLມ
ໄດHສະດວກ 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 
ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

7 

ຖັງນໍ້າມັນໃຫຍ່ບ້ານຫາງຄອນ 

 

Main theme 
o ຖັງນໍ້າມັນໃຫຍ່ບ້ານຫາງຄອນ 

ແມLນນໍາໃຊHສໍາລັບເກັບມ້ຽນ
ນໍ້າມັນຂອງເຮືອກໍາປັ່ນ. 

o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຖັງນໍ້າມັນໃຫຍ່, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດ
ກາງ. ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ແມLນລວມກັບປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 
ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

8 

ຈຸດຊົມວິວບ້ານຫາງຄອນ 

 

Main theme 
o ຈຸດຊົມວິວບ້ານຫາງຄອນ ມີທິວ

ທັດທໍາມະຊາດທີ່ສວຍງາມ ແລະ 
ສາມາດແນມເຫັນວິຖີຊີວິດຂອງ
ຄົນທ້ອງຖິ່ນຕາມລໍາແມLນໍ້າຂອງ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ຕໍ່າ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  43 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

9 

ຈຸດທ່ຽວຊົມປLາຂ່າ 

 

Main theme 
o ປLາຂ່ານໍ້າຂອງ ແມLນສັດອະນຸລັກທີ່

ມີຄວາມສໍາຄັນຕໍ່ລະບົບນິເວດ
ຂອງແມLນໍ້າຂອງ. 

o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວປLາຂ່າ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດກາງ. 
o ຕັ້ງຢູLໃກHກັບປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວການທ່ຽວຊົມປLາຂ່າທີ່ມີຢູLແລHວ 
o ນໍາໃຊHຮູບພາບຂອງປLາຂ່າ ແລະ ແຜນວາດວົງຈອນຊີວິດ ເພື່ອໃຫHເຂົ້າໃຈງ່າຍ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

10 

ກໍາແພງປHອງໄມHສັກ 

 

Main theme 
o ໄມHທີ່ມີຄຸນຄ່າຈໍານວນຫລາຍຖືກ

ຕັດ ແລະ ຂົນສົ່ງອອກຈາກ
ປະເທດລາວສະໄຫມລ່າເມືອງ
ຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວກໍາແພງປHອງໄມHສັກ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດ
ກາງ. ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ແມLນລວມກັບປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. ນໍາໃຊH
ຮູບແຕHມ ເພື່ອອະທິບາຍປະໂຫຍດຂອງກໍາແພງ ແລະ ການໄຫລຂອງໄມHທ່ອນ
ຕາມແມLນໍ້າຂອງ. 

o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

11 

ຄອນປາສ້ອຍ 

 

Main theme 
o ຄອນປາສ້ອຍ ແມLນສະຖານທີ່

ທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດທີ່ສວຍ
ງາມ ແລະ ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດ
ຂອງຄົນທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຄອນປາສ້ອຍ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່, 

ຮູບແບບປHາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ. 
o ປHາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເຊັ່ນ: ນໍ້າຕົກຄອນປາສ້ອຍ, ຂົວອູLແລະ 

ຫ້ອງນາ ໍ ້ສາທາລະນະ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ.ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່
ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  44 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 
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ທ່າຊ້າງ 

 

Main theme 
o ທ່າຊ້າງແມLນຈຸດນໍາເອົາໄມHທ່ອນທີ່

ໄຫລມາຂຶ້ນຈາກນໍ້າ ເພື່ອຍົກມາ
ໃສLລົດໄຟ ແລHວຂົນສົ່ງໄປບ້ານ
ຫາງຄອນ. 

o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່າຊ້າງ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດກາງ. ປHາຍຊື່
ສະຖານທີ່ແມLນລວມກັບປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. ນໍາໃຊHຮູບແຕHມເພື່ອ
ອະທິບາຍການນໍາໄມHທ່ອນຂຶ້ນບົກ ເພື່ອຂົນຂຶ້ນໃສLລາງລົດໄຟ 

o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 
ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 
ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

13 

ວັດບ້ານຄອນໃຕH 

 

Main theme 
o ວັດບ້ານຄອນໃຕHເປັນວັດເກົ່າແກL 

ແລະ ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງ
ຄົນທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປHາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດບ້ານຄອນໃຕH, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດ

ໃຫຍ່. ຕັ້ງຢູLດ້ານຫລັງຂອງວັດ ໃກHກັບທາດເກົ່າ ແລະ ເສົາຫີນບູຮານ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

14 

ອາຄານເກົ່າສະໄຫມຝລັ່ງ: ສາລາດອນຄອນ 

 

Main theme 
o ອາຄານເກົ່າສະໄຫມຝລັ່ງ ເປັນ

ບ່ອນພັກເຊົາຂອງພະນັກງານຂັ້ນ
ສູງຂອງຝລັ່ງ ໃນໄລຍະກໍ່ສ້າງໂຄງ
ລ່າງພື້ນຖານສະໄຫມລ່າເມືອງ
ຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວອາຄານເກົ່າສະໄຫມຝລັ່ງ: ສາລາດອນຄອນ, 
ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດກາງ. 

o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 
ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 
ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  45 

10.1.4) ສະຖານທີ່ແຫ:ງອື່ນໆ 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ນໍ້າຕົກຕາດຄອນພະເພັງ 

 

Main theme 
o ນໍ້າຕົກຕາດຄອນພະເພັງ ແມLນ

ນໍ້າຕົກຕາດທີ່ໃຫຍ່ ແລະ ສວຍ
ງາມ, ເປັນທີ່ມາຂອງເສັ້ນທາງ
ລົດໄຟ ແລະ ທ່າກໍາປັ່ນບ້ານຄອນ 
ແລະ ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຄົນ
ທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວນໍ້າຕົກຕາດຄອນພະເພັງ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່, ຮູບແບບປHາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ.  

o ປHາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເຊັ່ນ: ຈຸດຊົມວິວນໍ້າຕົກຕາດຄອນພະ
ເພັງ, ຕົ້ນໄມHມະນີໂຄດ ແລະ ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ 

o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 
ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 
ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 
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ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປLາຂ່າບ້ານຫາງສະດໍາ 

 

Main theme 
o ປLາຂ່ານໍ້າຂອງ ແມLນສັດອະນຸລັກທີ່

ມີຄວາມສໍາຄັນຕໍ່ລະບົບນິເວດ
ຂອງແມLນໍ້າຂອງ. 

o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວປLາຂ່າ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. 
o ນໍາໃຊHຮູບພາບຂອງປLາຂ່າ ແລະ ແຜນວາດວົງຈອນຊີວິດ ເພື່ອໃຫHເຂົ້າໃຈງ່າຍ 
o ປHາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ (ຈຸດທີ່ຕັ້ງ 

ແລະ ລາຍລະອຽດແມLນລະບຸໄວHໃນຂໍ້ທີ 10.2) 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນ Google Maps, TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງ

ທ່ຽວພາກໃຕHຂອງລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜLນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 
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10.1.5) ປະຕູສູ&ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Gateway) 

ລໍາດັບ ສະຖານທ່ີ (Site Name) ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ສະຫນາມບິນສາກົນປາກເຊ 

 

o ປCາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບບິວ
ບອດ (Billboard), ບັນຈຸຮູບພາບຂະຫນາດໃຫຍ່ 
ແລະ ຂ້ໍຄວາມສ້ັນ ເພ່ືອດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບປCາຍແຜນທ່ີ 
ແລະ ຂ້ໍມູນ, ປະເພດແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. ນໍາ
ສະເຫນີເສ້ັນທາງ ແລະ ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເຂດ
ມະຫານະທີສີພັນດອນ ທ່ີໄດCກໍານົດໃນແຜນຍຸດທະ
ສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະບັບນ້ີ. 

o ສ່ືສ່ິງພິມໃນຮູບແບບແຜນທ່ີເສ້ັນທາງ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ 

o ສະແດງລະຫັດ QR Code ຫລື ທ່ີຢູNເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕCຢູNປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອ
ໃຫCນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຫາຂ້ໍມູນເພ່ີມເຕີມ. 

ສູງ 

3 

ສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວດອນໂຂງ 

 

o ປCາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບບິວ
ບອດ (Billboard), ບັນຈຸຮູບພາບຂະຫນາດໃຫຍ່ 
ແລະ ຂ້ໍຄວາມສ້ັນ ເພ່ືອດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບປCາຍແຜນທ່ີ 
ແລະ ຂ້ໍມູນ, ປະເພດແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. ນໍາ
ສະເຫນີເສ້ັນທາງ ແລະ ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສະເພາະ
ດອນໂຂງ ແລະ ເຂດມະຫານະສີພັນດອນ. 

o ສ່ືສ່ິງພິມໃນຮູບແບບແຜນທ່ີເສ້ັນທາງ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວດອນໂຂງ 

o ປັບປຸງຂ້ໍມູນສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວດອນ
ໂຂງໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ Google Maps. 

ກາງ 

4 

ສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວນາກະສັງ 

 

o ປCາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບບິວ
ບອດ (Billboard), ບັນຈຸຮູບພາບຂະຫນາດໃຫຍ່ 
ແລະ ຂ້ໍຄວາມສ້ັນ ເພ່ືອດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບປCາຍແຜນທ່ີ 
ແລະ ຂ້ໍມູນ, ປະເພດແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່, ນໍາ
ສະເຫນີເສ້ັນທາງ ແລະ ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສະເພາະ
ດອນເດດ ແລະ ດອນຄອນ. 

o ສ່ືສ່ິງພິມໃນຮູບແບບແຜນທ່ີເສ້ັນທາງ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວດອນເດດດອນຄອນ 

o ປັບປຸງຂ້ໍມູນສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວນາ
ກະສັງໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ Google Maps. 

o ສະແດງລະຫັດ QR Code ຫລື ທ່ີຢູNເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕCຢູNປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອ
ໃຫCນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຫາຂ້ໍມູນເພ່ີມເຕີມ. 

ກາງ 
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10.2) ປ6າຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງ 

10.2.1) ດອນໂຂງ 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ແຜນທ່ີອອນລາຍ: https://bit.ly/3cGITgN   
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ຈຸດຕິດຕ້ັງປ6າຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ 

ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປCາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

1 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເລກທີ 13 
ເຂ້ົາຫາຂົວດອນໂຂງ ແລະ ປCາຍ
ເຕືອນອີກຫນ່ຶງຈຸດ ກ່ອນຫນ້າ 1 

Km ສະເພາະດອນໂຂງ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ. 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ດອນໂຂງ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ດອນເດດດອນຄອນ .... Km 
§ ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ .... Km 
o ຫມາຍເຫດ: ປNຽນປCາຍປັດຈຸບັນທ່ີ

ມີຂະຫນາດນ້ອຍເກີນໄປ 

2 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເລກທີ 13 
ເຂ້ົາຫາຂົວດອນໂຂງ, ມາຈາກ
ກໍາປູເຈຍ. 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ດອນໂຂງ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ປາກເຊ .... Km 
o ຫມາຍເຫດ: ປNຽນໂຕປCາຍປັດຈຸ 

ບັນທ່ີມີສະພາບເກ່ົາແລCວ 
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3 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສ່ີແຍກສ້ົນຂົວດອນໂຂງ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ດອນໂຂງ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ບ້ານຫີນສ່ິວນ້ໍາຕານກ້ອນ .... Km 
§ ວັດຫີນສ່ິວ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ວັດພູດິນ.... Km 

4 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກກ້ອງຂົວດອນ
ໂຂງ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ດອນໂຂງ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ວັດພູດິນ .... Km 

5 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກສູນຂ້ໍມູນ
ຂ່າວສານດອນໂຂງ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ວັດພວງແກCວ .... Km 
> ຫໍວາງສະແດງມູນເຊ້ືອ .... Km 
> ບ້ານຫີນສ່ິວນ້ໍາຕານກ້ອນ .... Km 
> ວັດຫີນສ່ິວ .... Km 
> ຕະຫລາດເມືອງແສນ .... Km 
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6 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກວັດພວງແກCວ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ວັດພວງແກCວ .... Km 
< ຫໍວາງສະແດງມູນເຊ້ືອ .... Km 
< ບ້ານຫີນສ່ິວນ້ໍາຕານກ້ອນ .... Km 
< ວັດຫີນສ່ິວ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ຕະຫລາດເມືອງແສນ .... Km 

7 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກກ້ອງຂົວດອນ
ໂຂງ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ວັດພູດິນ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ບ່ອນຜະລິດນ້ໍາຕານກ້ອນ .... Km 
> ວັດຫີນສ່ິວ .... Km 

8 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກກ້ອງຂົວດອນ
ໂຂງ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ວັດພູດິນ.... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ບ້ານຫີນສ່ິວນ້ໍາຕານກ້ອນ .... Km 
> ວັດຫີນສ່ິວ .... Km 
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9 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາວັດພູດິນ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ວັດພູດິນ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ທ່າຂ້າມບັກດອນໂຂງໃຕC .... Km 

10 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສ່ີແຍກຕະຫລາດເມືອງ
ແສນ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ວັດຫີນສ່ິວ .... Km 
< ບ່ອນຜະລິດນ້ໍາຕານກ້ອນ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ວັດພູເຂົາແກCວ .... Km 

11 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກເຂ້ົາວັດພູເຂ້ົາ
ແກCວ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່, ເບ່ິງໄດCສອງດ້ານ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ວັດພູເຂ້ົາແກCວ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ວັດຫົວໂຂງພະໃຫຍ່ .... Km 
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12 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສ່ີແຍກທາງເຂ້ົາວັດຫົວໂຂງ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ວັດຫົວໂຂງພະໃຫຍ່ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ວັດຈອມທອງ .... Km 

 

10.2.2) ດອນເດດ 
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ຈຸດຕິດຕ້ັງປ6າຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ 

ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປCາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

1 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາທ່າເຮືອ
ນາກະສັງ ເສ້ັນທາງເລກທີ 13  

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວຕາມທາງຫລວງ, ແນວ
ຕ້ັງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ທ່າເຮືອນາກະສັງ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ .... Km 
o ຫມາຍເຫດ: ຕິດຕ້ັງປCາຍເຕືອນ

ລ່ວງຫນ້າ 1 Km ສະເພາະ
ທ່າເຮືອນາກະສັງ 

 

2 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ທ່າເຮືອນາກະສັງ  
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ບ່ອນຂາຍປ້ີເຮືອ .... Km 
 

3 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ທ່າເຮືອຫົວດອນເດດ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາ .... Km 
< ຄິວລົດໂດຍສານ .... Km 
< ຂົວຂ້າມບ້ານຄອນ .... Km 
o ຫມາຍເຫດ: ປCາຍແຜນທ່ີ ແລະ 

ຂ້ໍມູນ ກໍານົດໃນຂ້ໍທີ 10.1 
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4 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກຫົວດອນເດດ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາ .... Km 
§ ຄິວລົດໂດຍສານ .... Km 
§ ຂົວຂ້າມບ້ານຄອນ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ເສ້ັນທາງຝ່ັງຕາເວັນຕົກດອນເດດ 

 

5 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກຫົວດອນເດດ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 700 
< ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາ .... Km 
< ຄິວລົດໂດຍສານ .... Km 
< ຂົວຂ້າມບ້ານຄອນ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 700 
> ເສ້ັນທາງລຽບທ່ົງນາ 
> ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາ .... Km 
 
 

6 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທ່ົງນາດອນເດດ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 700 
< ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາ .... Km 
< ຄິວລົດໂດຍສານ .... Km 
< ຂົວຂ້າມບ້ານຄອນ .... Km 
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7 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາດອນເດດ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ຂົວຂ້າມບ້ານຄອນ .... Km 
< ຫົວລົດໄຟເກ່ົາ 
< ວັດບ້ານຄອນໃຕC 
< ນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜີ 
< ຫາດຄ້ອງໃຫຍ່ 
< ນ້ໍາຕົກຄອນປາສ້ອຍ 
< ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຕຶກເກ່ົາກາງທ່ົງນາ 
> ທ່າເຮືອຫົວດອນເດດ 

8 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກໃກCທ່າກໍາປ່ັນ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ເສ້ັນທາງລຽບແຄມຂອງຫາ ຂົວ

ຂ້າມບ້ານຄອນ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ເສ້ັນທາງລຽບແຄມຂອງຫາ ຂົວ

ຂ້າມບ້ານຄອນ .... Km 
 

9 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສ່ີແຍກສ້ົນຂົວບ້ານຄອນ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ເສ້ັນທາງລຽບແຄມຂອງຫາທ່າ

ກໍາປ່ັນເກ່ົາດອນເດດ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ຂົວຂ້າມບ້ານຄອນ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
o ເສ້ັນທາງລຽບແຄມຂອງຫາຫົວ

ດອນເດດ 
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10.2.3) ດອນຄອນ 

 

ຈຸດຕິດຕ້ັງປ6າຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ 

ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປCາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

1 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກຣີສອດແສງອາ
ລຸນ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ຫົວລົດໄຟເກ່ົາ .... Km 
< ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ .... 

Km 
< ດອນເດດ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ວັດບ້ານຄອນໃຕC .... Km 
§ ນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜີ 
§ ຫາດຄ້ອງໃຫຍ່ 
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2 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກຫົວລົດໄຟເກ່ົາ, 
ຂ້າມຂົວມາຈາກດອນເດດ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ .... 

Km 
§ ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ວັດບ້ານຄອນໃຕC .... Km 
> ນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜີ 
> ຫາດຄ້ອງໃຫຍ່ 
> ຄອນປາສ້ອຍ 

3 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງໄປຫາງຄອນ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ .... 

Km 
§ ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຫາດຄ້ອງໃຫຍ່ 
> ນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜີ 

4 

 

o ຕ້ັງ: ສາມແຍກໂຮງຫມໍ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຄອນປາສ້ອຍ (ເສ້ັນທາງທ່ົງນາ) 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ທ່າເຮືອບ້ານຄອນ 
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5 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກຈາກທ່າເຮືອບ້ານ
ຄອນ, ຮ້ານອາຫານລາວລອງ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ກໍາແພງປCອງໄມCສັກ 
< ຄອນປາສ້ອຍ (ລຽບແຄມຂອງ) 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ວັດບ້ານຄອນໃຕC .... Km 
> ນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜີ 
> ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ 
> ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າ 
> ຫາດຄ້ອງໃຫຍ່ 
ຫມາຍເຫດ: ຕິດຕ້ັງປCາຍແຜນທ່ີ ແລະ 
ຂ້ໍມູນບ້ານຄອນ 

6 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສຸດທາງບ້ານຄອນເຫນືອ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ກໍາແພງປCອງໄມCສັກ 
> ຄອນປາສ້ອຍ 
> ທ່າຊ້າງ 
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7 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາຄອນ
ປາສ້ອຍ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ຄອນປາສ້ອຍ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ທ່າຊ້າງ 
§ ຂົວເກ່ົາບ້ານຄອນດອນເດດ 

 

8 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກອອກຈາກບ້ານ
ຫາງຄອນ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ຂົວເກ່ົາບ້ານຄອນດອນເດດ 

9 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກຫາດຄ້ອງໃຫຍ່ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ຫາດຄ້ອງໃຫຍ່ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ 
< ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າ 
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10 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາຫລ່ີຜີ 
o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜີ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ຫາດຄ້ອງໃຫຍ່ 
§ ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ 
§ ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າ 

11 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາວັດບ້ານ
ຄອນໃຕC 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 700 
> ວັດບ້ານຄອນໃຕC 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 700 
< ນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜີ 
< ຫາດຄ້ອງໃຫຍ່ 
< ທ່າກໍາປ່ັນເກ່ົາບ້ານຫາງຄອນ 
< ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າ 
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10.2.4) ສະຖານທີ່ອ່ືນໆ 

 

ຈຸດຕິດຕ້ັງປ6າຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ 

ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປCາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

1 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາຈຸດ
ລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າບ້ານຫາງ
ດອນສະດໍາ ເສ້ັນທາງເລກທີ 
13 ແລະ ປCາຍເຕືອນອີກຫນ່ຶງ
ຈຸດ ກ່ອນຫນ້າ 1 Km 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກ
ຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, 
ຂະຫນາດກາງ. 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າບ້ານ

ຫາງດອນສະດໍາ .... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ .... 

Km 
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2 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາຈຸດ
ລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າບ້ານຫາງ
ດອນສະດໍາ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ
, ຂະຫນາດກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າບ້ານ

ຫາງດອນສະດໍາ .... Km 

3 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາຈຸດ
ລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າບ້ານຫາງ
ດອນສະດໍາ 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ
, ຂະຫນາດກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ຈຸດລ່ອງເຮືອຊົມປNາຂ່າບ້ານ

ຫາງດອນສະດໍາ .... Km 

4 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາ
ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ 
ເສ້ັນທາງເລກທີ 13 ແລະ 
ປCາຍເຕືອນອີກຫນ່ຶງຈຸດ ກ່ອນ
ຫນ້າ 1 Km 

o ປະເພດປCາຍ: ປCາຍຊ້ີບອກ
ຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່. 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ນ້ໍາຕົກຕາດຄອນພະເພັງ .... 

Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ດ່ານສາກົນຫນອງນົກຂຽນ 

 

 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ  63 

11) ແຜນຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ (Action Plan) 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ 2021 2022 2023 2024 2025 
I ສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ (Branding)           

1 
ປັບປຸງປື້ມຄູFມືແນະນໍາການນໍາໃຊCສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ 
(Southern Laos – Charming by Nature Brand Guideline) ເພື່ອນໍາໃຊCເຂົ້າໃນການອອກ
ແບບປCາຍ, ສື່ດີຈີຕອນ ແລະ ສື່ສິ່ງພິມ ສໍາລັບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວ 

          

2 
ຈັດພິມປື້ມຄູFມືແນະນໍາການນໍາໃຊCສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ 
(Southern Laos – Charming by Nature Brand Guideline) 

          

3 
ເຜີຍແຜFປື້ມຄູFມືແນະນໍາການນໍາໃຊCສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງ

ລາວ ໃຫCແກFບັນດາຜູCມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ລວມທັງນັກອອກແບບປCາຍ           

II ປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board)           

1 
ອອກແບບເນື້ອໃນສໍາລັບປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນຂໍ້ມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວຢູFສະຫນາມບິນສາກົນປາກເຊ ແລະ ເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ 
(ເບິ່ງລາຍລະອຽດປະເພດປCາຍໃນບົດທີ 9, ຂໍ້ທີ 9.4) 

          

2 
ຕິດຕັ້ງປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຕາມສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນຂໍ້ມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວຢູFສະຫນາມບິນສາກົນປາກເຊ ແລະ ເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ 

          

III ປCາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ (Advertising Board)           

1 
ອອກແບບເນື້ອໃນປCາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູFສະຫນາມບິນສາກົນປາກເຊ ແລະ ເຂດ
ມະຫານະທີສີພັນດອນ (ເບິ່ງລາຍລະອຽດປະເພດປCາຍໃນບົດທີ 9, ຂໍ້ທີ 9.5) 

     

2 
ຕິດຕັ້ງປCາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູFສະຫນາມບິນສາກົນປາກເຊ ແລະ ເຂດມະຫານະທີສີ
ພັນດອນ      
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IV ປCາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງ (Directional Signpost)           

1 
ອອກແບບປCາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງຫລວງ, ໃນຕົວເມືອງ ແລະ ໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ  
(ເບິ່ງລາຍລະອຽດປະເພດປCາຍໃນບົດທີ 9, ຂໍ້ທີ 9.3)           

2 
ຕິດຕັ້ງປCາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງຫລວງ, ໃນຕົວເມືອງ ແລະ ໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູFເຂດມະຫາ
ນະທີສີພັນດອນ 

          

V ສື່ດີຈີຕອນ (Digital Media)           

1 
ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫCແກFບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ໃນການປັບປຸງ ແລະ 
ບໍລິຫານຂໍ້ມູນໃນສື່ດີຈີຕອນ 

          

2 
ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູFເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google 
Maps 

          

3 
ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູFເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນໃນເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕC

ຂອງລາວ 
          

4 ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູFເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ໃນເວັບໄຊ TripAdvisor           

5 
ສ້າງຄໍາບັນຍາຍສຽງ (Audio Guide) ເພື່ອໃຊCເຂົ້າໃນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູF
ເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ 
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VI ສິ່ງພິມ (Printed Materials)           

1 
ອອກແບບ ແລະ ຈັດພິມແຜFນພັບສໍາລັບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູFເຂດມະຫາ
ນະທີສີພັນດອນໃຫCສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕCຂອງລາວ 

          

2 
ອອກແບບ ແລະ ຈັດພິມແຜFນທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ສໍາລັບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນເສັ້ນທາງທ່ອງທ່ຽວຢູFເຂດ
ມະຫານະທີສີພັນດອນ ໃຫCສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕC
ຂອງລາວ 

          

VII ການນໍາທ່ຽວ (Tour Guiding)           

1 
ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫCແກFພະນັກງານນໍາທ່ຽວກ່ຽວກັບເລື່ອງລາວ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ 
ທີ່ລະບຸໄວCໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນສະບັບນີ້ 

          

VIII ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ (Monitoring and Evaluation)           

1 
ອອກແບບລະບົບການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນຮູບແບບປCາຍ, ສື່ດີຈີ
ຕອນ, ສື່ສິ່ງພິມ ແລະ ການນໍາທ່ຽວ 

          

2 
ດໍາເນີນການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນຮູບແບບປCາຍ, ສື່ດີຈີຕອນ, ສື່ສິ່ງ
ພິມ ແລະ ການນໍາທ່ຽວ 

          

3 ເຜີຍແຜFຜົນໄດCຮັບຂອງການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນເພື່ອປັບປຸງການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນຕໍ່ຫນ້າ           
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12) ການຈັດລຽງບູລິມະສິດ (Prioritization) 

ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ ແມ@ນປະ 

ກອບມີຫລາຍກິດຈະກໍາ ແລະ ອາດນໍາໃຊDງEບປະມານຈໍານວນຫລາຍ. ສະນ້ັນ, ຈ່ຶງຈໍາເປັນຕ້ອງມີການຈັດລຽງບູລິມະສິດ

ບັນດາກິດຈະກໍາດ່ັງກ່າວ, ເພ່ືອເຮັດໃຫDສາມາດສຸມໃສ@ສະເພາະກິດຈະກໍາທ່ີມີຄວາມສໍາຄັນ ຫລື ມີບູລິມະສິດສູງສຸດ. ໃນບົດ

ທີ 10: ແຜນນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໄດDກໍານົດບູລິມະສິດຂອງແຕ@ລະກິດຈະກໍາແຕ@ຕ່ໍາຫາສູງ, ເຊ່ິງອີງໃສ@ບັນດາເງື່ອນໄຂດ່ັງລຸ@ມນ້ີ: 

1) ເປັນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄດDຮັບຄວາມນິຍົມຢູ@ແລDວ ຫລື ມີນັກທ່ອງທ່ຽວໄປຢDຽມຊົມຈໍານວນຫລາຍ 

2) ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວມີເລ່ືອງລາວທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ສາມາດດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວໃນອະນາຄົດ 

3) ເປັນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີສາມາດສ້າງລາຍຮັບ ຫລື ມີທ່າແຮງສ້າງລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວ 

4) ເປັນສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວທ່ີຕ້ັງຢູ@ຈຸດທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມສົນໃຈໃຊDບໍລິການ 

5) ເປັນຈຸດຕິດຕ້ັງປDາຍຊ້ີບອກໃນເສ້ັນທາງທ່ີສໍາຄັນ ແລະ ມີນັກທ່ອງທ່ຽວຈໍານວນຫລາຍພົບເຫັນ 

ນອກຈາກນ້ີ, ກິດຈະກໍາທ່ີມີຄວາມສໍາຄັນ ແລະ ມີຄວາມຮີບດ່ວນທ່ີຈະຕ້ອງເຮັດກ່ອນຫມູ@ແມ@ນ ການປັບປຸງປ້ືມຄູ@

ມືແນະນໍາການນໍາໃຊDສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕDຂອງລາວ (Southern Laos – Charming by 

Nature Brand Guideline), ເນ່ືອງຈາກເປັນເອກະສານສໍາລັບນັກອອກແບບປDາຍ ແລະ ຜູDຂຽນເນ້ືອໃນໃຫDມີຄວາມສອດ 

ຄ່ອງ ແລະ ສະທ້ອນເຖິງເອກະລັກ ແລະ ປະສົບການໃນການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕDຂອງລາວແລະເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ. 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງຫັນມານໍາໃຊDເຄ່ືອງມືດີຈີຕອນ (Digital) ໃຫDຫລາຍຂ້ຶນ ແລະ ຜະລິດ

ສ່ືສ່ິງພິມເຊ່ັນ: ແຜ@ນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫDຫນ້ອຍລົງ. ເນ່ືອງຈາກການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນຮູບແບບດີຈີຕອນ 

ແມ@ນສາມາດປັບປຸງໄດDງ່າຍ, ມີຕ້ົນທຶນຫນ້ອຍ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດDສະດວກ. 
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13) ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ (Monitoring and Evaluation) 

ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເຂດ

ມະຫານະທີສີພັນດອນ ແມ@ນມີຄວາມສໍາຄັນ, ເຮັດໃຫDຮູDໄດDວ່າບັນດາກິດຈະກໍາທ່ີກໍາລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ກໍ່ຄືການນໍາສະເຫນີ

ຂ້ໍມູນໃນຮູບແບບປDາຍ, ສ່ືດີຈີຕອນ, ສ່ືສ່ິງພິມ ແລະ ການນໍາທ່ຽວ ຈະສາມາດເຮັດໃຫDບັນລຸຈຸດປະສົງ ແລະ ເປ້ົາຫມາຍທ່ີ

ໄດDກໍານົດໄວDໃນບົດທີ 2 ຫລືບ່ໍ ຫລື ສາມາດບັນລຸໄດDໃນລະດັບໃດ. ຫນ່ຶງໃນຈຸດປະສົງຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງ 

ທ່ຽວໄດDກໍານົດໄວDວ່າ: ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະສາມາດຈົດຈໍາໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ຂອງເລ່ືອງລາວ

ທ່ີນໍາສະເຫນີຢູ@ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ພາຍຫລັງສໍາເລັດການທ່ອງທ່ຽວຢູ@ເຂດມະຫານະທີສີພັນດອນ. ສະນ້ັນ, ຄໍາຖາມສໍາຄັນ

ໃນການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນແມ@ນມີນັກທ່ອງທ່ຽວຈັກສ່ວນຮ້ອຍທ່ີສາມາດຈົດຈໍາໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີໄດD. 

ຖ້າກວມເອົາອັດຕາສ່ວນຫນ້ອຍ, ສະແດງວ່າວິທີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຍັງບ່ໍທັນແທດເຫມາະກັບກຸ@ມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. 

ເພ່ືອເຮັດໃຫDສາມາດປັບປຸງຮູບແບບການນໍາເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວໄດDຢ@າງຖ່ວງທັນ, ຈະຕ້ອງມີການຕິດຕາມ 

ແລະ ປະເມີນຜົນເປັນປະຈໍາ ໂດຍບ່ໍລໍຖ້າໃຫDເວລາຜ່ານໄປດົນເກີນໄປ. ໄລຍະນ້ີເອ້ີນວ່າໄລຍະທ່ີກໍາລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດ 

ຈະກໍາ, ເຊ່ິງສາມາດນໍາໃຊDວິທີການແບບງ່າຍດາຍເຊ່ັນ: ການໄປຢຶນສັງເກດພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຢູ@ຕາມສະຖານທ່ີ

ທ່ອງທ່ຽວ, ເບ່ິງວ່າເຂົາເຈ້ົາຢຸດຢືນອ່ານປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຫລືບ່ໍ ແລະ ໃຊDເວລາອ່ານດົນປານໃດ. ຜູDຕິດຕາມ 

ແລະ ປະເມີນຜົນສາມາດສັງເກດເບ່ິງວ່ານັກທ່ອງທ່ຽວໄດDຈັບເອົາແຜ@ນພັບທ່ີວາງໄວDຫລືບ່ໍ ແລະ ຕິດຕາມເບ່ິງສະຖິຕິຜູDນໍາໃຊD

ຢູ@ໃນເວັບໄຊ, ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍຕ່າງໆ.  

ພາຍຫລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ຫລື ໄລຍະທ້າຍປີ ຈະຕ້ອງມີການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນໃນຮູບແບບທ່ີ

ໃຫຍ່ ແລະ ເປັນລະບົບກວ່າການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນທ່ີປະຕິບັດເປັນປະຈໍາ. ຈຸດປະສົງແມ@ນເພ່ືອເຮັດໃຫDສາມາດ

ເຂ້ົາໃຈພາບລວມທັງຫມົດຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູ@ແຕ@ລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ວິທີການທ່ີສາມາດນໍາໃຊDໄດDແມ@ນການ

ແຈກຍາຍແບບສອບຖາມເພ່ືອໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວຕອບເອງ (Self – Administered Questionnaire) ແລະ ການສໍາພາດ

ໂດຍນໍາໃຊDແບບສອບຖາມ. ໃນໄລຍະນ້ີ, ຄວນກໍານົດເອົາກຸ@ມຕົວຢ@າງ (Sample Size) ໃນຈໍານວນທ່ີຫລາຍສົມຄວນ, ເພ່ືອ

ເຮັດໃຫDສາມາດນໍາມາວິເຄາະໃນຮູບແບບສະຖິຕິໄດD. ຜົນໄດDຮັບຂອງການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນໃນແຕ@ລະໄລຍະ ແມ@ນ

ຈະຖືກນໍາໃຊDເຂ້ົາໃນການປັບປຸງເນ້ືອໃນ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃຫDມີປະສິດທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນສູງຂ້ຶນ. 
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