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I 

ຄະນະຮັບຜິດຊອບຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ຮ່າງແຜນ 

 

ຊີ້ນໍາລວມ  ທ່ານ ທະວີເພັດ ອຸລາ, ຮອງຫົວຫນ້າກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ຜູ4ຈັດການໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 

ກວດແກ4   ທ່ານ ພອນສຸກ ຄນຸສົມບັດ, ຊ່ຽວຊານໂຄງການ 

ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 

ຮຽບຮຽງ  ທ່ານ ວິລະ ຈັນທະວງົ, ຊ່ຽວຊານໂຄງການ 

ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 

ຊ່ວຍເກັບກາ ໍຂໍ້ມູນ ທ່ານ ນາງ ມະນສີາຄອນ ທໍາມະວົງໄຊ, ຫົວຫນ້າພະແນກປະຊາສໍາພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ເພັນປະພາ ພົງສາ, ຫົວຫນ້າພະແນກວິຊາການ-ແຜນການ, ສະຖາບັນສື ່

ມວນຊນົ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ  

ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ສີວຽງໄຊ ພົມມະລາດ, ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດນໍາທ່ຽວ 

ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ຈັນທະນົງສິນ ຣາຊມນຸຕຣີ, ວິຊາການພະແນກວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາ 

ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ອອກແບບ  ບໍລິສດັອາຣສິຕາ ມາເກັດຕ້ິງ ຈໍາກັດຜູ4ດຽວ  
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II 

ຄໍານໍາ 

ສະພາບການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ໃນໄລຍະຜ່ານມາແມOນຍັງມຄີວາມທ້າທາຍຢູOພໍສົມຄວນ, ສະແດງ
ອອກຈາກຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ສປປ ລາວ ແມOນມີທ່າອ່ຽງຫລດຸລງົ ຫລື ເພ່ີມຂຶ້ນໃນອັດຕາ
ສ່ວນທ່ີຫນ້ອຍ. ເຖິງແມOນວ່າຈະມີອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວທ່ີເພ່ີມຂຶ້ນ 8% ໃນປ ີ 2018 ເນື່ອງຈາກກິດຈະກໍາສົ່ງ 
ເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວ, ແຕOກໍຍັງມີຫລາຍປັດໃຈທ່ີຕ້ອງເອົາໃຈໃສOແກ4ໄຂຊຶ່ງນບັທັງປດັໃຈພາຍໃນ ແລະ ພາຍນອກ. 

ດັ່ງນັນ້, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະ 2 ໂດຍໄດ4ຮັບທຶນສະຫນັບ 
ສະຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development Bank – ADB) ຈຶ່ງໄດ4ສ້າງແຜນພັດທະນາ, 
ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025 ສະບັບນີ້ຂຶນ້ 
ເພ່ືອເປນັແນວທາງໃນການແກ4ໄຂບນັຫາ ແລະ ອຸປະສັກຕ່າງໆໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. ທັງນີ້ກ່ໍເພ່ືອເຮັດໃຫ4 
ສປປ ລາວ ກາຍເປນັຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດເດັນ່. ແຜນດັ່ງກ່າວນີໄ້ດ4ຖືກຮ່າງຂຶ້ນໂດຍອີງໃສO
ຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ບັນຫາຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ພ້ອມທັງການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກລັດ, ພາກ
ທຸລະກິດ, ປະຊາຊນົທ້ອງຖ່ິນ, ໂຄງການ ແລະ ອງົການຈັດຕ້ັງສາກົນ. 

ນອກຈາກນັ້ນ, ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ບນັດາກິດຈະກໍາ ແລະ ຜົນໄດ4ຮັບຂອງການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມຍນືຍງົ, ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວຈຶ່ງໄດ4ຮບັການສ້າງຕ້ັງຂຶນ້ ພ້ອມກັນກັບບນັດາຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ. ຈດຸປະສງົແມOນເພ່ືອເສີມ
ຂະຫຍາຍການຮ່ວມມລືະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ, ນບັຕ້ັງແຕOການວາງແຜນ, ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ, ການຕິດ 
ຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນສໍາເລດັຂອງການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາທ່ີກໍານົດໃນແຜນສະບັບນີ້. 

ຂໍຂອບໃຈບນັດາຄະນະກົມ, ຄະນະພະແນກ ແລະ ວິຊາການຈາກກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກົມໂຄ 
ສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສະຖາບັນສື່ມວນຊນົ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 
ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ມີຄວາມເອົາໃຈໃສOເປນັເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິ 
ບັດກິດຈະກໍາໃນໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ ປະກອບສ່ວນຢOາງຕ້ັງຫນ້າເຂົ້າໃນການສ້າງແຜນສະບບັນີ້. ຂຂໍອບໃຈພາກລັດ
, ພາກທຸລະກິດ, ສະມາຄົມ, ໂຄງການ ແລະ ອົງການຈດັຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ເສຍສະຫລະ
ເວລາເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊຸມເພ່ືອປະກອບຄໍາເຫັນ ເຮັດໃຫ4ເນືອ້ໃນມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ ແລະ ສາ 
ມາດປະກອບສວ່ນເຂົ້າໃນການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ກໍຄືການພັດທະນາເສດຖະກິດ ແລະ ສງັຄົມໃຫ4ເຕີບ
ໃຫຍ່ຂະຫຍາຍຕົວຂຶ້ນເລື້ອຍໆ. 

ທ່ານ ທະວີເພັດ ອຸລາ 

 

 

ຮອງຫົວຫນ້າກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ຜູ4ຈັດການໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະ 2 
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1) ຄວາມເປັນມາ 

ອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກ (United Nation World Tourism Organization – UNWTO) ໄດ4ສ້າງທິດສະ

ດີ ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination Management) ຂຶ້ນ 

ເພ່ືອໃຫ4ບັນດາປະເທດສະມາຊິກຈດັຕ້ັງປະຕິບັດ. ຈຸດປະສົງແມOນເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການທ່ອງທ່ຽວ ໄດ4ຮັບການພັດທະ 

ນາແບບຍືນຍົງ ແລະ ມສີ່ວນຮວ່ມລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. ການສ້າງແຜນພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແມOນນອນຢູOໃນເປົາ້ຫມາຍ ແລະ ກິດຈະກໍາຂອງໂຄງການພັດທະນາໂຄງ

ລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ (Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project – TIIG) 

ໄລຍະປ ີ 2015 – 2019 ທ່ີໄດ4ຮັບທຶນສະຫນບັສະຫນນູຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development 

Bank – ADB). ຈຸດປະສົງແມ>ນເພື່ອສ່ົງເສີມການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ

ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ໃນການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ1. 

ໃນປີ 2015, ເຄືອຂາ່ຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸFມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ຂັ້ນສູນກາງ (Destination Management Network – DMN) ກ່ໍໄດFຮັບການສ້າງຕັ້ງຂຶ້ນ ໂດຍກະຊວງ

ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ2. ບັນດາສະມາຊິກປະກອບມີພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ, ໂຄງການ 

ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. ຈດຸປະສົງແມOນເພ່ືອເປັນຫນວ່ຍງານໃນການສ້າງແຜນພັດ 

ທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ (Destination Management 

Plan – DMP). ໃນປີ 2016, ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 

ລາວ ສໍາລບັປ ີ2016 – 2018 ກ່ໍໄດ4ຖືກສ້າງຂຶ້ນໂດຍຜ່ານການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. 

 

                                                        
1 ຄູOມືບລໍິຫານໂຄງການ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທອ່ງທ່ຽວ, ສປປ ລາວ, ປີ 2015 – 2019, ຫນ້າທີ 6 

2 ຂໍ້ຕົກລງົຂອງລດັຖະມົນຕວີ່າການ ວາ່ດວ້ຍການແຕOງຕັງ້ຄະນະບໍລຫິານງານເຄືອຂາ່ຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂັນ້ສນູກາງ ສໍາລັບໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທອ່ງທ່ຽວ, ເລກທ ີ753/ຖວທ, 
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ລົງວັນທ ີ06/07/2015 
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ໃນເບ້ືອງຕົ້ນ, ບັນດາກິດຈະກໍາໃນແຜນ DMP ຂອງ ສ ປ ປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2016 – 2018 ແມ>ນ

ບ່ໍໄດFຮັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຢ>າງເຕັມເມັດເຕັມຫນ່ວຍ, ເນື່ອງຈາກການກໍານົດພາກສ່ວນຮບັຜິດຊອບ ແລະ 

ໄລຍະເວລາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດບໍຊ່ັດເຈນ, ລວມທັງແຫລງ່ງSບປະມານສະຫນັບສະຫນູນກ່ໍມບີໍ່ພຽງພໍ. 

ຮອດທ້າຍປີ 2017, ໂຄງປະກອບຂອງເຄືອຂ່າຍ DMN ຂັນ້ສູນກາງ ກ່ໍໄດFຮັບການປັບປຸງ ແລະ ໄດ4

ສ້າງຕ້ັງ 4 ຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດຂຶ້ນ, ເຊິ່ງປະກອບມີຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ, ການ

ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການພັດທະນາທັກສະຄວາມສາມາດຂອງບຸກຄະລາ

ກອນ, ໄດ4ກໍານົດໃຫ4ບັນດາຄະນະກົມພາຍໃນ ກະຊວງ ຖວທ ເປັນປະທານຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ, ຄະນະພະ

ແນກພາຍໃນກົມ ເປນັຜູ4ປະສານງານຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ແລະ ກອງເລຂາ, ກໍານົດໃຫ4ຫົວຫນ້າ ແລະ ຜູ4ຈັດການ

ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ເປັນຄະນະປະທານເຄອືຂ່າຍ. 

ການປັບປງຸໂຄງປະກອບເຄອືຂ່າຍ DMN ຂັນ້ສນູກາງໄລຍະຜ່ານມາເຮັດໃຫ4ບັນດາກິດຈະກໍາໃນແຜນ 

DMP ປີ 2016 – 2018 ໄດFຮັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຢ>າງເຕັມເມັດເຕັມຫນ່ວຍຂຶ້ນກວ່າເກ່ົາ, ເນື່ອງຈາກ

ມີພາກສ່ວນຮບັຜິດຊອບກິດຈະກໍາ, ມີພາລະບົດບາດ ແລະ ຫນ້າທ່ີຮັບຜິດຊອບທ່ີຊັດເຈນ. 

ຢOາງໃດກໍດີ, ໄລຍະຜ່ານມາການມີສ່ວນຮ່ວມຂອງພາກທຸລະກິດແມ>ນຍັງຈໍາກັດ. ໂຄງປະກອບເຄອື

ຂ່າຍທ່ີໄດ4ຮບັການປບັປຸງແມ>ນມີແຕ>ບຸກຄະລາກອນພາກລັດທີ່ເປັນເຈົ້າການ ແລະ ປະສານງານໃນການ 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ. ສວ່ນພາລະບດົບາດຂອງພາກທຸລະກິດແມOນພຽງແຕOປະກອບຄໍາເຫັນເຂົ້າໃນຄວາມຄືບ

ຫນ້າໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຜ່ານມາ ແລະ ແຜນໃນຕ່ໍຫນ້າເທ່ົານັ້ນ. 

ສະນັ້ນ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະທ 2 ປີ 2019 – 2025, 

ໂດຍໄດ4ຮບັທຶນສະຫນັບສະຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (ADB) ຈຶງ່ມີຈດຸປະສງົປບັປງຸແຜນ DMP ຂອງ ສ 

ປ ປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025 ເຊິ່ງທ່ານກໍາລັງອ່ານຢູOນີ້ ເພ່ືອເປັນການປະກອບສວ່ນເຂົ້າໃນການພັດທະນາ, 

ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວໃຫ4ນັບມື້ນັບມີການຂະຫຍາຍຕົວດີຂຶນ້ເລື້ອຍໆ. 
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2) ສະພາບລວມ 

ໃນປີ 2018, ມີນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ສ ປ ປ ລາວ ຈາໍນວນ 4.1 ລ້ານຄົນ, ເພ່ີມຂຶ້ນ 8% ທຽບໃສO

ປີຜ່ານມາ ແລະ ສ້າງລາຍຮບັເຂົ້າປະເທດໄດ4 811 ລ້ານໂດລາສະຫະລັດ3. ສວ່ນໃຫຍ່ແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວມາຈາກ

ພາກພ້ືນອາຊີ ແລະ ປາຊີຟິກ, ເຊິ່ງກວມເອົາ 94.17% ແລະ ມີອັດຕາການຂະຫຍາຍຕົວ 9% ເມື່ອທຽບໃສOປີຜ່ານມາ 

(ແຜນວາດທີ 2.1). ໃນນັ້ນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນອາຊຽນ ກວມເອົາ 68.96% ເຊິ່ງມອີັດຕາການຂະຫຍາຍຕົວ 

5%. ອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວດັ່ງກ່າວ ແມOນເກີດຈາກການເພ່ີມຂຶ້ນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກໄທ ແລະ ຈນີ. ນັກທ່ອງ

ທ່ຽວຈາກທະວີບເອລີົບ ແລະ ອາເມລິກາ ກວມເອົາ 3.96% ແລະ 1.65% ຕາມລໍາດັບ. ການສົ່ງເສີມປີທ່ອງທ່ຽວ

ລາວປີ 2018, ເປນັປດັໃຈຫນຶ່ງທ່ີສໍາຄັນຂອງການເພ່ີມຂຶ້ນດັ່ງກ່າວ. 

ແຜນວາດທີ 2.1: ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ສປປ ລາວ ຈາກແຕOລະພາກພ້ືນ 

                                                        
3 ບົດລາຍງານສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວປະຈາໍປ ີ2018, ຫນ້າທີ 10, ກົມພັດທະນາການທອ່ງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທາໍ 
ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 

69,000 (+8%) 
1.65% 

ອາເມລິກາ 

165,000 (+3%) 
3.96% 

ເອີລົບ ອາຊ ີແລະ ປາຊີຟິກ 

3.9 ລາ້ນ (+9%) 
94.17% 

ອາຟລິກກາ ແລະ ຕາເວັນອອກກາງ 

9,000 (-19%) 
0.22% 

ອາຊຽນ 

2.8 ລ້ານ (+5%) 
68.96% 
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ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ ແມOນມີຈໍານວນເພ່ີມຂຶ້ນທຸກປີນບັຕ້ັງແຕOມີນະໂຍບາຍເປດີຮບັ

ນັກທ່ອງທ່ຽວໃນປ ີ1990 ເປັນຕ້ົນມາ, ແຕOການເພ່ີມຂຶ້ນດັງ່ກ່າວກໍຢູOໃນອັດຕາທ່ີຫລຸດລງົ. ມາຮອດປ ີ2016, ນັກ

ທ່ອງທ່ຽວຫລດຸລງົເຖິງ 10% ແລະ ຫລຸດ 9% ໃນ ປ ີ2017 (ແຜນວາດ ທີ 2.2). ນັກທ່ອງທ່ຽວເພ່ີມຂຶ້ນ 8% ໃນ

ປີ 2018, ເນື່ອງຈາກນະໂຍບາຍສົງ່ເສມີປີທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

ແຜນວາດທີ 2.2: ສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາ ສ ປ ປ ລາວ ແລະ ອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວ 

 

ກົງກັນຂ້າມ, ສະພາບການທ່ອງທ່ຽວໃນໂລກແລະໃນພາກພ້ືນຊໍ້າພັດມີທ່າອ່ຽງຂະຫຍາຍຕົວ. ໃນປີ 2016, 

ມີນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ົວໂລກ 1,235 ລ້ານຄົນ ເຊິ່ງເພ່ີມຂຶນ້ 3.9% ທຽບໃສOປີຜ່ານມາ. ຖ້າເບິ່ງສະເພາະພາກພ້ືນອາຊ ີ

ແລະ ປາຊີຟິກ ແມOນເພ່ີມຂຶນ້ 8.6%4. ສວ່ນປີ 20175, ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ົວໂລກຈໍານວນ 1,326 ລ້ານຄົນ ເຊິ່ງເພ່ີມ

ຂຶ້ນ 7%, ສະເພາະອາຊ ີແລະ ປາຊີຟິກແມOນເພ່ີມຂຶ້ນ 5.6%  ເຊິ່ງເພ່ີມຂຶ້ນໃນອັດຕາທ່ີຫລຸດລງົ (ແຜນວາດທີ 2.3). 

ຈາກຂໍ້ມູນຂ້າງເທິງ ເຮດັໃຫ4ເຮົາສາມາດສະຫລຸບໄດ4ວ່າ ສາຍເຫດຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາ 

ສປປ ລາວ ຫລດຸລົງ ບໍ່ໄດ4ເກີດຈາກພຽງແຕOປັດໃຈພາຍນອກ ກ່ໍຄືຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເດີນທາງຫນອ້ຍລງົ, ແຕO

ສ່ວນຫນຶ່ງແມOນເກີດຈາກປັດໃຈພາຍໃນປະເທດຂອງພວກເຮົາເອງ. 

  

                                                        
4 UNWTO Tourism Highlights 2017 Edition, ຫນາ້ 4 
5 UNWTO Tourism Highlights 2018 Edition, ຫນາ້ 5 
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ແຜນວາດທີ 2.3: ອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ໃນປີ 2017, ຄວາມສາມາດໃນການແຂOງຂັນຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄດ4ຖືກຈດັໃນອນັດບັທີ 94 ໃນ

ຈໍານວນ 136 ທ່ົວໂລກ ແລະ ໃນອັນດັບທີ 8 ໃນພາກພ້ືນອາຊີຕາເວັນອອກສ່ຽງໃຕ4 ຫລື ອາຊຽນ (ເກືອບສຸດທ້າຍ, 

ກ່ອນຫນ້າກໍາປູເຈຍ), ອີງຕາມບົດລາຍງານຄວາມສາມາດໃນການແຂOງຂັນດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍສະພາເສດຖະ 

ກິດໂລກ (World Economic Forum)6. ການທ່ອງທ່ຽວລາວໂດຍລວມໄດ4ຄະແນນ 3.4 ຈາກຄະແນນເຕັມ 7, 

ຈາກການປະເມີນແຕOລະດ້ານ. ຄະແນນຫນ້ອຍທ່ີສຸດແມOນດາ້ນ ຊບັພະຍາກອນທາງວດັທະນະທໍາ ແລະ ການ

ເດີນທາງເພ່ືອທຸລະກິດ (Cultural resources and business travel), ໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທາງອາກາດ (Air 

transport infrastructure), ໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທາງບົກ ແລະ ທາງນາ ໍ ້ (Ground and port infrastructure), 

ຊັບພະຍາ ກອນທໍາມະຊາດ (Natural resources), ການເປດີສູOສາກົນ (International openness) ແລະ ຄວາມ

ພ້ອມທາງດ້ານເຕັກໂນໂລຊຂີໍ້ມູນຂ່າວສານ (ICT readiness). 

ຄຽງຄູOກັນນັນ້, ຄໍາຄດິເຫັນຂອງບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮວ່ມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເຖິງສາຍເຫດຂອງການ

ຫລຸດລງົຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວແມOນ 1) ຄ່າໃຊ4ຈ່າຍໃນການທ່ອງທ່ຽວແພງກວ່າປະເທດອອ້ມຂ້າງ, 2) ຜະລດິ 

ຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວໂດຍທ່ົວໄປແມOນຍງັບໍ່ທັນໄດ4ຮັບການພັດທະນາຢOາງມີຄຸນນະພາບ ແລະ ທ່ົວເຖິງ, 3) ພ້ືນ 

ຖານໂຄງລ່າງເຊັນ່: ຖະຫນົນຫົນທາງຍັງບໍ່ທັນສະດວກ, 4) ບນັຫາສິ່ງແວດລ້ອມ ແລະ 5) ການໂຄສະນາກ່ໍຍງັບໍ່ທັນ

ເຂົ້າເຖິງກຸOມເປົ້າຫມາຍຢOາງກວ້າງຂວາງ. 

                                                        
6 The Travel & Tourism Competitiveness Report 2017, ຫນາ້ທ ີ22, World Economic Forum 
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3) ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ (Visitor Flow) ແມOນການສະແດງເຖິງການເຄື່ອນຍ້າຍຂອງກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີ

ພຶດຕິກໍາ, ຄວາມສົນໃຈ ແລະ ແຮງຈູງໃຈຄ້າຍຄືກັນ ໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃດຫນຶ່ງ. ນັບຕ້ັງແຕOດ່ານ

ສາກົນເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ, ຮບູແບບການເດີນທາງ, ກິດຈະກໍາທ່ີເຮັດ, ແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄປຢ4ຽມຢາມ, ປະເພດທ່ີ

ພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ອືນ່ໆ. ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງມີຈໍານວນທ່ີຫລາຍ ແລະ ມີການເຄືອ່ນຍ້າຍໃນ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີສາມາດກໍານົດລົງໃນແຜນທ່ີໄດ47. 

ການເຄື່ອນຍ້າຍຂອງກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ອາດອອກນອກຂອບເຂດຂອງເມອືງ ແລະ ແຂວງໃດຫນຶງ່, ເພາະ

ເຂົາເຈົ້າເຄືອ່ນຍ້າຍໄປຕາມຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ຄວາມສນົໃຈ ຫລາຍກວ່າການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເມືອງ ຫລ ື

ແຂວງໃດຫນຶງ່. ສະນັ້ນ, ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຈະບໍ່ໄດ4ອງີໃສO

ຂອບເຂດເມືອງ ແລະ ແຂວງ, ແຕOຈະຕ້ອງອງີໃສOກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ມປີະສິດທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນຫລາຍຂຶນ້. 

 ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງອີງໃສOກະແສນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ວ່າເຂົາເຈົ້າຕ້ອງການຫຍງັ, ມຂີໍ້ຫຍຸ4ງຍາກອັນໃດແດO ແລະ ສິ່ງໃດທ່ີສາມາດເຮັດໃຫ4ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄຫລ

ວຽນງ່າຍຂຶ້ນ ກໍຄືການເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມາຫລາຍຂຶນ້, ຢູOດົນຂຶນ້ ຫລື ຈ່າຍຫລາຍຂຶ້ນ. ການປັບປຸງກະແສນັກ

ທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຮດັໄດ4ຫລາຍລະດບັເຊັນ່: ຂັ້ນສູນກາງແມOນເບິງ່ພາບໃຫຍ່ ຫລື ມູນມອງມະຫາພາກເປັນຕ້ົນ

ແມOນ: ການນໍານົດນະໂຍບາຍ, ລະບຽບການ, ມາດຕະຖານ, ການສ້າງແຜນພັດທະນາ, ປັບປຸງຫລັກສູດການຝຶກ

ອົບຮົມ, ການໂຄສະນາ ແລະ ການຕະຫລາດໃນຕະຫລາດພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ. ສ່ວນຂັນ້ແຂວງ ແລະ ຂັນ້ເມອືງ

ແມOນເບິ່ງລະດັບຈຸລະພາກ ເຊັນ່: ການຄຸ4ມຄອງບໍລິຫານສິ່ງແວດລອ້ມ, ການຍົກລະດັບການບລໍິການ, ການປບັປຸງ

ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ, ການສະຫນອງຂໍ້ມູນ ແລະ ປະສານງານກັບຂັ້ນສູນກາງ ໃນການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ

ຮ່ວມກັນ.  

                                                        
7 ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທອ່ງທ່ຽວລາວປ ີ2016 – 2018, ຫນ້າທີ 37 
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3.1 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸ>ມໃຫຍ່   

International Large Group Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນມາຈາກບັນດາປະເທດໃນທະວີບເອີລົບ. ສປປ ລາວເປັນຫນ່ຶງໃນລາຍການ 
ທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ. ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວແຂວງຫລວງພະບາງ, ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 
ແລະ ພາກໃຕ4ຂອງລາວ. ຈອງກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ເດີນທາງເປັນກຸOມໆລະ 9 – 25 ຄົນ. ອາຍຸ
ລະຫວ່າງ 35 – 70 ປີ, ເດີນທາງດ້ວຍລົດເມໃຫຍ່, ໂດຍມີພະນັກງານນໍາທ່ຽວຈັດການໃຫ4ຫມົດ
ທຸກຢOາງ. ພັກຢູOໂຮງແຮມລະດັບ 3 ດາວຂ້ຶນໄປ ແລະ ມັກກິນເຂ້ົາຢູOກັບທ່ີພັກ. ເນ່ືອງຈາກເດີນ 
ທາງເປັນກຸOມໃຫຍ່ ແລະ ມີອາຍຸຫລາຍ, ຈ່ຶງບ່ໍຄ່ອຍມີເວລາເຮັດກິດຈະກໍາ  ເພື່ອສໍາພັດປະສົບ
ການຂອງທ້ອງຖ່ິນ. ຕ້ອງການສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງ ແລະ ຢູOໃນສະຖານທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ເສ້ັນທາງທ່ີສະດວກ, ຮາວຈັບຂ້ັນໄດ, ທາງຂ້ຶນລົງທ່າເຮືອ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາ 
ລະນະທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ. ພະນັກງານນໍາທ່ຽວກໍຕ້ອງເປັນຄົນທ່ີມີຄວາມຮູ4 ແລະ ປະສົບການສູງ
, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາມັກຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ຢາກຮຽນຮູ4ທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ ແລະ ປະຫວັດສາດ
ຂອງປະເທດ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ, ແຕOຫລາຍສຸດແມOນໄລຍະ ເດືອນພະຈິກ - ມີນາ 

ຈໍານວນ 
165,800 ຄົນ (ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກເອີລົບທ່ີເຂ້ົາມາທ່ຽວ ສປປລາວ ໃນ ປີ 2018, ແຕO
ບ່ໍທັນແຍກສະເພາະກະແສນ້ີ) 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 123 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 4 – 10 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads8) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOເອີລົບ ແລະ ສປປ ລາວ ເຊ່ັນ: Exo Travel, Diethelm Travel, Asian 

Trails, Khiri Travel, Arasa Travel ແລະ ອ່ືນໆ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens9) 

ຫມູOເພື່ອນ ແລະ ຄອບຄົວ 

                                                        
8 ບໍລສິັດທ່ອງທ່ຽວ ຫລ ືພາກສວ່ນຄຸ4ມຄອງສະຖານທີທ່່ອງທຽ່ວ ທີຮ່ັກສາເຄືອຂາ່ຍການສະຫນອງ (Supply network), ເຂົາເຈົ້າມີ
ຄວາມສນົໃຈຢາກເຮັດໃຫ4ກະແສນັກທອ່ງທ່ຽວເຕບີໃຫຍຂ່ະຫຍາຍຕົວ 
9 ພາກສວ່ນທີ່ສາມາດຊັກຈູງ (influence) ການຕັດສນິໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  
- ສປປ ລາວ ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ 
- ມີຄວາມງຽບສະຫງSບ ແລະ ປອດໄພ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຄຸນນະພາບການບໍລິການຂອງພະນັກງານໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ, ການ
ບໍລິການສະປາ ແລະ ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

- ຈໍານວນພະນັກງານນໍາທ່ຽວພາສາຝລ່ັງ, ສະເປນ, ເຍຍລະມັນ ແລະ ອີຕາລີ ມີຈໍານວນ
ຈໍາກັດ. ສ່ວນໃຫຍ່ເປັນພະນັກງານນໍາທ່ຽວອາວຸໂສ, ຍັງບ່ໍທັນມີແຜນຮອງຮັບໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ສໍາລັບການສ້າງພະນັກງານນໍາທ່ຽວຫນຸOມນ້ອຍສໍາລັບພາສາດ່ັງກ່າວ. 

- ບ່ໍທັນມີຂ້ໍມູນສະຖິຕິສະເພາະຂອງກະແສນ້ີເຊ່ັນ: ຈໍານວນ, ລາຍຈ່າຍສະເພາະຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ, 
ລະດັບຄວາມເພິ່ງພໍໃຈ ແລະ ອ່ືນໆ 

- ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກOຜູ4ສູງອາຍຸຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 
- ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ

ສາມາດເຂ້ົາໃຈ ແລະ ສໍານຶກພາບກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ. 

ກາລະໂອກາດ 

- ການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ
ອອນລາຍໄດ4ສະດວກ, ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ ແມOນສາມາດເຮັດໄດ4
ຢOາງເຈາະຈົງ, ມີປະສິດພາບ ແລະ ສາມາດຕິດຕາມປະເມີນຜົນໄດ4ໃນທັນທີ. 

- ລັດຖະບານລາວໄດ4ເປີດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສະຫມັກຂໍວີຊ່າທາງອອນລາຍໄດ4  ເຮັດ
ໃຫ4ການເດີນທາງເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວລາວມີຄວາມສະດວກຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກເຂດເອີລົບຍັງກວມເອົາອັດຕາສ່ວນຫນ້ອຍ, ເຊ່ິງມີພຽງແຕO 
4% ຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດ ໃນປີ 2018. ອັດຕາການຂະຫຍາຍຕົວກໍຕາ ໍ ,່ 
ເພີ່ມຂ້ຶນແຕO 3% ໃນປີ 2018. 

- ສະພາບເສດຖະກິດໃນເຂດເອີລົບຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 
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ແຜນທ່ີ 3.1.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸOມໃຫຍ່ຢູO ສປປ ລາວ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/30Olcxc  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ 

- www.exotravel.com/destinations/laos  
- www.diethelmtravel.com/laos 
- www.asiantrails.travel/destination/laos 
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ແຜນທ່ີ 3.1.2: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸOມໃຫຍ່ຢູO ແຂວງຫລວງພະບາງ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2ZKDZMM  
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ແຜນທ່ີ 3.1.3: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸOມໃຫຍ່ຢູO ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 

 

 

 

 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2Zvekbx  

ແຜນທ່ີ 3.1.4: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸOມໃຫຍ່ຢູO ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2Zvekbx   
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3.2 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸ>ມນ້ອຍ  

International Small Group Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນມາຈາກບັນດາປະເທດໃນທະວີບເອີລົບ. ຈອງກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ເດີນທາງ
ເປັນກຸOມໆລະ 2 – 8 ຄົນ. ອາຍຸລະຫວ່າງ 35 – 70 ປີ. ລາຍການທ່ອງທ່ຽວແມOນດັດປັບຕາມ
ຄວາມຕ້ອງການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວແຂວງຫລວງພະບາງ ແລະ ພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວເຊ່ັນ: ແຂວງຈໍາປາສັກ, ສາລະວັນ, ເຊກອງ ແລະ ອັດຕະປື. ເດີນທາງດ້ວຍລົດຕູ4, ໂດຍມີ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຈັດການໃຫ4ຫມົດທຸກຢOາງ. ພັກຢູOໂຮງແຮມລະດັບ 3 ດາວຂ້ຶນໄປ ຫລື 
ໂຮງແຮມບູຕິກ (Boutique) ທ່ີຫ້ອງພັກມີການຕົບແຕOງແບບມີເອກະລັກ. ມັກເຮັດກິດຈະກໍາ 
ເພື່ອສໍາພັດປະສົບການຂອງທ້ອງຖ່ິນ. ຕ້ອງການສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງ ແລະ 
ຢູOໃນສະຖານ ທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ເສ້ັນທາງທ່ີສະດວກ, ຮາວຈັບຂ້ັນໄດ, ທາງຂ້ຶນລົງທ່າເຮືອ ແລະ 
ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ. ພະນັກງານນໍາທ່ຽວກໍຕ້ອງເປັນຄົນທ່ີມີຄວາມຮູ4 ແລະ 
ປະສົບການສູງ, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາມັກຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ຢາກຮຽນຮູ4ທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ ແລະ 
ປະຫວັດສາດຂອງປະເທດເຮົາ. 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ, ແຕOຫລາຍສຸດແມOນໄລຍະ ເດືອນພະຈິກ - ມີນາ 

ຈໍານວນ 
165,800 ຄົນ (ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກເອີລົບທ່ີເຂ້ົາມາທ່ຽວ ສປປລາວ ໃນ ປີ 2018, ແຕOບ່ໍ
ທັນແຍກສະເພາະກະແສນ້ີ) 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 150 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 4 – 10 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOເອີລົບ ແລະ ສປປ ລາວ ເຊ່ັນ: Exo Travel, Diethelm Travel, Asian 
Trails, Khiri Travel, Arasa Travel, Laos Mood Travel, Nakarath Travel, Green 
Discovery, Easia Travel ແລະ ອ່ືນໆ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 

ຫມູOເພື່ອນ ແລະ ຄອບຄົວ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ 
- ມີຄວາມງຽບສະຫງSບ ແລະ ປອດໄພ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີໃຫ4ປະສົບການ ຫລື ມີສ່ວນຮ່ວມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ຍັງ
ຈໍາກັດທາງດ້ານປະລິມານ ແລະ ຄຸນນະພາບ 

- ຄຸນນະພາບການບໍລິການຂອງພະນັກງານໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ, ການບໍລິການ
ສະປາ ແລະ ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 
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- ຈໍານວນພະນັກງານນໍາທ່ຽວພາສາຝລ່ັງ, ສະເປນ, ເຍຍລະມັນ ແລະ ອີຕາລີ ມີຈໍານວນ
ຈໍາກັດ. ສ່ວນໃຫຍ່ເປັນພະນັກງານນໍາທ່ຽວອາວຸໂສ, ຍັງບ່ໍທັນມີແຜນຮອງຮັບໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ສໍາລັບການສ້າງພະນັກງານນໍາທ່ຽວຫນຸOມນ້ອຍສໍາລັບພາສາດ່ັງກ່າວ. 

- ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ສາມາດເຂ້ົາໃຈ ແລະ ສໍານຶກພາບກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ. 

- ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກOຜູ4ສູງອາຍຸຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ 

- ການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນການທ່ອງ 
ທ່ຽວອອນລາຍໄດ4ສະດວກ, ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ ແມOນສາມາດເຮັດ
ໄດ4ຢOາງເຈາະຈົງ, ມີປະສິດພາບ ແລະ ສາມາດຕິດຕາມປະເມີນຜົນໄດ4ໃນທັນທີ. 

- ລັດຖະບານລາວໄດ4ເປີດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສະຫມັກຂໍວີຊ່າທາງອອນລາຍໄດ4  ເຮັດ
ໃຫ4ການເດີນ ທາງເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວລາວມີຄວາມສະດວກຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກເຂດເອີລົບຍັງກວມເອົາອັດຕາສ່ວນຫນ້ອຍ, ເຊ່ິງມີພຽງແຕO 4% 
ຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດ ໃນປີ 2018. ອັດຕາການຂະຫຍາຍຕົວກໍຕ່ໍາ, ເພີ່ມຂ້ຶນ
ແຕO 3% ໃນປີ 2018. 

- ສະພາບເສດຖະກິດໃນເຂດເອີລົບຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 

ແຜນທ່ີ 3.2.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄນຸນະພາບມາເປັນກຸOມນອ້ຍຢູO ສປປ ລາວ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/30ONnfg   
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ແຜນທ່ີ 3.2.2: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄນຸນະພາບມາເປັນກຸOມນອ້ຍຢູO ແຂວງຫລວງພະບາງ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/30ONnfg   
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ແຜນທ່ີ 3.2.3: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸOມນອ້ຍຢູO ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/30NtUvx  
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3.3 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ  

International Experiential10 FIT11 Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກເອີລົບ, ສະຫະລາຊະອານາຈັກ (UK), ອົດສະຕາລີ, ອາເມລິກາ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດທ່ີເຮັດວຽກຢູOເຂດອາຊີເຊ່ັນ: ກຸງເທບ, ຊຽງໃຫມ່, ສິງກາໂປ, ຮ່າໂນOຍແລະອ່ືນໆ. ເປັນ
ໄວກາງຄົນ, ເດີນທາງມາເປັນຄູO ແລະ ແບບຄອບຄົວ. ທ່ອງທ່ຽວນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ວັງວຽງ
, ຫລວງພະບາງ ແລະ ພາກໃຕ4ຂອງລາວ. ມີງSບປະມານລະດັບປານກາງຫາສູງ, ເນ່ືອງຈາກມັກ
ຄວາມອິດສະຫລະ ແລະ ສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີ, ຈ່ຶງນິຍົມກະກຽມການເດີນທາງ ແລະ 
ທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງ. ນັບຕ້ັງແຕOການເບ່ິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທາງສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເປັນ ຕ້ົນ
ແມOນ Tripadvisor, Lonely Planet ຫລື ເວັບໄຊຂອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, ຈອງ
ປ້ີເຮືອບິນທາງ Expedia ແລະ ຈອງທ່ີພັກແຮມທາງ Agoda ຫລື Booking.com. ຊ້ືລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບລາຍວັນເຊ່ັນ: ຂ່ີສະລິງນອນເທິງເຮືອນຕ້ົນໄມ4ຢູOຫນອງຫລວງ (Treetop 

Explorer) ແລະ ທົວລົດຈິບ (Mystic Mountain Coffee). ໃຊ4ບໍລິການພະນັກງານນໍາທ່ຽວ
ທ້ອງຖ່ິນ ຫລື ພື້ນທ່ີ. ພັກຢູOທ່ີສະຖານທ່ີພັກແຮມທ່ີມີຄຸນນະພາບ, ງຽບສະຫງSບ ແລະ ມັກຫລີກ 
ເວ້ັນບ່ອນທ່ີມີແຂກທົວພັກ. ໃຊ4ບໍລິການນວດສະປາ, ມັກເຮັດກິດຈະກໍາເພື່ອສໍາພັດປະສົບການ
ຂອງທ້ອງຖ່ິນ. ເດີນທາງໄປແຂວງຕ່ໍແຂວງດ້ວຍເຮືອບິນ ແລະ ໃຊ4ບໍລິການສູນຂ້ໍມູນການ ທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

- ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 
- ເພື່ອພກັຜ່ອນຈາກວຽກງານ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ, ຫລາຍສຸດແມOນໄລຍະເດືອນພະຈິກ - ມີນາ 

ຈໍານວນ ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 90+ USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 7 – 10 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 

Agoda, booking.com, hotels.com 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 

ຫມູOເພື່ອນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວນໍາກັນ, TripAdvisor, ສູນຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ 
- ມີຄວາມງຽບສະຫງSບ ແລະ ປອດໄພ 

                                                        
10 Experiential / Experiential Traveler: ແມOນນັກທ່ອງທຽ່ວທີຕ່້ອງການສໍາພັດປະສບົການກັບຜະລິດຕະພັນການທອ່ງທ່ຽວ ຫລາຍ
ກວ່າການແນມເບິ່ງຊື່ໆ ເຊັ່ນ: ການສໍາພັດວິຖຊີີວດິຊາວນາດວ້ຍການລງົມືເຮັດນາກ່ຽວເຂົາ້ 
11 FIT: Free Independent Traveler ແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວອດິສະຫລະ, ຈັບຈອງ ແລະ ທ່ອງທຽ່ວດວ້ຍຕນົເອງ 
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ຈຸດອ່ອນ 

- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍຍັງມີຈໍາກັດ ໂດຍສະເພາະແມOນພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເຊ່ັນ:ໃນ 
TripAdvisor, Google Map, Lonely Plannet ແລະ ອ່ືນໆ 

- ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຢູOແຕOລະແຂວງຍັງຈໍາກັດ 
- ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີໃຫ4ປະສົບການຂອງທ້ອງຖ່ິນຍັງຈໍາກັດ 
- ຄຸນນະພາບເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ ທ່ີແທດເຫມາະຍັງຈໍາກັດ 
- ລະບົບການຂົນສ່ົງໂດຍສານສາທາລະນະຍັງບ່ໍທັນສະດວກ 

ກາລະໂອກາດ 

- ການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນການທ່ອງ 
ທ່ຽວອອນລາຍໄດ4ສະດວກ 

- ລັດຖະບານລາວໄດ4ເປີດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສະຫມັກຂໍວີຊ່າທາງອອນລາຍໄດ4  ເຮັດ
ໃຫ4ການເດີນ ທາງເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວລາວມີຄວາມສະດວກສະບາຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ການເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງຕາມທ້ອງຖະຫນົນຍັງມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍອຸບັດຕິເຫດ 
ເນ່ືອງຈາກສະພາບຖະຫນົນຫົນທາງຍັງບ່ໍທັນຮັບປະກັນ, ເສ້ັນທາງຄັບແຄບ, ມີລົດແລOນໄວ
ເກີນຄວນ ແລະ ບ່ໍມີເລນສໍາລັບລົດຈັກ ແລະ ລົດຖີບ. ປະກອບກັບນັກທ່ອງທ່ຽວບາງຄົນ 
ກໍ່ຍັງບ່ໍຄຸ4ນເຄີຍກັບການຂັບຂ່ີລົດຈັກ. 

- ສັນຍານອິນເຕີເນັດຍັງບ່ໍທັນປົກຄຸມໃນຫລາຍພື້ນທ່ີ ເຮັດໃຫ4ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນ
ການທ່ອງທ່ຽວຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 

ແຜນທ່ີ 3.3.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອດິສະຫລະຢູO ສປປ ລາວ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2PObDxp  ແຫລ່ງຂ້ໍມູນ: http://bit.ly/30Q4gpV  
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ແຜນທ່ີ 3.3.2: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄນຸນະພາບມາແບບອດິສະຫລະຢູO ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2LeHmn1   ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/2Zu82Zq  

ແຜນທ່ີ 3.3.3: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອດິສະຫລະຢູO ວງັວຽງ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2ZvLQOI   ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/2HD32qD  
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ແຜນທ່ີ 3.3.4: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອດິສະຫລະຢູO ແຂວງຫລວງພະບາງ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2Pwrhx6  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/2Zu89Ek  
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ແຜນທ່ີ 3.3.5: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອດິສະຫລະຢູO ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2Zu89Ek   
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3.4 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນງOບປະມານຫນ້ອຍມາແບບອິດສະຫລະ  

International Budgeted FIT Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກເອີລົບ, ສະຫະລາຊະອານາຈັກ (UK), ອົດສະຕາລີ ແລະ ອາເມລິກາ. 
ເປັນໄວຫນຸOມ ອາຍຸລະຫວ່າງ 18 – 29 ປີ ແລະ ມີງSບປະມານຫນ້ອຍ. ສປປ ລາວ ແມOນຫນ່ຶງໃນ
ລາຍການທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນເຊ່ັນ: ກໍາປູເຈຍ, ໄທ ແລະ ຫວຽດນາມ. ນະຄອນຫລວງວຽງ
ຈັນ, ຫລວງພະບາງ, ວັງວຽງ ແລະ ພາກໃຕ4ຂອງລາວ. ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ການຈັບຈອງການເດີນທາງແມOນຄ້າຍຄືກັນກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບ ມາແບບ
ອິດສະຫລະ, ເນ່ືອງຈາກສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີໄດ4ງ່າຍເຊ່ັນກນັ. ຄວາມແຕກຕ່າງແມOນ ຈະ
ເລືອກເຮັດກິດຈະກໍາທ່ີລາຄາບ່ໍແພງ, ພັກໃນໂຮງແຮມ ແລະ ເຮືອນພັກລາຄາຖືກ ຂໍພຽງແຕOມີ
ສັນຍານອິນເຕີເນັດ. ນອນເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ. ເດີນທາງແຂວງຕ່ໍແຂວງດ້ວຍເຮືອບິນ ຫລື 
ລົດໂດຍສານ. 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ່ີແປກໃຫມ່ ແລະ ເພື່ອຄວາມມ່ວນຊ່ືນບັນເທີງ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 15 – 20 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 7 – 10 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

Agoda, booking.com, hotels.com, lonely planet 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

TripAdvisor, Travelfish 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມີສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີສວຍງາມ ແລະ ຄ່າເຂ້ົາຊົມລາຄາບ່ໍແພງ, ມີທ່ີພັກເຊົາ ແລະ 

ອາຫານການກິນລາຄາຖືກ ລວມເຖິງການເດີນທາງ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ທັກສະໃນການສ່ືສານພາສາອັງກິດຂອງເຮືອນພກັແຮມປະຊາຊົນຍັງຈໍາກັດ 
- ລະບົບການຂົນສ່ົງໂດຍສານສາທາລະນະຍັງບ່ໍທັນສະດວກສະບາຍ 

ກາລະໂອກາດ 

- ການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນການທ່ອງ 
ທ່ຽວອອນລາຍໄດ4ສະດວກ, ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ ແມOນສາມາດເຮັດ
ໄດ4ຢOາງເຈາະຈົງ, ມີປະສິດພາບ ແລະ ສາມາດຕິດຕາມປະເມີນຜົນໄດ4ໃນທັນທີ. 

- ລັດຖະບານລາວໄດ4ເປີດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສະຫມັກຂໍວີຊ່າທາງອອນລາຍໄດ4  ເຮັດ
ໃຫ4ການເດີນ ທາງເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວລາວມີຄວາມສະດວກສະບາຍຂ້ຶນ 
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ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ການເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງຕາມທ້ອງຖະຫນົນຍັງມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍອຸບັດຕິເຫດ 
ເນ່ືອງຈາກສະພາບຖະຫນົນຫົນທາງຍັງບ່ໍທັນຮັບປະກັນ, ເສ້ັນທາງຄັບແຄບ, ມີລົດແລOນໄວ
ເກີນຄວນ ແລະ ບ່ໍມີເລນສໍາລັບລົດຈັກ ແລະ ລົດຖີບ. ປະກອບກັບນັກທ່ອງທ່ຽວບາງຄົນ 
ກໍຍັງບ່ໍຄຸ4ນເຄີຍກັບການຂັບຂ່ີລົດຈັກ. 

- ສັນຍານອິນເຕີເນັດຍັງບ່ໍທັນປົກຄຸມໃນຫລາຍພື້ນທ່ີ ເຮັດໃຫ4ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນ
ການທ່ອງທ່ຽວຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 

ແຜນທ່ີ 3.4.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວງSບປະມານຫນ້ອຍມາແບບອດິສະຫລະຢູO ສປປ ລາວ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2UmYl9A  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: 

https://southeastasiabackpacker.com/destinations/laos-2   

https://www.hostelworld.com/blog/backpacking-laos 
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3.5 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວລ່ອງເຮືອສໍາລານຕາມລໍາແມ>ນໍ້າຂອງ 

Mekong River Cruise Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນທ່ີມີຄຸນນະພາບ. ເສ້ັນທາງລ່ອງເຮືອສໍາລານທ່ີນິຍົມທ່ີສຸດແມOນຈາກ
ເມືອງຫ້ວຍຊາຍຫາຫລວງພະບາງ, ມີບາງຄະນະກໍລ່ອງລົງມາຮອດນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ແລ4ວ
ຂ່ີເຮືອບິນລົງສະຫນາມບິນສາກົນປາກເຊ ເພື່ອລ່ອງລົງເຂດມະຫານາທີສີພັນດອນ. ບາງຄະນະກໍ
ລ່ອງສະເພາະແຕOຈາກ ນະຄອນປາກເຊ ຫລື ເມືອງຈໍາປາສັກ ຫາເຂດມະຫານາທີສີພັນດອນ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາຕາມລໍາແມOນ້ໍາຂອງ 

ມາຍາມໃດ 
ຫລາຍສຸດແມOນໄລຍະເດືອນຕຸລາ - ມີນາ. ເຮືອຈະບ່ໍລ່ອງໄລຍະເດືອນເມສາ - ພຶດສະພາ ເນ່ືອງ
ຈາກລະດັບນ້ໍາຂອງຕ່ໍາ 

ຈໍານວນ ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 160 – 220 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 - 8 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີເປັນເຈ້ົາຂອງເຮືອສໍາລານເຊ່ັນ: Mekong River Cruise, Mekong Smile 

Cruise ແລະ The Luang Say Lodge & Cruise. ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີຂາຍລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວເຮືອສໍາລານເຊ່ັນ: Exo Travel, Nakarath Travel, Diethelm Travel, Laos 

Mood Travel ແລະ ອ່ືນໆ 
ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຫມູOເພື່ອນ, TripAdvisor 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາຕາມລໍານາ ໍ ້ຂອງ 
- ມີຄວາມງຽບສະຫງSບ ແລະ ປອດໄພ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ລະດັບນ້ໍາຂອງທ່ີຕ່ໍາເຮັດໃຫ4ຫຍຸ4ງຍາກ ແລະ ບາງໄລຍະແມOນບ່ໍສາມາດແລOນເຮືອໄດ4 
- ການຮັກສາສ່ິງແວດລ້ອມຕາມລໍາແມOນ້ໍາຂອງ 

ກາລະໂອກາດ 

- ການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນການທ່ອງ 
ທ່ຽວອອນລາຍໄດ4ສະດວກ 

- ລັດຖະບານລາວໄດ4ເປີດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສະຫມັກຂໍວີຊ່າທາງອອນລາຍໄດ4  ເຮັດ
ໃຫ4ການເດີນ ທາງເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວລາວມີຄວາມສະດວກສະບາຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ - ການສ້າງເຂ່ືອນເທິງແມOນ້ໍາຂອງເຮັດໃຫ4ລະດັບນ້ໍາຂອງຫລຸດຕ່ໍາ ຈ່ຶງບ່ໍສາມາດແລOນເຮືອໄດ4 
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ແຜນທ່ີ 3.5.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວລ່ອງເຮອືສໍາລານຕາມລໍາແມOນໍ້າຂອງຢູO ສປປ ລາວ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2ZBY3Re  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: 

- http://cruisemekong.com/routes-destinations.html 

- https://www.luangsay.com/ 

- Nakarath Travel 

- Diethelm Travel 

  



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

25 

ແຜນທ່ີ 3.5.2: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວລອ່ງເຮອືສໍາລານຕາມລໍາແມOນໍ້າຂອງຢູO ແຂວງຫລວງພະບາງ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2MN8Ge0  

ແຜນທ່ີ 3.5.3: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວລ່ອງເຮອືສໍາລານຕາມລໍາແມOນໍ້າຂອງຢູO ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2MN8Ge0  
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ແຜນທ່ີ 3.5.4: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວລ່ອງເຮອືສໍາລານຕາມລໍາແມOນໍ້າຂອງຢູO ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2ZCRHkp  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: www.vatphou.com  
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3.6 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸ>ມ  

Thai Packaged Tour Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ເດີນທາງມາທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍ 4 ເສ້ັນທາງຄື 1) ຂ່ີເຮືອບິນລົງສະຫນາມບິນຫລວງພະບາງ, 2) ຂ່ີ
ເຮືອບິນລົງສະຫນາມບິນວັດໄຕ ເພື່ອທ່ອງທ່ຽວນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ແລະ ວັງວຽງ, 3) ຂ່ີ
ລົດເມສອງຊ້ັນ ຫລື ລົດຕູ4 ຂ້າມຂົວມິດຕະພາບ 1 ເພື່ອທ່ອງທ່ຽວນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ແລະ 
ວັງວຽງ ແລະ 4) ຂ່ີລົດເມສອງຊ້ັນ ຫລື ລົດຕູ4 ເຂ້ົາທາງຊ່ອງເມັກ ເພື່ອທ່ອງທ່ຽວແຂວງຈໍາປາສັກ 
ແລະ ພາກໃຕ4ຂອງລາວ. ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນໄວກາງຄົນ ແລະ ຜູ4ສູງອາຍຸ. ສົນໃຈກ່ຽວກັບສາດສະ 
ຫນາ, ເຮັດບຸນ ແລະ ງານຜ້າປOາ. ລາຍການທ່ອງທ່ຽວແມOນໄດ4ກໍານົດໄວ4ຕາມຕາຕະລາງທ່ອງທ່ຽວ
ຂອງບໍລິສັດ, ເນ່ືອງຈາກຈໍານວນຄົນຫລາຍ ຈ່ຶງບ່ໍຄ່ອຍມີເວລາເຮັດກິດຈະກໍາເພື່ອສໍາພັດປະສົບ
ການຂອງທ້ອງຖ່ິນ ຄືກັນກັບນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸOມນ້ອຍ ແລະ ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ. ມັກຄວາມມ່ວນຊ່ືນບັນເທີງ ຢູOຕາມສະຖານທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໃນຂະນະເດີນ ທາງ, ສະນ້ັນ, ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຈະຕ້ອງມີທັກສະໃນການສ້າງ
ບັນຍາກາດ ໂດຍມີເລ່ືອງເລ່ົາຊວນຫົວ ແລະ ການຮ້ອງເພງ. ຜູ4ຍິງມັກຊ້ືເຄ່ືອງຢູOຕະຫລາດ
ດາວເຮືອງ ແຕOສ່ວນໃຫຍ່ຍັງເປັນສິນຄ້າໂຮງງານ, ສ່ວນຜູ4ຊາຍມັກຮ້ອງເພງເວລາກາງຄືນ. ໃຊ4
ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ. 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ ແລະ ເພື່ອຄວາມມ່ວນຊ່ືນ
ບັນເທີງ 

ມາຍາມໃດ ຫລາຍສຸດແມOນໄລຍະປີໃຫມ່ລາວ ແລະ ວັນພັກຍາວຢູOໄທ 

ຈໍານວນ ນັກທ່ອງທ່ຽວໄທເຂ້ົາມາລາວທັງຫມົດ 1.9 ລ້ານຄົນປີ 2018, ຈໍານວນຫນ່ຶງອາດມາດ້ວຍຕົນເອງ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 56 – 118 USD / ຄົນ / ວັນ12 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 3 ວັນ, 2 ຄືນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ແລະ ຢູOລາວ 
ບໍລິສັດສໍາປະທານແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວເຊ່ັນ: ກຸOມບໍລິສັດຍ່ິງໂຊກໄຊ (ແຂວງຈໍາປາສັກ) 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ເວັບໄຊ pantip.com, TripAdvisor, Sanook, MThai 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 

- ມີຖ້ຽວບິນໂດຍກົງຈາກປະເທດໄທ ເຊ່ັນ: ກຸງເທບ ແລະ ຊຽງໃຫມ່, ນັບທັງສາຍການບິນ
ລາຄາປະຢັດ 

- ມີຊາຍແດນຕິດຈອດ ແລະ ຂົວຂ້າມນ້ໍາຂອງ ເຮັດໃຫ4ສະດວກໃນການເດີນທາງ ແລະ ໃຊ4
ເວລາຫນ້ອຍ 

                                                        
12 ຄິດໄລOຈາກລາຄາທົວ 5,200 – 10,950 ບາດ / ຄົນ, ອີງຕາມຈາໍນວນຄນົໃນກຸOມ ແລະ ປະເພດຫ້ອງພັກ 
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- ເສ້ັນທາງຕັດໃຫມ່ຈາກຈັງຫວັດນ່ານ ປະເທດໄທ ຫາ ຫລວງພະບາງ, ເຮັດໃຫ4ໄລຍະທາງ
ສ້ັນເຂ້ົາ ແລະ ໃຊ4ເວລາຫນ້ອຍລົງ 

- ມີພາສາປາກເວ້ົາ ແລະ ວັດທະນະທໍາ ຄ້າຍຄືກັນ ເຮັດໃຫ4ສະດວກໃນການສ່ືສານ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ລາຄາທົວຢູOລາວແພງກວ່າປະເທດອ້ອມຂ້າງເຊ່ັນ: ຫວຽດນາມ, ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໄທ

ເລ່ີມຫັນໄປທ່ຽວຫວຽດນາມຫລາຍຂ້ຶນ 

ກາລະໂອກາດ 
- ໂຄງການຍົກລະດັບດ່ານປະເພນີລະຫວ່າງເມືອງຊະນະຄາມແຂວງວຽງຈັນ ແລະ ອໍາເພີຊຽງ

ຄານຈັງຫວັດເລີຍ ຈະເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໄທເຂ້ົາມາທ່ຽວລາວຫລາຍຂ້ຶນ13 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ສະພາບການເມືອງຂອງປະເທດໄທຍັງບ່ໍມີຄວາມສະຫງSບທ່ີແນOນອນ 
- ສະພາບເສດຖະກິດຂອງປະເທດໄທຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ, ເຮັດໃຫ4ຄົນໄປທ່ຽວຫນ້ອຍລົງ 

ແຜນທ່ີ 3.6.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸOມຢູO ສປປ ລາວ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/34jtmzY , ແຫລ່ງຂ້ໍມູນ: http://bit.ly/2MKIalD, http://bit.ly/2ZqCKTr  

                                                        
13 ວາລະສານທາເກັດ 
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ແຜນທ່ີ 3.6.2: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸOມຢູO ແຂວງຫລວງພະບາງ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/32lFUox 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/2LmL1Oi   
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ແຜນທ່ີ 3.6.3: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸOມຢູO ນະຄອນຫລວງວຽງຈນັ ແລະ ວັງວຽງ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/34hvzfd  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/34fIC0v   
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ແຜນທ່ີ 3.6.4: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸOມຢູO ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/34i5bl4  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/2UnfRu9  
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3.7 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດຈັກບິກໄບPຈາກໄທ  

Thai Big Bike Caravan Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຄຸນລັກສະນະຄ້າຍຄືກັນກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ. ເປັນກຸOມ
ຄົນຮັກລົດຈັກບິກໄບTຢູOປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸOມ (Club) ທ່ີມັກໂຮມຕົວກັນ
ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊ້ືລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ທ່ີຮັບຈັດລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວລົດຈັກບິກໄບT. ບາງຄ້ັງ ກໍໄດ4ຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ 
ຈໍາຫນ່າຍລົດຈັກບິກໄບTຢູOໄທເຊ່ັນ: ຮອນດ້າ, ຍາມາຮ້າ ແລະ ອ່ືນໆ. ເດີນທາງເຂ້ົາມາທ່ຽວລາວ
ຜ່ານສອງທາງຫລັກຄື 1) ຂ້າມຂົວມິດຕະພາບ 1 ເພື່ອເດີນທາງຜ່ານນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, 
ທ່ອງທ່ຽວວັງວຽງ ແລະ ຫລວງພະບາງ. ພັກຢູOວັງວຽງ ແລະ ຫລວງພະບາງ ບ່ອນລະຄືນ. 2) 
ເຂ້ົາທາງດ່ານຊ່ອງເມັກແຂວງຈໍາປາສັກ ເພື່ອທ່ອງທ່ຽວນະຄອນປາກເຊ, ເມືອງຈໍາປາສັກ ແລະ 
ເມືອງໂຂງ. ບາງຄະນະກໍເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວຢູO ຫວຽດນາມ ກ່ອນເດີນທາງເຂ້ົາແຂວງອັດຕະປື
ທາງດ່ານສາກົນພເູກືອ. ພກັຢູOນະຄອນປາກເຊ 2 ຄືນ. ສ່ວນໃຫຍ່ໃຊ4ເວລາຢູOເທິງລົດ ແລະ ມັກ
ຂັບໄປຕາມເສ້ັນທາງຊົນນະບົດ. ບາງຈຸດທ່ີບ່ໍທັນມີທຸລະກິດທ່ີ ພັກເຊົາກໍໃຊ4ວິທີຕ້ັງແຄ4ມ ເຊ່ັນ: 
ເຂດແຊພະ ແລະ ແຊປOອງໄລ. ບາງຄະນະກໍພັກຢູOເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ ເຊ່ັນ: ຢູOບ້ານຫນອງ
ຫລວງ. ມັກເຮັດກິດຈະກໍາແບບພະຈົນໄພ ໂດຍສະເພາະແມOນ: ການຂ່ີສະລີງຢູOຕາດຟານ. ໃຊ4
ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ. 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອມ່ວນຊ່ືນໃນການຂ່ີລົດ ພ້ອມກັບການສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດ
ແບບດ່ັງເດີມສອງພາກທາງ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 97 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ຄືນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 

ບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດຈັກບິກໄບTຢູOໄທ ເຊ່ັນ: ຮອນດ້າ, ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທທ່ີ
ຂາຍທົວຄາລາວານລົດຈັກບິກໄບT 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 

ກຸOມ / ຊົມລົມລົດຈັກບິກໄບTຢູOໄທ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ - ມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາຕາມເສ້ັນທາງ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ຄວາມປອດໄພຕາມທ້ອງຖະຫນົນ 
- ຢູOຫນ້ອຍມ້ື, ຢ4ຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຫນ້ອຍບ່ອນ, ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນຂັບຂ່ີລົດ 

ກາລະໂອກາດ - ກະແສຄວາມນິຍົມຂັບຂ່ີລົດຈັກບິກໄບTຢູOໄທແມOນຫລາຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ - ຄູOແຂOງແມOນໄທ, ກໍາປູເຈຍ, ຫວຽດນາມ ແລະ ຈີນ 
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ແຜນທ່ີ 3.7.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດຈັກບິກໄບTໄທຢູO ສປປ ລາວ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/34e2XDr  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/2ZtgI2y, http://bit.ly/2LjQ4iz, http://bit.ly/34hTXwX  
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3.8 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ  

Thai Off Road Caravan Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ແມOນກຸOມຄົນຮັກລົດວິບາກຢູOປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸOມ (Club) ທ່ີມັກໂຮມຕົວກັນ
ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊ້ືລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ທ່ີຮັບຈັດ ລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວລົດໃຫຍ່ວິບາກ. ບາງຄ້ັງ ກໍໄດ4ຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ 
ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດໃຫຍ່ວິບາກຢູOປະເທດໄທ ເຊ່ັນ: ໂຕໂຢຕ້າ, ຟອດ ແລະ ອ່ືນໆ. ສ່ວນໃຫຍ່
ໃຊ4ເວລາຢູOເທິງລົດ ແລະ ມັກຂັບໄປຕາມເສ້ັນທາງຊົນນະບົດ. ບາງຈຸດທ່ີບ່ໍທັນມີທຸລະກິດທ່ີ ພັກ
ເຊົາກໍໃຊ4ວິທີຕ້ັງແຄ4ມ ເຊ່ັນ:ເຂດແຊພະ ແລະ ແຊປOອງໄລ. ມັກເຮັດກິດຈະກໍາແບບພະຈົນໄພ 
ເຊ່ັນ: ການຂ່ີສະລີງຢູOຕາດຟານ. ໃຊ4ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອມ່ວນຊ່ືນໃນການຂັບລົດ ພ້ອມກັບການສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະ
ຊາດແບບດ່ັງເດີມສອງພາກທາງ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 110 USD / ຄົນ / ວັນ14 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 4 ວັນ 3 ຄືນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີຂາຍທົວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ຢູOໄທ ແລະ ລາວ 
ບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດເຊ່ັນ: ໂຕໂຢຕ້າ, ຟອດ ແລະ ອີຊູຊຸ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ກຸOມຄົນຮັກລົດຢູOໄທ, ຫມູOເພື່ອນ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: Pantip 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ 
- ລາວ ແລະ ໄທ ມີພາສາປາກເວ້ົາ ແລະ ວັດທະນະທໍາຄ້າຍຄືກັນ ເຮັດໃຫ4ການສ່ືສານ

ສະດວກສະບາຍ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ ເຊ່ັນ: ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4, pantip, 

Google Map, Tripadvisor 
- ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງຍັງຈໍາກັດ 

                                                        
14 ຄິດໄລOຈາກລາຍການທ່ອງທຽ່ວ 4 ວັນ 3 ຄນື ລາຄາ 12,900 ບາດຕໍ່ຄນົ ບວກຄາ່ລົດ 2,900 ບາດຕໍຄ່ັນ 
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- ການຮ່ວມມືໃນການໂຄສະນາກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີຂາຍລາຍການທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານ
ລົດໃຫຍ່ວິບາກ ຢູOລາວ ແລະ ໄທ ຍັງຈໍາກັດ  

- ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຍັງຈໍາກັດ ແລະ ບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ 

ກາລະໂອກາດ - ກະແສຄວາມນິຍົມຂັບຂ່ີລົດໃຫຍ່ວິບາກຢູOໄທແມOນຫລາຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ຖະຫນົນຫົນທາງຢູOລາວຍັງບ່ໍທັນຮັບປະກັນທາງດ້ານຄຸນນະພາບ, ບາງບ່ອນເປັນທາງແຄບ

ເຮັດໃຫ4ມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍການເກີດອຸບັດຕິເຫດ15 
 

ແຜນທ່ີ 3.8.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລດົໃຫຍ່ວບິາກຈາກໄທ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2MOYOQO  
ແຫລ່ງຂ້ໍມູນ: http://bit.ly/2zIcgO4, http://bit.ly/2LdNwE0 

http://bit.ly/32oR245, http://bit.ly/2ZtmDEN   

                                                        
15 http://bit.ly/2Uk7Ru9  
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3.9 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາເປັນກຸ>ມ  

Korean Group Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ເດີນທາງມາເປັນຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ. ລົງເຮືອບິນຢູOສະຫນາມບິນວັດໄຕ, ທ່ອງທ່ຽວຢູO
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ຂ່ີເຮືອບິນໄປຫລວງພະບາງ, ທ່ອງທ່ຽວຫລວງພະບາງ, ນ່ັງລົດລົງມາ
ທ່ຽວວັງວຽງ, ແລ4ວສືບຕ່ໍທ່ຽວຢູOນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ກ່ອນເດີນທາງກັບທາງສະຫນາມບິນ
ວັດໄຕ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
ຄວາມສົນໃຈ 

ມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ 
174,400 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີທັງຫມົດເຂ້ົາມາລາວ, ແຕOບ່ໍໄດ4ແຍກຈໍາ
ນວນທ່ີມາເປັນກຸOມ ແລະ ຈໍານວນທ່ີມາຫລ້ີນກິລາກອຟ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 4 – 6 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີຂາຍທົວໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີເຊ່ັນ: Hana Tour 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

Tripsteem16, Trip.com17, ສະຖານທູດເກົາຫລີປະຈໍາລາວ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມີຖ້ຽວບິນໂດຍກົງຈາກເກົາຫລີ, ນະຄອນຫລວງໂຊ (ທຸກວັນ) ແລະ ເມືອງປູຊານ (3 

ວັນຕ່ໍອາທິດ) ຫາ ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. 

ຈຸດອ່ອນ 
- ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເປັນພາສາເກົາຫລີຍັງຈໍາກັດ 
- ຄວາມສາມາດໃນການແຂOງຂັນຂອງທຸລະກິດທ່ີຄົນລາວເປັນເຈ້ົາຂອງ ຕ່ໍກັບທຸລະກິດຂອງ

ຄົນເກົາຫລີຍັງຈໍາກັດ. ຄົນເກົາຫລີນິຍົມໃຊ4ບໍລິການທຸລະກິດທ່ີຄົນເກົາຫລີເປັນເຈ້ົາຂອງ. 

ກາລະໂອກາດ 
- ການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນການທ່ອງ 

ທ່ຽວອອນລາຍໄດ4ສະດວກ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີເດີນທາງເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວລາວ ມີທ່າອ່ຽງຫລຸດລົງໃນແຕO

ລະປີ, -20% ພາຍໃນ 6 ຕ້ົນປີ 201918 

                                                        
16 https://kr.tripsteem.com  
17 https://kr.trip.com  
18 The Laotiane Times 
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ແຜນທ່ີ 3.9.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາເປນັກຸOມຢູO ສປປ ລາວ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/30Ya01f, ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/32itugZ, http://bit.ly/30RgXkk  
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3.10 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາຕີກອບ19 

Korean Golf Flow 

ຄຸນລັກສະນະຂອງ
ກະແສ 

ຊ້ືລາຍການທ່ອງທ່ຽວທ່ີລວມປ້ີເຮືອບິນ, ທ່ີພັກ ແລະ ເດ່ີນກອຟ ຈາກບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOເກົາຫລີ. 
ເຂົາເຈ້ົາຈະເລືອກລະຫວ່າງ ສະຫນາມກອຟຢູO ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ທ່າລາດ, ນະຄອນ ຫລວງ
ພະບາງ ຫລື ນະຄອນປາກເຊ. 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອມາຫລ້ີນກິລາກອຟ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ 
174,400 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີທັງຫມົດເຂ້ົາມາລາວ, ແຕOບ່ໍໄດ4ແຍກຈໍານວນ
ທ່ີມາເປັນກຸOມ ແລະ ຈໍານວນທ່ີມາຫລ້ີນກິລາກອຟ 

ລາຍຈ່າຍ 
ຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 

ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOເກົາຫລີ ແລະ ຢູOລາວທ່ີຂາຍທົວກິລາກອຟ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ເວັບໄຊເດ່ີນກອຟຢູOລາວ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ລາຄາຕີກອຟຢູO ສປປ ລາວ ແມOນຖືກວ່າຢູOເກົາຫລີ 
- ມີຖ້ຽວບິນໂດຍກົງຈາກເກົາຫລີມານະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ການພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ ຄວບຄູOກັບລາຍການຕີກອບຍັງ

ຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ 
- ຄົນເກົາຫລີມັກກິລາກອຟເປັນຊີວິດຈິດໃຈ, ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງລະຫວ່າງກິລາກອຟ ແລະ 

ການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອໂຄສະນາໃຫ4ແທດເຫມາະ ແລະ ເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີເດີນທາງເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວລາວ ມີທ່າອ່ຽງຫລຸດລົງໃນແຕOລະປີ

, -20% ພາຍໃນ 6 ຕ້ົນປີ 201920 

                                                        
19 ກິລາກອບແມOນກິລາທີ່ເປັນທີນ່ິຍມົຫລາຍຂອງຄນົເກົາຫລ ີ
20 The Laotiane Times 
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ແຜນທ່ີ 3.10.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີຕີກອບຢູO ສປປ ລາວ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/34hTVFC  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: 

www.laosgolf.com,  

www.golfasian.com/golf-courses/laos-golf-courses 

www.golfsavers.com/laos 

http://bit.ly/2ZzFBZn, http://bit.ly/2ZHmpVR, http://bit.ly/2ZGthXe  
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3.11 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມາເປັນກຸ>ມທາງເຮືອບິນ  

Chinese Group Tour by Air Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ເດີນທາງມາເປັນກຸOມທາງເຮືອບິນ, ລົງສະຫນາມບິນສາກົນວັດໄຕ ຫລື ຫລວງພະບາງ. ທ່ອງ
ທ່ຽວນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ວັງວຽງ ແລະ ຫລວງພະບາງ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

- ເພື່ອສໍາພັດສ່ິງທ່ີແຕກຕ່າງຈາກສ່ິງທ່ີມີຢູOຈີນ 
- ເພື່ອຊ້ືເຄ່ືອງ (Shopping) 

ມາຍາມໃດ ຫລາຍສຸດແມOນໄລຍະປີໃຫມ່ຈີນ ເດືອນມັງກອນ - ກຸມພາ 

ຈໍານວນ 
805,832 ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນທັງຫມົດທ່ີເຂ້ົາມາ ສປປ ລາວໃນປີ 2018, ໃນນ້ັນ 
ມີຈໍານວນ 87,000 ຄົນ ເດີນທາງເຂ້ົາທາງສະຫນາມບິນວັດໄຕ ແລະ ອີກ 40,800 ເຂ້ົາທາງ
ສະຫນາມບິນຫລວງພະບາງ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 8 ວັນ 
ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຈີນ ແລະ ຢູOລາວ, ສາຍການບິນເຊ່ັນ: ການບິນລາວ, China Eastern 
Airlines 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

www.tripadvisor.cn, ຫມູOເພື່ອນ, ຄອບຄົວ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 

- ມີຖ້ຽວບິນໂດຍກົງຈາກຈີນ - ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ເຊ່ັນ: 1. ຄຸນຫມິງ (Kunming), 
2. ກວ່າງໂຈວ (Guangzhou), 3. ສາງຊາ (Changsha), 4. ສາງໂຈວ (Changzhou), 
5. ເຊີນຕູO (Chengdu). ຫານະຄອນຫລວງພະບາງ ເຊ່ັນ: 1. ສາງຊາ (Changsha), 2. 
ຊຽງຮູOງ (Jinghong). 

- ມີນະໂຍບາຍສ່ົງເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວ - ຈີນປີ 2019 

ຈຸດອ່ອນ 
- ພະນັກງານນໍາທ່ຽວພາສາຈີນຍັງມີຈໍານວນຈໍາກັດ, ເຮັດໃຫ4ບາງຄ້ັງມີການນໍາໃຊ4ພະນັກງານ

ນໍາທ່ຽວຈີນ ເຮັດຫນ້າທ່ີນໍາທ່ຽວໃນນາມພາສາແປ 
- ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເປັນພາສາຈີນທາງອອນລາຍ ແລະ ອອຟລາຍ ຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ - ເສ້ັນທາງລົດໄຟລາວ - ຈີນຈະສໍາເລັດໃນປີ 2022 ອາດເຮັດໃຫ4ຄົນຈີນເຂ້ົາມາທ່ຽວລາວ
ຫລາຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ - ກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວມາເປັນກຸOມໃຫຍ່, ມີພຶດຕິກໍາເວ້ົາດັງ ແລະ ບາງຈໍານວນກໍບ່ໍຮັກສາ
ຄວາມສະອາດ. ສ່ົງຜົນກະທົບຕ່ໍນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມອ່ືນ ແລະ ບັນຫາສ່ິງແວດລ້ອມ. 
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ແຜນທ່ີ 3.11.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈນີມາເປນັກຸOມທາງເຮອືບິນຢູO ສປປ ລາວ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/32gpxJO  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/2HDROlP, http://bit.ly/2zHxsDE, http://bit.ly/2NHXcIf  
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3.12 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ຈາກຈີນ  

Chinese Car Caravan Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຂັບລົດຕົນເອງເຂ້ົາທາງດ່ານບ່ໍເຕOນແຂວງຫລວງນ້ໍາທາ, ເດີນທາງຜ່ານເມືອງໄຊ ເພື່ອເຂ້ົາມາທ່ອງ
ທ່ຽວແຂວງຫລວງພະບາງ ແລະ ເມືອງວັງວຽງ ແລ4ວເດີນທາງກັບທາງເກົ່າ. ຈໍານວນ 8 – 16 ຄົນ
ຕ່ໍຫນ່ຶງຄະນະ. ໃຊ4ບໍລິການນວດແຜນບູຮານ, ຊ້ືອາຫານແລະເຄ່ືອງດ່ືມແຄມທາງຍ່າງ (ຕະຫລາດ
ກາງຄືນຫລວງພະບາງ) 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາສອງພາກທາງ 

ມາຍາມໃດ ຫລາຍສຸດແມOນໄລຍະປີໃຫມ່ຈີນ ເດືອນມັງກອນ - ກຸມພາ 

ຈໍານວນ 
805,832 ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນທັງຫມົດທ່ີເຂ້ົາມາ ສປປ ລາວ, ໃນນ້ັນ ມີຈໍານວນ 
471,931 ທ່ີເຂ້ົາມາທາງດ່ານບ່ໍເຕOນ ແຕOບ່ໍໄດ4ຈໍາແນກວ່າ ເດີນທາງດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ ຫລື ມາ
ເປັນກຸOມທົວ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 72 USD / ຄົນ / ວັນ21 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 4 ວັນ, 3 ຄືນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 

http://dszyr.com  

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 

www.tripadvisor.cn 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມີນະໂຍບາຍສ່ົງເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວ - ຈີນປີ 2019 
- ມີຊາຍແດນຕິດຈອດກັນ, ເຮັດໃຫ4ສະດວກໃນການເດີນທາງ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ໃຊ4ບໍລິການສະເພາະທຸລະກິດທ່ີຄົນຈີນເປັນເຈ້ົາຂອງ, ເຮັດໃຫ4ການ
ຈະຈາຍລາຍຮັບຫ້ແກOຄົນທ້ອງຖ່ິນຍັງຈໍາກັດ 

- ຄົນຈີນສ່ວນໃຫຍ່ບ່ໍນໍາໃຊ4ພາສາອັງກິດ, ເຮັດໃຫ4ຄົນທ້ອງຖ່ິນມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການ
ສ່ືສານ 

- ການມີສ່ວນຮ່ວມຂອງບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOລາວ ໃນການຈັດ ແລະ ຂາຍລາຍການທົວໃຫ4ຈີນ
ຍັງຈໍາກັດ, ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນບໍລິສັດຈີນເປັນຜູ4ຈັດການຫມົດທຸກຢOາງ. 

ກາລະໂອກາດ - ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມີທ່າອ່ຽງເພີ່ມຂ້ຶນໃນແຕOລະປີ, +13% ພາຍໃນ 6 ຕ້ົນປີ 201922 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ການເດີນທາງດ້ວຍລົດຕາມຖະຫນົນຫົນທາງຢູO ສປປ ລາວ ຍັງມີຄວາມສ່ຽງ, ໂດຍສະເພາະ 

ເຂດທ່ີມີເສ້ັນທາງຄັບແຄບ ແລະ ຄົດລ້ຽວ 

                                                        
21 ຄິດໄລOຈາກລາຄາທົວ 2,980 Yuan ຫລ ື432 USD / ຄນົ ສໍາລັບລາຍການທ່ອງທ່ຽວ 6 ວນັ ນບັທງັມື້ເດນີທາງຈາກຈນີ 
22 The Laotiane Times 
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ແຜນທ່ີ 3.12.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍຈ່າກຈີນຢູO ສປປ ລາວ 

 
ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2NJmbv1 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/2HELsCu, http://bit.ly/34pTfy2  
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3.13 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມາດ້ວຍລົດເມໃຫຍ່ 

Chinese Bus Group Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ເດີນທາງມາເປັນກຸOມດ້ວຍລົດເມກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ເຂ້ົາທາງດ່ານບ່ໍເຕOນແຂວງຫລວງນ້ໍາທາ. 
ນອນຢູOເມືອງໄຊຫນ່ຶງຄືນ, ກ່ອນສືບຕ່ໍເດີນທາງມາທ່ອງທ່ຽວຢູOຫລວງພະບາງ, ວັງວຽງ ແລ4ວກັບ
ທາງເກົ່າ. 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອເບ່ິງ ແລະ ສໍາພັດສ່ິງທ່ີບ່ໍມີຢູOຈີນ 

ມາຍາມໃດ ຫລາຍສຸດແມOນໄລຍະປີໃຫມ່ຈີນ ເດືອນມັງກອນ - ກຸມພາ 

ຈໍານວນ 
805,832 ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນທັງຫມົດທ່ີເຂ້ົາມາ ສປປ ລາວ, ໃນນ້ັນ ມີຈໍານວນ 
471,931 ທ່ີເຂ້ົາມາທາງດ່ານບ່ໍເຕOນ ແຕOບ່ໍໄດ4ຈໍາແນກວ່າ ເດີນທາງດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ ຫລື ມາເປັນ
ກຸOມທົວ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຈີນ ແລະ ຢູOລາວ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

www.tripadvisor.cn 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມີນະໂຍບາຍສ່ົງເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວ - ຈີນປີ 2019 
- ມີຊາຍແດນຕິດຈອດກັນ, ເຮັດໃຫ4ສະດວກໃນການເດີນທາງ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ພະນັກງານນໍາທ່ຽວພາສາຈີນຍັງມີຈໍານວນຈໍາກັດ, ເຮັດໃຫ4ບາງຄ້ັງມີການນໍາໃຊ4ພະນັກງານ
ນໍາທ່ຽວຈີນ ເຮັດຫນ້າທ່ີນໍາທ່ຽວໃນນາມພາສາແປ 

- ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເປັນພາສາຈີນທາງອອນລາຍ ແລະ ອອຟລາຍ ຍັງຈໍາກັດ 
- ການມີສ່ວນຮ່ວມຂອງບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOລາວ ໃນການຈັດ ແລະ ຂາຍລາຍການທົວໃຫ4ຈີນ

ຍັງຈໍາກັດ, ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນບໍລິສັດຈີນເປັນຜູ4ຈັດການຫມົດທຸກຢOາງ. 

ກາລະໂອກາດ - ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມີທ່າອ່ຽງເພີ່ມຂ້ຶນໃນແຕOລະປີ, +13% ພາຍໃນ 6 ຕ້ົນປີ 2019 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ການເດີນທາງດ້ວຍລົດຕາມຖະຫນົນຫົນທາງຢູO ສປປ ລາວ ຍັງມີຄວາມສ່ຽງ, ໂດຍສະເພາະ 

ເຂດທ່ີມີເສ້ັນທາງຄັບແຄບ ແລະ ຄົດລ້ຽວ 
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ແຜນທ່ີ 3.14.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມາດວ້ຍລົດເມໃຫຍ່ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2LczfXQ  
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3.14 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບກອງປະຊຸມ (MICE23) 

MICE Visitor Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

1) ຕະຫລາດ MICE ພາຍໃນ: ບໍລິສັດເອກະຊົນ, ລັດຖະບານ ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງກົນ ຈັດ
ງານ ຫລື ກອງປະຊຸມຕ່າງໆຢູO ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ນະຄອນຫລວງພະບາງ, ນະຄອນ
ປາກເຊ ແລະ ທ່າລາດ, ວັງວຽງ. ຈໍານວນ 40 – 200 ຄົນ. 

2) ຕະຫລາດ MICE ຕ່າງປະເທດ: ບໍລິສັດຂ້າມຊາດຢູOສິງກະໂປ, ຮ່ອງກົງ, ກົວລາລໍາເປີ, ກຸງ
ເທບ, ຮ່າໂນOຍ, ຊຽງໄຮ ແລະ ປັກກິ່ງ. ຈໍານວນ 40 – 120 ຄົນ. 

- ທັງສອງກຸOມ ພາຍຫລັງກອງປະຊຸມກໍຈະຢ4ຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເຊ່ັນ: ວັດພ,ູ ພພູຽງ
ບໍລິເວນ, ຕາດກວາງຊີ ແລະ ທ່ຽວຊົມເຂດເມືອງມໍລະດົກໂລກຫລວງພະບາງ. ເດີນທາງ
ດ້ວຍລົດເມ ຫລື ລົດຕູ4 

- ອີງຕາມປ້ືມແນະນໍາສະຖານທ່ີຈັດກອງປະຊຸມໃນ ສປປ ລາວ (MICE Guide to Laos, 

Membership Directory 2019) ທ່ີຈັດພິມໂດຍສະພາການຄ້າ ແລະ ອຸດສາຫະກໍາແຫOງ
ຊາດລາວ ໄດ4ລະບຸຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດຈໍານວນ 16 ແຫOງ ເຊ່ິງປະກອບມີທັງໂຮງແຮມ 
ແລະ ຣີສອດຢູOແຂວງຫລວງພະບາງ, ອຸດົມໄຊ, ວັງວຽງ, ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ແລະ 
ນະຄອນປາກເຊ. 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ່ີແຕກຕ່າງ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໂຮງແຮມ ຢູOລາວຢູOໃຫ4ບໍລິການ MICE ເຊ່ັນ: Laos Mood Travel 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຫມູOເພື່ອນ ຫລື ນັກທຸລະກິດດ້ວຍກັນ, ເວັບໄຊໂຮງແຮມທ່ີຮອງຮັບຕະຫລາດ MICE 

 

  

                                                        
23 MICE: Meeting Incentive Conference Exhibition ແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮບູແບບການມາຮ່ວມກອງປະຊມຸ, ໄດ4ຮັບລາງວັນ
ທ່ອງທ່ຽວຟລີ, ກອງປະຊຸມຂະຫນາດໃຫຍ ່ຫລ ືເຂົ້າຮ່ວມງານວາງສະແດງ 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ 
- ມີກຸOມພາກທຸລະກິດທ່ີຫ້າວຫັນ ແລະ ສົນໃຈໃນການສ່ົງເສີມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວນ້ີ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ຄຸນນະພາບ ແລະ ການບໍລິການຂອງສະຖານທ່ີຈັດງານຍັງຈໍາກັດ 
- ການດຶງດູດໃຫ4ຜູ4ເຂ້ົາຮ່ວມງານສືບຕ່ໍເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ  

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ການແຂOງຂັນຂອງປະເທດເພື່ອນບ້ານທ່ີຂຸ4ນຂ້ຽວ, ການຄົມນາຄົມທາງອາກາດທ່ີສະດວກ

ສະບາຍ, ມີສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ການບໍລິການທ່ີມີຄຸນນະພາບ 

ແຜນທ່ີ 3.8.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບໄມ’ສ (MICE) ຢູO ສປປ ລາວ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/34hTXwX  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: http://bit.ly/2LdE83e   

MICE Guide to Laos, Membership Directory 2019, LNCCI 
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3.15 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ  

Domestic Visitor Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຄົນລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທ່ີເຮັດວຽກຢູOລາວ ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນແຂວງ ແລະ ຕ່າງ
ແຂວງ. ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ ຫລື ທາງເຮືອບິນ. ມາເປັນຄອບຄົວ, ຫມູOຄູO ຫລື ເພື່ອນ
ຮ່ວມງານ. ພັກຢູOສະຖານທ່ີພັກແຮມທ່ີມີສະຖານທ່ີຈອດລົດສະດວກສະບາຍ, ມັກກິນອາຫານ
ທ້ອງຖ່ິນ, ຊ້ືເຄ່ືອງຝາກຂອງຕ້ອນ ແລະ ນໍາໃຊ4ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຕາມຈຸດແວOພັກລົດຕ່າງໆ. 
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີນິຍົມສ່ວນໃຫຍ່ແມOນຕ້ອງມີຮ້ານອາຫານ ແລະ ກິນດ່ືມຢູOຕິດກັບທໍາມະ
ຊາດ ແລະ ມີສຽງເພງ. 

ແຮງຈູງໃຈ /  
ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອພກັຜ່ອນຈາກວຽກງານ, ສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາ, ບັນເທີງ 

ມາຍາມໃດ 
ຕະຫລອດປີ, ໂດຍສະເພາະແມOນໄລຍະວັນເສົາອາທິດ, ວັນພັກລັດຖະການ, ວັນສໍາຄັນທາງ
ສາດສະຫນາ ແລະ ບຸນປະເພນີຕ່າງໆ 

ຈໍານວນ 2.8 ລ້ານຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃນປີ 2018 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍສະຖິຕິ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 1 - 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຫມູOເພື່ອນ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍສໍາລັບຄົນລາວ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ສະພາບເສ້ັນທາງຫລວງສ່ວນໃຫຍ່ແມOນມີຄວາມສະດວກສະບາຍໃນການຄົມນາຄົມ 
- ມີຈຸດແວOພັກລົດທ່ີມີຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະໄດ4ມາດຕະຖານ ໂດຍສະເພາະແມOນປາ ໍ ້ ປທທ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ ໂດຍສະເພາະແມOນເປັນພາສາລາວ 
- ການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍນ້ີຍັງຈໍາກັດ 
- ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍແຂວງຕ່ໍແຂວງຍັງຈໍາກັດ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູOຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
- ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຕາມຈຸດແວOພັກບາງບ່ອນຍັງບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ 
- ການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຂ້ີເຫຍ້ືອບາງບ່ອນຍັງບ່ໍທັນເຮັດໄດ4ດີ. ມີການຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອ ແລະ 

ເສດອາຫານລົງສູOແມOນ້ໍາ. 
- ການເກັບກໍາສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ, ສ່ວນໃຫຍ່ໄດ4ຈາກໂຕ

ເລກຈາກສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ທຸລະກິດທ່ີພັກແຮມ ເຊ່ິງບາງຄ້ັງກໍ່ຫລຸດກັບຕົວຈິງ 
ແລະ ຊາ ໍ ຊ້້ອນກັນ. ຍັງບ່ໍທັນມີລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິທ່ີຊັດເຈນ. 
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ກາລະໂອກາດ 
- ຄົນມີລົດສ່ວນຕົວຫລາຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງດ້ວຍຕົນເອງມີຄວາມສະດວກສະບາຍ 
- ການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ສະດວກໃນການຊອກຫາຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ 

ສ່ິງທ້າທາຍ - ສະພາບເສດຖະກິດຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ ອາດເຮັດໃຫ4ຄົນລາວໄປທ່ຽວຫນ້ອຍລົງ 
 

ແຜນທ່ີ 3.15.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2ZAZL5r  
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4) ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ 

ອີງຕາມເອກະສານ ວໄິສທັດ 2030, ຍຸດທະສາດຮອດປີ 2025 ແລະ ແຜນພັດທະນາວຽກງານຖະແຫລງ

ຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລບັປ ີ2016 – 2020, ແຜນພັດທະນາ, ສົງ່ເສມີ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 2016 – 2018 ແລະ ການປົກສາຫາລືກັບບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮວ່ມ

ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ. ເຮດັໃຫ4ສາມາດສະຫລຸບ ຈຸດແຂງ, ຈຸດອອ່ນ, ກາລະໂອກາດ ແລະ ສິ່ງທ້າທາຍ 

ຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄດ4ດັງ່ລຸOມນີ້: 

4.1  ຈຸດແຂງ (Strength) 

1) ສປປ ລາວ ມີມໍລະດົກທາງວດັທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດັງ່ເດີມ 

2) ມີຄວາມງຽບສະຫງSບ ແລະ ປອດໄພ 

3) ມີຖ້ຽວບິນໂດຍກົງຈາກຕ່າງປະເທດ ນັບທັງສາຍການບນິລາຄາປະຢັດ 

4) ປະເທດລາວມຊີາຍແດນຕິດຈອດກັບບນັດາປະເທດໃກ4ຄຽງ ແລະ ຂົວຂ້າມນໍ້າຂອງເຮດັໃຫ4ສະດວກໃນ

ການເດີນທາງ 

5) ມີລະບົບນິຕິກໍາ ແລະ ລະບຽບກົດຫມາຍຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

6) ມີນະໂຍບາຍສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວລາວ - ຈີນ ປີ 2019 

7) ຄົນລາວມມີິດໄມຕີທ່ີດ ີ

4.2  ຈຸດອ່ອນ (Weakness) 

ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ໂຄງລ່າງພື້ນຖານ ແລະ ສ່ິງແວດລ້ອມ 

1) ພ້ືນຖານໂຄງລ່າງ ແລະ ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຍັງມີສະພາບຫຍຸ4ງຍາກ  

2) ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກOຜູ4ສູງອາຍຸຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

3) ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາ ຍັງຂາດເລືອ່ງລາວທ່ີສາມາດດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍັງບໍ່ທັນສາມາດ

ເຊື່ອມໂຍງກັນກັບປະສບົການຂອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວຢາກຊື້. 

4) ບຸນປະເພນ ີແລະ ເທດສະການສ່ວນໃຫຍ່ແມOນສາມາດຮອງຮບັແຕOນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ, ຍງັບໍ່ໄດ4ຮບັການ

ອອກແບບມາໃຫ4ແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ເຊັ່ນ: ບນຸວດັພູ ແລະ ບນຸຊວ່ງເຮືອ ແລະ ງານ

ບຸນປະເພນີອືນ່ໆ 
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5) ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊນົຍັງມຄີຸນນະພາບຈໍາກັດ ສາມາດຮອງຮັບໄດ4ສະເພາະກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີງSບປະ 

ມານຫນ້ອຍ. ການຮ່ວມມືກັບພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຍັງບໍ່ທັນເຂັ້ມແຂງ 

6) ປ4າຍຊີ້ບອກເສັນ້ທາງເຂົ້າເຖິງແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວຍງັຈໍາກັດ ເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການ

ເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍສະເພາະແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວອດິສະຫລະ 

7) ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະຕາມຈຸດແວOພັກລົດ ແລະ ຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວບາງແຫOງຍັງບໍ່ໄດ4ຄຸນນະພາບ 

8) ການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຂີ້ເຫຍືອ້ໃນຕົວເມືອງ ແລະຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຍັງບໍ່ທັນໄດ4ມາດຕະຖານ 

9) ຂາດສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຂໍ້ມນູຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວແຕOລະກະແສ, ການເກັບກໍາສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວ

ຜ່ານມາແມOນແຍກເປັນແຕOສັນຊາດ ເຮດັໃຫ4ບໍ່ສາມາດເຂົ້າເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ4ຢOາງເລີກເຊິ່ງ. ການເກັບກໍາກໍ

ສາມາດເຮັດໄດ4ສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຜ່ານທາງດ່ານສາກົນເທ່ົານັ້ນ, ສ່ວນການເຂົ້າມາທາງຊາຍ

ແດນແຂວງຕ່ໍແຂວງຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແມOນຍງັບໍ່ທັນມີການເກັບ

ກໍາທ່ີເປັນລະບົບ. 

10) ການຮ່ວມມືກັບບນັດາປະເທດໃນເຂດພາກພ້ືນ ກ່ຽວກັບການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ວົງຈອນການ 

ທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ,  ໂດຍສະເພາະແມOນການພັດ ທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ວົງຈອນສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ

ສາກົນ ເນືອ່ງຈາກເຂົາເຈົ້າມັກຈະໄປທ່ຽວຫລາຍປະ ເທດເວລາເຂົ້າມາໃນເຂດອາຊີ. 

 

ການຕະຫລາດການທ່ອງທຽ່ວ 

11) ຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ (Online) ຍງັຈໍາກັດ. ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ ຍັງບໍ່ທັນໄດ4ຮບັການອອກ

ແບບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ. ເວັບໄຊ Tripadvisor, Lonely Planet, Wikitravel 

ແລະ ສື່ສງັຄົມອອນລາຍອື່ນໆ ກໍຍງັມີຂໍ້ມນູທ່ີຈໍາກັດ ແລະ ຍງັບໍ່ທັນເຂົ້າເຖິງກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ເຊັ່ນ: 

ການນໍາໃຊ4ເຄື່ອງມືທ່ີແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນ: Weibo, WeChat, Youku Tudou ແລະ ອື່ນໆ. 

12) ຂໍ້ມູນຢູOເທິງແຜນທ່ີອອນລາຍ ຫລ ືGoogle Map ກໍຍງັມີຈໍາກັດ ໂດຍສະເພາະແມOນບັນດາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ

ທ່ີພາກລັດ ຫລື ຊຸມຊນົເປນັຜູ4ຄຸ4ມຄອງ ແລະ ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ, ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມ

ຫຍຸ4ງຍາກໃນການເດີນທາງໄປເຖິງ ໂດຍສະເພາະແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວອດິສະຫລະ. 

13) ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວລາວທ່ີມີຄຸນນະພາບ, ມີຂໍ້ມນູທ່ີລະອຽດ, ຄບົຖ້ວນ ແລະ ແທດເຫມາະກັບແຕOລະກະແສ

ນັກທ່ອງທ່ຽວ ຍງັຈໍາກັດ. 
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14) ສູນຂໍ້ມນູການທ່ອງທ່ຽວບາງແຫOງຂໍ້ມູນຍັງຈໍາກັດ ແລະ ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີໃຊ4ບລໍິການຍັງຈໍາກັດ ເນືອ່ງ

ຈາກເຂົາເຈົ້າສາມາດເຂົ້າເຖິງຂໍ້ມູນທາງອອນລາຍໄດ4 

15) ປ4າຍນໍາສະເຫນຂີໍ້ມູນຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂົ້າໃຈ ແລະ 

ສໍານຶກພາບກ່ຽວກັບປະຫວດັຄວາມເປັນມາ. 

16) ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຫລ ື ແບຣນ Laos Simply Beautiful ທ່ີແປວ່າ 

ປະເທດລາວສວຍງາມແທ4ໆ ແມOນຍງັບໍ່ທັນເປນັທ່ີຈົດຈໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ເນື່ອງຈາກວ່າຍັງບໍ່ຖືກນໍາໃຊ4

ຢOາງກວ້າງຂວ້າງທັງຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. ບໍ່ທັນມີເອກະສານແນະນໍາການນໍາໃຊ4ທ່ີເຂົ້າໃຈງ່າຍ 

ແລະ ການເຂົ້າເຖິງໂລໂກ4, ຮູບພາບ ແລະ ຂໍ້ມນູທ່ີເຫມາະສົມ. 

17) ການຮ່ວມມືກັບບນັດາປະເທດໃນເຂດພາກພ້ືນ ກ່ຽວກັບການສຶກສາວິໄຈ ແລະ ການຕະຫລາດການທ່ອງ 

ທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ. ເຫດຜົນແມOນຄືກັນກັບຫົວຂໍ້ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ເວລານັກທ່ອງທ່ຽວມາທ່ຽວ

ໃນເຂດອາຊີ ເຂົາເຈົ້າບໍ່ໄດ4ມາແຕOປະເທດດຽວ. ສະນັ້ນ, ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວໃນລະດັບພາກພ້ືນ 

ຈຶ່ງມີຄວາມສໍາຄັນ. 

 

ການຄຸFມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

18) ລະບຽບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ຮັກສາຄວາມປອດໄພຂອງບາງກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

19) ສະມາຄົມ ແລະ ກຸOມທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຍງັບໍ່ທັນເຂັ້ມແຂງ ເຊັ່ນ: ສະມາຄົມໂຮງແຮມ

ແລະ ຮ້ານອາຫານ, ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ, ສະມາຄມົຫັດຖະກໍາ ແລະ ກຸOມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ. 

ການບໍລິການໃຫ4ແກOສະມາຊິກຍັງຈໍາກັດ ເຮດັໃຫ4ຍັງບໍສ່າມາດເຕ້ົາໂຮມສະມາຊິກໄດ4ຢOາງກວ້າງຂວາງ. 

20) ປ4າຍເຕືອນ ແລະ ປ4າຍຫ້າມ ຕາມທ້ອງຖະຫນົນເພ່ືອໃຫ4ຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ກໍລະນີມີເສັ້ນທາງຫັກສອກ, 

ເປັນຂຸມ, ທາງແຄບ, ທາງຄອ້ຍ, ທາງມື່ນ ຫລື ມຂີົວ ຍັງຈໍາກັດ, ເຮັດໃຫ4ສ່ຽງຕ່ໍກັບການເກີດອຸບດັຕິເຫດ. 

21) ການຮ່ວມມືກັບບນັດາປະເທດໃນເຂດພາກພ້ືນກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ, ໂດຍສະ 

ເພາະແມOນວຽກງານການຄຸ4ມຄອງຄວາມປອດໄພ ແລະ ການອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ

ໃນເຂດຊາຍແດນ, ເຊັ່ນ: ການນໍາລດົໃຫຍ່ວບິາກ ແລະ ລດົຈັກບິກໄບTເຂົ້າປະເທດຫນຶ່ງ ແລະ ອອກສູO

ປະເທດຫນຶ່ງ. 
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ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

22) ຄຸນນະພາບການບລໍິການຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຣີສອດ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຍັງຈໍາກັດ. ເນືອ່ງ

ຈາກມີຂໍ້ຫຍຸ4ງຍາກໃນການເຂົ້າເຖິງການຝຶກອບົຮົມ ໂດຍສະເພາະແມOນທຸລະກິດຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ. 

23) ອັດຕາການເຂົ້າອອກວຽກຂອງບຸກຄະລາກອນຂອງພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວແມOນສູງ 

ເນື່ອງຈາກຄ່ານິຍົມໃນການປະກອບອາຊບີ. ສ່ວນໃຫຍ່ຍັງຄິດວ່າວຽກບໍລິການເປັນອາຊີບທ່ີຕ່ໍາຕ້ອຍ ແລະ 

ບໍ່ຫມັ້ນຄງົ. ພ່ໍແມOຜູ4ປົກຄອງຈໍານວນຫນຶ່ງກໍມີຄວາມຄິດວ່າເປນັອາຊີບທ່ີບໍ່ປອດໄພ ໂດຍສະເພາະສໍາລບັ

ເພດຍງິ ທ່ີເຮັດວຽກໃນຍາມກາງຄືນ. 

24) ຈໍານວນພະນັກງານນໍາທ່ຽວພາສາຝລັງ່, ສະເປນ, ເຍຍລະມັນ ແລະ ອີຕາລີ ມີຈໍານວນຈໍາກັດ. ສ່ວນໃຫຍ່

ເປັນພະນັກງານນໍາທ່ຽວອາວຸໂສ, ຍງັບໍ່ທັນມີແຜນຮອງຮບັໃນຕ່ໍຫນ້າ ສໍາລັບການສ້າງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ

ຫນຸOມນ້ອຍສໍາລບັພາສາດັ່ງກ່າວ. 

25) ພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກມຈີໍານວນຈໍາກັດ ແລະ ການເຂົາ້ເຖິງເພ່ືອໃຊ4ບລໍິການສໍາລບັນັກທ່ອງທ່ຽວຍງັ

ຫຍຸ4ງຍາກ. ສວ່ນໃຫຍ່ຮບັໃຊ4ແຂກທາງລັດຖະການ, ທັດສະນະສຶກສາ ແລະ ປະຈໍາຢູOຫໍພິພິດຕະພັນ. 

26) ສະຖາບັນການສຶກສາໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຍງັບໍ່ທັນເຂັມ້ແຂງ, ຄູອາຈານຈໍານວນຫນຶ່ງຍັງຂາດປະສບົ

ການໃນການປະຕິບັດຕົວຈິງ ແລະ ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການສິດສອນຍັງບໍ່ທັນມີຄນຸນະພາບ 

27) ຄຸນນະພາບຂອງສະຖານທ່ີປະຊຸມ, ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ການບໍລິການຂອງສະຖານທ່ີປະຊຸມ

ຍັງຈໍາກັດ 

28) ການຮ່ວມມືກັບບນັດາປະເທດໃນເຂດພາກພ້ືນ ກ່ຽວກັບການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດຍັງຈໍາກັດ, 

ເຊັ່ນ:ແລກປOຽນບົດຮຽນດ້ານການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 

ການຍົກລະດັບຄນຸນະພາບການບລໍິການຂອງທຸລະກິດໃນ ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ອືນ່ໆ. 
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4.3 ກາລະໂອກາດ (Opportunity) 

1) ການເຂົ້າເຖິງເຕັກໂນໂລຊງີ່າຍຂຶນ້ ເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂົ້າເຖິງຂໍ້ມນູການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍໄດ4

ສະດວກ, ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ ແມOນສາມາດເຮດັໄດ4ຢOາງເຈາະຈົງ, ມີປະສດິພາບ 

ແລະ ສາມາດຕິດຕາມປະເມີນຜົນໄດ4ໃນທັນທີ. 

2) ລັດຖະບານລາວໄດ4ເປີດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສະຫມັກຂໍວີຊ່າທາງອອນລາຍໄດ424 ເຮັດໃຫ4ການເດນີ 

ທາງເຂົ້າມາທ່ອງທ່ຽວລາວມີຄວາມສະດວກສະບາຍຂຶ້ນ 

3) ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນຈະສາມາດຊໍາລະເງນິໂດຍນໍາໃຊ4ມືຖືຜ່ານລະບົບ QR Code ໄດ4 ໂດຍບໍ່ຕ້ອງພົກພາເງນິ 

ສົດ, ເຮັດໃຫ4ມີຄວາມສະດວກສະບາຍ ແລະ ມີຄວາມປອດໄພສູງ. ການບໍລິການດັງ່ກ່າວເກີດຈາກການ

ຮ່ວມມືກັນລະຫວ່າງ ທະນາຄານການຄ້າຕ່າງປະເທດລາວ ແລະ UnionPay International ຂອງປະເທດ

ຈີນ ແລະ ລະຫວ່າງ ທະນາຄານພັດທະນາລາວ ແລະ ຜູ4ໃຫ4ບໍລິການລະບບົຊໍາລະເງິນອອນລາຍລາຍໃຫຍ່ 

Alipay ຂອງປະເທດຈນີ25. 

4) ການມາເຖິງຂອງລົດໄຟຈາກຈີນໃນປ ີ2022 ຈະເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວເດນີທາງເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ ສະດວກ

ຂຶ້ນກວ່າເກ່ົາ, ບໍ່ພຽງແຕOນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນ ແຕOຍັງຫມາຍເຖິງນກັທ່ອງທ່ຽວສາກົນທ່ີເດີນທາງມາຈາກຈີນ. 

5) ການກ່ໍສ້າງທາງດ່ວນຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈນັ ຫາ ເມືອງວັງວຽງ ໄລຍະທາງ 113.5 Km, ຈະສໍາເລດັ 

ແລະ ເປີດນໍາໃຊ4ພາຍໃນປີ 2021 ນີ້, ຈະເຮດັໃຫ4ການເດີນທາງມີຄວາມສະດວກສະບາຍຫລາຍຂຶນ້. 

4.4  ສິ່ງທ້າທາຍ (Threat) 

1) ສະພາບການເມືອງຂອງປະເທດເພ່ືອນບ້ານຍງັບໍ່ມຄີວາມແນOນອນ, ອາດສົງ່ຜົນກະທົບຕ່ໍການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

2) ສະພາບເສດຖະກິດພາຍໃນ, ພາກພ້ືນ ແລະ ທ່ົວໂລກ ຍງັມຄີວາມຫຍຸ4ງຍາກ ອາດເຮັດໃຫ4ຄນົເດນີທາງໄປ

ທ່ຽວຫນ້ອຍລງົ 

3) ການກັກເກັບນໍ້າສໍາລັບເຂືອ່ນໄຟຟ4າ ສົ່ງກະທົບຕ່ໍປະລິມານນໍ້າຢູOຕາມນໍ້າຕົກ ເຮັດໃຫ4ນໍ້າຫນ້ອຍບາງໄລຍະ 

ແລະ ບໍ່ສວຍງາມ 

                                                        
24 https://laoevisa.gov.la  
25 https://laotiantimes.com/2019/07/23/bcel-unionpay-to-launch-qr-code-payment-service-in-laos  
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4) ສັນຍານອິນເຕີເນັດຍັງບໍ່ທັນປົກຄຸມຢOາງທ່ົວເຖິງ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການເຂົ້າເຖິງຂໍ້

ມູນຕ່າງໆ 

5) ການແຂOງຂັນທ່ີຂຸ4ນຂຽ້ວຂອງບັນດາປະເທດອອ້ມຂ້າງເຊັນ່: ໄທ, ຫວຽດນາມ ແລະ ກໍາປູເຈຍ ອາດເຮັດໃຫ4

ຄົນມາທ່ຽວລາວຫນ້ອຍລງົ ຖ້າເຮົາບໍສ່າມາດເສີມສ້າງຄວາມສາມາດໃນການແຂOງຂັນຂອງຕົນເອງ 

6) ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນ ແລະ ເກົາຫລີ ສວ່ນໃຫຍ່ມັກໃຊ4ບລໍິການກັບທຸລະກິດທ່ີເປນັຄນົຂອງເຂົາເຈົ້າເປນັເຈົ້າ

ຂອງເຊັນ່: ໂຮງແຮມ, ເຮອືນພັກແລະຮ້ານອາຫານ, ເຮັດໃຫ4ທຸລະກິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນມຄີວາມຫຍຸ4ງຍາກ

ໃນການແຂOງຂັນ. 

7) ການລົງທຶນຂະຫນາດໃຫຍຂ່ອງຕ່າງປະເທດຢູOຕາມຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວສໍາຄັນ ເຊັ່ນ: ວງັວຽງ, 

ອາດສົ່ງຜົນກະທົບທາງລົບຕ່ໍມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດັ່ງເດີມ ຫາກຂາດການຈັດສັນ ແລະ ກໍານົດພ້ືນ 

ທ່ີຢOາງເຫມາະສົມ. 

4.5 ການວິເຄາະຈຸດອ່ອນ (ຈັດລຽງຕາມກິດຈະກໍາ ແລະ ສະຖານທີ່) 

ປະຕໄູຊ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review26 
- ການນາໍສະເຫນີຂໍມູ້ນກ່ຽວກັບສະຖານທີ່ທອ່ງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ, ຍງັບໍມ່ີຄວາມຫລາກຫລາຍ ແລະ ເປນັ

ພາສາຕ່າງປະເທດ ທີ່ແທດເຫມາະກັບກຸOມຕະຫລາດເປົາ້ຫມາຍ. ສົ່ງຜົນເຮດັໃຫ4 ນັກທອ່ງທ່ຽວບາງ
ຈໍານວນບອກວາ່ ບໍ່ຄອ່ຍມີກິດຈະກໍາຫຍັງຫລາຍ ນອກຈາກຖ່າຍຮບູ ແລະ ຊົມທວິທດັ. 

- ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະຍງັບໍ່ໄດ4ມາດຕະຖານ 
- ຮ້ານຂາຍເຄື່ອງທີ່ລະນຶກຍງັບໍ່ມຄີວາມດຶງດູດຈດິໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ, ຂາຍສນິຄ້າທີ່ມລີັກສະນະຄ້າຍຄືກັນ

, ສິນຄ້າຂາດເລືອ່ງລາວ ແລະ ແບຣນທີ່ເຂັ້ມແຂງ 

ພະທາດຫລວງ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review27 
o ການນາໍສະເຫນີຂໍມູ້ນກ່ຽວກັບສະຖານທີ່ທອ່ງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ, ຍງັບໍມ່ີຄວາມຫລາກຫລາຍ ແລະ ເປນັ

ພາສາຕ່າງປະເທດ ທີ່ແທດເຫມາະກັບກຸOມຕະຫລາດເປົາ້ຫມາຍ. 
o ມີການຂາຍນົກໃນກົງເພ່ືອໃຫ4ນັກທອ່ງທ່ຽວປOອຍເອົາໂຊກເອົາໄຊ, ແຕOໃນມຸມມອງຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ສາກົນແມOນການຄຸກຄາມສດັ 

                                                        
26 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g293950-d325292-Reviews-Patuxai-
Vientiane_Vientiane_Prefecture.html  
27 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g293950-d325293-Reviews-
Great_Sacred_Stupa_Pha_That_Luang-Vientiane_Vientiane_Prefecture.html  
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ຫໍພະແກ4ວ 
ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review28 

o ການນາໍສະເຫນີຂໍມູ້ນກ່ຽວກັບສະຖານທີ່ທອ່ງທ່ຽວ ແລະ ສິງ່ທີຈ່ັດວາງສະແດງ ຍງັຈາໍກັດ, ຍັງບໍ່ມີ
ຄວາມຫລາກຫລາຍ ແລະ ເປນັພາສາຕ່າງປະເທດ ທີ່ແທດເຫມາະກັບກຸOມຕະຫລາດເປົາ້ຫມາຍ. 

ວັດສສີະເກດ 
ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review29 

o ການນາໍສະເຫນີຂໍມູ້ນກ່ຽວກັບສະຖານທີ່ທອ່ງທ່ຽວ ແລະ ສິງ່ທີຈ່ັດວາງສະແດງ ຍງັຈາໍກັດ, ຍັງບໍ່ມີ
ຄວາມຫລາກຫລາຍ ແລະ ເປນັພາສາຕ່າງປະເທດ ທີ່ແທດເຫມາະກັບກຸOມຕະຫລາດເປົາ້ຫມາຍ. 

ວັດຊຽງຄວນ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review30 
o ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນຂີໍ້ມນູຂອງສະຖານທີທ່່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ນັກທອ່ງທ່ຽວຮບັຮູ4ກ່ຽວກັບປະຫວດັ 

ຄວາມເປັນມາ 
o ການເດີນທາງເຂົ້າເຖິງແຫລງ່ທອ່ງທ່ຽວມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ ໂດຍສະເພາະສາໍລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ

ອິດສະຫລະ ເນື່ອງຈາກຕັງ້ຢູOໄກຈາກຕົວເມືອງ. ບາງຈໍານວນກໍເຫມົາລົດຕກຸໆໃນລາຄາທີສູ່ງ ຫລ ື
ເດີນທາງດວ້ຍລົດເມໂດຍສານປະຈໍາທາງ 

COPE Visitor 
Center 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review31 
o ຂາດປ4າຍຊີ້ບອກໃນການເຂົ້າເຖງິແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຕາມຫົນທາງ ເຮັດໃຫ4ນກັທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມຫຍຸ4ງ 

ຍາກໃນການຊອກຫາ 
o ການນາໍສະເຫນີຂໍມູ້ນຍງັບໍທ່ັນຫລາກຫລາຍ ເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໃຊ4ເວລາບໍ່ດນົ 
o ການນາໍສະເຫນີບາງຂໍມູ້ນຍັງບໍ່ມຄີວາມຊດັເຈນ, ຜູ4ໄດ4ຮບັອະໄວຍະທຽມອາດບໍມ່ີພຽງແຕOຜູ4ເຄາະຮ້າຍ 

ຈາກສງົຄາມ ແຕOຍງັລວມເຖງິຜູ4ປະສບົອຸບນັຕິເຫດ 

ຕະຫລາດກາງຄນື 
ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review32 

o ສ່ວນໃຫຍ່ເປັນສິນຄາ້ໂຮງງານ ແລະ ສິນຄ້າລາຄາຖືກຈາກຈີນ. ສິນຄາ້ຫດັຖະກໍາທອ້ງຖິ່ນຍັງຈາໍກັດ, 
ເຮັດໃຫ4ນັກທອ່ງທ່ຽວທີ່ໄດ4ສໍາພັດຕະຫລາດກາງຄືນຢູOນະຄອນຫລວງພະບາງແລ4ວ ຈຶງ່ຜິດຫວງັ. 

ທາດດໍາ 
ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review33 

o ຂາດການເບິງ່ແຍງຮັກສາ, ມີຫຍ້າຂຶ້ນເຕມັທາດ ເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວບໍ່ສນົໃຈນັບທັງການຖ່າຍຮູບ 
o ການນາໍສະເຫນີຂໍມ້ກ່ຽວກັບສະຖານທີ່ທ່ອງທຽ່ວ ຍງັບໍທ່ັນຫລາກຫລາຍ ແລະ ດຶງດູດຈດິໃຈ 

                                                        
28 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g293950-d4546343-Reviews-Wat_Ho_Phra_Keo-
Vientiane_Vientiane_Prefecture.html  
29 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g293950-d325294-Reviews-Wat_Si_Saket-
Vientiane_Vientiane_Prefecture.html  
30 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g293950-d325750-Reviews-Buddha_Park-
Vientiane_Vientiane_Prefecture.html  
31 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g293950-d1092459-Reviews-COPE_Visitor_Centre-
Vientiane_Vientiane_Prefecture.html  
32 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g293950-d4346698-Reviews-Vientiane_Night_Market-
Vientiane_Vientiane_Prefecture.html  
33 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g293950-d550148-Reviews-Black_Stupa_That_Dam-
Vientiane_Vientiane_Prefecture.html  
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5) ວິໄສທັດການທ່ອງທ່ຽວ 

ອີງຕາມວິໄສທັດຮອດປ ີ2030 ແລະ ຍຸດທະສາດ 10 ປີ 2016 – 2025 ແລະ ແຜນພັດທະນາວຽກງານ

ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 5 ປີ 2016–2020, ວິໄສທັດວຽກງານທ່ອງທ່ຽວໄດ4ກໍານົດໄວ4ດັງ່ນີ້: 

ວິໄສທັດວຽກງານທ່ອງທ່ຽວຮອດປ ີ 2030: ພັດທະນາ ແລະ ສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ກາຍເປັນອຸດສາ 

ຫະກໍາທັນສະໄຫມ, ຄົບວງົຈອນ ແລະ ເປນັຂະແຫນງເສດຖະກິດນໍາຫນ້າ ປະກອບສວ່ນເຂົ້າໃນການພັດທະນາ

ເສດຖະກິດ - ສັງຄົມໃນລະດບັທ່ີແນOນອນ34. 

ວິໄສທັດວຽກງານການທ່ອງທ່ຽວຮອດປີ 2020: ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວໃຫ4ມີຄວາມຍືນຍົງ ຕາມ

ທິດທາງສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ປະຫວັດສາດ, ເຊື່ອມໂຍງເຂົ້າກັບການທ່ອງ 

ທ່ຽວໃນລະດບັພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ, ເຮດັໃຫ4ປະເທດເຮົາ ກາຍເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ົວໂລກ, ພັດທະນາ ແລະ ສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ກາຍເປນັຂະແຫນງການເສດຖະກິດ

ນໍາຫນ້າ, ຊ່ວຍໃຫ4ປະຊາຊົນຫລຸດພົ້ນຈາກຄວາມທຸກຍາກ ຕາມນະໂຍບາຍຂອງລັດຖະບານ35. 

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລບັປ ີ

2020 – 2025 ສະບັບນີ້ ຈະຖືເອົາວິໄສທັດວຽກງານທ່ອງທ່ຽວຮອດປີ 2020, ເນື່ອງຈາກເຫັນວ່າຍງັມີຄວາມສອດ 

ຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈງິ ເຊິ່ງຍັງເປັນສິ່ງທ່ີວຽກງານທ່ອງທ່ຽວຍງັຈະຕ້ອງໄດ4ສູ4ຊນົໃຫ4ບັນລຸໃນຕ່ໍຫນ້າ. 

ເພ່ືອບນັລວຸິໄສທັດຂ້າງເທິງ, ຈະມີການກໍານົດ ຈຸດປະສົງ, ຄາດຫມາຍສູ4ຊນົ, ຍດຸທະສາດ, ແຜນງານ ແລະ 

ແຜນກິດຈະກໍາ ໄລຍະປີ 2020 – 2025. ແຕOກ່ອນຫນ້ານັ້ນ, ເຮົາຈະຕ້ອງໄດ4ທໍາຄວາມເຂົ້າໃຈກ່ຽວກັບບັນດາ 

ແນວຄວາມຄິດ ແລະ ຫລັກການຕ່າງໆ ເຊິ່ງປະກອບມ ີ ສນັຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ, ການຕະ 

ຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ, ຜະລດິຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ, ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ ແລະ ການ

ສື່ສານໄລຍະເກີດວິກິດການ.   

                                                        
34 ວິໄສທັດ 2030, ຍດຸທະສາດຮອດປີ 2025 ແລະ ແຜນພັດທະນາວຽກງານ ຖວທ ສາໍລັບປີ 2016-2020, ຫນາ້ 57, ກະຊວງ ຖວທ 

35 ວິໄສທັດ 2030, ຍດຸທະສາດຮອດປີ 2025 ແລະ ແຜນພັດທະນາວຽກງານ ຖວທ ສາໍລັບປີ 2016 - 2020, ຫນ້າ 72, ກະຊວງ ຖວທ 
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6) ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ ຫລື Destination Branding (ຕ່ໍຈາກນີ້ຈະເອີ້ນວ່າ: 

ແບຣນ) ແມOນການເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວຮູ4ຈັກ, ຈດົຈໍາ ແລະ ມີຄວາມຮບັຮູ4ທ່ີດີຕ່ໍກັບຈດຸຫມາຍປາຍທາງການ ທ່ອງ

ທ່ຽວ. ການສ້າງແບຣນ ບໍ່ແມOນພຽງແຕOການສ້າງໂລໂກ4ເທ່ົານັ້ນ, ແຕOຍັງລວມເຖິງການນໍາໃຊ4ຮູບພາບ, ສີສນັ ແລະ ຄໍາ

ເວົ້າ ໃນການໂຄສະນາ ເຮັດໃຫ4ຂໍ້ຄວາມທ່ີສົ່ງອອກໄປມີຄວາມເປັນອັນຫນຶງ່ອນັດຽວກັນ (Consistent). ທັງຫມົດ

ນີ້, ແມOນເພ່ືອຈດຸປະສງົດຽວເທ່ົານັນ້ ກ່ໍຄເືຮດັໃຫ4ແບຣນການທ່ອງທ່ຽວລາວເປນັທ່ີຮູ4ຈັກ (Brand Recognition), 

ຈົດຈໍາ (Brand Awareness) ແລະ ມີຄວາມຮັບຮູ4ທ່ີດ ີ(Brand Perception) ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

6.1 Laos Simply Beautiful - ປະເທດລາວສວຍງາມແທFໆ 

ແບຣນ Laos Simply Beautiful ຫລື ປະເທດລາວສວຍງາມແທ4ໆ ໄດ4ຖືກສ້າງຂຶ້ນໃນປີ 2008, ໂດຍ

ນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີມີການປະສົມປະສານທາງດ້ານທໍາມະຊາດ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ມໍລະດົກ. 

•  ດອກຈໍາປາ: ດອກໄມ4ປະຈໍາຊາດ, ສືເ່ຖິງທໍາມະຊາດທ່ີສວຍ

ງາມ ແລະ ການປະກົດຂຶນ້ຂອງອາລນຸວນັໃຫມ່ 

•  ພາບເງSາຂອງພະທາດຫລວງ: ສັນຍາລັກປະຈໍາຊາດ, ສືເ່ຖິງ

ມໍລະດົກດັ່ງເດີມ 

•  LAOS (ປະເທດລາວ): ສີຟ4າ, ສດີຽວກັນກັບທຸງຊາດລາວ. 

ນໍາໃຊ4ຕົວອັກສອນທ່ີທັນສະໄຫມ ແລະ ຊັດເຈນ 

• Simply Beautiful (ສວຍງາມແທ4ໆ): ສີແດງ, ສີດຽວກັນ

ກັບທຸງຊາດລາວ. ນໍາໃຊ4ອັກສອນລາຍມຂືຽນ, ສືເ່ຖິງ

ວັດທະນະທໍາດັ່ງເດີມ. ຂຽນແບບລຽບງ່າຍ, ແຕOເປັນເອກະລັກ. ສະທ້ອນເຖິງຄວາມເປັນມດິໄມຕີຂອງຄນົລາວ 

• ສີ: ສີຟ4າ: ສະແດງເຖິງຄວາມອດຸົມສົມບູນ. ສີຂາວ: ສະທ້ອນເຖິງຄວາມແຈ4ງສະຫວ່າງ ແລະ ສີແດງ: ແມOນ

ຄວາມເຂັ້ມແຂງ. 
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ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວໄດ4ຖືກຈດັໃນອນັດບັທີ 34 ໃນເຂດອາຊີ36 ໃນຈໍານວນທັງຫມົດ 46 ປະເທດ ແລະ 

ອັນດບັທີ 129 ໃນທ່ົວໂລກ ໃນຈໍານວນທັງຫມົດ 193 ປະເທດ. ເຫັນໄດ4ວ່າແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ ຍັງຢູOຕາມຫລັງ

ຫລາຍປະເທດເພ່ືອນບ້ານເຊັ່ນ: ໄທ, ຫວຽດນາມ ແລະ ກໍາປູເຈຍ. ສາຍເຫດແມOນເກີດຈາກ ການນໍາໃຊ4ແບຣນທ່ອງ

ທ່ຽວ (Laos Simply Beautiful) ໄລຍະຜ່ານມາຍັງບໍ່ທັນກວ້າງຂວາງ, ເນືອ່ງຈາກບໍ່ທັນເປນັທ່ີຮບັຮູ4ໃນວງົກວ້າງ 

ແລະ ເລີກເຊິງ່ໃນບນັດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

ຕາຕະລາງ: ການຈັດອນັດບັແບຣນທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດອາຊີ ແລະ ທ່ົວໂລກ 

ລໍາດັບ ປະເທດ 
ອັນດບັໃນອາຊ ີ

(ທັງຫມົດ 46 ປະເທດ) 
ອັນດບັໃນໂລກ 

(ທັງຫມົດ 193 ປະເທດ) 

1 ໄທ 1 2 

2 ຫວຽດນາມ 15 47 

3 ກໍາປູເຈຍ 23 74 

4 ລາວ 34 129 

5 ພະມ້າ 43 159 
 

ການນໍາໃຊ4ແບຣນ ບໍ່ແມOນພຽງແຕOການນໍາໃຊ4ໂລໂກ4 ແລະ ຄໍາຂວັນເທ່ົານັ້ນ, ແຕOຍັງຫມາຍເຖິງການນໍາໃຊ4

ຮູບພາບ, ສີສນັ ແລະ ຄໍາເວົ້າ ໃຫ4ສອດຄອ່ງກັນ ແລະ ແທດເຫມາະກັບຕະຫລາດກຸOມເປົ້າຫມາຍ. 

ໃນຍຸດທະສາດສນັຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding 

Strategy) ໄດ4ກໍານົດ 4 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍຫລັກ (Primary Audience) ແລະ 2 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍສໍາຮອງ 

(Secondary Audience) ໂດຍຈັດແບOງຕາມແຮງຈູງໃຈ (Motivation) ຂອງເຂົາເຈົ້າ37. ການໂຄສະນາການທ່ອງ 

ທ່ຽວ ແມOນຈະຕ້ອງສື່ສານຂໍ້ມນູຕາມຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ແຮງຈງູໃຈຂອງບັນດາກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍເຫລົ່ານີ້, 

ແຕOບໍ່ແມOນການສື່ສານ ຫລື ໂຄສະນາໂດຍອງີໃສOແຕOສິ່ງທ່ີເຮົາມີ. 

                                                        
36 Country Brand Ranking 2017 - 2018, Tourism Edition, Bloom Consulting, ຫນ້າທີ ່30 
37 ສັນຍາລັກທີ່ເປນັເອກະລັກຂອງການທອ່ງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy), ຫນ້າທີ ່29, ກົມໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທາໍ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 
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ຮູບພາບ: ກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ໂດຍແບOງຕາມແຮງຈງູໃຈ 

 

6.2 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍຫລັກ (Primary Audience) 

1) Novelty (ຄົນມັກສ່ິງໃຫມ່ໆ): ຕ້ອງການຊອກຫາສິ່ງໃຫມ່ໆ, ນບັທັງການຢ4ຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງ

ທ່ຽວທ່ີຈັບຕ້ອງໄດ4 (Tangible) ຫລື ການສໍາພັດວິຖີຊວີິດທ່ີຈບັຕ້ອງບໍ່ໄດ4 (Intangible). 

2) Exploration (ຄົນມັກຄ້ົນຫາ): ຕ້ອງການເບິ່ງ ແລະ ຄົ້ນຫາທຸກສິ່ງທ່ີມຢີູOໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

3) Recharge (ຄົນຕ້ອງການພັກຜ່ອນ): ຕ້ອງການຜ່ອນຄາຍ ແລະ ຫລີກຫນີເຂົ້າໄປໃນຈດຸຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີງຽບສະຫງSບ, ອາດຈະມາຄນົດຽວ ຫລື ມາກັບຄົນອື່ນ 

4) Active (ຄົນມັກກິດຈະກໍາກາງແຈFງ): ຕ້ອງການມ່ວນຊືນ່ກັບການເຮັດກິດຈະກໍາກາງແຈ4ງ 

(Outdoor leisure and recreational activities). 
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6.3 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍສໍາຮອງ (Secondary Audience) 

1) Affordable Escape (ຄົນມັກຫລີກຫນີໄປພັກຜ່ອນໃນງOບປະມານຈໍາກັດ): ຕ້ອງການເດນີທາງ

ໄປຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດໃກ4ຄຽງ ເພ່ືອການຫລີກຫນີທ່ີມ່ວນຊື່ນໃນງSບປະມານທ່ີມີ 

2) Indulgence: ຕ້ອງການໃຊ4ເວລາໃນທ່າມກາງຄວາມຫລູຫລາ ເພ່ືອຕອບສະຫນອງຄວາມຕ້ອງການຂອງ

ເຂົາເຈົ້າ ແລະ ເພ່ືອພັກຜ່ອນ 

6.4 ການວາງຕໍາແຫນ່ງຂອງແບຣນ  (Brand Positioning) 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວແຕກຕ່າງຈາກຄູOແຂOງໃນເຂດພາກພ້ືນ, ແຜນຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີ

ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy) ໄດ4ວາງຕໍາແຫນ່ງ (Brand 

Position) ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວຄນືໃຫມ່. ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວໃນປັດຈຸບັນ (Brand Laos Today) ເນັ້ນ

ການທ່ອງທ່ຽວທາງວດັທະນະທໍາ (Cultural) ແລະ ກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ ບໍ່ທັນໄດ4ຮັບການພັດທະ 

ນາເພ່ືອໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ4ມສີໍາພັດເທ່ົາທ່ີຄວນ, ໄດ4ພຽງແຕOເບິ່ງ (To See).  ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າ 

(Brand Laos Tomorrow) ຈະຮັກສາສົມດຸນລະຫວ່າງການທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດ (Natural) ແລະ 

ວັດທະນະທໍາ (Cultural) ແລະ ເນັ້ນການສໍາພັດປະສບົການ (To Experience) (ແຜນວາດ 6.4.1). 

ແຜນວາດ 6.4.1: ການກໍານົດຕໍາແຫນ່ງແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 ັ 
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ນອກຈາກນັ້ນ, ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວຈະຮັກສາ ຄວາມງຽບສະຫງSບ (Peaceful & Laidback) ເຊິ່ງເປນັ

ຈຸດທ່ີ ສປປ ລາວ ແຕກຕ່າງຈາກປະເທດອ້ອມຂ້າງຫລາຍທ່ີສດຸ. ຄຽງຄູOກັນນັນ້, ການທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງສະຫນອງ

ປະສົບການດ້ານການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ມີຄວາມຫລາກຫລາຍຮູບແບບ (Wide Variety of Experience).  

ແຜນວາດ 6.4.2: ການກໍານົດຕໍາແຫນ່ງແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 

6.5 ຈຸດຂາຍທີ່ເປັນເອກະລັກ  (Unique Selling Points – USPs) 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວແຕກຕ່າງຈາກແບຣນທ່ອງທ່ຽວຂອງບນັດາປະເທດອ້ອມຂ້າງ, ເຮົາຈະ

ຕ້ອງວາງຕໍາແຫນ່ງແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄປໃນທິດທາງ ການສໍາພັດປະສົບການທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະ 

ທໍາ. ສະຫນອງປະສົບການດ້ານການທ່ອງທ່ຽວທ່ີຫລາກຫລາຍ ຄຽງຄູOກັບການຮັກສາບັນຍາກາດງຽບສະຫງSບ. 
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6.6 ສະຫລຸບ 

1) ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Simply Beautiful) ຍັງບໍ່ທັນເປັນທ່ີຮູ4ຈັກໃນຕະຫລາດທ່ອງທ່ຽວ, ບໍ່ທັນ

ຖືກນໍາໃຊ4ຢOາງກວ້າງຂວາງໃນບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. 

2) ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄດ4ກໍານົດກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ. ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນຈະຕ້ອງ

ສື່ສານຂໍ້ມນູຕາມຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ແຮງຈງູໃຈຂອງບັນດາກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍເຫລົ້ານີ້, ແຕOບໍ່

ແມOນການສື່ສານ ຫລ ືໂຄສະນາໂດຍອີງໃສOແຕOສິ່ງທ່ີເຮົາມີ. 

3) ຄຸນລັກສະນະຂອງແຕOລະກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ແມOນມີຄວາມສອດຄອ່ງກັບແຕOລະກະແສນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ດັງ່ຕາຕະລາງລຸOມນີ້ ເຊິ່ງຈະຕ້ອງນໍາໃຊ4ເຂົ້າໃນການອອກແບບເນື້ອໃນການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ໃຫ4ມີຄວາມແທດເຫມາະກັບຄວາມສົນໃຈ ແລະ ແຮງຈງູໃຈຂອງແຕOລະກຸOມ. 

ລໍາດັບ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ຄຸນລັກສະນະ 

ກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 
1 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸOມໃຫຍ່ Novelty, Recharge 
2 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸOມນ້ອຍ Novelty, Recharge, Indulgence 
3 ກະແສນັກທ/ທສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ Exploration, Active 
4 ກະແສນັກທ/ທສາກົນງ/ມຫນ້ອຍມາແບບອິດສະຫລະ Affordable Escape, Active 
5 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວລ່ອງເຮືອສໍາລານຕາມລໍາແມOນ້ໍາຂອງ Novelty, Recharge, Indulgence 
6 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸOມ Recharge 
7 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດຈັກບິກໄບTໄທ Active, Exploration 
8 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ Active, Exploration 
9 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບກອງປະຊຸມ (MICE) Recharge 

10 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາເປັນກຸOມ Novelty, Recharge 
11 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາຕີກອບ Recharge 
12 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມາເປັນກຸOມທາງເຮືອບິນ Novelty, Recharge 
13 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ຈາກຈີນ Active, Exploration 
14 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມາດ້ວຍລົດເມໃຫຍ່ Novelty, Recharge 
15 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ Recharge 
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7) ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 

ອີງຕາມແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປ ີ2019 – 2022, ໄດ4ກໍານົດທິດທາງການຕະ 

ຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າດັ່ງນີ3້8: 

7.1 ເນັ້ນຫນັກການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ (Go Digital)  

ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າ ແມOນຈະເນັ້ນຫນັກໃສOການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ ຫລື ທາງ

ດີຈີຕອນ (Digital) ໃຫ4ຫລາຍຂຶ້ນ ແລະ ຫລດຸຜ່ອນການໂຄສະນາທາງອອຟລາຍ (Offline) ເຊັ່ນ: ການຈັດພິມ

ແຜOນພັບໂຄສະນາ (Brochure) ແລະ ຫັນມາສະຫນອງຂໍ້ມນູເທິງເວັບໄຊ, ສືສ່ັງຄົມອອນລາຍ ແລະ ແອບມືຖືໃຫ4

ຫລາຍຂຶ້ນ. ຈດຸດີຂອງການໂຄສະນາທາງອອນລາຍແມOນ ສາມາດຜະລິດ ແລະ ປບັປງຸເນືອ້ໃນໄດ4ຢOາງວອ່ງໄວ, 

ສາມາດເຂົ້າເຖິງກຸOມເປົ້າຫມາຍໄດ4ຢOາງມປີະສິດທິພາບ, ຕ້ົນທຶນຕ່ໍາກວ່າ ແລະ ສາມາດປະເມີນຜົນໄດ4 ທັນທີ ແລະ ມີ

ຄວາມຊັດເຈນສງູ. 

ເຖິງຢOາງໃດກ່ໍຕາມ, ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວກ່ໍຍັງມຄີວາມຈໍາເປນັທ່ີຕ້ອງສືບຕ່ໍການໂຄສະນາທາງ 

ອອຟລາຍ ເພ່ືອສະຫນອງຂໍ້ມູນ ແລະ ເຂົ້າເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວອກີຊ່ອງທາງຫນຶງ່ ເຊັນ່: ການເຂົ້າຮວ່ມງານວາງສະແດງ

ທ່ອງທ່ຽວ, ການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ, ການຜະລິດສື່ສິງ່ພິມໂຄສະນາ ແລະ ການສະຫນອງຂໍ ້

ມູນຢູOຕາມສູນຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວ. ສິ່ງສໍາຄັນແມOນ ບນັດາກິດຈະກໍາຈະຕ້ອງໄດ4ຮັບອອກແບບ ແລະ ຈດັຕ້ັງປະຕິ 

ບັດຢOາງມຍີຸດທະສາດ, ມີຄວາມເຊື່ອມໂຍງກັບບນັດາກິດຈະກໍາທາງອອນລາຍ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການໂຄສະນາການທ່ອງ 

ທ່ຽວມີປະສດິທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນສູງສຸດ. 

  

                                                        
38 ແຜນຍດຸທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2019 – 2022, ກົມໂຄສະນາການທອ່ງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2019 
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7.2 ນໍາໃຊFປະໂຫຍດຈາກເຂດພາກພ້ືນ (Maximize Regional) 

ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມບັນດາປະເທດອາຊຽນ (ASEAN) ມີຈໍານວນເຖິງ 135 ລ້ານຄົນ

ໃນປີ 2018, ໃນນັນ້ມີຈໍານວນ 3.09%39 ທ່ີເຂົ້າມາທ່ຽວລາວ. ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າ ແມOນ

ຈະຕ້ອງດຶງດູດເອົາບນັດານັກທ່ອງທ່ຽວດັງ່ກ່າວໃຫ4ເຂົ້າມາທ່ຽວລາວຫລາຍຂຶນ້. ນອກຈາກນັ້ນ, ເຮົາຈະຕ້ອງສຸມໃສO

ດຶງດດູນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນທ່ີມີອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວຢOາງຕ່ໍເນືອ່ງ ໃຫ4ເຂົ້າມາທ່ອງທ່ຽວລາວຫລາຍຂຶນ້. 

7.3 ກຸ>ມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ (Target Markets)  

ກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍການທ່ອງທ່ຽວລາວແມOນປະກອບມີ 4 ກຸOມ ໂດຍແບOງຕາມຂົງເຂດຄື: 1) ນັກທ່ອງ

ທ່ຽວພາຍໃນ (ຄນົລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທ່ີອາໄສຢູOລາວ), 2) ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ (ໄທ, ຫວຽດນາມ, 

ພະມ້າ ແລະ ກໍາປູເຈຍ), 3) ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນ ແລະ 4) ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ (ອາຊຽນ, ເອີລບົ, ອາເມລິກາ ແລະ 

ອັດສະຕາລີ) 40 . ເຖິງຢOາງໃດກ່ໍຕາມ, ເນືອ້ໃນສໍາລບັການໂຄສະນາແມOນຈະໄດ4ອີງໃສOຄນຸລັກສະນະຂອງນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ (Traveler Typology) ຫລາຍກວ່າການສຸມໃສOປະເທດ ຫລ ືທ່ີຕ້ັງພູມສັນຖານ  

  

                                                        
39 ເປົ້າຫມາຍຂອງໂຄງການພັດທະນາໂຄງລາ່ງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສມີການທອ່ງທ່ຽວໄລຍະ 2 ແມOນການເພ່ີມອດັຕາສ່ວນຈາໍນວນນັກທ່ອງ
ທ່ຽວທີ່ເຂົ້າມາອາຊຽນໃຫ4ເຂົາ້ມາລາວຫລາຍຂຶນ້ຈາກ 8% ເປັນ 8.3% (ນັບທງັກໍາປູເຈຍ) ຮອດປີ 2025 
40 ແຜນຍດຸທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2019 – 2022, ຫນ້າ 5, ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2019 
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7.4 ກິດຈະກໍາການຕະຫລາດ (Marketing Activity) 

ຍຸດທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວປີ 2019 – 2022 ໄດ4ກໍານົດກິດຈະກໍາການຕະຫລາດການທ່ອງ 

ທ່ຽວລາວ ພ້ອມທັງວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັໄວ4ດັ່ງນີ້: 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 

1 ການໂຄສະນາອອນລາຍ 

o ປັບປຸງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Branding Strategy). ເນ້ຶອໃນຈະຕ້ອງ
ຖືກສ້າງ ແລະ ດັດປັບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກຸOມຕະລາດເປ້ົາຫມາຍ ເຊ່ິງບ່ໍພຽງແຕO
ເປັນການແປຈາກພາສາຫນ່ຶງເປັນອີກພາສາຫນ່ຶງ. ນໍາໃຊ4ຮູບພາບທ່ີມີຄວາມ
ລະອຽດສູງ, ເບ່ິງໃນຫນ້າຈໍມືຖືໄດ4ງ່າຍ ແລະ ປັບປຸງເນ້ືອໃນສະຫມາ ໍ ່ສະເຫມີ 
ໂດຍມີທີມງານຊ່ຽວຊານແຕOລະກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ ສຶກສາຕະຫລາດ 
ແລະ ຂຽນເນ້ືອໃນສ່ົງໃຫ4ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ. 

o ນໍາໃຊ4ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: Tripadvisor, Instagram, Facebook, 

WeChat, Weibo ແລະ ອ່ືນໆ 
o ສ້າງແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີສາມາດໃຊ4ຍາມບ່ໍມີສັນຍານອິນເຕີເນັດ. 
o ປັບປຸງຂ້ໍມູນແຜນທ່ີອອນລາຍເຊ່ັນ: Google Maps 

2 
ການເຂ້ົາຮ່ວມງານ
ວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ 

o ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວທ່ີແທດເຫມາະກັບ ຍຸດທະ
ສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ. ບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງເຂ້ົາຮ່ວມຫລາຍບ່ອນ, ເຂ້ົາ
ຮ່ວມຫນ້ອຍບ່ອນ ແຕOເຮັດໃຫ4ຜົນອອກມາດີທ່ີສຸດ. 

o ກໍານົດວິທີການອ່ືນໃນການເຂ້ົາຫາບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຕ່າງປະເທດເຊ່ັນ: ການ
ຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບປະບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ (Roadshow) ເຊ່ິງມີຄ່າໃຊ4ຈ່າຍ
ຖືກກວ່າ ແລະ ເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍໄດ4ດີກວ່າ 

o ສະຫນອງຂ້ໍມູນຂ່າວສານກັບບັນດາບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຕ່າງປະເທດ ທາງອອນ
ລາຍ ເຊ່ັນ: ການສ່ົງຈົດຫມາຍຂ່າວທ່ີປະກອບມີ ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາ
ທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບພາບ ແລະ ເສ້ັນທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

o ອອກແບບຫ້ອງວາງສະແດງທ່ີສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ 
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ - Laos Simply Beautiful Brand 

o ວາງແຜນ, ກະກຽມລ່ວງຫນ້າ, ກໍານົດເປ້ົາຫມາຍທ່ີສາມາດວັດແທກໄດ4 
o ຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ 
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3 ການປະຊາສໍາພັນ 

o ຈັດງານຢ4ຽມຢາມສໍາພັດວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີຮັບໄດ4ການພັດທະນາແລ4ວ 
(FAM Trip) ໃຫ4ແກOບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືມວນຊົນ, ນັກຂຽນບົດຄວາມອອນ
ລາຍ (Blogger), ດາລາ ຫລື ຜູ4ທ່ີມີສ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ 
(Influencer) 

o ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນການໂຄສະນາຂອງສ່ືມວນຊົນຕ່າງປະເທດ, 
ເພື່ອໃຊ4ຈ່າຍກໍລະນີເຂົາເຈ້ົາເດີນທາງເຂ້ົາມາໃນຂົງເຂດພາກພື້ນແລ4ວ ແລະ 
ຕ້ອງການຢາກເຂ້ົາມາໃນ ສປປ ລາວ. 

o ຜະລິດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີ
ສໍາຄັນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາໃຈ ກ່ຽວກັບ
ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

4 

ການຈັດງານນິທັດສະ
ການ ແລະ 
ເທດສະການ 

o ສ້າງປະຕິທິນງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການປະຈໍາປີ ທ່ີສາມາດເຊ່ືອມ
ໂຍງກັບການສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວລາວ ເຊ່ັນ: ບຸນປະເພນີ, ງານແຂOງຂັນກິລາ
, ງານຫັດຖະກໍາ ແລະ ອ່ືນໆ 

o ວາງແຜນ, ກະກຽມລ່ວງຫນ້າ, ກໍານົດກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ, ນໍາໃຊ4ສ່ືມວນ
ຊົນຕ່າງປະເທດ ໃນການໂຄສະນາໃຫ4ເຂ້ົາເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 

o ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດໃນການເປັນເຈ້ົາການໃນການຈັດງານ ແລະ 
ຮ່ວມມືກັບບໍລິສັດຮັບຈັດງານມືອາຊີບ. 

5 
ການຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມ
ໂຄສະນາ 

o ຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy) 

o ເນ້ືອໃນຈະຕ້ອງອອກແບບໂດຍອີງໃສO ຄຸນລັກສະນະຂອງກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາ
ຫມາຍ (Traveler Typologies) ຫລາຍກວ່າເຮັດເປັນແຂວງ 

o ສ້າງຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Image & 

Text Library) ທ່ີສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ. 
o ສ້າງຄູOມືແນະນໍາການນໍາໃຊ4 ແລະ ແບບຮ່າງສ່ືສ່ິງພິມໂຄສະນາ ທ່ີສອດຄ່ອງກັບ 

ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Branding) 

6 
ການສຶກສາວິໄຈ ການ
ຕະຫລາດ 

o ສຶກສາວິໄຈກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 
o ສຶກສາວິໄຈຜົນໄດ4ຮັບຂອງການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ການໂຄສະນາ

ທາງອອນລາຍ, ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງ, ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມວົງ
ຈອນການທ່ອງທ່ຽວ, ການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ ແລະ 
ການຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມຕ່າງໆ. 
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8) ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ  

ອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກຂອງສະຫະປະຊາຊາດ (UNWTO) ໄດ4ໃຫ4ຄໍານິຍາມຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ

ໄວ4ວ່າ “ຜະລດິຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວແມOນ ການປະສົມປະສານຂອງບນັດາອງົປະກອບທ່ີສ້າງໃຫ4ເກີດປະສບົການ

ທັງຫມົດ ທ່ີສາມາດສະຫນອງໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ41. ປະສົບການໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແມOນ ມີ

ທັງສິ່ງທ່ີບໍສ່າມາດຈັບຕ້ອງໄດ4 ເຊັນ່: ທັດສະນຍີະພາບ, ສະພາບແວດລອ້ມ, ການບລໍິການ, ຄວາມເປັນມດິໄມຕີຂອງ

ຄົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ສິ່ງທ່ີສາມາດຈັບຕ້ອງໄດ4ເຊັ່ນ: ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ພາຫະນະເດີນທາງ, ທ່ີພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ 

ແລະ ອື່ນໆ. ກົດຫມາຍວ່າດວ້ຍການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ໄດ4ກໍານົດໄວ4ວ່າ: ຜະລດິຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

ຫມາຍເຖິງຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວຕາມທໍາມະຊາດ ແລະ ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນ ເພ່ືອເປັນສິ່ງຮອງຮັບ, ສະຫນອງ ແລະ 

ບໍລິການໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ42. 

8.1 ປະເພດຂອງຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

8.1.1 ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວຕາມທໍາມະຊາດ (Natural Assets) 

ປະກອບດວ້ຍ ທັດສະນີຍະພາບ, ຜາ, ຖ້ໍາ, ພູພຽງ, ພູສງູ, ພູໄຟ, ທ່ົງພຽງ, ປOາໄມ4, ພືດພັນ, ສັດປOາ, ສັດນໍ້າ

, ແມງໄມ4, ດອກໄມ4, ແມOນາ ໍ ້, ດອນ, ຫາດຊາຍ, ຫນອງ, ບງຶ, ນາ ໍ ້ຕົກຕາດ, ແກ4ງ, ບໍ່ນາ ໍ ້ຮ້ອນ, ປາກົດການທາງທໍາ

ມະຊາດ ແລະ ອືນ່ໆ. ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວປະເພດນີ້ແມOນ ຕ້ອງຮບັປະກັນການຮັກສາຄວາມ 

ດັ່ງເດີມ (Authenticity) ຂອງມລໍະດົກທາງທໍາມະຊາດ, ຫລກີເວັ້ນ ຫລື ຫລຸດຜ່ອນການພັດທະນາ ຫລື ປັບປຸງທ່ີ

ຜິດແປກຈາກທໍາມະຊາດຫລາຍເກີນໄປ. ນອກຈາກນັ້ນ, ກ່ໍຕ້ອງມີລະບົບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ປົກປັກຮັກສາສິ່ງແວດ 

ລ້ອມທ່ີມີມາດຕະຖານ ເພ່ືອຮັບປະກັນຄວາມຍນືຍງົຂອງການທ່ອງທ່ຽວ.  

  

                                                        
41 ຄູOມືການພັດທະນາ, ສົ່ງເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທອ່ງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, ຫນ້າທີ 135, ກະຊວງ ຖວທ 

42 ກົດຫມາຍວາ່ດ້ວຍການທອ່ງທ່ຽວ (ສະບັບປັບປງຸ), ຫນາ້ທ ີ3, ສະພາແຫOງຊາດ, ວັນທີ 24 ກໍລະກົດ 2013 
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8.1.2 ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນ (Developed Assets) 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທ່ີມະນດຸສ້າງຂຶ້ນແມOນປະກອບດ້ວຍ: 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ: ເຊັນ່: ສລິະປະກໍາ, ສະຖາ

ປັດຕະຍາກໍາ, ປູຊະນີຍະສະຖານ, ບຮູານວດັຖຸ, ບຮູານສະຖານ, ວັດວາອາຮາມ, ອາຄານບ້ານເຮອືນ, ສິນລະປະ

ວັນນະຄະດີ, ນິທັດສະການ, ເທດສະການ, ງານບນຸ ແລະ ພິທີກໍາຕ່າງໆ, ວິຖີຊວີິດ, ສນູການຄ້າ, ສູນວາງສະແດງ 

ແລະ ອື່ນໆ. 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນທາງດ້ານປະຫວັດສາດ: ເຊັ່ນ: ຫໍພິພິທະພັນ, ອະນ ຸ

ສອນສະຖານ, ຫໍໂຮງ, ສະຖານທ່ີເກີດ, ອາໄສ ແລະ ເຮດັວຽກຂອງບຸກຄົນສໍາຄັນ, ຮ່ອງຮອຍສະຫມໍລະພູມ ແລະ 

ອື່ນໆ. 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນຕາມແບບທໍາມະຊາດ: ເຊັນ່: ສວນອຸທິຍານ, ສວນ

ສະຫນຸກ, ສວນສດັ, ສະຖານທ່ີຈໍາລອງ ແລະ ອື່ນໆ. ນອກຈາກນັ້ນ, ຊບັພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທ່ີມະນດຸສ້າງຂຶ້ນ

ຍັງລວມເຖິງ ການບລໍິການຕ່າງໆທ່ີປິ່ນອອ້ມເຊັນ່: ທ່ີພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ, ສູນຂໍ້ມູນຂ່າວສານ, ສິງ່ອໍານວຍຄວາມ

ສະດວກ ແລະ ອື່ນໆ. 

ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີມະນຸດສ້າງຂຶນ້ ແມOນຈະຕ້ອງອອກແບບໃຫ4ຜະລິດຕະພັນ 

ມີຊີວິດຊີວາ ແລະ ເກີດການມສີ່ວນຮ່ວມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ຕົວຢOາງ ຖ້າທ່ານໄປທ່ຽວຊມົຜາສາດຫີນວດັພູຕາມ

ລໍາພັງ ທ່ານຈະເຫັນພຽງແຕOກ້ອນຫີນ, ແຕOຖ້າມີພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກອະທິບາຍກ່ຽວກັບປະຫວດັຄວາມເປນັ 

ມາໃຫ4ທ່ານຮູ4 ກ່ໍຈະເຮັດໃຫ4ຜາສາດຫີນວັດພູມຊີີວິດຂຶ້ນມາຜ່ານເລື່ອງລາວທ່ີປະກົດຂຶ້ນໃນມະໂນພາບຂອງທ່ານ. 

ການເຮັດໃຫ4ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວມີຊີວດິຊວີາ ຍງັສາມາດເຮັດໄດ4ອີກຫລາຍວິທີເຊັ່ນ: ການສ້າງປ4າຍນໍາສະ 

ເຫນີຂໍ້ມນູການທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Panel) ທ່ີປະກອບມີຮບູພາບ ແລະ ຂໍມູ້ນ, ການນໍາໃຊ4ເຄື່ອງອະທິ 

ບາຍສຽງ (Audio Guide), ການນໍາໃຊ4ສິ່ງປະຈັກຕາ ແລະ ອືນ່ໆ.  
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8.1.3 ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖິ່ນ 

ປະກອບມີຜະລິດຕະພັນທ່ີຜະລິດຢູOທ້ອງຖ່ິນ ຫລື ພາຍໃນປະເທດເຊັ່ນ: ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາ ແລະ 

ກະສິກໍາທ່ີສາມາດໂຄສະນາ ແລະ ຂາຍໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ປະກອບມີສນິຄ້າຫັດຖະກໍາທ່ີເຮັດຈາກຜ້າໄຫມ, ຜ້າຝ4າຍ

, ຖັກແສOວ, ຈັກສານ, ຜະລິດຕະພັນທ່ີເຮດັຈາກໄມ4, ແກະສະລັກຫີນ ແລະ ໄມ4, ຮບູແຕ4ມ, ຊາ, ກາເຟ, ສນິຄ້າ

ກະສິກໍາ, ອາຫານ, ເຂົ້າຫນົມແປຮບູ ແລະ ອື່ນໆ.  

ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ຈະຕ້ອງຄໍານຶງເຖິງຄວາມຕ້ອງການຂອງກຸOມລູກຄ້າເປົ້າຫມາຍ ແລະ 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ, ເຊິ່ງຜ່ານມາແມOນຍັງອີງຕາມລັກສະນະຂອງການຊົມໃຊ4ໃນຄວົເຮອືນ ເຮດັໃຫ4ຜະລິດຕະພັນ

ມີຂະຫນາດໃຫຍ່, ນາ ໍ ້ຫນັກຫລາຍ, ຂາດຄວາມປານີດ, ຂາດການເພ່ີມມູນຄ່າ (Value Addition), ຂາດການເຊືອ່ມ

ໂຍງກັບວິຖີຊວີິດຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (Life style), ຂາດການສ້າງສັນຍາລັກທ່ີເປນັເອກະລັກຂອງສິນຄ້າທ່ີເຂັ້ມແຂງ 

(Brand), ຂາດການຢັ້ງຢືນເພ່ືອປົກປ4ອງ ແລະ ສົ່ງເສີມສິນຄ້າພາຍໃນ ເພ່ືອແຂOງຂນັກັບສິນຄ້ານໍາເຂົ້າ 

(Certification), ຂາດເລືອ່ງລາວບອກເລົ່າປະຫວັດຄວາມເປນັມາ (Story) ຂອງຜະລດິຕະພັນ ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ນັກ

ທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຊືອ່ມໂຍງກັບປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂາົເຈົ້າ, ເຮດັໃຫ4ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ປະສບົ

ການທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມເຊືອ່ມໂຍງກັນເປັນຫນຶ່ງດຽວ. 

ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ນອກຈາກຈະສາມາດຂາຍໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວແລ4ວ, ຍັງສາມາດຂາຍໃຫ4ບັນດາທຸລະ

ກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເປັນຕ້ົນແມOນທ່ີພັກແຮມ. ຫນຶ່ງໃນບນັດາ 11 ເງື່ອນໄຂຫລັກ ຂອງມາດຕະ ຖານ

ໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນແມOນ ການນໍາໃຊ4ຜະລິດຕະພັນທ່ີເປັນມິດກັບສິງ່ແວດລອ້ມ ເຊັນ່: ການຊຸກຍູ4ໃຫ4ມີການ ນໍາ

ໃຊ4ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດເຊັນ່: ອາຫານ ແລະ ເຄືອ່ງຫັດຖະກໍາ43. 

ການສົ່ງເສີມຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ແມOນວຽກງານທ່ີຕິດພັນກັບການສົ່ງເສີມການມີສວ່ນຮ່ວມຂອງຊົນ 

ເຜ່ົາ, ບົດບາດຍິງຊາຍ ແລະ ຜູ4ທຸກຍາກໃນເຂດຊນົນະບດົ. ເປັນການສົງ່ເສີມຜະລິດຕະພັນພາຍໃນ ເຮດັໃຫ4

ເສດຖະກິດເຂັ້ມແຂງ ແລະ ຫລຸດຜ່ອນການຮົວ່ໄຫລຂອງລາຍຮັບອອກນອກປະເທດ. 

 

                                                        
43 ມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ, ຫນ້າທ ີ12, ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ ແລະ TIIG 2 / ADB 
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8.2 ໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທີ່ຕິດພັນກັບການທ່ອງທ່ຽວ44 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ຈຸດປະສົງ 

1 
ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນ
ການເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ປັບປຸງຖະຫນົນຫົນທາງ, ທ່າເຮືອ, ຂົວຂ້າມນ້ໍາ, ໄຟເຍືອງທາງ 
o ຄໍານຶງເຖິງການເຂ້ົາເຖິງຂອງຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຄົນພິການ ເຊ່ັນ: ທາງ

ສໍາລັບລ້ໍຍູ4, ຮາວຈັບຂ້ັນໄດ ແລະ ອ່ືນໆ 

2 ການຂົນສ່ົງໂດຍສານ 

o ປັບປຸງການຂົນສ່ົງໂດຍສານໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີມາດ ຕະຖານ, 
ມີຄວາມປອດໄພ ແລະ ເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເສ້ັນທາງ ແລະ ລາຄາ ຢູOຕາມສະຖານີໂດຍ ສານເປັນ
ພາສາທ່ີແທດເຫມາະກັບແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

3 
ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ 
ເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ທ່ົວເຖິງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມປ້ືມຄູOມືແນະນໍາມປ4າຍຊ້ີບອກ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງ 
ສປປ ລາວ 

4 ໄຟຟ4າ ແລະ ນ້ໍາປະປາ o ໃຫ4ມີໄຟຟ4າ ແລະ ນ້ໍາປະປາໃຊ4ຢOາງພຽງພ ໍແລະ ສະອາດ 

5 ເຕັກໂນໂລຊີ 
o ເຮັດໃຫ4ເຄືອຂ່າຍສັນຍານໂທລະສັບ ແລະ ອິນເຕີເນັດປົກຄຸມໃນພື້ນທ່ີ

ຂອງການທ່ອງທ່ຽວ 
o ການບໍລິການຊິມມືຖື ຫລື ອິນເຕີເນັດສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ 

6 
ການບໍລິຫານຄຸ4ມຄອງ 
ຂ້ີເຫຍ້ືອ ແລະ ສ່ິງເສດເຫລືອ 

o ມີລະບົບການຈັດເກັບຂ້ີເຫຍ້ືອຕາມຕົວເມືອງທ່ອງທ່ຽວ 
o ມີສະຫນາມຂ້ີເຫຍ້ືອທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ 
o ມີຖັງຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ ແລະ ພຽງພ ໍ
o ມີການປຸກຈິດສໍານຶກຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ

ການຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອທ່ີຖືກບ່ອນ ແລະ ການຫລຸດຜ່ອນປະລິມານຂ້ີເຫຍ້ືອ
ດ້ວຍວິທີຫລຸດຜ່ອນລົງ (Reduce), ເອົາໄປໃຊ4ອີກ (Reuse) ແລະ 
ເອົາໄປຜະລິດຄືນໃຫມ່ (Recycle) 

o ມີລະບົບການບໍາບັດນ້ໍາເສຍ ກ່ອນປOອຍລົງສູOແຫລ່ງນ້ໍາທໍາມະຊາດ 
ໂດຍສະເພາະພາກທຸລະກິດ 

7 ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ 
o ເຮັດໃຫ4ມີຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະທ່ີພຽງພ ໍແລະ ໄດ4ມາດຕະຖານ 
o ຄໍານຶງເຖິງການເຂ້ົາເຖິງຂອງຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຄົນພິການ 
o ມີລະບົບການເບ່ິງແຍງຮັກສາຄວາມສະອາດ 

                                                        
44 ຄູOມືການຝຶກອົບຮມົກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 01 ສາໍລັບຜູ4ປະກອບການ 
ຫລ ືຫວົຫນ່ວຍທຸລະກິດທອ່ງທ່ຽວ, ຫນາ້ 35, ILO – SBC 
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8 ສູນຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ 

o ເຮັດໃຫ4ມີສູນຂ້ໍມູນທ່ີພຽງພ ໍແລະມີຄຸນນະພາບຕາມຈຸດຫມາຍ 
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

o ມີສ່ືສ່ິງພິມທ່ີພຽງພ ໍແລະ ມີຄຸນນະພາບ ເຊ່ັນ: ແຜOນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວ 

o ມີບຸກຄະລາກອນທ່ີສາມາດສ່ືສານກັບກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 

9 
ການເກັບກໍາສະຖິຕິ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

o ມີລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິທ່ີສາມາດເກັບກໍາຂ້ໍມູນຂອງທຸລະກິດ 
ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວ ທັງທາງດ້ານປະລິມານ (ຈໍານວນ) ແລະ ຄຸນ
ນະພາບ (ຄໍາຄິດເຫັນ) 

o ສະຖິຕິຈະຕ້ອງມີລັກສະນະຄົບຖ້ວນ ແລະ ຊັດເຈນ ໃນລະດັບ
ປະເທດ, ແຂວງ ແລະ ເມືອງ ຕາມຈຸດຫມາຍປາຍທາງການ ທ່ອງ
ທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນ 

 

ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງສອດຄອ່ງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກ

ທ່ອງທ່ຽວ ນອກຈາກການຄໍານຶງເຖິງທ່າແຮງຂອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ຮັກສາມໍລະດົກທາງທໍາມະ

ຊາດ ແລະ ວດັທະນະທໍາແບບດັ່ງເດີມ, ຫລີກເວັ້ນ ຫລ ືຫລດຸຜ່ອນການພັດທະນາ ຫລ ືປັບປຸງທ່ີເຮດັໃຫ4ຜິດແປກ

ຈາກທໍາມະຊາດຫລາຍເກີນໄປ. ລວມໄປເຖິງ ການສ້າງເລືອ່ງລາວປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງຜະລດິຕະພັນ

ຫັດຖະກໍາທ້ອງຖ່ິນ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຊື່ອມໂຍງກັບປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂົາເຈົ້າ. 
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9) ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ 

ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ (Safety and Security) ໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການ 

ທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ຖືກຈັດອັນດັບທີ 66 ໃນຈໍານວນ 136 ປະເທດທ່ົວໂລກ ແລະ ໄດ4ຄະແນນ 5.4 ໃນ

ຈໍານວນຄະແນນເຕັມ 7, ຈາກການຈັດອນັດບັຂອງສະພາເສດຖະກິດໂລກ (World Economic Forum) ໃນປີ 

201745. ຖ້າທຽບກັບບັນດາປະເທດໃນເຂດອາຊຽນແມOນ ສປປ ລາວ ຢູOໃນອນັດບັທີ 4 ຮອງຈາກສິງກະໂປ, ມາເລ

ເຊຍ ແລະ ຫວຽດນາມ (ຕາຕະລາງ 9.1). ການໃຫ4ຄະແນນແມOນອີງຈາກ 5 ຫົວຂໍ້ຄ ື1) ຜົນກະທົບຕ່ໍທຸລະກິດຈາກ

ເຫດອາຊະຍາກໍາ ແລະ ການໃຊ4ຄວາມຮຸນແຮງ, 2) ຄວາມຫນ້າເຊື່ອຖືຂອງການບໍລິການຂອງຕໍາຫລວດໃນການ

ປະຕິ ບັດລະບຽບກົດຫມາຍ, 3) ຜົນກະທົບຕ່ໍທຸລະກິດຈາກເຫດການກ່ໍການຮ້າຍ, 4) ຈໍານວນເຫດການກ່ໍການຮ້າຍ 

ແລະ 5) ຈໍານວນເຫດການຄາດຕະກໍາ. ເຖິງຢOາງໃດກ່ໍຕາມ, ການຈັດອັນດັບນີ້ ບໍ່ໄດ4ລວມເອົາບັນດາເຫດອາຊະຍາກໍາ

ນ້ອຍໆ ແລະ ອບຸັດຕິເຫດຕາມທ້ອງຖະຫນນົ. 

ຕາຕະລາງ 9.1: ອັນດັບຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃນອາຊຽນ46 

ລໍາດັບ ປະເທດ ອັນດບັ ຄະແນນ 
1 ສິງກະໂປ 6 6.5 

2 ມາເລເຊຍ 41 5.8 

3 ຫວຽດນາມ 57 5.6 

4 ລາວ 66 5.4 

5 ກໍາປູເຈຍ 88 5.1 

6 ອິນໂດເນເຊຍ 91 5.1 

7 ໄທ 118 4.0 

8 ຟີລິບປນິ 126 3.6 

 

  

                                                        
45 Travel and Tourism Competitiveness Report 2017, World Economic Forum 
46 ປະເທດບູໄນ ແລະ ພະມ້າ ບໍ່ຖືກຈັດອນັດບັ ເນື່ອງຈາກຂໍ້ມນູຂອງປະເທດບໍ່ຄົບຖ້ວນ 
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ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ແມOນຕ້ອງຄໍານຶງເຖິງບັນດາບັນຫາຂ້າງລຸOມນີ4້7: 

1) ແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງມີແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ, ເຊິ່ງສ້າງ

ຂຶ້ນຈາກການວິເຄາະຄວາມສ່ຽງຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ແຜນດັ່ງກ່າວຈະຕ້ອງກໍານົດບນັດາກິດຈະກໍາການທ່ອງ 

ທ່ຽວທ່ີມີຄວາມສຽ່ງ ພ້ອມກັນກັບກໍານົດລະບຽບໃນການຄຸ4ມຄອງ ທັງກິດຈະກໍາທາງບົກ, ທາງນໍ້າ ແລະ 

ທາງອາກາດ. ຕົວຢOາງ ກິດຈະກໍາປີນຜາ, ຖີບລດົ, ພາຍເຮອືກາຢັກ, ຂີ່ບອນລນູ, ຂີ່ພາລາມໍເຕ້ີ ແລະ ອືນ່ໆ. 

ນອກຈາກນັ້ນ, ຕ້ອງມຄີໍາແນະນໍາສໍາລັບພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງໃນການສື່ສານກັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ກໍລະນເີກີດ

ອຸບັດຕິເຫດ ຫລ ື ເກີດເຫດການສຸກເສນີຕ່າງໆ. ແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພນີ້, ຈະຕ້ອງຖືກຮ່າງຂຶນ້ໂດຍ

ການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ແຜນມີຄວາມຄບົຖ້ວນ ແລະ ສົມບນູ. 

2) ການເຜີຍແຜOຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຂໍ້ມູນຈະຕ້ອງຖືກເຜີຍແຜOເປັນພາສາຕ່າງປະເທດທ່ີແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃນຮູບແບບອອນລາຍຍ

, ການຈັດພິມແຜOນພັບ, ປ4າຍເຕືອນ, ປ4າຍຫ້າມ, ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ ແລະ ອືນ່ໆ 

3) ການເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຜູ4ເສຍອົງຄະ 

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງມີສິງ່ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂົ້າເຖິງສໍາລບັຜູ4ສງູອາຍຸ ແລະ ຜູ4ເສຍອົງຄະ 

ເຊັ່ນ: ທາງລາດສໍາລັບລໍຍູ້4, ຮາວຈບັຂັນ້ໄດ, ຫ້ອງນໍ້າສໍາລບັຄນົພິການ, ບ່ອນຈອດລດົພິເສດ ແລະ ອືນ່ໆ 

4) ການມີນໍ້າປະປາຊົມໃຊ4ຢOາງພຽງພໍ ແລະ ມຄີຸນນະພາບ 

ກໍລະນີນໍາໃຊ4ນໍ້າໂດຍກົງຈາກແມOນໍ້າ, ຈະຕ້ອງມລີະບົບການກ່ັນຕອງທ່ີຖືກສຸຂະອະນາໄມ ແລະ ແຈ4ງເຕືອນ 

ນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ຮບັຮູ4ກ່ຽວກັບຄນຸນະພາບຂອງນໍ້າ. ຕົວຢOາງ ການຊົມໃຊ4ນໍ້າຂອງຢູOດອນເດດດອນຄອນ. 

5) ການກວດກາຄວາມສະອາດ ແລະ ຄວາມປອດໄພຂອງຮ້ານອາຫານເປັນປະຈໍາ 

6) ທຸລະກິດທ່ີພັກແຮມມີມາດຕະການໃນການຮອງຮບັອັກຄໄີພ 

7) ແຜນການຮອງຮັບໄພພິບັດທາງທໍາມະຊາດ ເຊັ່ນ: ນາ ໍ ້ຖ້ວມ, ໄຟໄຫມ້ປOາ, ແຜOນດນິໄຫວ ແລະ ອື່ນໆ 

8) ການປຶກສາຫລືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດເປັນປົກກະຕິກ່ຽວກັບການຮັກສາຄວາມປອດໄພ 

                                                        
47 ຄູOມືການຝຶກອົບຮມົກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 01 ສາໍລັບຜູ4ປະກອບການ 
ຫລ ືຫວົຫນ່ວຍທຸລະກິດທອ່ງທ່ຽວ, ຫນາ້ 66, ILO – SBC 
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10) ການສື່ສານກ່ຽວກັບວິກິດການ 

ວິກິດການ (Crisis) ແມOນຄວາມສ່ຽງ (Risk), ບນັຫາ (Issue) ແລະ ເຫດການສຸກເສນີ (Emergency) ທ່ີ

ເກີດຂຶ້ນ ແລະ ສາມາດສົ່ງຜົນກະທົບຕ່ໍຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ສາມາດຈດັແບOງອອກເປັນ 5 ປະເພດຄ ື

ວິກິດການທາງທໍາມະຊາດ, ສງັຄົມ - ການເມືອງ, ເສດຖະກິດ, ສຂຸະພາບ ແລະ ເຕັກໂນໂລຊ ີ(ຕາຕະລາງ 10.1)48.  

ການສື່ສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis Communication) ແມOນບໍ່ພຽງແຕOເປັນການປະຊາສໍາພັນໄລຍະ

ທ່ີເກີດວິກິດການເທ່ົານັ້ນ, ແຕOຍັງລວມເຖິງການ ສະຫນອງຂໍມູ້ນທ່ີຈໍາເປນັໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອສາມາດປ4ອງ

ກັນວິກິດການທ່ີອາດຈະເກີດຂຶ້ນ. ໃນກົດຫມາຍທ່ອງທ່ຽວລາວໄດ4ລະບຸວ່າ: ອງົການທ່ີກ່ຽວຂ້ອງຕ້ອງໃຫ4ຂໍ້ມນູ, 

ຂ່າວສານ, ຊີ້ແຈງ ກ່ຽວກັບເຫດການສຸກເສນີ ທ່ີເກີດຂຶ້ນແລ4ວ ຫລ ືອາດຈະເກີດຂຶ້ນ ຊຶງ່ສ້າງຜົນກະທົບຕ່ໍນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ, ພາບພົດການທ່ອງທ່ຽວ ພ້ອມທັງໃຫ4ຄໍາແນະນໍາກ່ຽວກັບມາດຕະການປ4ອງກັນຄວາມປອດໄພ ເຊັ່ນ: ກໍລະນີ

ແຜOນດິນໄຫວ, ນໍ້າຖ້ວມ, ໄຟໄຫມ້, ລົມພາຍຸ, ພະຍາດລະບາດ ແລະ ອື່ນ49. ການສື່ສານທ່ີຖືກຕ້ອງ ແລະ ທັນເວລາ 

ນອກຈາກຈະເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມປອດໄພແລ4ວ, ຍງັເປນັການຮັກສາຊືສ່ຽງ ແລະ ຄວາມຫນ້າເຊືອ່ຖືຂອງ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວອີກດ້ວຍ. 

ຕາຕະລາງ 10.1: ປະເພດວິກິດການທ່ີສາມາດສົ່ງຜົນກະທົບຕ່ໍຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ປະເພດ ວິກິດການ 

1 ທໍາມະຊາດ 
ແຜOນດິນໄຫວ, ພູເຂົາໄຟລະເບີດ, ຊືນາມິ, ນ້ໍາຖ້ວມ, ຝົນຕົກຫນັກ, ລົມພາຍຸ, ໄຟ
ໄຫມ້ປOາ ແລະ ອ່ືນໆ 

2 ສັງຄົມ ແລະ ການເມືອງ ການກໍ່ອາຊະຍາກໍາ, ຈາລະຈົນ, ລັດຖະປະຫານ, ກໍ່ການຮ້າຍ, ສົງຄາມ ແລະ ອ່ືນໆ 

3 ເສດຖະກິດ ວິກິດການທາງການເງິນ, ວິກິດເສດຖະກດິ, ວິກິດອັດຕາແລກປOຽນ ແລະ ອ່ືນໆ 

4 ສຸຂະພາບ 
ພະຍາດປາກເປ່ືອຍລົງເລັບ, ໂລກຊາ (SARS), ຖອກທ້ອງ, ໄຂ4ເລືອດອອກ, ໄຂ4ຍຸງ
ລາຍ ແລະ ອ່ືນໆ 

5 ເຕັກໂນໂລຊີ ອຸບັດຕິເຫດໃນການເດີນທາງ, ໄຟຟ4າດັບ,  

 

                                                        
48 ASEAN Tourism Crisis Communication Manual (Incorporating Best Practices of PATA & UNWTO), ຫນາ້ທ ີ5 

49 ກົດຫມາຍວາ່ດ້ວຍການທອ່ງທ່ຽວ (ສະບັບປັບປງຸ), ຫນາ້ທ ີ8, ສະພາແຫOງຊາດ, ວັນທ ີ24 ກໍລະກົດ 2013 
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ສິ່ງທ່ີຕ້ອງຄໍານຶງໃນການສືສ່ານກ່ຽວກັບວິກິດການໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ 

1) ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງມີແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການສໍາລັບນັກ

ທ່ອງທ່ຽວ: ກໍານດົບນັດາວິກິດການຕ່າງໆທ່ີເຄຍີເກີດຂຶ້ນ ແລະ ຄາດວ່າຈະເກີດຂຶ້ນຢູOໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ, ກໍານົດຫນ່ວຍງານເຈົ້າການໃນການປະຊາສໍາພັນໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ, ກໍານົດຂໍຄ້ວາມ ແລະ 

ຮ່າງເອກະສານສໍາລັບການສືສ່ານ, ກໍານດົຊອ່ງທາງການເຜີຍແຜOຂໍ້ມູນຂ່າວສານ, ຂອດປະສານງານກັບບນັດາ

ພາກສ່ວນກ່ຽວຂອ້ງໃນການສື່ສານ ແລະ ອື່ນໆ. 

2) ການກໍານົດຊ່ອງທາງໃນການສ່ືສານ: ໂດຍຄໍານງຶເຖິງຄວາມວ່ອງໄວ ແລະ ຄວາມສະດວກໃນການເຂົ້າ

ເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊັນ່: ການເຜີຍແຜOຂໍ້ມູນອອນລາຍທາງເວບັໄຊ, ສືສ່ັງຄົມອອນລາຍ, ແອບມືຖື ແລະ ອື່ນໆ. 

ແຜOນພັບສໍາລັບແຈກຢາຍ ກ່ໍສາມາດນໍາໃຊ4ໄດ4ກໍລະນີຕ້ອງການເຜີຍແຜOຂໍ້ມນູໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ

ການປ4ອງກັນສິ່ງທ່ີຍງັບໍ່ທັນເກີດຂຶນ້ ເຊິ່ງສາມາດເຂົ້າເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວບາງກຸOມທ່ີບໍ່ໄດ4ນໍາໃຊ4ເຕັກໂນໂລຊີ. 

3) ພາສາທີ່ໃຊFໃນການສ່ືສານ: ຕ້ອງເປັນພາສາທ່ີແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງທ່ຽວ 

4) ປFາຍຂໍ້ມູນ: ປະກອບມີປ4າຍຊີ້ບອກເສັ້ນທາງກໍລະນີເກີດເຫດສຸກເສີນເພ່ືອໄປຈດຸລວມພົນ, ປ4າຍເຕືອນ, ປ4າຍ

ຫ້າມ ແລະ ປ4າຍຂໍ້ມນູກ່ຽວກັບຄວາມສຽ່ງ ແລະ ວິກິດການຕ່າງໆ ຈະຕ້ອງມີພາສາທ່ີແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ຫລ ືມີສັນຍາລັກທ່ີເຂົ້າໃຈຕາມຫລັກການສາກົນ. 

5) ການຝຶກອົບຮົມ: ຈະຕ້ອງມີການຝຶກອົບຮົມໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານທ່ີເປັນເຈົ້າການ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງໃນ

ການໃຫ4ການຊ່ວຍເຫລືອເບືອ້ງຕ້ົນສໍາລບັນັກທ່ອງທ່ຽວ.  
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11) ຈຸດປະສົງ 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ບັນລຸວິໄສທັດວຽກງານທ່ອງທ່ຽວປ ີ 2025, ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະປ ີ2020 – 2025 ແມOນມີຈຸດປະສົງດັ່ງນີ້: 

1) ເພ່ືອພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4ມີຄວາມຍນືຍົງຕາມທິດທາງການສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະ

ຊາດ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ປະຫວັດສາດ 

2) ເພ່ືອເຮດັໃຫ4 ສປປ ລາວ ກາຍເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວໃນທ່ົວໂລກ 

3) ເພ່ືອເຊືອ່ມໂຍງການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ເຂົ້າກັບການທ່ອງທ່ຽວໃນລະດັບພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ 

4) ເພ່ືອພັດທະນາ, ຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສົງ່ເສມີການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ກາຍເປັນຂະແຫນງບູລິມະສດິອນັດບັຫນຶ່ງ, 

ຊ່ວຍໃຫ4ປະຊາຊນົຫລດຸພ້ົນອອກຈາກຄວາມທຸກຍາກ ຕາມນະໂຍບາຍຂອງລັດຖະບານ 

ແຜນວາດທີ 11.1: ຄວາມເຊື່ອມໂຍງຂອງວໄິສທັດ, ຈດຸປະສງົ, ຍດຸທະສາດ, ແຜນງານ ແລະ ກິດຈະກໍາ 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ວິໄສທັດ 

ຈຸດປະສງົ ຈຸດປະສງົ ຈຸດປະສງົ ຈຸດປະສງົ 

ຍຸດທະສາດ ຍຸດທະສາດ ຍຸດທະສາດ ຍຸດທະສາດ ຍຸດທະສາດ ຍຸດທະສາດ 

ແຜນງານ ແຜນງານ ແຜນງານ ແຜນງານ ແຜນງານ 

ກິດຈະກໍາ ກິດຈະກໍາ ກິດຈະກໍາ ກິດຈະກໍາ 

ກິດຈະກໍາ ກິດຈະກໍາ ກິດຈະກໍາ 

 

ກິດຈະກໍາ 
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12) ຄາດຫມາຍສູFຊົນ 

ຄາດຫມາຍສູ4ຊນົຂອງການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ 

ສປປ ລາວ ຮອດປີ 2025 ແມOນມີດັ່ງນີ້: 

1) ສູ4ຊົນດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 8 ລ້ານຄນົຕ່ໍປີ ພາຍໃນປ ີ2025. 

ເຮັດໃຫ4ອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວສະເລOຍໄລຍະປ ີ2020 – 2025 ບໍ່ໃຫ4ຫລຸດ 5% ຕ່ໍປີ. 

2) ໃນນັ້ນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນກວມ 10%, ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ 50% ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 40%. 

3) ສູ4ຊົນເຮດັໃຫ4ໄລຍະເວລາພັກເຊົາສະເລOຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ສປປ ລາວ ເພ່ີມຂຶ້ນ. ນັກ

ທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 10 ວັນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ 3 ວັນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 2 ວນັ. 

4) ສູ4ຊົນເຮດັໃຫ4ລາຍຈ່າຍສະເລOຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວເພ່ີມຂຶ້ນ. ນກັທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 100 USD / ຄົນ / ວັນ, 

ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ 70 USD / ຄົນ / ວັນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 50 USD / ຄນົ / ວນັ. 

5) ສູ4ຊົນສ້າງລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 1,960 ລ້ານໂດລາສະຫະລັດ ພາຍໃນປີ 2025. 

6) ສູ4ຊົນສ້າງແຜນພັດທະນາ ແລະ ປົກປັກຮັກສາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4 10 ແຫOງ ພາຍໃນປ ີ2025. 

7) ສູ4ຊົນພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊນົມີສວ່ນຮ່ວມຢູO ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 2 ແຫOງຕ່ໍປີ ຕາມ

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ. ຮອດປີ 2025, ສູ4ຊນົພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊນົມີສວ່ນຮ່ວມຕາມມາດ 

ຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 10 ແຫOງ. 

8) ສູ4ຊົນພັດທະນາເຮອືນພັກແຮມປະຊາຊນົຢູO ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 2 ແຫOງຕ່ໍປີ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ. ຮອດປີ 2025, ສູ4ຊນົພັດທະນາເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊນົຕາມມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ 

ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 10 ແຫOງ. 

9) ສູ4ຊົນພັດທະນາຜະລິດຕະພັນຫນຶ່ງເມືອງຫນຶ່ງຜະລດິຕະພັນສໍາລັບການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 5 ຜະ 

ລິດຕະພັນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປີ 2025. 

10)  ສູ4ຊນົພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ວົງຈອນທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4 5 ລາຍການ. 

11) ສູ4ຊົນຈັດລະດັບມາດຕະຖານສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 10 ແຫOງ. 

12)  ສູ4ຊນົສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 10  ແຫOງ. 

13)  ສູ4ຊນົໃຫ4ໄດ4ຮບັລາງວັນເມອືງທ່ອງທ່ຽວສະອາດອາຊຽນຢOາງຫນ້ອຍ 5 ເມືອງຮອດປີ 2025. 

14)  ສູ4ຊນົໃຫ4ໄດ4ຮບັລາງວັນການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງອາຊຽນຈໍານວນ 10 ລາງວນັຮອດປີ 2025. 
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15) ສູ4ຊົນສ້າງ ແລະ ປັບປຸງຫ້ອງນາ ໍ ້ສາທາລະນະໃຫ4ໄດ4ມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ມາດຕະຖານຂອງ ສປປ ລາວ 

ຢOາງຫນ້ອຍ 10 ແຫOງ. 

16)  ສູ4ຊນົສ້າງ ແລະ ປບັປງຸສິງ່ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສໍາລັບຜູ4ສງູອາຍຸ ແລະ ຄນົພິການ 

ໃຫ4ໄດ4ຢOາງຫນ້ອຍ 10 ແຫOງ. 

17)  ສູ4ຊນົສະຫນອງຂໍ້ມູນຂ່າວສານໃນການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວໃນລະບບົອອນລາຍ, ເຮດັໃຫ4ມີຜູ4ເຂົ້າເບິງ່

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວຈໍານວນ 1 ລ້ານຄົນຕ່ໍປີ ພາຍໃນປີ 2025. ຈໍານວນດາວໂຫລດແອບັມືຖືທ່ອງທ່ຽວ

ລາວ 500,000 ຄັ້ງຕ່ໍປີພາຍໃນປີ 2025. 

18) ສູ4ຊົນປັບປຸງຂໍ້ມູນສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ ເປັນຕ້ົນແມOນ TripAdvisor ແລະ

Google Maps ໃຫ4ກວມເອົາ 80% ຂອງຈໍານວນສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດ. 

19) ສູ4ຊົນສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດເຂົ້າຮວ່ມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ 

20) ສູ4ຊົນຈັດງານຢ4ຽມຢ4ຽມເສັ້ນທາງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOບໍລິສດັທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສື່ມວນຊົນຕ່າງປະເທດ 

21) ສູ4ຊົນຜະລິດປ4າຍນໍາສະເຫນຂີໍ້ມູນແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ກວມຢOາງຫນອ້ຍ 

50% ຂອງຈໍານວນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທັງຫມດົຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

22) ສູ4ຊົນສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດໃນການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ ເພ່ືອສົງ່ເສີມການ 

ທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຢOາງຫນ້ອຍ 3 ງານໃນແຕOລະປີ. 

23) ສູ4ຊົນຜະລິດສືສ່ິ່ງພິມໂຄສະນາເຊັນ່: ແຜOນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 3,000 ສະບບັຕ່ໍປີ. 

24) ສູ4ຊົນສ້າງ ແລະ ປັບປຸງນິຕິກໍາ ແລະ ມາດຕະຖານໃນການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບມາດ 

ຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ. 

25) ສູ4ຊົນຈັດລະດັບມາດຕະຖານຂັ້ນສະຖານທ່ີພັກແຮມໃຫ4ໄດ4 10 ແຫOງ ແລະ ມາດຕະຖານການບໍລິການຮ້ານ

ອາຫານສະອາດ ແລະ ປອດໄພຂອງ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4 10 ແຫOງ ຮອດປີ 2025. 

26) ສູ4ຊົນຈັດລະດັບມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນໃຫ4ໄດ4 10 ແຫOງ ແລະ ມາດຕະຖານການບໍລິການສະປາ

ອາຊຽນໃຫ4ໄດ4 10 ແຫOງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ຮອດປ ີ2025. 

27) ສູ4ຊົນຝຶກອົບຮມົຍົກລະດບັບຸກຄະລາກອນຂອງພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4 250 ຄນົ 

28) ສູ4ຊົນສ້າງເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍໃຫ4ມີສະມາ 

ຊິກຈາກພາກທຸລະກິດກວມເອົາຢOາງຫນ້ອຍ 40% ຂອງຈໍານວນສະມາຊິກທັງຫມົດ. 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  
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13) ຍຸດທະສາດປີ 2020 – 2025 

ເພ່ືອບນັລບຸັນດາຈຸດປະສົງທ່ີໄດ4ລະບຸໃນບົດຜ່ານມາ, ຍຸດທະສາດປີ 2020 – 2025 ແມOນມີດັ່ງນີ້: 

ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 1 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງ ແລະ ປັບປຸງແຜນຍຸດທະສາດ, ແຜນພັດທະນາ, ປົກປັກຮັກສາ ແລະ ສ່ົງເສີມການ 
ທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫລາດ ແລະ ຈຸດພິເສດຂອງ ສປປ ລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 2 
ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວລາວໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສາມາດ
ເຊ່ືອມໂຍງກັບພາກພື້ນ ແລະ ສາກົນໄດ4 

ຍຸດທະສາດທີ 3 ສຸມໃສOສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງຢູO ສປປ ລາວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 4 
ເອົາໃຈໃສOປົກປັກຮັກສາສະພາບແວດລ້ອມ ເພື່ອຮັບປະກັນຄວາມຍືນຍົງຂອງການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 5 ຮັບປະກັນຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 6 
ພັດທະນາໂຄງລ່າງພື້ນຖານທ່ີຕິດພັນກັບການທ່ອງທ່ຽວ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ຢOາງ
ສະດວກສະບາຍ 

ຍຸດທະສາດທີ 7 
ເອົາໃຈໃສOປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ ການສຶກສາວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເປັນຂ້ໍມູນ
ພື້ນຖານໃນການກໍານົດນະໂຍບາຍ ແລະ ກິດຈະກໍາສ່ົງເສີມໃນຕ່ໍຫນ້າ 

ຍຸດທະສາດທີ 8 ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນຂອງກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 9 ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 10 ເພີ່ມທະວີການນໍາໃຊ4ເຕັກໂນໂລຊີທັນສະໄຫມເຂ້ົາໃນການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 11 
ຊຸກຍູ4ພາກທຸລະກິດໃນການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ງານຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ 
ເພື່ອສ້າງເຄືອຂ່າຍທາງທຸລະກິດ 

ຍຸດທະສາດທີ 12 
ເອົາໃຈໃສOຈັດກິດຈະກໍາປະຊາສໍາພັນການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4ສາມາດເຂ້ົາເຖິງຕະຫລາດກຸOມເປ້ົາຫມາຍ
ທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

ຍຸດທະສາດທີ 13 ປັບປຸງການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 14 ຊຸກຍູ4ພາກທຸລະກິດໃນການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ ເພື່ອໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 15 ປັບປຸງການຜະລິດສ່ິງພິມໂຄສະນາ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບພາບລັດທາງການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 16 
ຮັບປະກັນການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວທັງຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກ
ທຸລະກິດ ເຂ້ົາໃນການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 17 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງແຜນຍຸດທະສາດທ່ີຕິດພັນກັບການຕະຫລາດ ແລະ ການໂຄສະນາ ໃຫ4ມີຄວາມ
ສອດຄ່ອງກັບກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 

ຍຸດທະສາດທີ 18 ປັບປຸງການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ4ຮັບຂ້ໍມູນຂ່າວສານທັນຕ່ໍເວລາ 

ຍຸດທະສາດທີ 19 
ສຸມໃສOການສຶກສາວິໄຈກຸOມການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເປັນພື້ນຖານໃນການກໍານົດກິດຈະກໍາ
ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບຄວາມຕ້ອງການຕະຫລາດ 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  
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ຍຸດທະສາດທີ 20 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 21 ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 22 ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 23 ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOທຸລະກິດພັກແຮມ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 24 
ປັບປຸງມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສ່ົງເສີມການລົງທຶນຂອງທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 25 
ເພີ່ມທະວີການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂ້ັາແຂງໃຫ4ແກOທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ ການບັນເທີງໃຫ4
ມີມາດຕະຖານ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 26 ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ/ທຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 27 ປັບປຸງນິຕິກໍາທ່ີກ່ຽວຂ້ອງກັບການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ 

ຍຸດທະສາດທີ 28 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 29 ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 
ຍຸດທະສາດທີ 30 ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດດ້ານການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 
ຍຸດທະສາດທີ 31 ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 32 ປັບປຸງຫລັກສູດ ແລະ ປ້ືມຄູOມືການຝຶກອົບຮົມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 33 ເສີມສ້າງຄວາມອາດສາມາດຂອງຄູຝຶກໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 34 ສຸມໃສOການສຶກສາວິໄຈຄວາມຕ້ອງການດ້ານການພັດທະນາຊ/ກມະນຸດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 35 ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະຖາບັນສ/ສພາກລັດແລະພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ/ທ 
ຍຸດທະສາດທີ 36 ສ່ົງເສີມການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານ ແລະ ວຽກງານວິຊາຊີບທ່ອງທ່ຽວອາຊຽນ 

ຍຸດທະສາດທີ 37 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາບຸກຄະລາກອນ 

ຍຸດທະສາດທີ 38 ສຸມໃສOສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ຍຸດທະສາດທີ 39 ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 
ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 40 
ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 41 
ປັບປຸງການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນດ້ານການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 42 
ຮັບປະກັນການ ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ມີປະສິດທິພາບ ແລະ ມີປະສິດທິຜົນ. 
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14) ແຜນງານ ປີ 2020 – 2025 

14.1 ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ  

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
1. ການວາງແຜນ 

ຍຸດທະສາດທີ 1: 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງ ແລະ ປັບປຸງ
ແຜນຍຸດທະສາດ, ແຜນ
ພັດທະນາ, ປົກປັກຮັກສາ 
ແລະ ສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງຕະຫລາດ 
ແລະ ຈຸດພິເສດຂອງ ສປປ 
ລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນປົກປັກຮັກສາ ແລະ ຄຸ4ມຄອງມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາມະຊາດ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ປະຫວັດສາດ ເພື່ອການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ 
ແຜນງານທີ 2: ສ້າງແຜນສ່ົງເສີມບົດບາດຍິງຊາຍໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ແຜນງານທີ 3: ສ້າງແຜນສ່ົງເສີມການມີສ່ວນຮ່ວມຂອງຊົນເຜົ່າໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຂອງ ສປປ ລາວ 
ແຜນງານທີ 4: ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບອະນຸລັກຂອງ 
ສປປ ລາວ 
ແຜນງານທີ 5: ສ້າງແຜນແມOບົດ (Master Plan) ໃນການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວໃນ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງ 
ແຜນງານທີ 6: ປັບປຸງແຜນຍຸດທະສາດພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວປີ 2021 - 2026 
ເຊ່ິງນອນຢູOໃນແຜນລວມຂອງວຽກງານຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 7: ປັບປຸງປ້ືມຄູOມືການວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 8: ສ້າງປ້ືມຄູOການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ ເຊ່ິງລວມທັງການທ່ອງທ່ຽວແບບມີ
ຄວາມຮັບຜິດຊອບ (Reponsible Tourism) 

2. ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 2: 
ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສາມາດ
ເຊ່ືອມໂຍງກັບພາກພື້ນ 
ແລະ ສາກົນໄດ4 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ
ອາຊຽນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ
ຂອງ ສປປ ລາວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນອາຊຽນ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 4: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຂອງ ສປປ ລາວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 5: ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມຜະລິດຕະພັນຫນ່ຶງເມືອງຫນ່ຶງຜະລິດຕະພັນ 
(ODOP) ສໍາລັບການທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 6: ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບບຸນຮີດຄອງປະເພນີ
ທ້ອງຖ່ິນ 
ແຜນງານທີ 7: ສໍາຫລວດ ແລະ ພັດທະນາວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວໃຫມ່ ທ່ີສາມາດເຊ່ືອມ
ໂຍງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
ແຜນງານທີ 8: ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະ ຫນູນທຸລະກິດຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ 
(SMEs Matching Fund) ເພື່ອນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການພັດທະນາທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 9: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 10: ຮ່ວມມືບັນດາປະເທດໃນອານຸພາກພື້ນໃນການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ 
ແລະ ວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ 

3. ການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 3: ສຸມໃສO
ສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີ
ທ່າແຮງຢູO ສປປ ລາວ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງບັນຊີລາຍຊ່ືແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູO ສປປ ລາວ 

4. ການປົກປັກຮັກສາສ່ິງແວດລ້ອມ 

ຍຸດທະສາດທີ 4: 
ເອົາໃຈໃສOປົກປັກຮັກສາ
ສະພາບແວດລ້ອມ ເພື່ອ
ຮັບປະກັນຄວາມຍືນຍົງ
ຂອງການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເມືອງທ່ອງທ່ຽວສະອາດອາຊຽນ (ASEAN 

Clean Tourist City Standard) ຢູOນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ນະຄອນຫລວງພະບາງ, 
ນະຄອນປາກເຊ ແລະ ເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເມືອງທ່ອງທ່ຽວສະອາດຂອງ ສປປ ລາວ 
(Laos Clean Tourist City Standard) 
ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດການແຂOງຂັນຮັບລາງວັນການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງອາຊຽນ 
ແຜນງານທີ 4: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວແບບມີຄວາມຮັບຜິດຊອບ ເຊ່ັນ: 
ການຫລຸດຜ່ອນການນໍາໃຊ4ພາສຕິກ: ຕຸກນາ ໍ ້ດ່ືມ, ທ່ໍດູດ, ຖົງຫ້ີວ ແລະ ອ່ືນໆ 

5. ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ 

ຍຸດທະສາດທີ 5: 
ຮັບປະກັນຄວາມປອດໄພ 
ແລະ ການຮັກສາຄວາມ
ປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພ (Safety & Security Plan) ສໍາລັບນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຢູO ສປປ ລາວ 
ແຜນງານທີ 2: ສ້າງລະບຽບການຄຸ4ມຄອງ ກິດຈະກາໍທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍກັບຄວາມ
ປອດໄພຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 3: ສະຫນອງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບຄວາມປອດໄພໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 4: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ກັບການຮັກສາຄວາມ
ປອດໄພ ໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວຢູO ສປປ ລາວ 

ແຜນງານທີ 5: ສ້າງລະບົບການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີສາມາດເຂ້ົາເຖິງ
ໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
6. ການພັດທະນາໂຄງລ່າງພື້ນຖານ 

ຍຸດທະສາດທີ 6: 
ພັດທະນາໂຄງລ່າງພື້ນຖານ
ທ່ີຕິດພັນກັບ
ການທ່ອງທ່ຽວ ເຮັດໃຫ4ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງ
ໄດ4ຢOາງສະດວກສະບາຍ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະອາຊຽນ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຂອງ ສປປ ລາວ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສໍາລັບຜູ4ສູງອາຍຸ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 4: ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 5: ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

7. ການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ ສຶກສາວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 7: 
ເອົາໃຈໃສOປັບປຸງລະບົບ
ການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ 
ການສຶກສາວິໄຈ
ການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເປັນຂ້ໍ
ມູນພື້ນຖານໃນການກໍານົດ
ນະໂຍບາຍ ແລະ ກິດຈະກໍາ
ສ່ົງເສີມໃນຕ່ໍຫນ້າ 

ແຜນງານທີ 1: ປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ດໍາເນີນການສຶກສາວິໄຈກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ຢູO ສປປ ລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງຖານຂ້ໍມູນຂອງກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

8. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນ 

ຍຸດທະສາດທີ 8: ສ້າງ
ຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກ
ຄະລາກອນຂອງກົມ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 2: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 3: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການເກັບກໍາສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ລະບົບຂາເຂ້ົາຂາອອກຂອງກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

9. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ຍຸດທະສາດທີ 9: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
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14.2 ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ  

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
1. ການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ (Online Marketing) 

ຍຸດທະສາດທີ 10: ເພີ່ມ
ທະວີການນໍາໃຊ4ເຕັກໂນໂລ
ຊີທັນສະໄຫມເຂ້ົາໃນການ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກາໍທ່ອງທ່ຽວຂອງ 
ສປປ ລາວ ທ່ີສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ (Laos Tourism Image & Text 
Library) 
ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy) 

ແຜນງານທີ 3: ສ້າງແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Mobile Application) 
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos 
Tourism Branding Strategy) 
ແຜນງານທີ 4: ປັບປຸງຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ແລະ ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4
ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ ຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 5: ປັບປຸງຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ Google Map ໃຫ4ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ 
ເຊ່ັນ: ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ, ທ່ີຕ້ັງ, ເບີໂທຕິດຕ່ໍ, ຮູບພາບ ແລະ 
ອ່ືນໆ 

2.  ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ (Roadshow) 

ຍຸດທະສາດທີ 11: ຊຸກຍູ4
ພາກທຸລະກິດໃນການເຂ້ົາ
ຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ ງານຢ4ຽມຢາມ
ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອສ້າງ
ເຄືອຂ່າຍທາງທຸລະກິດ 

ແຜນງານທີ 1: ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດ 

ແຜນງານທີ 2: ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບປະ (Road Show) ກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ຢູO
ຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 

ແຜນງານທີ 4: ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 

3. ການປະຊາສໍາພັນ 

ຍຸດທະສາດທີ 12: 
ເອົາໃຈໃສOຈັດກິດຈະກໍາ
ປະຊາສໍາພັນການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ ໃຫ4ສາມາດເຂ້ົາເຖິງ
ຕະຫລາດກຸOມເປ້ົາຫມາຍທັງ
ພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດງານຢ4ຽມຢາມເສ້ັນທາງການທ່ອງທ່ຽວ (FAM Trip) ໃຫ4ແກOບໍລິສັດ
ທ່ອງທ່ຽວ ຕາມແຕOລະກະແສທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 2: ຜະລິດປ4າຍນໍາສະເໜີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູOບັນດາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຕາມ
ແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 3: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຜ່ານທາງວິດີໂອ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຕOລະ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 4: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໂດຍນໍາໃຊ4ຜູ4ມີສ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ 

ແຜນງານທີ 5: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຜ່ານສ່ືມວນຊົນຕ່າງປະເທດ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
4. ການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 13: ປັບປຸງ
ການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສຶກສາຄວາມເພິ່ງພໍໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາໃຊ4ບໍລິການຢູOສູນຂ້ໍມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ 
ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ອີງໃສOຜົນຂອງ
ການສຶກສາຄວາມເພີ່ງພໍໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ແຜນຍຸດທະສາດແບຣນ (Brand) 
ທ່ອງທ່ຽວລາວ 

5. ນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ 
ຍຸດທະສາດທີ 14: ຊຸກຍູ4
ພາກທຸລະກິດໃນການຈັດ
ງານນິທັດສະການ ແລະ 
ເທດສະການ ເພື່ອໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຜ່ານກິດຈະກາໍແຂOງຂັນກິລາ 

ແຜນງານທີ 2: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຜ່ານງານເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

6. ສ່ິງພິມໂຄສະນາ 
ຍຸດທະສາດທີ 15: ປັບປຸງ
ການຜະລິດສ່ິງພິມໂຄສະນາ 
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບພາບລັດ
ທາງການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ຜະລິດແຜOນພັບໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຕOລະ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ຜະລິດແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

7. ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination Branding) 
ຍຸດທະສາດທີ 16: 
ຮັບປະກັນການນໍາໃຊ4ສັນຍາ
ລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວທັງຈາກ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດ ເຂ້ົາໃນການໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຜ່ານທາງການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Simply Beautiful) ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນຍຸດ
ທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding 
Strategy) 

8. ການວາງແຜນການຕະຫລາດ 
ຍຸດທະສາດທີ 17: 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງແຜນຍຸດທະ
ສາດທ່ີຕິດພັນກັບການ
ຕະຫລາດ ແລະ ການ
ໂຄສະນາ ໃຫ4ມີຄວາມ
ສອດຄ່ອງກັບກຸOມຕະຫລາດ
ເປ້ົາຫມາຍ 

ແຜນງານທີ 1: ເຜີຍແຜOແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 2019 – 

2022 ໃຫ4ບັນດາແຂວງໃນຂອບເຂດທ່ົວປະເທດ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕາມແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ປ4າຍຊ້ີບອກ ໃນການເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
9. ການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິ
ກິດການ 

 

ຍຸດທະສາດທີ 18: ປັບປຸງ
ການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດ
ການ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ໄດ4ຮັບຂ້ໍມູນຂ່າວສານທັນຕ່ໍ
ເວລາ 

ແຜນງານທີ 1: ເຜີຍແຜOຫລັກການໃນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ ໃຫ4ແກOພາກສ່ວນໃນ
ຂະແຫນງການ ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງໃນຂ້ັນສູນກາງ ແລະ ຂ້ັນທ້ອງຖ່ິນ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຢູO ສປປ ລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ 

10. ການວິໄຈການຕະຫລາດ 
ຍຸດທະສາດທີ 19: ສຸມໃສO
ການສຶກສາວິໄຈກຸOມການ
ຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 
ເພື່ອເປັນພື້ນຖານໃນການ
ກໍານົດກິດຈະກໍາໃຫ4
ແທດເຫມາະກັບຄວາມ
ຕ້ອງການຕະຫລາດ  

ແຜນງານທີ 1: ສຶກສາວິໄຈພຶດຕິກໍາ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ປະເມີນຜົນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກາໍການຕະຫລາດທ່ອງທ່ຽວລາວ 

11. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 20: 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມ
ເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາ
ກອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ
ການໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ກ່ຽວກັບການໂຄສະນາໃນຮູບແບບງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ Road Show 
ແຜນງານທີ 2: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ກ່ຽວກັບການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ 
ແຜນງານທີ 3: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ກ່ຽວກັບການກະກຽມ ແລະ ສະຫນອງຂ້ໍມູຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 4: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ແຜນງານທີ 5: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການສຶກສາວິໄຈ ພຶດຕິກໍາ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

12. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ຍຸດທະສາດທີ 21: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນການໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
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14.3 ການຄຸFມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ  

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
1. ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 22: 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກO
ທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະມາຄົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງການຂົນສ່ົງໂດຍສານສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

2. ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການພັກແຮມ 

ຍຸດທະສາດທີ 23: 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກO
ທຸລະກິດພັກແຮມ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດການຈັດລະດັບມາດຕະຖານຂ້ັນສະຖານທ່ີພັກແຮມ (ໂຮງ 
ແຮມ, ຣີສອດ ແລະ ເຮືອນພັກ) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະມາຄົມໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ສະຫນັບສະຫນູນທຸລະກິດທ່ີພັກແຮມຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງໃນການ
ເຂ້ົາເຖິງລະບົບການຈັບຈອງທ່ີພັກອອນລາຍ 

3. ມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຄຸ4ມຄອງການລົງທຶນ 

ຍຸດທະສາດທີ 24: ປັບປຸງ
ມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ສ່ົງເສີມການລົງທຶນຂອງ
ທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການບໍລິິການສະປາອາຊຽນ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 3: ສ່ົງເສີມການລົງທຶນພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດໃນຂະແໜງການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 4: ປັບປຸງຖານຂ້ໍມູນການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

4. ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ ການບັນເທີງ 
ຍຸດທະສາດທີ 25: ເພີ່ມ
ທະວີການຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັາແຂງໃຫ4ແກO
ທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ 
ການບັນເທີງໃຫ4ມີ
ມາດຕະຖານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການບໍລິການຮ້ານອາຫານສະອາດ ແລະ ປອດ
ໄພຂອງ  ສປປ ລາວ 
ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຕ້ານການຄ້າມະນຸດຕ້ານການຄ້າມະນຸດ, ການໃຊ4
ຄວາມຮຸນແຮງຕ່ໍແມOຍິງ, ເດັກນ້ອຍ ແລະ ໂສເພນີ ໃນຮ້ານອາຫານ, ຮ້ານກິນດ່ືມ ແລະ 
ສະຖານບັນເທີງ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານການບັນເທີງ 

5. ການຄຸ4ມຄອງສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 26: 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກO

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງດໍາລັດວ່າດ້ວຍການຄຸ4ມຄອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ 
ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ຮ່ວມ
ກັບກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
ສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 3: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຜູ4ປະກອບການສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

6. ນິຕິກໍາ 
ຍຸດທະສາດທີ 27: ປັບປຸງ
ນິຕິກໍາທ່ີກ່ຽວຂ້ອງກັບການ
ຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
ໃຫ4ມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງນິຕິກໍາ, ຂ້ໍຕົກລົງ ແລະ ລະບຽບການໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

7. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 28: 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມ
ເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາ
ກອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ
ການຄຸ4ມຄອງທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

8. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 29: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
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14.4 ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
1. ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 

ຍຸດທະສາດທີ 30: 
ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດດ້ານການບໍລິການ
ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ 
ຮ້ານອາຫານ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄຸນນະພາບບໍລິການຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ 
ຮ້ານອາຫານ ຕາມແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

2. ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 31: 
ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດດ້ານການບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບທັກສະຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

3. ການປັບປຸງຫລັກສູດ ແລະ ປ້ືມຄູOມືການຝຶກອົບຮົມ 

ຍຸດທະສາດທີ 32: ປັບປຸງ
ຫລັກສູດ ແລະ ປ້ືມຄູOມື
ການຝຶກອົບຮົມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ປັບປຸງຫລັກສູດການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິຫານການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງຫລັກສູດການຝຶກອົບຮົມດ້ານພາສາຕ່າງປະເທດ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 3: ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງຫລັກສູດການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 4: ສ້າງສ່ືການຮຽນການສອນສໍາລັບການຝຶກອົບຮົມ 

4. ການຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ 

ຍຸດທະສາດທີ 33: ເສີມ
ສ້າງຄວາມອາດສາມາດຂອງ
ຄູຝຶກໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບທັກສະການເປັນຄູຝຶກຂອງບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 2: ຍົກລະດັບຄູຝຶກການຍົກລະດັບຄຸນນະພາບການບໍລິການ ແລະ ການ
ເອົາໃຈໃສOລູກຄ້າ 
ແຜນງານທີ 3: ຍົກລະດັບຄູຝຶກພະນັກງານນໍາທ່ຽວລະດັບຊາດ 

5. ການສຶກສາວິໄຈ 
ຍຸດທະສາດທີ 34: ສຸມໃສO
ການສຶກສາວິໄຈຄວາມ
ຕ້ອງການດ້ານການ
ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4ປະກອບການບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວເພື່ອຍົກລະດັບ
ຄຸນນະພາບຂອງການບໍລິການຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4ປະກອບການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານ
ອາຫານ ເພື່ອຍົກລະດັບຄຸນນະພາບຂອງການບໍລິການ 

6. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ຍຸດທະສາດທີ 35: 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມ

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດຂອງຄູອາຈານທ່ີສິດສອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະຖາ
ບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ 
ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງສະຖານທ່ີ, ອຸປະກອນສາທິດ ແລະ ອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອນໍາໃຊ4
ເຂ້ົາໃນການສິດສອນໃຫ4ແກOຄູອາຈານ 
ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງຫລັກສູດປະລິນຍາຕີຂອງສະຖາບັນສຶກສາ 
ແຜນງານທີ 4: ສະຫນັບສະຫນູນການຝຶກງານຂອງນັກສຶກສາຢູOຕາມຫ້ອງການພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

7. ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານ ແລະ ວຽກງານວິຊາຊີບທ່ອງທ່ຽວອາຊຽນ 
ຍຸດທະສາດທີ 36: ສ່ົງເສີມ
ການຈັດ ຕ້ັງປະຕິບັດ
ມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດ
ງານ ແລະ ວຽກງານວິຊາ
ຊີບທ່ອງທ່ຽວອາຊຽນ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານອາຊຽນ (ASEAN MICE 
Standard) 
ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານຂອງ ສປປ ລາວ (Laos 
MICE Standard) 
ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດວຽກງານວິຊາຊີບທ່ອງທ່ຽວອາຊຽນ 

8. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນ 
ຍຸດທະສາດທີ 37: 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມ
ເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາ
ກອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ
ການພັດທະນາບຸກຄະລາ
ກອນ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດຂອງບຸກຄະລາກອນພາຍໃນສະຖາບັນສ່ື
ມວນຊົນ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

9. ການວາງແຜນ 
ຍຸດທະສາດທີ 38: ສຸມໃສO
ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການ
ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

10. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 
ຍຸດທະສາດທີ 39: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ແຜນງານທີ X: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ X: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
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14.5 ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸFມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
1. ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 40: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ X: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ດ້ານການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງເຄືອຂ່າຍ 
ແຜນງານທີ X: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ແຜນງານທີ X: ຈັດງານກອງປະຊຸມການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Forum) ໂດຍມີ
ຈຸດປະສົງເຜີຍແຜOວຽກງານການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ ການທ່ອງທ່ຽວລາວໃຫ4
ສັງຄັມຮັບຮູ4 

ຍຸດທະສາດທີ 41: ປັບປຸງ
ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນດ້ານການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOພາກ
ລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວອອນລາຍ (Laos Destination Management Online 

Database) ສໍາລັບພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ແຜນງານທີ 2: ສ້າງຖານຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວລາວອອນລາຍ (Laos Tourism Online 

Database) ສໍາລັບພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(ອອກແບບຖານຂ້ໍມູນທ່ີພັດທະນາສືບຕ່ໍຈາກຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວອອນລາຍ ໂດຍການໂຮມຂ້ໍມູນຈາກກົມອ່ືນໆ
ເຂ້ົານໍາ ເຊ່ັນ: ລາຍການຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວຈາກກົມພັດທະນາ, ຄັງຮູບພາບ ແລະ 
ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຈາກກົມໂຄສະນາ, ລາຍຊ່ືຫົວຫນ່ວຍທຸລະກດິຈາກກົມຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ຫລັກສູດການຝຶກອົບຮົມຈາກ ສສວທ) 

ຍຸດທະສາດທີ 42: 
ຮັບປະກັນການ ຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາການພັດ
ທະ ນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດ ຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ມີ
ປະສິດທິພາບ ແລະ ມີປະ
ສິດທິຜົນ. 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
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15) ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ປະຈໍາປີ 2020 

ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາປະຈໍາປີ ແມOນກໍານົດຈາກແຜນງານ ປີ 2020 – 2025 ໃນບົດຜ່ານມາ, ລາຍ

ລະອຽດແມOນລະບຸໃນ ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 3: ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດປະຈໍາປ ີ2020. ກິດຈະກໍາແມOນຖືກຈັດແລງ

ໂດຍແບOງອອກເປນັ 5 ຫນ້າວຽກຄຶ: 1) ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, 2) ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ, 3) ການ

ຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, 4) ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ ແລະ 5) ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

ນອກຈາກກິດຈະກໍາແລ4ວ, ຍັງໄດ4ກໍານົດວິທີການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດ ເພ່ືອຮັບປະກັນວ່າກິດຈະກໍາຈະຖືກຈັດ

ຕ້ັງປະຕິບັດຢOາງສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ກິດຈະກໍາຂອງແຕOລະຫນ່ວຍງານ ແລະ ກົມ ແມOນມີ

ຄວາມເຊືອ່ມໂຍງ ແລະ ສະຫນັບສະຫນູນເຊິ່ງກັນ ແລະ ກັນ. ສໍາລັບງSບປະມານແມOນຍັງບໍ່ທັນສາມາດກໍານົດເຂົ້າໃນ

ແຜນນີ້ໄດ4, ເນືອ່ງຈາກຍງັຈໍາເປນັຕ້ອງມີການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມ

ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພາກສ່ວນຮັບຜິດຊອບທັງສີ່ກົມໃນຕ້ົນປ ີ 2020 ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ງSບປະມານມຄີວາມແທດ 

ເຫມາະກັບສະພາບຕົວຈິງ ແລະ ໄລຍະເວລາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ. 

 

  



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

94 

16) ໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງເຄືອຂ່າຍ 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination 

Management Network – DMN) ຫລື ເອີ້ນຫຍໍວ້່າ ເຄືອຂາ່ຍ DMN ແມOນການໂຮມຕົວກັນຂອງພາກລັດ, ພາກ

ທຸລະກິດ, ໂຄງການ ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. ຈດຸປະສງົແມOນເພ່ືອເສີມຂະຫຍາຍ

ການຮ່ວມມືທາງດ້ານການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

ອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກ (United National World Tourism Organization – UNWTO) ໄດ4ໃຫ4ຄໍາ

ນິຍາມໄວ4ວ່າ: ໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງເຄອືຂ່າຍໃນແຕOລະຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນອາດມີຄວາມ

ແຕກຕ່າງກັນ, ນັບຕ້ັງແຕOເຄືອຂ່າຍທ່ີມີແຕOອົງການຈັດຕ້ັງຂອງພາກລັດ ຈົນເຖິງເຄືອຂ່າຍທ່ີປະກອບມີທັງພາກລດັ 

ແລະ ພາກທຸລະກິດ50. ພາລະບົດບາດຕ້ົນຕໍຂອງເຄອືຂ່າຍແມOນປະກອບມ ີການສ້າງແຜນຍດຸທະສາດ, ການເກັບກໍາ 

ແລະ ວິເຄາະຂໍ້ມູນການຕະຫລາດ, ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ, ການຕິດຕາມປະເມີນຜົນ, ການ

ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນດຸ ແລະ ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ51. 

16.1 ໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງເຄືອຂ່າຍ  

ເຄືອຂ່າຍ DMN ທັງຂັ້ນສູນກາງ, ຂັນ້ແຂວງ ແລະ ຂັ້ນເມອືງ ຈະເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນ

ພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄູ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວປີ 2020 – 2025 (Destination 

Management Plan 2020 – 2025) ຂອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງຕົນ. 

ໂຄງປະກອບເຄືອຂ່າຍ DMN ຂັນ້ສນູກາງ ແມOນປະກອບມີປະທານ ແລະ ຮອງປະທານເຄອືຂ່າຍ ທ່ີເຮດັ

ຫນ້າທ່ີຊີ້ນໍາລວມ, ໂດຍມີທີມງານກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍເປນັຜູ4ສະຫນອງຂໍ້ມູນ ແລະ ປະສານງານກັບພາກສວ່ນອື່ນ 

(ແຜນວາດທີ 16.1). ເຄອືຂ່າຍຍັງປະກອບມ ີ4 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດຄື: ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດ

ການທ່ອງທ່ຽວ, ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ

ມະນຸດ. ໂດຍມີຄະນະກົມເປນັປະທານຫນວ່ຍງານ, ຄະນະພະແນກ ແລະ ວຊິາການ ເປັນຜູ4ປະສານງານຫນວ່ຍງານ. 

ສະມາຊິກແມOນປະກອບມ ີ ກະຊວງ ແລະ ພະແນກ ຖວທ, ຂະແຫນງການທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ, ສະພາການຄ້າ ແລະ 

                                                        
50 UNWTO Tourism Definitions, ຫນ້າທີ 16, 2019 
51 UNWTO Guidelines for Institutional Strengthening of Destination Management Organization, ຫນາ້ທ ີ13, 2019 
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ສະມາຄົມທຸລະກິດ, ສາຍການບນິ, ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ, ສະຖາບັນການສຶກສາ, ໂຄງການ ແລະ ອົງການຈດັຕ້ັງ

ສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ລວມໄປເຖິງເຄືອຂ່າຍ DMN ຂັ້ນແຂວງ ແລະ ຂັນ້ເມືອງ. 

16.2 ພາລະບົດບາດ ແລະ ຫນ້າທີ່ຮັບຜິດຊອບ 

ປະທານ ແລະ ຮອງປະທານເຄືອຂ່າຍ 

1) ໃຫ4ທິດຊີ້ນໍາການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ສໍາລບັປີ 2020 – 2025. ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນກິດຈະກໍາເປັນໄປຕາມທິດ

ທາງ, ໄລຍະເວລາ ແລະ ງSບປະມານທ່ີກໍານົດໄວ4. 

2) ເປັນປະທານກອງປະຊຸມເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ, ເພ່ືອຮບັຟັງການລາຍງານຄວາມຄືບຫນ້າການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດແຜນກິດຈະ ກໍາໃນ

ໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ 

1) ເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັແຜນກິດຈະກໍາປະຈໍາປີຂອງກອງເລຂາ ເຊິງ່ນອນຢູOໃນແຜນພັດທະນາ, 

ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 2020 – 2025. 

2) ກະກຽມກອງປະຊຸມເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວປະຈໍາ

ກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ, ເຊິງ່ປະກອບມ ີການຮ່າງວາລະ ແລະ ບດັເຊນີ, ຂຶ້ນແຜນງSບປະມານ, ກະກຽມສະຖານທ່ີ 

ແລະ ອຸປະກອນ, ເຊີນຜູ4ເຂົ້າຮ່ວມ, ສງັລວມເນືອ້ໃນ ແລະ ກະກຽມບົດນໍາສະເຫນີ. 

3) ພາຍຫລັງສໍາເລັດກອງປະຊຸມ, ກອງເລຂາເຄອືຂ່າຍຈະຕ້ອງເຮດັບົດບັນທຶກກອງປະຊຸມ ເຊິ່ງສັງລວມເນື້ອໃນ, 

ຄໍາຄິດຄໍາເຫັນຂອງຜູ4ເຂົ້າຮ່ວມ ແລະ ບາດກ້າວໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພ່ືອສົ່ງໃຫ4ແກOຜູ4ເຂົ້າຮ່ວມ. 

4) ເປັນເຈົ້າການໃນການນໍາໃຊ4 ແລະ ເບິ່ງແຍງຫ້ອງການເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ເຊິ່ງຕ້ັງຢູOຊັນ້ 4, ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ. 

5) ເປັນເຈົ້າການໃນການພົວພັນກັບຄະນະປະທານເຄອືຂ່າຍ, ປະທານຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ແລະ ບັນດາ

ສະມາຊິກ ໃນການສະຫນອງຂໍ້ມູນຂ່າວສານທ່ີຈໍາເປນັ ແລະ ຕິດພັນກັບວຽກງານຂອງເຄືອຂ່າຍ. 
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ແຜນວາດທີ 16.1: ໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 

 

  

ປະທານເຄືອຂ່າຍ 
ທ່ານ ສູນ ມະນີວງົ 

ຫົວຫນ້າກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ຫົວຫນ້າໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສມີການທອ່ງທ່ຽວ 

ຮອງປະທານເຄອືຂ່າຍ 
ທ່ານ ທະວີເພັດ ອຸລາ 

ຮອງຫົວຫນາ້ກົມພັດທະນາການທ່ອງທຽ່ວ 
ຜູ4ຈັດການໂຄງການພັດທະນາໂຄງລາ່ງພ້ືນຖານ 

ເພ່ືອສົ່ງເສມີການທ່ອງທຽ່ວ 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ 
ບັນດາຜູ4ປະສານງານຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ 

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
ການຕະຫລາດ
ການທອ່ງທ່ຽວ 

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
ການພັດທະນາ
ການທອ່ງທ່ຽວ 

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
ການຄຸ4ມຄອງ
ການທອ່ງທ່ຽວ 

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
ການພັດທະນາ

ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ປະທານຫນ່ວຍງານ 
ທ່ານ ບຸນລັບ 
ດວງພູມ ີ

ຮອງຫົວຫນາ້ກົມ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ປະທານຫນ່ວຍງານ 
ທ່ານ ນາງ ພອນມະລ ີ

ອິນທະພົມ 
ຮອງຫົວຫນາ້ກົມ

ພັດທະນາການທ່ອງທຽ່ວ 

ປະທານຫນ່ວຍງານ 
ທ່ານ ໄຊສມົບັດ 
ບຸນນະຜົນ 

ຮອງຫົວຫນາ້ກົມ 
ຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ປະທານຫນ່ວຍງານ 
ທ່ານ ນາງ ດາລານ ີ
ພົມມະວງົສາ 
ຮອງຫົວຫນາ້ 
ສສວທ 

ຜູFປະສານງານ 
ທ່ານ ນາງ ມະນີສາຄອນ 

ທໍາມະວົງໄຊ 
ຫົວຫນ້າພະແນກ
ປະຊາສໍາພັນ
ການທອ່ງທ່ຽວ 

ສະມາຊກິເຄອືຂ່າຍ 
- ກະຊວງ ຖວທ:  ທຸກຄະນະພະແນກຂອງທງັ 4 ກົມ, ກົມຮ່ວມມືສາກົນ, ພະແນກ ຖວທ ນະຄອນຫລວງວຽງຈນັ 
- ສະພາການຄ້າ ແລະ ອດຸສາຫະກໍາແຫOງຊາດລາວ 
- ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວລາວ, ສະມາຄມົໂຮງແຮມ ແລະ ຮາ້ນອາຫານລາວ, ສະມາຄົມພະນັກງານນາໍທ່ຽວລາວ 
- ສະມາຄົມຫັດຖະກໍາລາວ 
- ບໍລິສດັທ່ອງທຽ່ວ, ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮາ້ນອາຫານ 
- ລັດວສິາຫະກິດການບິນລາວ 
- ສະຖາບັນສຶກສາ 
- ຂະແຫນງການກ່ຽວຂອ້ງ 
- ໂຄງການ ແລະ ອງົການຈດັຕັ້ງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
- ເຄືອຂ່າຍ DMN ຂັ້ນແຂວງ ແລະ ຂັ້ນເມອືງ 
- ເຄືອຂ່າຍສີຫ່ລ່ຽມວດັທະນະທໍາລ້ານຊ້າງ 

ຜູFປະສານງານ 
ທ່ານ ນາງ ຈນັທະນງົສນິ 

ຣາຊມຸນຕຣ ີ
ວິຊາການພະແນກ 
ວາງແຜນ ແລະ 
ພັດທະນາ 

ຜູFປະສານງານ 
ທ່ານ ນາງ ສວີຽງໄຊ 

ພົມມະລາດ 
ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 
ຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດ
ບໍລິການນໍາທ່ຽວ 

ຜູFປະສານງານ 
ທ່ານ ນາງ ເພັນປະພາ 

ພົງສາ 
ຫົວຫນ້າພະແນກ 
ວິຊາການ - 
ແຜນການ 
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ປະທານຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

1) ໃຫ4ທິດຊີ້ນໍາການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນກິດຈະກໍາປະຈໍາປີຂອງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ເຊິງ່ນອນໃນແຜນພັດທະ 

ນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປ ີ2020 – 2025. ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການຈັດຕ້ັງ

ປະຕິບັດແຜນກິດຈະກໍາ ເປນັໄປຕາມທິດທາງ, ເວລາ ແລະ ງSບປະມານທ່ີກໍານົດໄວ4. 

2) ເປັນປະທານກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ປະຈໍາກາງປ ີແລະ ປະຈໍາປີ, ເພ່ືອຮັບຟັງການລາຍງານຄວາມ

ຄືບຫນ້າການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດແຜນກິດຈະກໍາຂອງຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດໃນໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ

ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. 

ຜູFປະສານງານຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

1) ເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັ, ອໍານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ຊຸກຍູ4 ໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ແຜນ

ກິດຈະກໍາປະຈໍາປີຂອງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ເຊິງ່ນອນຢູOໃນແຜນພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປ ີ2020 – 2025. 

2) ກະກຽມກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ, ເຊິ່ງປະກອບມ ີການຮ່າງວາລະ ແລະ 

ບັດເຊີນ, ຂຶນ້ແຜນງSບປະມານ, ກະກຽມສະຖານທ່ີ ແລະ ອປຸະກອນ, ເຊີນຜູ4ເຂົ້າຮ່ວມ, ສງັລວມເນືອ້ໃນ ແລະ 

ກະກຽມບົດນໍາສະເຫນີ. 

3) ພາຍຫລັງສໍາເລັດກອງປະຊຸມ, ຜູ4ປະສານງານຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ຈະຕ້ອງເຮັດບດົບນັທຶກກອງປະຊຸມ ເຊິງ່

ສັງລວມເນື້ອໃນ, ຄໍາຄດິຄໍາເຫັນຂອງຜູ4ເຂົ້າຮວ່ມ ແລະ ບາດກ້າວໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພ່ືອສົ່ງໃຫ4ແກOຜູ4ເຂົ້າຮ່ວມ 

ສະມາຊິກ 

1) ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍແມOນປະກອບມີ ພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ, ໂຄງການ ແລະ ອງົການຈັດຕ້ັງສາກົນໃນ

ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ (ເອກະສານຊອ້ນທ້າຍທີ 1: ລາຍຊື່ສະມາຊິກ). ສະມາຊິກພາກທຸລະກິດ ຈະຕ້ອງ

ປະກອບມີທຸລະກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ກົງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄດ4ກໍານົດ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ສາມາດປະກອບຄໍາຄິດ

ເຫັນເຂົ້າໃນການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເພ່ືອສະຫນັບສະຫນູນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວດັງ່ກ່າວ. 

2) ເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາຂອງຕົນ ກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍໃຫ4ມີຄວາມສອດຄອ່ງກັບແຜນພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວປີ 2020 – 2025. 

3) ລາຍງານຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາຂອງຕົນ ໃຫ4ແກOຜູ4ປະສານງານຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

ແລະ ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ, ເພ່ືອສງັລວມເຂົ້າໃນເນື້ອໃນກອງປະຊຸມເຄືອຂ່າຍປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ. 
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ຈຸດປະສົງແມOນເພ່ືອເຮດັໃຫ4 ບັນດາຜູ4ມສີ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດ ຮັບຮູ4ການຈັດ ຕ້ັງ

ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕOລະພາກສ່ວນ, ກໍານົດວິທີການຮ່ວມມື, ແລກປOຽນຊັບພະຍາກອນ ແລະ ຄວາມຮູ4

ເຊິ່ງກັນ ແລະ ກັນ. 

4) ເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊມຸເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົງ່ເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ແລະ 

ກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ. ເພ່ືອຮບັຟັງການລາຍງານຄວາມຄບືຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ

ໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. ນອກຈາກນັ້ນ, ສະມາຊິກຍງັສາມາດປະກອບ

ຄໍາຄິດຄໍາເຫັນເຂົ້າໃນການລາຍງານດັງ່ກ່າວ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບ

ສະພາບຕົວຈິງ, ມີປະສດິທິຜົນ ແລະ ມປີະສິດທິພາບຫລາຍຂຶນ້. 

16.3 ການປ>ຽນແປງຂອງໂຄງປະກອບການຈັດຕັ້ງໄລຍະປີ 2020 – 2025  

ເຄືອຂ່າຍຈະສາມາດສືບຕ່ໍດໍາເນນີໄປໄດ4ຢOາງເຂັ້ມແຂງ ແມOນຕ້ອງອາໄສການມີສ່ວນຮວ່ມຂອງຫລາຍ

ພາກສ່ວນ, ໂດຍສະເພາະແມOນພາກທຸລະກິດ ແລະ ຂະແຫນງການກ່ຽວຂ້ອງ. ໃນເບື້ອງຕ້ົນ, ໂຄງປະກອບຂອງເຄອື

ຂ່າຍ ແລະ ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ຈະມີພຽງແຕOພາກລັດທ່ີເປັນເຈົ້າການ, ພາກທຸລະກິດມີພຽງແຕOເຂົ້າຮວ່ມກອງ

ປະຊຸມ (ແຜນວາດທີ 16.3). ພາຍຫລັງທ່ີເຄອືຂ່າຍໄດ4ດໍາເນີນໄປໄດ4ໄລຍະຫນຶງ່, ພາກທຸລະກິດມີຄວາມຮັບຮູ4 ແລະ 

ເຂົ້າໃຈຫລາຍຂຶນ້ ກ່ໍຈະນໍາໄປສູOການເປນັເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ການເປັນປະທານຮວ່ມ

ໃນຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ. ພາຍໃນປ ີ2025, ພາກທຸລະກິດຈະເປັນປະທານຮ່ວມຂອງເຄອືຂ່າຍ, ພາກລັດເລີ່ມຈດັ

ສັນງSບປະມານເຂົ້າໃນກິດຈະກໍາຂອງເຄອືຂ່າຍ, ເກີດມີຂອດປະສານງານລະຫວ່າງເຄືອຂ່າຍຂັນ້ສນູກາງ, ແຂວງ ແລະ 

ເມືອງ. ບາງບັນຫາສໍາຄນັແມOນຈະຖືກສະເຫນີເຂົ້າໃນກອງປະຊຸມທຸລະກິດລາວ (Lao Business Forum – LBF)52 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ບັນຫາໄດ4ຮັບການສນົທະນາ ແລະ ຖືກແກ4ໄຂໂດຍພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ. 

  

                                                        
52 ກອງປະຊມຸທລຸະກິດລາວແມOນຈດັຂຶນ້ປີລະຄັ້ງ ໂດຍກະຊວງອດຸສາຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າ, ຮ່ວມກັບສະພາການຄາ້ ແລະ ອດຸສາຫະກໍາ
ແຫOງຊາດ ໂດຍການເປັນປະທານຂອງທ່ານນາຍົກລດັຖະມົນຕ:ີ www.lncci.la/lo/about-lbf  
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ແຜນວາດທີ 16.3: ລະດບັການມີສ່ວນຮວ່ມຂອງພາກທຸລະກິດທຽບກັບໄລຍະເວລາ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. ໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

16.4 ໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ຂອດປະສານງານໃນການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕOລະຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ເປນັ

ໄປຢOາງເລື່ອນໄຫລ, ຈຶ່ງໄດ4ກໍານົດໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງຂອງຫນ່ວຍງານເຊິງ່ປະກອບມີຜູ4ຮບັຜິດຊອບຂັ້ນພະແນກ 

ແລະ ວິຊາການທ່ີເຮັດຫນ້າທ່ີ ກະກຽມເອກະສານໃນການຂອໍະນຸມັດງSບປະມານ, ສະຫນບັສະຫນນູການຈັດຕ້ັງ

ປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ເຮັດບດົສະຫລບຸລາຍງານພາຍຫລັງສໍາເລັດການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ (ເອກະສານ

ຊ້ອນທ້າຍທີ 2). 

  

2020 2021 2022 2023 

o ເປັນປະທານຮ່ວມເຄືອຂາ່ຍ 
o ງSບປະມານຈາກພາກລດັ 
o ຂອດປະສານງານກັບເຄືອຂາ່ຍຂັ້ນ

ແຂວງ ແລະ ເມືອງ 
o ບາງບັນຫາຖືກສະເຫນີເຂົ້າໃນກອງ

ປະຊຸມ LBF 

ກາ
ນມ

ີສ່ວ
ນຮ

່ວມ
ຂອ

ງພ
າກ
ທຸລ

ະກິ
ດ 

o ເປັນເຈົ້າການໃນການຈດັຕັ້ງປະຕບິັດກິດຈະກໍາ 
o ເປັນປະທານຮ່ວມຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ 

o ເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊມຸເຄືອຂ່າຍ ແລະ ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

2024 
ໄລຍະເວລາ 

2025 
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16.5 ປະໂຫຍດຈາກການເປັນສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ 

1) ຈະໄດ4ຮບັປະໂຫຍດຂອງຜົນຈາກການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

2) ໄດ4ຮບັຂໍ້ມນູຂ່າວສານກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົງ່ເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ລາວ, ເຮັດໃຫ4ສາມາດນໍາໃຊ4ຫມູນໃຊ4ເຂົ້າໃນວຽກງານ ແລະ ທຸລະກິດຂອງຕົນເອງ. 

3) ໄດ4ຮບັສິດທິພິເສດໃນການສະຫມັກຂໍທຶນສະຫນບັສະຫນນູທຸລະກິດຂະຫນາດນອ້ຍ ແລະ ກາງ (SME 

Matching Fund) ຈາກທາງໂຄງການ, ເພ່ືອໃຊ4ເຂົ້າໃນການພັດທະນາທຸລະກິດ. 

4) ໄດ4ຮບັສິດທິພິເສດໃນການເຂົ້າຮວ່ມງານວາງສະແດງທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ. 

5) ເຂົ້າຮ່ວມທັດສະນະສຶກສາແລກປOຽນບດົຮຽນກ່ຽວກັບ ການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ. 

16.6 ການສື່ສານພາຍໃນເຄືອຂ່າຍ ແລະ ພາກສ່ວນອື່ນ  

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ການສື່ສານພາຍໃນ ແລະ ພາຍນອກເຄືອຂ່າຍ ເປນັໄປຢOາງມີປະສດິທິພາບ, ເຄືອຂ່າຍຈະຕ້ອງ 

ຫລຸດຜ່ອນບາງວິທີການສື່ສານທ່ີປະຕິບດັຜ່ານມາເຊັ່ນ: ການພິມບັດເຊີນ ແລະ ການສົງ່ແຟກ. ແລ4ວຫັນມານໍາໃຊ4

ເຕັກໂນໂລຊີໃນການສື່ສານຫລາຍຂຶນ້ເຊັນ່: WhatsApp, Email, Facebook ແລະ Website. 

WhatsApp ອາດນໍາໃຊ4ໃນວົງແຄບເຊັ່ນ: ພາຍໃນທີມງານກອງເລຂາ, ພາຍໃນກົມ ແລະ ກະຊວງ, 

ນອກຈາກນັ້ນ ແມOນການສົງ່ຂໍຄ້ວາມ WhatsApp ໂດຍກົງໃຫ4ສະມາຊິກ. Email ແມOນຄວນສ້າງໃຫ4ມີບັນຊີ

ສະເພາະຂອງເຄືອຂ່າຍເຊັນ່: info@laos-dmn.com. Facebook ແມOນສາມາດນໍາໃຊ4ບັນຊີທ່ີມີຢູOແລ4ວຂອງເຄືອ

ຂ່າຍເຊັນ່: www.facebook.com/LaosDMN. ສ່ວນ Website ແມOນຄວນສ້າງເປັນຊືສ່ະເພາະເຊັ່ນ: 

www.laos-dmn.com. ວິທີການເຫລົ່ານີ ້ນອກຈາກຈະເປນັການເພ່ີມປະສດິທິພາບໃນການສື່ສານແລ4ວ, ຍັງເປນັ

ການສ້າງພາບພົດທ່ີດີ ແລະ ຄວາມຫນ້າເຊື່ອຖືໃຫ4ແກOເຄືອຂ່າຍອີກດວ້ຍ. 
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17) ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ 

ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ (Monitoring & Evaluation) ການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດແຜນ

ພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນມີຄວາມສໍາຄັນຫລາຍ, ເພ່ືອເຮັດໃຫ4

ສາມາດວັດແທກຄວາມສໍາເລັດຂອງການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັ ແລະ ຮັບປະກັນໃຫ4ໄດ4ຜົນໄດ4ຮັບຕາມຄາດຫມາຍ. ນອກ 

ຈາກນັ້ນ, ຜົນໄດ4ຮບັຂອງການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມນີຜົນ ຍງັເປັນຂໍ້ມູນທ່ີສໍາຄນັໃຫ4ແກOການຕັດສິນໃຈແກ4

ໄຂບນັຫາ ແລະ ວາງແຜນກິດຈະກໍາໃນອະນາຄົດ53. 

ຜົນໄດ4ຮັບຂອງການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາ ຈະຖືກສງັລວມ ແລະ ລາຍງານໃນກອງປະຊຸມເຄອືຂ່າຍ

ພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ (ຕາມຕາຕະລາງ 

17.1). ບັນດາສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ ແລະ ຜູ4ເຂົ້າຮວ່ມກອງປະຊຸມ ສາມາດປະກອບຄໍາຄດິຄໍາເຫັນເຂົ້າໃນຜົນໄດ4ຮບັ 

ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. 

ນອກຈາກການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນໃນລະດບັກິດຈະກໍາແລ4ວ, ຄາດຫມາຍສູ4ຊນົທ່ີໄດ4ກໍາ 

ນົດໄວ4ໃນບົດທີ 12 ກ່ໍຈະຕ້ອງໄດ4ຮັບການປະເມີນເຊັ່ນກັນ ໂດຍສະເພາະແມOນຄາດຫມາຍສູ4ຊົນຂໍ້ທີ 1 – 5 ເຊິ່ງນອນ

ຢູOໃນລະດບັພາບລວມ. 

ທ້າຍສຸດແລ4ວ, ຜົນໄດ4ຮບັຂອງການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ຈະຕ້ອງນໍາໄປສູOການບັນລຸແຜນງານ, ຍດຸທະ

ສາດ, ຈຸດປະສົງ ແລະ ວິໄສທັດການທ່ອງທ່ຽວຮອດປ ີ2025 (ແຜນວາດທີ 11.1: ຄວາມເຊືອ່ມໂຍງຂອງວິໄສທັດ

, ຈຸດປະສົງ, ຍດຸທະສາດ, ແຜນງານ ແລະ ກິດຈະກໍາ). 

 

 

                                                        
53 ຄູOມືການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນຄວາມສາໍເລັດຂອງການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງ
ການທອ່ງທ່ຽວ (ສໍາລັບຜູ4ປະກອບການ ຫລ ືຫວົຫນວ່ຍທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ), ຫນ້າທ ີ1, ກະຊວງ ຖວທ. 
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ຕາຕະລາງ 17.1: ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ (Activity) ຜົນໄດ4ຮັບ (Output) 
ໄລຍະຜົນກະທົບ 

ຕົວຊ້ີວັດ (Indicator) 
ເກນການໃຫ4ຄະແນນ 

N/A 
ສ້ັນ ກາງ ຍາວ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

I ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ                 
1 ພະແນກວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ                                 

1.1  

 ✓                            

   ✓                          

     ✓                        

1.2  

 ✓                            

   ✓                          

     ✓                        

 

ການໃຫ4ຄະແນນ: 1 - 2 = ອ່ອນທ່ີສຸດ; 3 - 4 = ອ່ອນ; 5 - 6 = ປານກາງ; 7 - 8 = ດີ; 9 - 10 = ດີທ່ີສຸດ; N/A = Not Applicable = ບ່ໍແທດເຫມາະ 

ໃຫ4ຫມາຍເຄ່ືອງຫມາຍຖືກ (✓) ໃສJຫ້ອງຄະແນນ  
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ອະທິບາຍສັບ 

ຄໍາສັບ ຄວາມຫມາຍ 

ການທ່ອງທ່ຽວ (Tourism) 

ການທ່ອງທ່ຽວ ແມAນການເດີນທາງຈາກທ່ີຢູAອາໄສຂອງຕົນໄປທ້ອງຖ່ິນອືນ່ ຫລື 
ປະເທດອືນ່ ເພ່ືອການຢ4ຽມຢາມ, ທ່ຽວຊົມ, ພັກຜ່ອນ, ມວ່ນຊື່ນ, ແລກປAຽນ
ວັດທະນະທໍາ, ກິລາ, ສົງ່ເສີມສຸຂະພາບ, ສຶກສາຄົນ້ຄວ້າ, ວາງສະແດງ, ປະຊຸມ 
ແລະ ອື່ນໆ ໂດຍບໍ່ມຈີຸດປະສົງຊອກເຮັດວຽກ, ປະກອບອາຊບີ ເພ່ືອຫາລາຍໄດ4
ໃນຮູບແບບຕ່າງໆ54. 

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Tourism 
Destination) 

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງພ້ືນທ່ີໃດຫນຶງ່ທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວໄປ
ຢ4ຽມຢາມໂດຍໃຊ4ເວລາພັກເຊົາຢAາງຫນ້ອຍຫນຶ່ງຄືນ. ປະກອບມີຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການບໍລິການຕ່າງໆ. ຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ສາມາດເປັນໄດ4ຫລາຍລະດັບເຊັນ່: ປະເທດ, ພາກ (ເຫນອື, ກາງ, ໃຕ4), ແຂວງ, 
ເມືອງ, ບ້ານ ແລະ ເກາະດອນຕ່າງໆ55. 

ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Destination 
Management) 

ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ແມAນການຊີ້ນໍາໆພາ ແລະ ປະສານງານ ໃນການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງທຸກອງົປະກອບໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີປະກອບສວ່ນເຂົ້າ
ໃນປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍຄໍານຶງເຖິງຄວາມຕ້ອງການຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ, ປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ, ຫົວຫນວ່ຍທຸລະກິດ ແລະ ສິງ່ແວດລ້ອມ56. 

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການ
ທ່ອງ ທ່ຽວ (Destination 
Management Plan – DMP) 

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ແມAນເອກະສານທ່ີສ້າງ ແລະ ນໍາໃຊ4ຮ່ວມກັນ ຂອງບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃນຊ່ວງໄລຍະເວລາໃດຫນຶ່ງ. ມີການກໍານົດພາລະ
ບົດບາດ ແລະ ຫນ້າທ່ີຮບັຜິດຊອບຂອງບນັດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາທ່ີຊັດເຈນໃນແຕAລະໄລຍະ57. 

                                                        
54 ກົດຫມາຍວາ່ດ້ວຍການທອ່ງທ່ຽວ (ສະບັບປັບປງຸ), ຫນາ້ທ ີ1,ເລກທ ີ32/ສພຊ, ນະຄອນຫລວງວຽງຈນັ, ວນັທີ 24 ກໍລະກົດ 2013 
55 ຄູAມືການພັດທະນາ, ສົ່ງເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທອ່ງທ່ຽວ, ຫນາ້ທ ີ1, ກະຊວງ ຖວທ 
56 Principles for Developing Destination Management Plans, ຫນ້າທີ 3, Visit England 
57 Principles for Developing Destination Management Plans, ຫນ້າທີ 3, Visit England 
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ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
(Visitor Flow) 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແມAນການສະແດງເຖິງການເຄືອ່ນຍ້າຍຂອງກຸAມນັກທ່ອງ
ທ່ຽວທ່ີມີພຶດຕິກໍາ, ກິດຈະກໍາ, ຄວາມສົນໃຈ ແລະ ແຮງຈງູໃຈຄ້າຍຄືກັນໃນຈດຸ 
ຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃດຫນຶງ່. ນບັຕ້ັງແຕAດ່ານສາກົນເຂົ້າມາ ສປປ 
ລາວ, ຮູບແບບການເດນີທາງ, ກິດຈະກໍາທ່ີເຮັດ, ແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄປຢ4ຽມ 
ຢາມ, ປະເພດທ່ີພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ອື່ນໆ. ກະແສນກັທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງມີ
ຈໍານວນທ່ີຫລາຍ ແລະ ມີການເຄືອ່ນຍ້າຍໃນຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ
ທ່ີສາມາດກໍານົດລົງໃນແຜນທ່ີໄດ458. ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ = ກິດຈະກໍາຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ + ຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
(Destination Management 
Network – DMN) 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຫລື ເອີ້ນຫຍໍ້ວ່າ ເຄອືຂ່າຍ DMN ແມAນການໂຮມຕົວກັນຂອງພາກລັດ, ພາກ
ທຸລະກິດ, ໂຄງການ ແລະ ອງົການຈດັຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. 
ຈຸດປະສົງແມAນເພ່ືອເສມີຂະຫຍາຍການຮວ່ມມືທາງດ້ານການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ.  

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
(Taskforce) 

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ແມAນການໂຮມໂຕກັນຂອງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອເຮດັວຽກຮ່ວມກັນໃນຫນ້າວຽກໃດຫນຶ່ງ
ເຊັ່ນ ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ, ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນດຸໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ. ໃນເຄືອຂ່າຍໃດຫນຶງ່ ອາດປະກອບມີຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ຫນຶ່ງ ຫລ ືຫລາຍຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ. ນອກຈາກນັ້ນ, ຫນ່ວຍງານສະເພາະ
ກິດ ຍັງສາມາດສ້າງຂຶນ້ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການດຶງເອົາ
ບັນດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມໃນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃດຫນຶງ່ ມາເຮດັວຽກຮວ່ມກັນ.  

 

 

 

 

                                                        
58 ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທອ່ງທ່ຽວລາວປ ີ2016 – 2018, ຫນ້າທີ 37 
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ເອກະສານອ້າງອີງ 

- ຄູAມືບໍລິຫານໂຄງການ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ, ສປປ ລາວ, ສໍາລັບປີ
2015 – 2019 

- ຂໍ້ຕົກລົງຂອງລດັຖະມົນຕີວ່າການ ວ່າດ້ວຍການແຕAງຕ້ັງຄະນະບໍລິຫານງານເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂັນ້ສນູກາງ ສໍາລບັໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ເລກທີ 753/ຖວທ, ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ລົງວັນທີ 06/07/2015 

- ບົດລາຍງານສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວປະຈໍາປີ 2018, ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 

- UNWTO Tourism Highlights 2018 Edition 
- The Travel & Tourism Competitiveness Report 2017, World Economic Forum 
- ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2016 – 2018 

- ວິໄສທັດ 2030, ຍຸດທະສາດຮອດປີ 2025 ແລະ ແຜນພັດທະນາວຽກງານ ຖວທ ສໍາລບັປີ 2016 - 2020,
ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2016 

- Country Brand Ranking 2017 - 2018, Tourism Edition, Bloom Consulting 
- ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy), ກົມໂຄສະນາ

ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

- ແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວປີ 2019 – 2022, ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ 
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 

- ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍການທ່ອງທ່ຽວ (ສະບບັປບັປງຸ), ສະພາແຫAງຊາດ, ວັນທີ 24 ກໍລະກົດ 2013 

- ມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ, ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ ແລະ TIIG 2 / ADB 

- ຄູAມືການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັ 
ທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

- ຄູAມືການຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 01 ສໍາ
ລັບຜູ4ປະກອບການ ຫລື ຫົວຫນວ່ຍທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ, ILO – SBC 

- ASEAN Tourism Crisis Communication Manual (Incorporating Best Practices of PATA & 
UNWTO) 

- ຄູAມືການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນຄວາມສໍາເລດັຂອງການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (ສໍາລັບຜູ4ປະກອບການ ຫລື ຫົວຫນວ່ຍທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ), ກະຊວງ 
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ. 

- Principles for Developing Destination Management Plans, Visit England 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍ 

ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 1: ລາຍຊື່ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ  

ລໍາດັບ ພາກສ່ວນ ຊ່ື ແລະ ນາມສະກຸນ ຕໍາແຫນ່ງ 

  ຄະນະປະທານເຄືອຂ່າຍ     

1 ກະຊວງ ຖວທ, ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ (ຄສທ) ທ່ານ ສູນ ມະນີວົງ ຫົວຫນ້າກົມ 

2 ກະຊວງ ຖວທ, ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ (ກພທ) ທ່ານ ທະວີເພັດ ອຸລາ ຮອງຫົວຫນ້າກົມ 

  ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ     

3 ຄສທ, ພະແນກປະຊາສໍາພັນການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ານ ນາງ ມະນີສາຄອນ ທໍາມະວົງໄຊ ຫົວຫນ້າພະແນກ 

4 ກພທ, ພະແນກວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາ ທ່ານ ນາງ ຈັນທະນົງສິນ ຣາຊມຸນຕຣີ ວິຊາການ 

5 ຄກທ, ພະແນກຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດບໍລິການນໍາທ່ຽວ ທ່ານ ນາງ ສີວຽງໄຊ ພົມມະລາດ ຮອງຫົວໜ້າພະແນກ 

6 ສສວທ, ພະແນກວິຊາການ - ແຜນການ ທ່ານ ນາງ ເພັນປະພາ ພົງສາ ຫົວໜ້າພະແນກ 

  ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ     

7 ກະຊວງ ຖວທ, ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ (ຄສທ) ທ່ານ ບຸນລັບ ດວງພູມີ ຮອງຫົວຫນ້າກົມ 

8 ຄສທ, ພະແນກກິດຈະກໍາການຕະຫລາດທ່ອງທ່ຽວ ທ່ານ ເກດຕະສອນ ສຸນດາລາ ຫົວຫນ້າພະແນກ 

9 ຄສທ, ພະແນກປະຊາສໍາພັນການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ານ ລິດທິສັກ ວໍລະລາດ ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 

10 ຄສທ, ພະແນກວິໄຈການຕະຫລາດ ທ່ານ ວົງເດືອນ ແກ4ວສຸລິວົງ ຮອງຫົວໜ້າພະແນກ 

11 ຄສທ, ພະແນກວິໄຈການຕະຫລາດ ທ່ານ ຈິດປະສົງ ສຸລິເດດ ຮອງຫົວໜ້າພະແນກ 

12 ຄສທ, ພະແນກບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ານ ທອງປານ ສິລິປັນຍາ ຫົວຫນ້າພະແນກ 
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  ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ     

13 ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ (ກພທ) ທ່ານ ນາງ ພອນມະລີ ອິນທະພົມ ຮອງຫົວຫນ້າກົມ 

14 ກພທ, ພະແນກວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາ ທ່ານ ນາງ ຈໍາພອນ ວົງສາ ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 

15 ກພທ, ພະແນກວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາ ທ່ານ ນາງ ພອນມະນີ ສຸຂະທໍາມະວົງ ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 

16 ກພທ, ພະແນກທ່ອງທ່ຽວອະນຸລັກ ທ່ານ ໄຊປະສົງ ວົງສັກ ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 

17 ກພທ, ພະແນກສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ທ່ານ ໂອເງິນ ປັນຍານຸວົງ ຫົວຫນ້າພະແນກ 

18 ກພທ, ພະແນກວິໄຈ ແລະ ບໍລິຫານການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ານ ບຸນທະວີ ສີສະວາ ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 

  ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ?ມຄອງທ່ອງທ່ຽວ     

19 ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ (ຄກທ) ທ່ານ ໄຊສົມບັດ ບຸນນະຜົນ ຮອງຫົວໜ້າກົມ 

20 ຄກທ, ພະແນກຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດບໍລິການນໍາທ່ຽວ ທ່ານ ນາງ ສີພອນໄພ ສິດທິໄຊ ຫົວໜ້າພະແນກ 

21 ຄກທ, ພະແນກຄຸ4ມຄອງທລຸະກິດບລໍິການສະຖານທີ່ພັກແຮມ ທ່ານ ບຸນເສີດ ໄຊຍະແສງ ຮອງຫົວໜ້າພະແນກ 

22 ຄກທ, ພະແນກມາດຕະຖານການທ/ທ ແລະ ຄ/ຄການລົງທຶນ ທ່ານ ນາງ ອາລຸນນີ ປັນຍາສິດ ຮອງຫົວໜ້າພະແນກ 

23 ຄກທ, ພະແນກຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດຮ/ອ ແລະ ສ/ຖບັນເທີງ ທ່ານ ແພງສອນ ຂຸນສໍານານ ຮອງຫົວໜ້າພະແນກ 

24 ຄກທ, ພະແນກຄຸ4ມຄອງສະຖານທີທ່່ອງທ່ຽວ ແລະ ບລໍິຫານ ທ່ານ ນາງ ວິໄລວັນ ເຮືອຫານຊະນະ ຮອງຫົວໜ້າພະແນກ 

  ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ     

25 ສະຖາບັນສ່ືມວນຊົນ, ວ/ທ ແລະທ່ອງທ່ຽວ (ສສວທ) ທ່ານ ນາງ ດາລານີ ພົມມະວົງສາ ຮອງຫົວຫນ້າສະຖາບັນ 

26 ສສວທ, ພະແນກຝຶກອົບຮົມ ທ່ານ ພູທອນ ດາລາລົມ ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 
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  ພາກລັດ     

27 ກະຊວງ ຖວທ, ກົມຮ່ວມມືສາກົນ   

28 ພະແນກ ຖວທ ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ   

29 ກະຊວງໂຍທາທິການ ແລະ ຂົນສ່ົງ, ກົມຂົນສ່ົງທາງບົກ     

30 ກະຊວງອຸດສາຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າ, ກົມການຄ້າພາຍໃນ     

31 ກະຊວງປ4ອງກັນຄວາມສະຫງQບ, ກົມຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວ     

32 ກະຊວງຊັບພະຍາກອນທ/ຊ ແລະ ສ/ລ, ກົມຄວບຄຸມມົນລະພິດ     

33 ກະຊວງວິທະຍາສາດ ແລະ ຕ/ຊ, ກົມມາດຕະຖານ ແລະ ວັດແທກ     

34 ກະຊວງແຮງງານ ແລະ ສ/ກສັງຄົມ, ກົມພັດທະນາສີມືແຮງງານ     

35 ກະຊວງສຶກສາທິການ ແລະ ກິລາ, ກົມອາຊີວະສຶກສາ     

36 ກະຊວງສາທາລະນະສຸກ, ກົມອະນາໄມ     

37 ກະຊວງການຕ່າງປະເທດ, ກົມກົງສູນ     

  ພາກທຸລະກິດ     

38 ລັດວິສາຫະກິດການບິນລາວ   

39 ສະພາການຄ້າ ແລະ ອຸດສາຫະກໍາແຫRງຊາດລາວ   

40 ສະມາຄົມໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານລາວ   

41 ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວລາວ   

42 ສະມາຄົມຫັດຖະກໍາລາວ   

43 ສະມາຄົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວລາວ   
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44 ເຄືອຂ່າຍສ່ີຫລ່ຽມວັດທະນະທໍາລ້ານຊ້າງ   

45 ເຄືອຂ່າຍ DMN ແຂວງຫລວງພະບາງ   

46 ເຄືອຂ່າຍ DMN ແຂວງວຽງຈັນ     

47 ເຄືອຂ່າຍ DMN ເມືອງວັງວຽງ     

48 ເຄືອຂ່າຍ DMN ພາກໃຕ4ຂອງລາວ     

49 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Exo    

50 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Green Discovery   

51 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Nakarath   

52 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Laos Mood   

53 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Asian Trails   

54 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ MP   

55 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Arasa Tour Laos   

56 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Xang Lao   

57 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Lao Top   

58 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Diethelm   

59 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວແມRຂອງລາວ   

60 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວສາຍໄຫມທອງ   

61 ບໍລິສັດລາວນິດຊິດທ່ອງທ່ຽວ   

62 ໂຮງແຮມ Landmark Mekong Riverside   
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63 ໂຮງແຮມ Crowne Plaza   

64 ໂຮງແຮມເສດຖາພາເລດ   

65 ໂຮງແຮມດອນຈັນພາເລດ   

66 ໂຮງແຮມລາວພລາຊ່າ   

67 Long Thanh Vientiane Golf Club   

68 Lakeview Vientiane Golf Club   

69 ວາລະສານເມືອງລາວ   

70 Hospitality Tourism Management - HTM   

  ສະຖາບັນສຶກສາ, ໂຄງການ ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນ     

71 ມຊ, ພາກວິຊາການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໂຮງແຮມ   

72 ມຊ, ຄະນະປRາໄມ4, ພາກວິຊາທ່ອງທ່ຽວອະນຸຮັກ   

73 ສະຖາບັນລານິດ   

74 ສະຖານທູດອັງກິດ   

75 ໂຄງການພ/ນທັກສະດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ (LAO/029)   

76 ອົງການ Swisscontact   

77 ອົງການ GIZ, RELATED, IAI Project   

78 ໂຄງການ TIIG Project / ADB   

79 ໂຄງການ TIIG Project / ADB   

80 ໂຄງການ TIIG Project / ADB   
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2: ໂຄງປະກອບຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.1: ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 

  
ທ່ານ ບຸນລັບ ດວງພູມ ີ

ຮອງຫົວຫນາ້ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ມະນີສາຄອນ ທາໍມະວງົໄຊ 

ຫົວຫນ້າພະແນກປະຊາສາໍພັນການທອ່ງທ່ຽວ 

ພະແນກປະຊາສໍາພັນ 

ການທອ່ງທ່ຽວ 

ພະແນກກິດຈະກໍາການ
ຕະຫລາດທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກວິໄຈການຕະຫລາດ
ການທອ່ງທ່ຽວ 

ພະແນກບໍລິການຂໍມູ້ນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ມະນີສາຄອນ ທາໍມະວງົໄຊ 

ຫົວຫນ້າພະແນກ 

ຜູ4ຮັບຜິດຊອບ 

ຂັ້ນພະແນກ 

ຜູ4ປະສານງານຫນ່ວຍງານ 

ປະທານຫນ່ວຍງານ 

ວິຊາການ 

ທ່ານ ນາງ ພູວນັ ໄຊເສນາ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ທ່ານ  ຈິດປະສົງ ສຸລິເດດ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ທ່ານ  ສີພອນ ແກ4ວມະນີວງົ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ທ່ານ ນາງ ຂວັນຕາ ທ່ານ ນາງ ສດຸາລ ີ ທ່ານ ທູນສະຫວດັ ທ່ານ ຍິ່ງ ເຕRຍເລົ່າ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.2: ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

  
ທ່ານ ນາງ ພອນມະລ ີອິນທະພົມ 

ຮອງຫົວຫນາ້ກົມພັດທະນາການທ່ອງທຽ່ວ 

ທ່ານ ນາງ  ຈນັທະນງົສນິ ຣາຊມນຸຕຣ ີ

ວິຊາການພະແນກວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາ 

ພະແນກວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາ ພະແນກທ່ອງທ່ຽວອະນລຸັກ 
ພະແນກສໍາຫລວດ ແລະ 
ຈັດສນັແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກວິໄຈການທອ່ງທ່ຽວ 
ແລະ ບໍລຫິານ 

ທ່ານ ສົມໄຊ ສີປະເສດີ 

ຫົວຫນ້າພະແນກ 

ຜູ4ຮັບຜິດຊອບ 

ຂັ້ນພະແນກ 

ຜູ4ປະສານງານຫນ່ວຍງານ 

ປະທານຫນ່ວຍງານ 

ວິຊາການ 

ທ່ານ ໄຊປະສງົ ວງົສັກ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ທ່ານ ໂອເງິນ ປັນຍານວຸົງ 

ຫົວຫນ້າພະແນກ 

ທ່ານ ບຸນທະວີ ສສີະວາ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ທ່ານ ແສງສະຫວ່າງ ທ່ານ ເລີດປນັຍາ ທ່ານ ນາງ ລາໍພິດ ທ່ານ ນາງ ພວງວັນ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.3: ການຄຸ?ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

  
ທ່ານ ໄຊສມົບັດ ບຸນນະຜົນ 

ຮອງຫົວຫນາ້ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ສວີຽງໄຊ ພົມມະລາດ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດນໍາທ່ຽວ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ 

ທຸລະກິດນໍາທ່ຽວ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດ
ການພັກແຮມ 

ພະແນກມາດຕະຖານ
ການທອ່ງທ່ຽວ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ

ການລງົທນຶ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດຮາ້ນ
ອາຫານ ແລະ ສ/ຖທີ່ບັນເທີງ 

ທ່ານ ນາງ ສີພອນໄພ ສິດທິໄຊ 

ຫົວຫນ້າພະແນກ 

ຜູ4ຮັບຜິດຊອບ 

ຂັ້ນພະແນກ 

ຜູ4ປະສານງານ
ຫນ່ວຍງານ 

ປະທານ 

ຫນ່ວຍງານ 

ວິຊາການ 

ທ່ານ ບຸນເສດີ ໄຊຍະແສງ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ທ່ານ ນາງ ອາລຸນນີ ປນັຍາສິດ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ທ່ານ ແພງສອນ ຂຸນສາໍນານ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ທ່ານ ນາງ ລດັຕະນາ ທ່ານ ນາງ ສຸພາພອນ ທ່ານ ນາງ ນອ້ຍ ສະພັງທອງ ທ່ານ ນາງ ຫດັສະດາວງົ 

ທ່ານ ນາງ ວິໄລວັນ  

ເຮືອຫານຊະນະ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ ບໍລຫິານ 

ທ່ານ ນາງ ແກ4ວມະນ ີ
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.4: ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

 

 

  

ທ່ານ ນາງ ດາລານ ີພົມມະວງົສາ 

ຮອງຫົວຫນາ້ສະຖາບນັສືມ່ວນຊົນ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທຽ່ວ 

ທ່ານ ນາງ ເພັນປະພາ ພົງສາ 

ຫົວຫນ້າພະແນກວິຊາການ - ວາງແຜນ 

ພະແນກວິຊາການ - ວາງແຜນ ພະແນກຝຶກອົບຮມົ 

ທ່ານ ນາງ ເພັນປະພາ ພົງສາ 

ຫົວຫນ້າພະແນກ 

ຜູ4ຮັບຜິດຊອບ 

ຂັ້ນພະແນກ 

ຜູ4ປະສານງານຫນ່ວຍງານ 

ປະທານຫນ່ວຍງານ 

ວິຊາການ 

ທ່ານ ພູທອນ ດາລາລົມ 

ຮອງຫົວຫນາ້ພະແນກ 

ທ່ານ ນາງ ກົມວິໄລ 

ທ່ານ ນາງ ກິດຖູນາ 

ທ່ານ ນາງ ເພັດສະຫມນູ 

ທ່ານ ນາງ ມນີາ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 3: ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດປະຈໍາປີ 2020 

ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 3.1: ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

I ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ   
ກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

1 ການວາງແຜນ                             

1.1 

ສ້າງແຜນປົກປັກຮັກສາ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາມະ
ຊາດ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ 
ປະຫວັດສາດ ເພື່ອການທ່ອງ 
ທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກບັແຜນນ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

1.2 

ສ້າງແຜນສ່ົງເສີມບົດບາດຍິງຊາຍ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ 
ສປປ ລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.3 

ສ້າງແຜນສ່ົງເສີມການມີສ່ວນ
ຮ່ວມຂອງຊົນເຜົ່າໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ                           

1.4 

ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບ
ອະນຸລັກຂອງ ສປປ ລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ຫລັກການໆວິເຄາະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ເຂ້ົາໃນການສ້າງແຜນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກທ່ອງທ່ຽວ
ອະນຸລັກ 

                          

1.5 

ສ້າງແຜນແມRບົດ (Master 

Plan) ໃນການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໃນຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີ
ທ່າແຮງ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.6 

ປັບປຸງແຜນຍຸດທະສາດພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວປີ 2021 - 

2026 ເຊ່ິງນອນຢູRໃນແຜນລວມ
ຂອງວຽກງານ ຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ນໍາໃຊ4ຫລັກການໆວິເຄາະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ເຂ້ົາໃນການສ້າງແຜນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

1.7 
ປັບປຸງປ້ືມຄູRມືການວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

1.8 

ສ້າງປ້ືມຄູRການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນ
ຍົງ ເຊ່ິງລວມທັງການທ່ອງທ່ຽວ
ແບບມີຄວາມຮັບຜິດຊອບ 
(Reponsible Tourism) 

 - ກໍານົດຂົງເຂດເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ                           

2 ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ                             

2.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີ
ສ່ວນຮ່ວມອາຊຽນ (ASEAN 
Community Based Tourism 
Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກທ່ອງທ່ຽວ
ອະນຸລັກ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີ
ສ່ວນຮ່ວມຂອງ ສປປ ລາວ  
(Laos Community Based 
Tourism Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ  

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກທ່ອງທ່ຽວ
ອະນຸລັກ                           

2.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນອາຊຽນ 
(ASEAN Homestay 
Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກທ່ອງທ່ຽວ
ອະນຸລັກ                           

2.4 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຂອງ 
ສປປ ລາວ (Laos Homestay 

Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກທ່ອງທ່ຽວ
ອະນຸລັກ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.5 

ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມ
ຜະລິດຕະພັນຫນ່ຶງເມືອງຫນ່ຶງ
ຜະລິດຕະພັນ (ODOP) ສໍາລັບ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດຜະລິດຕະພັນ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ກົມສ່ົງເສີມຜະລິດຕະ
ພັນສິນຄ້າ, ກະຊວງອຸດສາຫະກໍາ ແລະ 
ການຄ້າ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

2.6 

ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມ
ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ
ກ່ຽວກັບບຸນຮີດຄອງປະເພນີ
ທ້ອງຖ່ິນ (Local Event & 

Festival) ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ກໍານົດຜະລິດຕະພັນ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ                           

2.7 

ປັບປຸງຫໍພິພິດຕະພັນຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ຄວາມຕ້ອງການຂອງກຸRມ
ຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 

 
ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.8 

ສໍາຫລວດ ແລະ ພັດທະນາວົງ
ຈອນການທ່ອງທ່ຽວໃຫມ່ ທ່ີ
ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດວົງຈອນທ່ີສາມາດເຊ່ືອມໂຍງ
ກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວປັດຈຸບັນ ໂດຍ
ຮ່ວມມືກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ວົງ
ຈອນການທ່ອງທ່ຽວສ່ີຫລ່ຽມ
ວັດທະນະທໍາລ້ານຊ້າງ ແລະ ອ່ືນໆ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

2.9 

ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນ
ທຸລະກິດຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ 
ກາງ (SMEs Matching Fund) 
ເພື່ອນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການພັດທະນາ
ທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

 - ຄັດເລືອກທຸລະກິດ ໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບກິດຈະກໍາອ່ືນເຊ່ັນ: ການທ່ອງທ່ຽວ
ແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ, ເຮືອນພັກ
ແຮມປະຊາຊົນ, ການຜະລິດຫັດຖະກໍາ 
ແລະ ອ່ືນໆ 
  - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ                           

2.10 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງ 
ສປປ ລາວ (Laos Tourism 

Attraction Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.11 

ຮ່ວມມືບັນດາປະເທດໃນອານຸ
ພາກພື້ນ ໃນການພັດທະນາ
ຜະລິດຕະພັນ ແລະ ວົງຈອນ
ການທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ 
(Regional Product) 

 - ນໍາໃຊ4ຫລັກການວິເຄາະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດ
ພາກືພນ້ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

3 ການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ                             

3.1 

ສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງ ຢູR ສປປ 
ລາວ ຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ແຕRລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສໍາຫລວດ ແລະ 
ຈັດສັນ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

3.2 
ປັບປຸງບັນຊີລາຍຊ່ືແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວຢູR ສປປ ລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການເກັບກາໍຂ້ໍມູນ ອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4 ການປົກປັກຮັກສາສ່ິງແວດລ້ອມ                             

4.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເມືອງທ່ອງທ່ຽວສະອາດອາຊຽນ 
(ASEAN Clean Tourist City 
Standard) ຢູRນະຄອນຫລວງ
ວຽງຈັນ, ນະຄອນຫລວງພະບາງ, 
ນະຄອນປາກເຊ ແລະ ເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ກໍານົດເມືອງທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

4.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເມືອງທ່ອງທ່ຽວສະອາດຂອງ 
ສປປ ລາວ (Laos Clean 
Tourist City Standard) 

 - ກໍານົດເມືອງທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ                           

4.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດການແຂRງຂັນຮັບ
ລາງວັນການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນ
ຍົງອາຊຽນ (ASEAN 
Sustainable Tourism 
Award) 

 - ກໍານົດພາກສ່ວນເຂ້ົາຮ່ວມຮັບ
ລາງວັນ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.4 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບມີຄວາມ
ຮັບຜິດຊອບ (Responsible 

Tourism) ເຊ່ັນ: ການ
ຫລຸດຜ່ອນການນໍາໃຊ4ພາສຕິກ: 
ຕຸກນາ ໍ ້ດ່ືມ, ທ່ໍດູດ, ຖົງຫ້ີວ ແລະ 
ອ່ືນໆ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ຮ່ວມກັບພາກສ່ວນອ່ືນທ່ີເຮັດວຽກ 
ແລະ ສ່ົງເສີມຂົງເຂດນ້ີເຊ່ັນ: ອົງການ 
GIZ, Swisscontact, ພາກລັດ ແລະ 
ພາກທຸລະກິດ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

5 ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ                             

5.1 

ສ້າງແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພ 
(Safety & Security Plan) 
ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຢູR ສປປ 
ລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ກົມຕໍາຫລວດທ່ອງ
ທ່ຽວ, ກະຊວງປ4ອງກັນຄວາມສະຫງQບ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.2 

ສ້າງລະບຽບການຄຸ4ມຄອງ 
ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີຄວາມ
ສ່ຽງຕ່ໍກັບຄວາມປອດໄພຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ກົມຕໍາຫລວດທ່ອງ
ທ່ຽວ, ກະຊວງປ4ອງກັນຄວາມສະຫງQບ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

5.3 

ສະຫນອງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບຄວາມ
ປອດໄພໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກRນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ອອກແບບເນ້ືອໃນ ແລະ ພາສາທ່ີ
ແທດເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດວິທີການສະຫນອງຂ້ໍມູນທ່ີ
ແທດເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ເຊ່ິງປະກອບມີທາງອອນລາຍ (ແອບມື
ຖືທ່ອງທ່ຽວ, ເວັບໄຊ, ສ່ືສັງຄົມອອນ
ລາຍ) ແລະ ທາງອອຟລາຍ ເຊ່ັນ: ປ4າຍ
ເຕືອນ, ປ4າຍຫ້າມ, ແຜRນພັບ ແລະ 
ອ່ືນໆ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.4 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກR
ພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ກັບການ
ຮັກສາຄວາມປອດໄພ ໃຫ4ແກRນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຢູR ສປປ ລາວ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ກົມຕໍາຫລວດທ່ອງ
ທ່ຽວ, ກະຊວງປ4ອງກັນຄວາມສະຫງQບ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

5.5 

ສ້າງລະບົບການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ 
ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີສາມາດ
ເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ 

- ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ ກົມຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວ
, ກະຊວງປ4ອງກັນຄວາມສະຫງQບ  
 - ສ້າງສາຍດ່ວນຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວ 
 - ບັນຈຸເຂ້ົາໃນແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ເຊ່ັນ ເບີໂທສາຍດ່ວນຫາຕໍາຫລວດທ່ອງ
ທ່ຽວທ່ີສາມາດສ່ືສານພາສາອັງກິດ, ເບີ
ໂທສະຖານທູດແຕRລະປະເທດ 

ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6 ການພັດທະນາໂຄງລ່າງພື້ນຖານ                             

6.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະອາຊຽນ 
(ASEAN Public Toilet 
Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

6.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos Public Toilet 

Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

6.3 

ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກ
ໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສໍາລັບຜູ4
ສູງອາຍຸ ແລະ ຄົນພິການ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອີງໃສRປ້ືມຄູRມືແນະນໍາການກໍ່ສ້າງສ່ິງ
ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນສະຖານທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວສໍາລັບຄົນພິການ ແລະ ຜູ4ສູງ
ອາຍຸ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.4 

ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກ ຕາມເສ້ັນທາງ
ເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
(Directional Signpost) ອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

6.5 

ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Tourist 

Information Center) ອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

7 ການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ ສຶກສາວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ                             

7.1 
ປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ 
(Laos Tourism Statistic) 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: 
ຈໍາແນກສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວໂດຍແບRງ
ຕາມກະແສ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວິໄຈ ແລະ 
ບໍລິຫານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7.2 
ດໍາເນີນການສຶກສາວິໄຈກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ຢູR ສປປ ລາວ 
(Visitor Flow Analysis) 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ການ
ສໍາພາດກຸRມຕົວຢRາງໂດຍແບRງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4
ເຂ້ົາໃຈຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ຄວາມ
ເພິ່ງພໃໍຈຂອງແຕRລະກະແສຫລາຍຂ້ຶນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກວິໄຈ ແລະ 
ບໍລິຫານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

7.3 
ປັບປຸງຖານຂ້ໍມູນຂອງກົມ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກວິໄຈ ແລະ 
ບໍລິຫານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

8 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກRບຸກຄະລາກອນ                             

8.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການຂຽນ
ບົດສະເຫນີໂຄງການໃຫ4ແກR
ພະນັກງານກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກວາງແຜນ 
ແລະ ພັດທະນາ 

                          

8.2 

ສ້າງປ້ືມຄູRມືການນໍາໃຊ4ເຄ່ືອງມື 
GPS ແລະ ໂປຣແກຣມ GIS ເຂ້ົາ
ໃນວຽກງານສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດ
ສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກການນໍາໃຊ4
ເຄ່ືອງມື GPS ແລະ ໂປຣແກຣມ 
GIS ເຂ້ົາໃນວຽກງານສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ໃຫ4ແກRພະນັກງານກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

8.4 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກR
ພະນັກງານສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດ
ສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (GPS, 

Drone, Computer ສໍາລັບ
ອອກແບບ) 

  
ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

8.5 
ສ້າງປ້ຶມຄູRມືການເກັບກໍາຂ້ໍມູນ
ສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກສໍາຫລວດ 
ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

8.6 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກສະຖິຕິການ 
ທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ພະນັກງານໃນຂະ 
ແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຂ້ັນສູນກາງ 

  
ພະແນກວິໄຈ ແລະ 
ບໍລິຫານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.7 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບລະບົບ
ການເກັບກໍາສະຖິຕິ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ພະນັກງານໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຂ້ັນ
ທ້ອງຖ່ິນ 

  
ພະແນກວິໄຈ ແລະ 
ບໍລິຫານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

8.8 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກRໃນ
ການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ລະບົບສະຖິຕິທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກR
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວຂ້ັນສູນກາງ ແລະ 
ທ້ອງຖ່ິນ 

  
ພະແນກວິໄຈ ແລະ 
ບໍລິຫານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

8.9 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການນໍາໃຊ4ໂປຣ
ແກມຂາເຂ້ົາ - ຂາອອກຂອງກົມ
ພັດທະນາ 

  
ພະແນກວິໄຈ ແລະ 
ບໍລິຫານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

8.10 

ຈັດສ່ົງບຸກຄະລາກອນເພື່ອສຶກສາ
ຕ່ໍໃນລະດັບປະລິນຍາໂທໃນ
ສາຂາທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ                             

9.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ ເຊ່ິງປະກອບມີພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ ທ່ີມີສ່ວນ
ຮ່ວມໃນແຕRລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ 
ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ:
ທຸລະກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕາມແຕRລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍ
ມູນໃນການກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4
ແທດເຫມາະກັບສະພາບຕົວຈິງ 

ກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

9.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກR
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

  
ກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

9.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ເພື່ອນໍາ
ສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ເຂ້ົາຮ່ວມກອງປະຊຸມ 

ກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: 
www.facebook.com/LaosD
MN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບ
ພາບ ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອ
ເຮັດໃຫ4ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4
ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງເຄືອຂ່າຍຫລາຍ
ຂ້ຶນ 

ກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 3.2: ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

II ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 
ກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

1 ການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ (Online Marketing)                             

1.1 

ສ້າງຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງ
ທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ທ່ີສາມາດ
ເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ 
(Laos Tourism Image & 
Text Library) 

 - ຈໍາແນກປະເພດຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ 
ຕາມ ຄຸນລັກສະນະຂອງກຸRມເປ້ົາຫມາຍ 
(Traveller Typology) ແລະ ກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.2 

ປັບປຸງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບຍຸດທະສາດສັນຍາ
ລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos 
Tourism Branding Strategy) 

 - ອອກແບບເວັບໄຊໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Branding 

Strategy), ຈໍາແນກຂ້ໍມູນອີງຕາມຄຸນ
ລັກສະນະຂອງກຸRມເປ້ົາຫມາຍ 
(Traveller Typology) ແລະ ກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສ້າງໃຫ4ເປັນສູນກາງໃນການດຶງເອົາ 
ຜູ4ອ່ານ ຈາກສ່ືສັງຄົມອອນລາຍອ່ືນ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

1.3 

ສ້າງແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(Laos Tourism Mobile 
Application) ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ (Laos Tourism 
Branding Strategy) 

 - ອອກແບບແອບມືຖືໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(Branding Strategy), ຈໍາແນກຂ້ໍມູນ
ອີງຕາມຄຸນລັກສະນະຂອງກຸRມເປ້ົາ
ຫມາຍ (Traveller Typology) ແລະ 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນການ 
ທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 
 - ບັນຈຸກົນໄກການແຈ4ງເຕືອນ ກໍລະນີ
ເກີດເຫດສຸກເສີນ ພ້ອມທັງວິທີການຮັບ
ມື 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.4 

ປັບປຸງຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວໃນສ່ື
ສັງຄົມອອນລາຍ ແລະ ເວັບໄຊ
ທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ 
ຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕRລະ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ເຮັດໃຫ4ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຢູRໃນ 
Tripadvisor ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4 Facebook, Instagram 
ເພື່ອກະຕຸ4ນ ແລະ ດຶງຄວາມສົນໃຈ 
ແລະ ດຶງໃຫ4ຜູ4ອ່ານເຂ້ົາຫາເວັບໄຊທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ທ່ີແທດ 
ເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: 
ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນ ນິຍົມນໍາໃຊ4 
WeChat, Weibo, Youku Tudou 
ແລະ ອ່ືນໆ  

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

1.5 

ປັບປຸງຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps ໃຫ4ມີຄວາມຄົບ
ຖ້ວນ ເຊ່ັນ: ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ
, ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ, ທ່ີ
ຕ້ັງ, ເບີໂທຕິດຕ່ໍ, ຮູບພາບ ແລະ 
ອ່ືນໆ 

 - ປັບປຸງຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2 
ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 

ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ (Roadshow) 
                            

2.1 
ງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນປະເທດ (Domestic Travel 
Trade Fair) 

 - ກະກຽມລ່ວງຫນ້າຫລາຍເດືອນ, 
ກໍານົດກຸRມເປ້ົາຫມາຍອີງຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ຮ່ວມກັບພາກທຸລະກິດ 
- ໂຄສະນາກ່ອນງານໃຫ4ເຂ້ົາເຖິງກຸRມ
ຫມາຍ. ຫລຸດຜ່ອນການຜະລິດສ່ືສ່ິງ
ພິມ, ຫັນມາຄ/ນອອນລາຍຫລາຍຂ້ຶນ 
- ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 
 - ອອກແບບຫ້ອງວາງສະແດງ ແລະ ສ່ື
ສ່ິງພິມໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກRພາກ 
ທ/ກ ໃນການນັດຫມາຍຂູRຄ້າລ່ວງຫນ້າ 
- ງານວາງສະແດງໃດທ່ີພາກທຸລະກິດບ່ໍ
ຄ່ອຍສົນໃຈ ແຕRພາກລັດມີຄວາມ
ຈໍາເປັນຕ້ອງເຂ້ົາຮ່ວມ ເພື່ອຄວາມສໍາພັນ
ລະຫວ່າງປະເທດ ແມRນບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງ
ໃຊ4ງQບປະມານຫລາຍ 

ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

2.2 
ງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວໃນ
ເຂດພາກພື້ນ (Regional Travel 
Trade Fair) 

ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

2.3 

ຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບປະ (Road 

Show) ກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ຢູR 
ສ. ເກົາຫລີ 

ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

 - ຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ 
ພາຍຫລັງການເຂ້ົາຮ່ວມງານ 

2.4 
ງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 
(International Travel Trade 
Fair) 

 - ກະກຽມລ່ວງຫນ້າຫລາຍເດືອນ, 
ກໍານົດກຸRມເປ້ົາຫມາຍອີງຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ຮ່ວມກັບພາກທຸລະກິດ 
 - ໃນປີຫນ່ຶງບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງເຂ້ົາຮ່ວມ
ຫລາຍງານ ເພາະຕ້ົນທຶນສູງ, ແຕRຄັດ
ເລືອກງານທ່ີແທດເຫມາະທ່ີສຸດ ອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອອກແບບຫ້ອງວາງສະແດງ ແລະ ສ່ື
ສ່ິງພິມໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກRພາກ 
ທ/ກ ໃນການນັດຫມາຍຂູRຄ້າລ່ວງຫນ້າ  
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 
 - ປັບປຸງວິທີການໂຄສະນາພາຍໃນງານ 
ເຊ່ັນ: ເນ້ັນຫນັກການສ້າງເຄືອຂ່າຍກັບຄູR
ຄ້າ ຫລາຍກວ່າການສະຫນອງຂ້ໍມູນ 
ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາສາມາດຊອກຫາໄດ4
ເອງທາງອອນລາຍ 

ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

 - ຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ 
ພາຍຫລັງການເຂ້ົາຮ່ວມງານ 

3 ການປະຊາສໍາພັນ (Media & PR)                             

3.1 

ຈັດງານຢ4ຽມຢາມເສ້ັນທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (FAM Trip) ໃຫ4
ແກRບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ຕາມແຕRລະ
ກະແສທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດລາຍການຢ4ຽມຢາມ ແລະ 
ເຊີນພາກທຸລະກິດຈາກພາຍໃນ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດ ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

3.2 

ຜະລິດປ4າຍນໍາສະເໜີຂ້ໍມູນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation 

Board) ຢູRບັນດາແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວທ່ີໂດດເດ່ັນໃນ ສປປ ລາວ 
ຕາມແຕRລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ອອກແບບປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍອີງຕາມຍຸດທະ
ສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕາມແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ4າຍຊ້ີບອກ ໃນການ
ເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຈຸດຕິດຕ້ັງປ4າຍ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.3 

ຜະລິດວິດີໂອໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບແຕRລະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ອອກແບບເນ້ືອໃນວີດີໂອ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(Branding Strategy) 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

3.4 

ນໍາໃຊ4ຜູ4ມີສ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມອອນ
ລາຍ (Social Media 

Influencer) ເພື່ອໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ  ໂດຍ
ສອດຄ່ອງກັບແຕRລະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ດຶງເອົາຜູ4ມີຊ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມອອນ
ລາຍ ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອອກແບບເນ້ືອໃນ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Branding 

Strategy) ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການໂຄສະນາທາງອອນ
ລາຍ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ                           

3.5 
ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນ
ນັກຂຽນບົດຄວາມຕ່າງປະເທດ 
(Slush fund) 

 - ນໍາໃຊ4ໃນກໍລະນີທ່ີເຂົາເຈ້ົາຢູRໃນເຂດ
ພາກພື້ນແລ4ວ ແລະ ຕ້ອງການເດີນທາງ
ເຂ້ົາມາລາວ 
 - ສະຫນອງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບກອງທຶນ
ສະຫນັບສະຫນູນ ແລະ ວິທີການເຂ້ົາ
ເຖິງ ໃນເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.6 

ປັບປຸງຊ່ອງທາງໃນການສະຫນອງ
ຂ້ໍມູນ ແລະ ສິດທິພິເສດ ກ່ຽວ
ກັບການຖ່າຍທໍາຮູບເງQາເພື່ອ
ສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກR
ອຸດສາຫະກໍາຫນັງທັງພາຍໃນ 
ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

 - ສົມທົບກັບກົມຮູບເງQາ ເພື່ອກໍານົດ 
ແລະ ສ້າງຊ່ອງທາງໃນການສະຫນອງຂ້ໍ
ມູນທາງອອນລາຍ ເຊ່ັນ: ສ້າງເປັນເວັບ
ໄຊສະເພາະ ຫລື ສະຫນອງຂ້ໍມູນໃນ
ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
 - ຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ກໍານົດສິດທິພິເສດໃນ
ການເຂ້ົາມາຖ່າຍທໍາຮູບເງQາຢູR ສປປ ລາວ 
ເຊ່ັນ: ການຫລຸດຜ່ອນພາສີ, ການ
ບໍລິການເອກະສານປະຕູດຽວ, ການ
ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການປະສານ
ງານກັບທ້ອງຖ່ິນ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

4 
ການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 

(Tourism Information Service)  
                            

4.1 

ສຶກສາຄວາມເພິ່ງພໃໍຈຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາໃຊ4ບໍລິການຢູRສູນ
ຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ
ຂອງ ສປປ ລາວ 

 - ກໍານົດກຸRມເປ້ົາຫມາຍເພື່ອສໍາພາດ 
ໂດຍຈໍາແນກເປັນແຕRລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

ພະແນກບໍລິການຂ້ໍ
ມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.2 

ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ 
ອີງໃສRຜົນຂອງການສຶກສາຄວາມ
ເພີ່ງພໃໍຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ແຜນຍຸດທະສາດແບຣນ 
(Brand) ທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 - ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນໂດຍອີງໃສRຜົນໄດ4
ຮັບຂອງການສຶກສາຄວາມເພີ່ງພໃໍຈ 
 - ອອກແບບສູນຂ້ໍມູນ ໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(Branding Strategy) ແລະ ກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກບໍລິການຂ້ໍ
ມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

5 ນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ (Event)                             

5.1 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດງານແຂRງຂັນກິລາແລRນ
ວິບາກ ເພື່ອສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

 - ໃຫ4ພາກທຸລະກິດເຊ່ັນ: ບໍລິສັດທ່ອງ
ທ່ຽວ Green Discovery ເປັນເຈ້ົາ
ການ, ພາກລັດ ແລະ ໂຄງການ ເປັນຜູ4
ອໍານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ 
ສະຫນັບສະຫນູນ 
 - ອອກແບບຮູບແບບການຈັດງານ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(Branding Strategy) 

ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.2 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດງານແຂRງຂັນກິລາຕີ
ກອບ ເພື່ອສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ 

 - ໃຫ4ພາກທຸລະກິດເຊ່ັນ: ສະຫນາມ
ກອບເປັນເຈ້ົາການ, ພາກລັດ ແລະ 
ໂຄງການ ເປັນຜູ4ອໍານວຍຄວາມສະດວກ 
ແລະ ສະຫນັບສະຫນູນ 
 - ອອກແບບຮູບແບບການຈັດງານ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(Branding Strategy) 

ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

5.3 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ
ໃນງານປີໃຫມ່ລາວ 

 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບງານ
ເທດສະການ ທ່ີໄດ4ຮັບການປັບປຸງ ຈາກ
ຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 
 - ອອກແບບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍສະເພາະແມRນນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ 

ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

5.4 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ
ໃນງານບຸນຊ່ວງເຮືອວຽງຈັນ 

  
ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.5 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ
ໃນງານບຸນນະມັດສະ ການ
ພະທາດຫລວງວຽງຈັນ ທ່ີ
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 

  
ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

5.6 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ
ໃນງານບຸນວັດພູຈໍາປາສັກ ທ່ີ
ແຂວງຈໍາປາສັກ 

  
ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

5.7 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດງານມະຫະກໍາຫັດຖະ
ກໍາລາວເພື່ອສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6 ສ່ິງພິມໂຄສະນາ (Printing materials)                             

6.1 

ຜະລິດແຜRນພັບໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບແຕRລະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ຫລຸດຜ່ອນປະລິມານການຜະລິດ 
ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງ
ຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍ 
 - ອອກແບບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ ກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາ
ລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ (Branding Strategy) 

 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

6.2 

ຜະລິດແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ຫລຸດຜ່ອນປະລິມານການຜະລິດ 
ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງ
ຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍ (Google Maps) 
 - ອອກແບບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ ກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາ
ລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ (Branding Strategy) 

 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7 ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination Branding)                             

7.1 

ສ້າງຄູRມືແນະນໍາວິທີການນໍາໃຊ4
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Laos Simply 
Beautiful Branding 
Guideline) ໃຫ4ແກRພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບແຜນຍຸດທະສາດ
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 - ປັບປຸງ Laos Simply Beautiful 

Brand Book ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນ
ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສ້າງຄູRມືເປັນ
ພາສາລາວ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

7.2 

ເຜີຍແຜRຄູRມືແນະນໍາວິທີການນໍາ
ໃຊ4, ໂລໂກ4 ແລະ ແບບຮ່າງການ
ນໍາໃຊ4 ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວ Laos 
Simply Beautiful 

 - ບັນຈຸເຂ້ົາໃນໃນຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍ
ມູນການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຖານຂ້ໍມູນ
ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ
ອອນລາຍ 
 - ຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມສາມາດ ດາວໂຫລດ
ໂລໂກ4 ໃນແຕRລະຂະຫນາດ ອີງຕາມ
ຈຸດປະສົງຂອງການນໍາໃຊ4 ແລະ ມີຄູRມື
ທ່ີເຂ້ົາໃຈງ່າຍ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8 ການວາງແຜນການຕະຫລາດ (Planning)                             

8.1 

ເຜີຍແຜRແຜນຍຸດທະສາດການ
ຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 
2019 – 2022 (Laos Tourism 
Marketing Strategy) ໃຫ4
ບັນດາແຂວງໃນຂອບເຂດທ່ົວ
ປະເທດ 

 - ຈັດກອງປະຊຸມເຜີຍແຜRໃຫ4ບັນດາຜູ4
ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍຈັດເປັນພາກ 
ເຫນືອ, ກາງ ແລະ ໃຕ4 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີ ສໍາລັບແຕRລະແຂວງ
ໃນການສ້າງແຜນງານການຕະຫລາດ
ຂອງແຂວງ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນຍຸດ
ທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ                           

8.2 

ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການນໍາ
ສະເຫນີຂ້ໍມູນຕາມແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ (Heritage 
Interprestation Strategy) 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9 ການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis Communication)                             

9.1 

ເຜີຍແຜRຫລັກການໃນການສ່ືສານ
ກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis 

Communication) ໃຫ4ແກR
ພາກສ່ວນໃນຂະແຫນງການ 
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພາກສ່ວນ
ກ່ຽວຂ້ອງໃນຂ້ັນສູນກາງ ແລະ 
ຂ້ັນທ້ອງຖ່ິນ 

 - ແປຈາກຄູRມືການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິ
ກິດການອາຊຽນ (ASEAN Tourism 

Crisis Communications Manual) 
 - ຈັດກອງປະຊຸມເຜີຍແຜR ຂ້ັນສູນກາງ 
ແລະ ຂ້ັນແຂວງ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

9.2 

ສ້າງແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິ
ກິດການ (Crisis 

Communication Plan)ສໍາລັບ
ນັກທ່ອງທ່ຽວຢູR ສປປ ລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

9.3 
ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນການສ່ືສານ
ກ່ຽວກັບວິກິດການ 

 - ບັນຈຸກົນໄກການແຈ4ງເຕືອນ ກໍລະນີ
ເກີດເຫດສຸກເສີນ ພ້ອມທັງວິທີການຮັບ
ມື ເຂ້ົາໃນແອບມືຖື ສໍາລັບນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

10 ການວິໄຈການຕະຫລາດ (Market Research)                             

10.1 

ສຶກສາວິໄຈພຶດຕິກໍາ ແລະ ຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງແຕRລະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດກຸRມຫມາຍເພື່ອສໍາພາດ ໂດຍ
ຈໍາແນກເປັນແຕRລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຜົນ
ຂອງການສຶກສາວິໄຈນ້ີ 

ພະແນກວິໄຈການຕ
ະຫລາດທ່ອງທ່ຽວ 

                          

10.2 

ປະເມີນຜົນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາການຕະຫລາດທ່ອງ
ທ່ຽວລາວ 

 - ກໍານົດກຸRມຫມາຍເພື່ອສໍາພາດ ໂດຍ
ຈໍາແນກເປັນແຕRລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຜົນ
ຂອງການສຶກສາວິໄຈນ້ີ 

ພະແນກວິໄຈການຕ
ະຫລາດທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

11 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກRບຸກຄະລາກອນ                             

11.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການບໍລິຫານແລະ 
ຄຸ4ມຄອງ ຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງ
ທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ໃຫ4ພະນັກ 
ງານໃນຂະແຫນງການ ທ່ອງທ່ຽວ
ຂ້ັນສູນກາງ ແລະ ຂ້ັນແຂວງ 

  
ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

11.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ພະນັກງານ
ຂອງກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 

  
ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

11.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ພະນັກງານ
ຂອງກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວລາວ 

  
ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

11.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ພະນັກງານ
ຂອງກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການນໍາໃຊ4ສ່ືສັງຄົມອອນ
ລາຍເຂ້ົາໃນວຽກງານໂຄສະນາ 

  
ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

11.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ພະນັກງານ
ຂອງກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການຂຽນຂ່າວ ແລະ ບົດ
ຄວາມໂຄສະນາ 

  
ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

11.6 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ພະນັກງານ
ຂອງກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການກະກຽມເຂ້ົາຮ່ວມ
ງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບ
ປະພາກທຸລະກິດຢູRຕ່າງປະເທດ 
(Road Show) 

  
ພະແນກກິດຈະກໍາ
ການຕະຫລາດ 
ທ່ອງທ່ຽວ 

                          

11.7 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ພະນັກງານ
ຂອງກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການບໍລິການຢູRສູນຂ້ໍມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກບໍລິການຂ້ໍ
ມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

11.8 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ພະນັກງານ
ຂອງກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ພາກສ່ວນອ່ືນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ 
ກ່ຽວກັບການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ 

  
ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          



  

ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

151 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

(Laos Tourism Branding) 
ໃຫ4ຖືກຕ້ອງ 

11.9 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ແກRພະນັກງານ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຂ້ັນ
ສູນກາງກ່ຽວກັບການນໍາໃຊ4ໂປຣ
ແກຣມການອອກແບບສ່ິງພິມ 
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

  
ພະແນກປະຊາສໍາ
ພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

11.10 

ສ້າງປ້ືມຄູRມືການສຶກສາວິໄຈ ການ
ຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ ອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກວິໄຈການຕ
ະຫລາດທ່ອງທ່ຽວ 

                          

11.11 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ພະນັກງານ
ຂອງກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ 
ກ່ຽວກັບການສຶກສາວິໄຈ ພຶດຕິ
ກໍາ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ແຕRລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກວິໄຈການຕ
ະຫລາດທ່ອງທ່ຽວ 

                          

11.12 

ຈັດສ່ົງບຸກຄະລາກອນເພື່ອສຶກສາ
ຕ່ໍໃນລະດັບປະລິນຍາໂທໃນ
ສາຂາທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

12 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ                             

12.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ ເຊ່ິງປະກອບມີພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ ທ່ີມີສ່ວນ
ຮ່ວມໃນແຕRລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ 
ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ:
ທຸລະກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕາມແຕRລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍ
ມູນໃນການກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4
ແທດເຫມາະກັບສະພາບຕົວຈິງ 

ກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

12.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກR
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

  
ກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

12.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ເພື່ອນໍາ
ສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ເຂ້ົາຮ່ວມກອງປະຊຸມ 

ກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

12.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: 
www.facebook.com/LaosD
MN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບ
ພາບ ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອ
ເຮັດໃຫ4ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4
ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງເຄືອຂ່າຍຫລາຍ
ຂ້ຶນ 

ກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 3.3: ການຄຸ?ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

III ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
ກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

1 ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ                             

1.1 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກR
ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ 

 - ຍົກສູງພາລະບົດບາດຂອງສະມາຄົມ
ເຂ້ົາໃນວຽກງານການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດພິເສດສໍາລັບ
ສະມາຊິກຂອງສະມາຄົມ ໃນການເຂ້ົາ
ຮ່ວມກິດຈະກໍາ ຫລື ຜົນປະໂຫຍດ
ຕ່າງໆ  
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ທັດສະນະສຶກ
ສາ ໃຫ4ແກRຄະນະບໍລິຫານງານ ແລະ 
ສະມາຊິກ ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ບໍລິຫານງານຂອງສະມາຄົມ 
 - ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອ
ນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນວຽການຂອງສະມາຄົມ 
 - ສະຫນັບສະຫນູນສະມາຄົມ ໃນ
ການເປັນເຈ້ົາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາ ເຊ່ັນ: ການຈັດ FAM Trip 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.2 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກR
ສະມາຄົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ
ລາວ 

 - ຍົກສູງພາລະບົດບາດຂອງສະມາຄົມ
ເຂ້ົາໃນວຽກງານການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດພິເສດສໍາລັບສະມາ 
ຊິກຂອງສະມາຄົມ ໃນການເຂ້ົາຮ່ວມ
ກິດຈະກໍາ ຫລື ຜົນປະໂຫຍດຕ່າງໆ  
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ທັດສະນະສຶກ
ສາ ໃຫ4ແກRຄະນະບໍລິຫານງານ ແລະ 
ສະມາຊິກ ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ບໍລິຫານງານຂອງສະມາຄົມ 
 - ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອ
ນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນວຽການຂອງສະມາຄົມ 
 - ສະຫນັບສະຫນູນສະມາຄົມ ໃນ
ການເປັນເຈ້ົາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາ ເຊ່ັນ: ການປະສານງານກັບ
ສະມາຊິກ ໃນການເຂ້ົາຮ່ວມຝຶກອົບຮົມ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 

                          

1.3 

ປັບປຸງການຂົນສ່ົງໂດຍສານສໍາລັບ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.4 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາກ່ຽວ
ກັບການຄວບຄຸມລາຄາການ
ບໍລິການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນລາຄາຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 
 - ຈັດກອງປະຊຸມປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
 - ສ້າງເອກະສານເງ່ືອນໄຂໃນການ
ກໍານົດລາຄາ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 

                          

1.5 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການ
ສະກັນກັ້ນການທ່ອງທ່ຽວສູນ
ຫລຽນ (Zero-Dollar 

Tourism) ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນລາຄາຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 

                          

2 ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການພັກແຮມ                             

2.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດການຈັດລະດັບ
ມາດຕະ ຖານຂ້ັນສະຖານທ່ີພັກ
ແຮມ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

  
ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການ
ສະຖານທ່ີພັກແຮມ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.2 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກR
ສະມາຄົມໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານ
ອາຫານລາວ 

 - ຍົກສູງພາລະບົດບາດຂອງສະມາຄົມ
ເຂ້ົາໃນວຽກງານການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດພິເສດສໍາລັບ
ສະມາຊິກຂອງສະມາຄົມ ໃນການເຂ້ົາ
ຮ່ວມກິດຈະກໍາ ຫລື ຜົນປະໂຫຍດ
ຕ່າງໆ  
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ທັດສະນະສຶກ
ສາ ໃຫ4ແກRຄະນະບໍລິຫານງານ ແລະ 
ສະມາຊິກ ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ບໍລິຫານງານຂອງສະມາຄົມ 
 - ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອ
ນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນວຽການຂອງສະມາຄົມ 
 - ສະຫນັບສະຫນູນສະມາຄົມ ໃນ
ການເປັນເຈ້ົາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາ ເຊ່ັນ: ການຝຶກອົບຮົມດ້ານ
ການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ 
ແລະ ຮ້ານອາຫານ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການ
ສະຖານທ່ີພັກແຮມ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.3 

ສະຫນັບສະຫນູນທຸລະກິດທ່ີພັກ
ແຮມຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ
ໃນການເຂ້ົາເຖິງລະບົບການ
ຈັບຈອງທ່ີພັກອອນລາຍ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອ
ສ່ົງເສີມ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ລະບົບການຈັບຈອງທ່ີພັກ
ອອນລາຍ ເຊ່ັນ: Agoda, 

Booking.com ແລະ ອ່ືນໆ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງຫນ່ວຍງານອ່ືນ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການ
ສະຖານທ່ີພັກແຮມ 

                          

3 ມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຄຸ4ມຄອງການລົງທຶນ                             

3.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ (ASEAN 

Green Hotel Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອ
ສ່ົງເສີມ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດສະມາຊິກສະມາຄົມ
ໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານລາວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງຫນ່ວຍງານອ່ືນ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກ
ມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງການ
ລົງທຶນ  
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການ
ບໍລິິການສະປາອາຊຽນ (ASEAN 

Spa Service Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອ
ສ່ົງເສີມ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດສະມາຊິກສະມາຄົມ
ໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານລາວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງຫນ່ວຍງານອ່ືນ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກ
ມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງການ
ລົງທຶນ  

                          

3.3 

ສ່ົງເສີມການລົງທຶນພາຍໃນ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດໃນຂະແໜງການ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອ
ສ່ົງເສີມ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງຫນ່ວຍງານອ່ືນ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກ
ມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງການ
ລົງທຶນ  

                          

3.4 
ປັບປຸງຖານຂ້ໍມູນການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 - ສັງລວມຂ້ໍມູນ ແລະ ກິດຈະກໍາຂອງ
ແຕRລະພະແນກພາຍໃນກົມ ເຂ້ົາໃນ
ຖານຂ້ໍມູນ 
 - ເຮັດໃຫ4ບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມ 
ສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ 

ພະແນກ
ມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງການ
ລົງທຶນ  
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4 ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ ການບັນເທີງ                             

4.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການ
ບໍລິການຮ້ານອາຫານສະອາດ 
ແລະ ປອດໄພຂອງ  ສປປ ລາວ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອ
ສ່ົງເສີມ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ກົມການຄ້າພາຍໃນ, 
ກະຊວງອຸດຫສາຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າ 
 - ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ຄະນະກໍາ
ການຂ້ັນສູນກາງ ແລະ ທ້ອງຖ່ິນ ເຊ່ິງ
ເປັນ ຜູ4ປະເມີນ ແລະ ຈັດລະດັບ
ມາດຕະຖານການບໍລິການຮ້ານອາຫານ
ສະອາດແລະປອດໄພ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງຫນ່ວຍງານອ່ືນ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດຮ້ານ
ອາຫານ ແລະ 
ສະຖານບັນເທີງ 

                          

4.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຕ້ານ
ການຄ້າມະນຸດຕ້ານການຄ້າ
ມະນຸດ, ການໃຊ4ຄວາມຮຸນແຮງຕ່ໍ
ແມRຍິງ, ເດັກນ້ອຍ ແລະ ໂສເພນີ 
ໃນຮ້ານອາຫານ, ຮ້ານກິນດ່ືມ 
ແລະ ສະຖານບັນເທີງ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອ
ສ່ົງເສີມ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງຫນ່ວຍງານອ່ືນ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດຮ້ານ
ອາຫານ ແລະ 
ສະຖານບັນເທີງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.4 
ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານການບັນເທີງ 

 - ຜັນຂະຫຍາຍຈາກດໍາລັດ ວ່າດ້ວຍ
ການບັນເທີງ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງຫນ່ວຍງານອ່ືນ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດຮ້ານ
ອາຫານ ແລະ 
ສະຖານບັນເທີງ 

                          

5 ການຄຸ4ມຄອງສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ                             

5.1 
ສ້າງດໍາລັດວ່າດ້ວຍການຄຸ4ມຄອງ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ 

  

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ 
ບໍລິຫານ 

                          

5.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ 
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 
ລາວ ຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວເປັນ
ເຈ້ົາການ, ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
ເປັນຜູ4ສະຫນັບສະຫນູນ ແລະ ມີສ່ວນ
ຮ່ວມ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ 
ບໍລິຫານ 

                          

5.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມ ກ່ຽວກັບການ
ປະຖົມພະຍາບານເບ້ືອງຕ້ົນ 
(First AID) ແລະ ການຮັກສາ
ຄວາມປອດໄພຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ  
ໃຫ4ແກRຜູ4ປະກອບການສະຖານທ່ີ

 - ອີງໃສRຜົນຂອງການປະເມີນ
ມາດຕະຖານສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຝຶກ
ໃນສ່ິງທ່ີຕ້ອງປັບປຸງ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ 
ບໍລິຫານ 

                          



  

ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

162 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

ທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

6 ນິຕິກໍາ                             

6.1 

ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos 
Tourism Management 
Strategy) 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ 
ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານໃນຕ່ໍຫນ້າ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 

                          

6.2 

ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງນິຕິກໍາກ່ຽວກັບ
ວຽກງານການຄຸ4ມຄອງທຸລະ
ກິດນໍາທ່ຽວ 

 - ຄ້ົນຄ້ວາລົບລ້າງຂ້ັນຕອນການ
ຂໍອະນຸຍາດນໍານັກທ່ອງທ່ຽວເປັນກຸRມ
ເຂ້ົາມາໃນ ສປປ ລາວ (ໃບອະນຸຍາດ
ຂ້ຶນແຜນນໍາທ່ຽວ Telex) ແລະ ໃບ
ສະເຫນີ 
 - ການອະນຸຍາດໃຫ4ຜູ4ປະກອບການນໍາ
ທ່ຽວ ແຈ4ງລາຍການນໍາທ່ຽວ ແລະ 
ມອບພັນທະເປັນລາຍເດືອນ ໂດຍຜ່ານ
ລະບົບທັນສະໄຫມ ເຊ່ັນ: ອີເມວ, 
ແຟກ ແລະ ອ່ືນ ໂດຍບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງ
ເດີນທາງໄປຫ້ອງການ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.3 

ສ້າງຂ້ໍຕົກລົງວ່າດ້ວຍ
ການທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດ
ໃຫຍ່ ແລະ ລົດຈັກ 

 - ເຮັດໃຫ4ຂ້ັນຕອນໃນການປະກອບ
ເອກະສານສໍາລັບພາກທຸລະກິດມີຄວາມ
ສະດວກສະບາຍ 
 - ສຶກສາຂ້ັນຕອນຂອງປະເທດເພື່ອນ
ບ້ານ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ມີຄວາມເປັນເອກະ
ພາບ, ສາມາດພັດທະນາ ແລະ 
ໂຄສະນາເປັນຜະລິດຕະພັນ ຫລື ວົງ
ຈອນທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 

                          

6.4 

ສ້າງຂ້ໍຕົກລົງວ່າດ້ວຍການຈັດງານ
ແຂRງຂັນກິລາທ່ີຕິດພັນກັບ
ການທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ການແລRນ
ມາລາທອນ ແລະ ການແຂRງ
ລົດຖີບ 

 - ເຮັດໃຫ4ຂ້ັນຕອນໃນການປະກອບ
ເອກະສານສໍາລັບພາກທຸລະກິດມີຄວາມ
ສະດວກສະບາຍ 
 - ສຶກສາຂ້ັນຕອນຂອງປະເທດເພື່ອນ
ບ້ານ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ມີຄວາມເປັນເອກະ
ພາບ, ສາມາດພັດທະນາ ແລະ 
ໂຄສະນາເປັນຜະລິດຕະພັນ ຫລື ວົງ
ຈອນທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 

                          

6.5 
ສ້າງຂ້ໍຕົກລົງວ່າດ້ວຍ
ການທ່ອງທ່ຽວພະຈົນໄພ 

  
ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.6 
ປັບປຸງຂ້ໍຕົກລົງວ່າດ້ວຍ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 

  
ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 

                          

6.7 

ປັບປຸງຂ້ໍຕົກລົງວ່າດວ້ຍ
ການຈັດຕ້ັງ ແລະ 
ການເຄ່ືອນໄຫວທຸລະກິດນໍາທ່ຽວ 

  
ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 

                          

6.8 

ປັບປຸງຂ້ໍຕົກລົງ ເລກທີ 159 ວ່າ
ດ້ວຍການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການ
ພັກແຮມ 

 - ປັບປຸງຂ້ັນຕອນການຂໍອະນຸຍາດ
ການດໍາເນີນທຸລະກິດທ່ີພັກແຮມ ເພື່ອ
ໃຫ4ການອອກແບບອາຄານ ສອດຄ່ອງ
ກັບມາດຕະຖານຂອງສະຖານທ່ີພັກ
ແຮມຂອງ ສປປ ລາວ ແລະ ອາຊຽນ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການ
ສະຖານທ່ີພັກແຮມ 

                          

6.9 

ປັບປຸງຂ້ໍຕົກລົງ ເລກທີ 060 ວ່າ
ດ້ວຍການຈັດລະດັບມາດຕະຖານ
ຂ້ັນສະຖາານທ່ີພັກແຮມ; 

 - ກໍານົດລະດັບລາຄາຕາ ໍ ່ສຸດສຸດຂອງ
ຫ້ອງພັກ ໃນແຕRລະລະດັບໂຮງແຮມ 
ເພື່ອຫລີກເວ້ັນການແຂRງກັນຕັດລາຄາ
ເພື່ອຍາດລູກຄ້າ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການ
ສະຖານທ່ີພັກແຮມ 

                          

6.10 

ປັບປຸງຂ້ໍຕົກລົງ 059/ອທຊ ວ່າ
ດ້ວຍການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດ
ບໍລິການພັດຕະຄານ, ຮ້ານ
ອາຫານ, ສວນອາຫານ ແລະ 
ຮ້ານກິນດ່ືມ 

  

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດຮ້ານ
ອາຫານ ແລະ 
ສະຖານບັນເທີງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.11 

ສ້າງຂ້ໍຕົກລົງ ວ່າດ້ວຍການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດ
ປRາສະຫງວນ 

 - ກໍານົດອັດຕາຄ່າທໍານຽມໃນການ
ບຸກເບີກ / ຄ່າສໍາປະທານພື້ນທ່ີປRາ
ສະຫງວນເພື່ອການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ. 
ກະຊວງຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ 
ແລະ ສ່ິງແວດລ້ອມ, ກະຊວງແຜນການ 
ແລະ ການລົງທຶນ ແລະ ອ່ືນໆ 

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ 
ບໍລິຫານ 

                          

6.12 

ແປ ແລະ ຈັດພິມກົດຫມາຍວ່າ
ດ້ວຍການທ່ອງທ່ຽວເປັນພາສາ
ອັງກິດ 

  

ພະແນກ
ມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງການ
ລົງທຶນ  

                          

7 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກRບຸກຄະລາກອນ                             

7.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການຄຸ4ມ
ຄອງບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ໃຫ4
ພະນັກງານກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພະແນກ 
ຖວທ ແຂວງ  

  
ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການນໍາ
ທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການຄຸ4ມ
ຄອງທຸລະກິດ ການພັກແຮມ ໃຫ4
ພະນັກງານກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພະແນກ 
ຖວທ ແຂວງ  

  
ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດບໍລິການ
ສະຖານທ່ີພັກແຮມ 

                          

7.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການຄຸ4ມ
ຄອງການລົງທຶນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ພະນັກງານ
ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ  

  

ພະແນກ
ມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງການ
ລົງທຶນ  

                          

7.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການຄຸ4ມ
ຄອງທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ 
ການບັນເທີງ ໃຫ4ພະນັກງານກົມ
ຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ  

  

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ທຸລະກິດຮ້ານ
ອາຫານ ແລະ 
ສະຖານບັນເທີງ 

                          

7.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການຄຸ4ມ
ຄອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫ4
ພະນັກງານກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພະແນກ 
ຖວທ ແຂວງ  

  

ພະແນກຄຸ4ມຄອງ
ສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ 
ບໍລິຫານ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7.6 

ຈັດສ່ົງບຸກຄະລາກອນເພື່ອສຶກສາ
ຕ່ໍໃນລະດັບປະລິນຍາໂທໃນ
ສາຂາທ່ອງທ່ຽວ 

                              

8 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ                             

8.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ເຊ່ິງປະກອບມີພາກລັດ ແລະ 
ພາກທຸລະກິດ ທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ແຕRລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ 
ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ:
ທຸລະກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕາມແຕRລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍ
ມູນໃນການກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4
ແທດເຫມາະກັບສະພາບຕົວຈິງ 

ກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ                           

8.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກR
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

  
ກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ                           

8.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ເພື່ອນໍາ
ສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ເຂ້ົາຮ່ວມກອງປະຊຸມ 

ກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: 
www.facebook.com/LaosD
MN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບ
ພາບ ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອ
ເຮັດໃຫ4ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4
ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງເຄືອຂ່າຍຫລາຍ
ຂ້ຶນ 

ກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 3.4: ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

IV ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ ສສວທ                           

1 ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພກັ ແລະ ຮ້ານອາຫານ                             

1.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການ 
ໃຫ4ແກRພະນັກງານໂຮງແຮມ, 
ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ  - ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ຫົວຫນ່ວຍທຸລະ

ກິດ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດ ຫລື ສິດທິພິເສດ ໃຫ4
ແກRສະມາຊິກຂອງສະມາຄົມໂຮງແຮມ 
ແລະ ຮ້ານອາຫານ 
 - ນໍາໃຊ4ຄູຝຶກຂອງ ສສວທ ໂດຍ
ສົມທົບກັບ ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ 
ແລະ ຄູຝຶກພາກທຸລະກິດຂອງ
ສະມາຄົມໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 

                          

1.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມດ້ານການຍົກ
ລະດັບຄຸນນະພາບການບໍລິການ 
ແລະ ເອົາໃຈໃສRລູກຄ້າ ໃຫ4ແກRຜູ4
ບໍລິຫານໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ 
ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ                           

1.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົບດ້ານການບໍລິການ 
ແລະ ການຕ້ອນຮັບນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຈີນ ໃຫ4ແກRພ/ງໂຮງແຮມ, ເຮືອນ
ພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           



  

ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

170 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຂ້ັນຕອນການ
ປະຕິບັດງານທ່ີເປັນມາດຕະຖານ
ສໍາລັບໂຮງແຮມ ໃຫ4ແກRພາກ
ທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, 
ຮ້ານອາຫານຂະໜາດນ້ອຍ ແລະ 
ກາງ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ                           

1.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການບໍລິການ
ອາຫານສະອາດ ແລະ ປອດໄພ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 

                          

1.6 

ຈັດຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການ
ໃຫ4ແກR ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ 
ຕາມແຕRລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

1.7 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການບໍລິການ ແລະ 
ພາວະການເປັນຜູ4ນໍາ ສໍາລັບເຮືອນ
ພັກແຮມປະຊາຊົນ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

1.8 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການຕະຫລາດ
ທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກRທຸລະກິດຂະໜ
າດນ້ອຍ ແລະ ກາງ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.9 

ຈັດຝຶກອົບຮົມ ດ້ານການນໍາໃຊ4
ໄອທີເຂ້ົາໃນການສ່ົງເສີມວຽງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກRທຸລະກິດ
ຂະແໜງການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 

                          

2 ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ                             

2.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວລະດັບຊາດ ໂດຍສຸມໃສR
ປະເພດພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ່ີ
ຕ້ອງການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ຮ່ວມມືກັບກຸRມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ
ແຂວງ, ສະມາຄົມພະນັກງານນນໍາທ່ຽວ
ລາວ ແລະ ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງ
ທ່ຽວລາວ ໃນການເຂ້ົາເຖິງພະນັກງານ
ນໍາທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

2.2 

ຈັດສໍາມະນາຍົກລະດັບ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວລະດັບຊາດທ່ີ
ຈະຕ່ໍບັດໃໝR ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ສຸມໃສRຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວ ທ່ີໃຫ4ບໍລິການ ຕາມແຕRລະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.3 

ຈັດກິດຈະກໍາແຂRງຂັນ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວດີເດ່ັນປະຈໍາປີ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

  ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

2.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວມໍຣະດົກ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ  - ສຸມໃສRຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາ

ທ່ຽວ ທ່ີໃຫ4ບໍລິການ ຕາມແຕRລະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

2.5 

ຈັດສໍາມະນາຍົກລະດັບ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍຣະດົກທ່ີຈະ
ຕ່ໍບັດໃໝR 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

3 ການປັບປຸງຫລັກສູດ ແລະ ປ້ືມຄູRມືການຝຶກອົບຮົມ                             

3.1 

ສ້າງຄູRມືຝຶກອົບຮົມການຕະຫຼາດ
ທ່ອງທ່ຽວເພື່ອຮອງຮັບນັກທ່ອງ
ທ່ຽວຈີນ 

 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຈາກຜົນຂອງການສຶກ
ສາວິໄຈກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ຈາກກົມ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສົມທົບກັບພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງທ່ີ
ເຄີຍສ້າງຫລັກສູດຝຶກອົບຮົມ ເຊ່ັນ: 
ໂຄງການລາວ/029, ໂຄງການ VELA, 
ກະຊວງສຶກສາທິການ ແລະ ກິລາ, 
ກະຊວງແຮງງານ ແລະ ສະຫວັດດີ

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 

                          

3.2 

ສ້າງຄູRມືຝຶກອົບຮົມການບໍລິຫານ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແໜ
ງການທ່ອງ ທ່ຽວໃຫ4ແກRທຸລະກິດ
ຂະໜາດນ້ອຍ ແລະ ຂະໜາດ
ກາງ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.3 

ສ້າງຄູRມືຝຶກອົບຮົມພາສາອັງກິດ
ສໍາລັບການທ່ອງທ່ຽວແລະການ
ບໍລິການ 

ສັງຄົມ ເພື່ອພັດທະນາຈາກສ່ິງທ່ີມີຢູR
ແລ4ວ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 

                          

3.4 

ສ້າງຫັຼກສູດຝຶກອົບຮົມພາສາ
ອັງກິດສໍາລັບການຕ້ອນຮັບຂ້ັັນ
ພື້ນຖານ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 

                          

3.5 

ສ້າງວິດີໂອປະກອບການຮຽນ-
ການສອນ ສໍາລັບການຝຶກອົບຮົມ 
ຂ້ັນຕອນການປະຕິບັດງານທ່ີເປັນ
ມາດຕະຖານຂອງໂຮງແຮມ ແລະ 
ຮ້ານອາຫານ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 

                          

3.6 
ສ້າງຫັຼກສູດ ແລະ ຄູRມືພະນັກງານ
ນໍາທ່ຽວແບບປະຈົນໄພ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

3.7 

ສ້າງຄູRມືຜະລິດຕະພັນທ່ີເປັນພູມ
ປັນຍາພື້ນບ້ານຂອງແຕRລະແຂວງ 
ສໍາລັບພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

3.8 

ສ້າງຫັຼກສູດຝຶກອົບຮົມ ການນໍາ
ສະເໜີຂ້ໍມູນແຫ່ຼງທ່ອງທ່ຽວ ສໍາ
ລັບພະນັກງານບໍລິການໃນຂະແ
ໜງການທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.9 
ສ້າງຫັຼກສູດຝຶກອົບຮົມພະນັກງານ
ນໍາທ່ຽວລະດັບຊາດ ພາສາຈີນ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

3.10 
ປັບປຸງຄູRມືຝຶກອົບຮົມສໍາລັບຄູຝຶກ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍຣະດົກ ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

3.11 

ສ້າງຫລັກສູດຝຶກອົບຮົມພາສາ
ອັງກິດ ສໍາລັບຕໍາຫລວດທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 ພະແນກຝຶກອົບຮົມ              

4 ການຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ                             

4.1 
ຈັດຝຶກອົບຮົມທັກສະການເປັນຄູ
ຝຶກ  - ສຸມໃສRບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງ

ການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບພາກທຸລະກິດ
ເຊ່ັນ: ສະມາຄົມໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານ
ອາຫານ, ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ສະມາຄົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ໃນ
ການສ້າງຄູຝຶກພາກທຸລະກິດ ຄຽງຄູRກັບ
ຄູຝຶກພາກລັດ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

4.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ ການຍົກ
ລະດັບຄຸນນະພາບການບໍລິການ 
ແລະ ການເອົາໃຈໃສRລູກຄ້າ ສໍາ
ລັບພະແນກ ຖວທ ແຂວງ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ                           

4.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ ກ່ຽວກັບຂ້ັນ
ຕອນການປະຕິບັດງານທ່ີເປັນ
ມາດຕະຖານສໍາລັບໂຮງແຮມ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.4 
ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ແກRຄູຝຶກ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວລະດັບຊາດ ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

5 ການສຶກສາວິໄຈ                             

5.1 

ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4
ປະກອບການບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ
ເພື່ອຍົກລະດັບຄຸນນະພາບຂອງ
ການບໍລິການຂອງພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວ 

 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນຈໍານວນພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວ ໃນພາສາທ່ີຈໍາກັດເຊ່ັນ: ຝລ່ັງ, 
ເຍຍລະມັນ, ອີຕາລີ, ສະເປນ, ຈີນ 
ແລະ ອ່ືນ ເພື່ອສົມທຽບກັບຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ກໍານົດວິທີການເພີ່ມຈໍານວນພະນັກງານ
ນໍາທ່ຽວໃນພາສາດ່ັງກ່າວ 
 - ສົມທຽບຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ກັບບັນຫາຫລືຄໍາ
ຕິຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.2 

ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4
ປະກອບການໂຮງແຮມ, ເຮືອນ
ພັກ, ຮ້ານອາຫານ ເພື່ອຍົກ
ລະດັບຄຸນນະພາບຂອງການ
ບໍລິການ 

 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມອາຊີວະສຶກ
ສາ, ກະຊວງສຶກສາທິການ ແລະ ກິລາ 
ແລະ ກົມພັດທະນາສີມືແຮງງານ, 
ກະຊວງແຮງງານ ແລະ ສະຫວັດດີການ
ສັງຄົມ 
 - ສົມທຽບຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ກັບບັນຫາຫລືຄໍາ
ຕິຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 

                          

5.3 
ປະເມີນພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ່ີ
ຜ່ານການຝກຶອົບຮົມ   ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

5.4 

ປະເມີນຜົນພະນັກງານບໍລິການ
ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານ
ອາຫານ ທ່ີໄດ4ຮັບ ການຝຶກ
ອົບຮົມ 

  
ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 

                          

5.5 

ປະເມີນຜົນການບໍລິການອາຫານ
ສະອາດ ແລະ ປອດໄພໃຫ4ແກR
ລູກຄ້າ 

  
ພະແນກວິຊາການ - 
ແຜນການ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກRສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ                         

6.1 

ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດ
ຂອງຄູອາຈານທ່ີສິດສອນໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ຜ່ານ
ການຝຶກອົບຮົມ ແລະ ການສຶກ
ສາຕ່ໍຢູRພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

 - ເຊັນບົດບັນທຶກຄວາມເຂ້ົາໃຈ 
(MOU) ລະຫວ່າງໂຄງການ ແລະ ສະ
ຖາບັນສຶກສາ ເຊ່ັນ: ຄະນະວິທະຍາສາດ
ສັງຄົມ ແລະ ຄະນະວິທະຍາສາດປRາໄມ4 
 - ສົມທົບກັບໂຄງການ ຫລື ອົງ
ການຈັດຕ້ັງອ່ືນທ່ີເຮັດວຽກໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເຊ່ັນ: ໂຄງການ
ລາວ/029, ອົງການສະວິດຄອນແທັກ, 
ໂຄງການ VELA ແລະ ອ່ືນໆ ເພື່ອ
ຫລີກເວ້ັນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາທັບຊ້ອນ ແລະ ແລກປRຽນ
ຊັບພະຍາກອນ 

ສສວທ                           

6.2 

ປັບປຸງສະຖານທ່ີ ແລະ 
ອຸປະກອນສາທິດ ແລະ ການ
ປະຕິບັດຕົວຈິງ 

  ສສວທ                           

6.3 

ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນນໍາ
ໃຊ4ເຂ້ົາໃນການສິດສອນໃຫ4ແກRຄູ
ອາຈານ 

 - ນອກຈາກອຸປະກອນແລ4ວ, ແມRນ
ການສະຫນອງສ່ືການສອນເຊ່ັນ: ບັນດາ
ມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ 
ແລະ ປ້ືມຄູRມື ໃຫ4ສະຖາບັນສຶກສາ 

ສສວທ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.4 ປັບປຸງຫລັກສູດປະລິນຍາຕີ 

 - ປັບປຸງຫລັກສູດປະລິນຍາຕີ ຂອງ 
ຄະນະວິທະຍາສາດສັງຄົມ 
 - ສ້າງຫລັກສູດຮຽນຕ່ໍເນ່ືອງສາຂາທ່ອງ
ທ່ຽວອະນຸຮັກ 

ສສວທ                           

6.5 

ຈັດທັດສະນະສຶກສາໃຫ4ແກRຄູ
ອາຈານຢູRສະຖາບັນສຶກສາກ່ຽວ
ກັບການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດຢູRພາຍໃນ 
ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

  ສສວທ                           

6.6 

ເຊີນຜູ4ປະກອບການທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເປັນ
ວິທະຍາ ກອນຮັບເຊີນ ເພື່ອ
ແລກປRຽນປະສົບການຕົວຈິງໃຫ4
ແກRຄູອາຈານ ແລະ ນັກສຶກສາ 

  ສສວທ                           

6.7 

ສະຫນັບສະຫນູນການຝຶກງານ
ຂອງນັກສຶກສາຢູRຕາມຫ້ອງການ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

 - ສົມທົບກັບສະມາຄົມໂຮງແຮມ 
ແລະ ຮ້ານອາຫານ ແລະ ສະມາຄົມ
ທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ ໃນການປະສານ
ກັບຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ 

ສສວທ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7 ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານ ແລະ ວຽກງານວິຊາຊີບທ່ອງທ່ຽວອາຊຽນ                           

7.1 
ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີຈັດງານອາຊຽນ 
(ASEAN MICE Standard) 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງຫນ່ວຍງານອ່ືນ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

7.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີຈັດງານຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos MICE Standard) 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງຫນ່ວຍງານອ່ືນ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພື່ອຕ່ໍຍອດກິດຈະກໍານ້ີ 

ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

7.3 

ແປມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດ
ງານອາຊຽນ - ປະເພດສະຖານທ່ີ
ຈັດງານນິທັດສະການ 

  ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

7.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ ແລະ ຄູປະ
ເມີນຜົນວິຊາຊີບທ່ອງທ່ຽວ
ອາຊຽນລະດັບຊາດ 

  ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

7.5 
ເຜີຍແຜRວຽກງານການພັດທະນາ
ບຸກຄະລາກອນທ່ອງທ່ຽວອາຊຽນ 

  ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7.6 

ປະຕິບັດກິດຈະກໍາສ້າງຄວາມ
ເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກRຄະນະ
ກໍາມະການວິຊາຊີບທ່ອງທ່ຽວ
ອາຊຽນ ແລະ ຄະນະກໍາມະການ
ວຸດທິວິຊາຊີບທ່ອງທ່ຽວແຫRງຊາດ 

  ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

7.7 

ສ້າງລະບົບຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ຕິດຕາມ ການຢ້ັງຢືນ ແລະ ຝຶກ
ອົບຮົມວິຊາຊີບທ່ອງທ່ຽວ
ອາຊຽນ ຢູR ສປປລາວ 

  ພະແນກຝຶກອົບຮົມ                           

8 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກRບຸກຄະລາກອນ                             

8.1 

ຈັດສ່ົງບຸກຄະລາກອນເພື່ອສຶກສາ
ຕ່ໍໃນລະດັບປະລິນຍາໂທໃນ
ສາຂາທ່ອງທ່ຽວ 

                              

9 ການວາງແຜນ                             

9.1 

ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການ
ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

10 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ                             

10.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດ ເຊ່ິງປະກອບມີພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ ທ່ີມີສ່ວນ
ຮ່ວມໃນແຕRລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ 
ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ:
ທຸລະກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕາມແຕRລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍ
ມູນໃນການກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4
ແທດເຫມາະກັບສະພາບຕົວຈິງ 

ສສວທ                           

10.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກR
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາ ຊ/ກ ມະນຸດ 

  ສສວທ                           

10.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ ເພື່ອນໍາ
ສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ເຂ້ົາຮ່ວມກອງປະຊຸມ 

ສສວທ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

10.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: 
www.facebook.com/LaosD
MN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບ
ພາບ ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອ
ເຮັດໃຫ4ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4
ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງເຄືອຂ່າຍຫລາຍ
ຂ້ຶນ 

ສສວທ                           
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 3.5: ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມແລະຄຸ?ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

V ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           

1 ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ                            

1.1 

ສ້າງຕ້ັງເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ລາວ 
(Laos Destination 
Management Network - 
DMN) ເຊ່ິງປະກອບມີພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ ທ່ີມີສ່ວນ
ຮ່ວມໃນແຕRລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

 - ກໍານົດເອົາພາກສ່ວນທ່ີເປັນ
ສະມາຊິກຂອງແຕRລະຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດ 
 - ຮູບແບບການເປັນສະມາຊິກແມRນ 
ແບບຍືດຍຸRນໃນເບ້ືອງຕ້ົນ, ບ່ໍຕ້ອງ
ສະຫມັກ, ຄັດເອົາຜູ4ເຂ້ົາຮ່ວມທ່ີມີ
ຄວາມຫ້າວຫັນ ແລະ ສົນໃນໃນການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃນໄລຍະຍາວ, ສ້າງລະບົບການ
ສະຫມັກເປັນສະມາຊິກ, ໄດ4ຮັບສິດທິ
ພິເສດທັງຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດພາຍໃນເຄືອຂ່າຍດ້ວຍກັນ 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           

1.2 
ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກRເຄືອ
ຂ່າຍ 

 ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           

1.3 ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ

  ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກRສະມາຊິກ 

1.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ກະກຽມ ແລະ ດໍາເນີນກອງ
ປະຊຸມຢRາງມີປະສິດທິພາບ ໃຫ4
ແກRຜູ4ປະສານງານແຕRລະຫນ່ວຍ
ງານ ແລະ ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ 

                              

1.5 

ຈັດທັດສະນະສຶກສາແລກປRຽນ
ບົດຮຽນກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຢູRພາຍ
ໃນ ແລະ ພາກພື້ນ 

 - ກໍານົດຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີສາມາດເປັນແບບຢRາງ
ຂອງການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
 - ຖ້າເປັນໄປໄດ4, ກໍານົດເອົາບ່ອນທ່ີນໍາ
ໃຊ4ຫລັກການໃນການວິເຄາະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ມີເຄືອຂ່າຍພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           

1.6 

ຈັດກອງປະຊຸມເຄືອຂ່າຍພັດທະ 
ນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດ 
ຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ເພື່ອນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ນອກຈາກສະມາຊິກຂອງເຄືອຂ່າຍ
ຂ້ັນສູນກາງແລ4ວ, ຈະຕ້ອງເຊີນຕ່າງຫນ້າ
ເຄືອຂ່າຍຂ້ັນແຂວງ ແລະ ຂ້ັນເມືອງເຂ້ົາ
ຮ່ວມ ເພື່ອສ້າງໃຫ4ເກີດຄວາມເຊ່ືອມ
ໂຍງຂອງເຄືອຂ່າຍໃນແຕRລະລະດັບ 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.7 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: 
www.facebook.com/LaosD
MN 

  ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           

1.8 

ສ່ົງຈຸດຫມາຍຂ່າວ 
(Newsletters) ລາຍອາທິດ 
ແລະ ລາຍເດືອນ ກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກRບັນດາ
ພາກສ່ວນທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

  ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2 ຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວອອນລາຍ                           

2.1 

ສ້າງຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ
ອອນລາຍ (Laos Destination 
Management Online 
Database) ສໍາລັບພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 - ຖືເອົາກະແສນັກທອ່ງທ່ຽວທີ່ນາໍສະເຫນີ
ໃນຮບູແບບແຜນທີ່ອອນລາຍ ເປນັໃຈກາງ, 
ສາມາດດັດປບັໄດ4 ຕາມລະດບັຄວາມ
ເຂົ້າໃຈ ຫລ ືການປRຽນແປງທາງພຶດຕິກໍາ
ຂອງກະແສນັກທອ່ງທ່ຽວ 
 - ຜູ4ເຂົ້າເບິ່ງ ສາມາດເຫັນໄດ4ວ່າ ມີກິດຈະ 
ກໍາໃດແດRທີ່ກໍາລງັຮບັການຈັດຕັ້ງປະຕິບດັ
ເພ່ືອສົ່ງເສມີກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ພ້ອມທງັ
ຄວາມຄບືຫນາ້ຂອງການຈດັຕັງ້ປະຕບິັດ 
 - ບັນຈຸເອກະສານມາດຕະຖານອາຊຽນ 
ແລະ ສປປ ລາວ 
 - ສະຖິຕິ ແລະ ຄວາມເພ່ີງພໍໃຈຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ຈາກກົມພັດທະນາ ຈະຖືກບນັຈຸ
ໄວ4ບ່ອນນີ ້
 - ການສຶກສາວິໄຈກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ຂອງກົມໂຄສະນາ ກໍບັນຈຸໄວ4ບ່ອນນີ ້
 - ບັນຫາ ຫລ ືຂໍ້ສະເຫນີຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ທີ່ຂຽນໄວ4ໃນສື່ສງັຄມົອອນລາຍຕໍ່ກັນ
ກິດຈະກໍາ ຫລ ືສະຖານທີທ່່ອງທ່ຽວ ຈະ
ຖືກສັງລວມໄວ4 
 - ຖານຂໍ້ມນູນີ້ຈະເປນັພ້ືນຖານໃຫ4ແກR 
ການສາ້ງຖານຂໍມູ້ນ ການທອ່ງທ່ຽວລາວ
ອອນລາຍ (Laos Tourism Online 

Database) ໃນຕໍຫ່ນາ້ 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           



  

ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

187 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງQບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3 ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ                             

3.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການ
ຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນ
ຜົນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

  ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           
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