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ຄະນະຮັບຜິດຊອບຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ຮ່າງແຜນ 

ຊີ້ນໍາລວມ 

ທ່ານ ທະວີເພັດ ອຸລາ, ຮອງຫົວຫນ້າກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

 ຜູ4ຈັດການໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 

ທ່ານ ສີສົມພູ ພິມເມືອງ, ຫົວຫນ້າຫ້ອງການໂຍທາທິການ ແລະ ຂົນສົງ່ເມອືງວັງວຽງ 

ຫົວຫນ້າໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 ເມືອງວັງວຽງ 

ທ່ານ ບຸນມ ີພົມມະວົງສາ, ຫົວຫນ້າຫ້ອງການຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາແລະທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຮອງຫົວຫນ້າໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 ເມອືງວງັວຽງ 

ກວດແກ4   ທ່ານ ພອນສຸກ ຄນຸສົມບັດ, ຊ່ຽວຊານໂຄງການ 

ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 

ຮຽບຮຽງ  ທ່ານ ວິລະ ຈັນທະວງົ, ຊ່ຽວຊານໂຄງການ 

ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 

ຊ່ວຍເກັບກາ ໍຂໍ້ມູນ ທ່ານ ນາງ ມະນສີາຄອນ ທໍາມະວົງໄຊ, ຫົວຫນ້າພະແນກປະຊາສໍາພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ເພັນປະພາ ພົງສາ, ຫົວຫນ້າພະແນກວິຊາການ-ແຜນການ, ສະຖາບັນສື ່

ມວນຊນົ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ  

ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ສີວຽງໄຊ ພົມມະລາດ, ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດນໍາທ່ຽວ 

ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ຈັນທະນົງສິນ ຣາຊມນຸຕຣີ, ວິຊາການພະແນກວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາ 

ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ອອກແບບ  ບໍລິສດັອາຣສິຕາ ມາເກັດຕ້ິງ ຈໍາກັດຜູ4ດຽວ  
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ຄໍານໍາ 

ສະພາບການທ່ອງທ່ຽວເມອືງວັງວຽງ ໃນໄລຍະຜ່ານມາແມOນຍັງມີຄວາມທ້າທາຍຢູOພໍສົມຄວນ, ສະແດງ
ອອກຈາກຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມເມອືງ ແມOນມີທ່າອ່ຽງຫລດຸລງົ ຫລ ື ເພ່ີມຂຶນ້ໃນອດັຕາສ່ວນທ່ີ
ຫນ້ອຍ. ເຖິງແມOນວ່າຈະມີອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວທ່ີເພ່ີມຂຶ້ນ 6% ໃນປີ 2018 ເນື່ອງຈາກກິດຈະກໍາສົ່ງເສີມປີທ່ອງ
ທ່ຽວລາວ, ແຕOກໍຍັງມີຫລາຍປັດໃຈທ່ີຕ້ອງເອົາໃຈໃສOແກ4ໄຂຊຶງ່ນັບທັງປັດໃຈພາຍໃນ ແລະ ພາຍນອກ. 

ດັ່ງນັນ້, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະ 2 ໂດຍໄດ4ຮັບທຶນສະຫນັບ 
ສະຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development Bank – ADB) ຈຶ່ງໄດ4ສ້າງແຜນພັດທະນາ, 
ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມອືງວງັວຽງ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025 ສະບັບນີ້ຂຶນ້ ເພ່ືອ
ເປັນແນວທາງໃນການແກ4ໄຂບັນຫາ ແລະ ອປຸະສັກຕ່າງໆໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. ທັງນີ້ກ່ໍເພ່ືອເຮດັໃຫ4ເມືອງວັງ
ວຽງກາຍເປັນຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດເດັ່ນ. ແຜນດັງ່ກ່າວນີ້ໄດ4ຖືກຮ່າງຂຶນ້ໂດຍອງີໃສOຄວາມຕ້ອງ 
ການ ແລະ ບັນຫາຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ພ້ອມທັງການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ, 
ປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ, ໂຄງການ ແລະ ອົງການຈດັຕ້ັງສາກົນ. 

ນອກຈາກນັ້ນ, ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ບນັດາກິດຈະກໍາ ແລະ ຜົນໄດ4ຮັບຂອງການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມຍນືຍງົ, ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມອືງວັງວຽງ ຈຶ່ງໄດ4ຮບັການສ້າງຕ້ັງຂຶນ້ພ້ອມກັນກັບບນັດາຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ. ຈຸດປະສົງແມOນ
ເພ່ືອເສມີຂະຫຍາຍການຮວ່ມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ, ນບັຕ້ັງແຕOການວາງແຜນ, ຈດັຕ້ັງປະຕິບັດ, 
ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາທ່ີກໍານົດໃນແຜນສະບັບນີ້. 

ຂໍຂອບໃຈຄະນະຫ້ອງການ, ຫນ່ວຍງານ ແລະ ວຊິາການຈາກຫ້ອງການໂຍທາທິການ ແລະ ຂົນສົງ່, ຫ້ອງ 
ການຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ອົງການພັດທະນາ ແລະ ບລໍິຫານຕົວເມືອງວັງວຽງ ທ່ີໄດ4
ມີຄວາມເອົາໃຈໃສOເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ ປະກອບສ່ວນຢOາງຕ້ັງ 
ຫນ້າເຂົ້າໃນການສ້າງແຜນສະບບັນີ້. ຂໍຂອບໃຈພາກລດັ, ພາກທຸລະກິດ, ກຸOມທຸລະກິດ, ປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ, ໂຄງ 
ການ ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ເສຍສະຫລະເວລາເຂົ້າຮວ່ມກອງປະຊຸມເພ່ືອ
ປະກອບຄໍາເຫັນເຮດັໃຫ4ເນື້ອໃນມຄີວາມສອດຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ ແລະ ສາມາດປະກອບສວ່ນເຂົ້າໃນການພັດ 
ທະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວງັວຽງ ກໍຄືການພັດທະນາເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມຂອງເມືອງ, ແຂວງ ແລະ ຂອງ ສປປ 
ລາວໃຫ4ເຕີບໃຫຍ່ຂະຫຍາຍຕົວຂຶ້ນເລືອ້ຍໆ. 

ທ່ານ ທະວີເພັດ ອຸລາ 

 

ຮອງຫົວຫນ້າກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ຜູ4ຈັດການໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະ 2 
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1) ຄວາມເປັນມາ 

ອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກ (United Nation World Tourism Organization – UNWTO) ໄດ4ສ້າງທິດສະ

ດີ ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination Management) ຂຶ້ນ 

ເພ່ືອໃຫ4ບັນດາປະເທດສະມາຊິກຈດັຕ້ັງປະຕິບັດ. ຈຸດປະສົງແມOນເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການທ່ອງທ່ຽວ ໄດ4ຮັບການພັດທະ 

ນາແບບຍືນຍົງ ແລະ ມສີ່ວນຮວ່ມລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. ການສ້າງແຜນພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແມOນນອນຢູOໃນເປົາ້ຫມາຍ ແລະ ກິດຈະກໍາຂອງໂຄງການພັດທະນາໂຄງ

ລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ (Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project – TIIG) 

ໄລຍະປ ີ 2015 – 2019 ທ່ີໄດ4ຮັບທຶນສະຫນບັສະຫນນູຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development 

Bank – ADB). ຈຸດປະສົງແມ>ນເພື່ອສ່ົງເສີມການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ

ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ໃນການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ1. 

ໃນປີ 2015, ເຄືອຂາ່ຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸFມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ຂັ້ນສູນກາງ (Destination Management Network – DMN) ກ່ໍໄດFຖືກສ້າງຕັງ້ຂຶ້ນ ໂດຍກະຊວງ

ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ2. ບັນດາສະມາຊິກປະກອບມີພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ, ໂຄງການ 

ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. ຈດຸປະສົງແມOນເພ່ືອເປັນຫນວ່ຍງານໃນການສ້າງແຜນພັດ 

ທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ (Destination Management 

Plan – DMP). ໃນປີ 2016, ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 

ລາວ ສໍາລບັປ ີ2016 – 2018 ກ່ໍໄດ4ຖືກຮ່າງຂຶ້ນໂດຍຜ່ານການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 

 

 

                                                        
1 ຄູOມືບລໍິຫານໂຄງການ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທອ່ງທ່ຽວ, ສປປ ລາວ, ປ ີ2015 – 2019, ຫນາ້ທ ີ6 
2 ຂໍ້ຕົກລງົຂອງລດັຖະມົນຕວີ່າການ ວາ່ດວ້ຍການແຕOງຕັງ້ຄະນະບໍລຫິານງານເຄືອຂາ່ຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂັນ້ສນູກາງ ສໍາລັບໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທອ່ງທ່ຽວ, ເລກທ ີ753/ຖວທ, 
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ລົງວັນທ ີ06/07/2015 



  

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025  

 

2 

ໃນເບ້ືອງຕົ້ນ, ບັນດາກິດຈະກໍາໃນແຜນ DMP ຂອງ ສ ປ ປ ລາວ ປີ 2016 – 2018 ແມ>ນບ່ໍໄດF

ຮັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຢ>າງເຕັມເມັດເຕັມຫນ່ວຍ, ເນື່ອງຈາກການກໍານົດພາກສ່ວນຮບັຜິດຊອບ ແລະ 

ໄລຍະເວລາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດບໍຊ່ັດເຈນ ເຊິ່ງລວມທັງແຫລ່ງງSບປະມານສະຫນບັສະຫນນູກໍມີບໍ່ພຽງພໍ. 

ຮອດທ້າຍປ ີ 2017, ໂຄງປະກອບຂອງເຄືອຂ່າຍ DMN ຂັ້ນສູນກາງ ກ່ໍໄດFຮັບການປັບປຸງ ແລະ 

ສ້າງຕ້ັງ 4 ຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດຂຶ້ນ, ເຊິ່ງປະກອບມີຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ, ການ

ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການພັດທະນາທັກສະຄວາມສາມາດຂອງບຸກຄະລາ

ກອນ. ໄດ4ກໍານົດໃຫ4ບັນດາຄະນະກົມພາຍໃນ ກະຊວງ ຖວທ ເປນັປະທານຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ, ຄະນະພະ

ແນກພາຍໃນກົມ ເປັນຜູ4ປະສານງານຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ ແລະ ກອງເລຂາ. ກໍານົດໃຫ4ຫົວຫນ້າ ແລະ ຜູ4ຈັດການ

ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ເປັນຄະນະປະທານເຄອືຂ່າຍ. 

ການປັບປງຸໂຄງປະກອບເຄອືຂ່າຍ DMN ຂັນ້ສນູກາງໄລຍະຜ່ານມາເຮັດໃຫ4ບັນດາກິດຈະກໍາໃນແຜນ 

DMP ປີ 2016 – 2018 ໄດFຮັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຢ>າງເຕັມເມັດເຕັມຫນ່ວຍຂຶ້ນ, ເນືອ່ງຈາກມີພາກສ່ວນ

ຮັບຜິດຊອບກິດຈະກໍາ, ມີພາລະບດົບາດ ແລະ ຫນ້າທ່ີຮັບຜິດຊອບທ່ີຊັດເຈນ. 

ຢOາງໃດກໍດີ, ໄລຍະຜ່ານມາການມີສ່ວນຮ່ວມຂອງພາກທຸລະກິດແມ>ນຍັງຈໍາກັດ. ໂຄງປະກອບເຄອື

ຂ່າຍທ່ີໄດ4ຮບັການປບັປຸງຍັງມີພຽງແຕ>ບຸກຄະລາກອນພາກລັດທີ່ເປັນເຈົ້າການ ແລະ ປະສານງານໃນ

ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ. ພາລະບົດບາດຂອງພາກທຸລະກິດແມOນພຽງແຕOປະກອບຄໍາເຫັນເຂົ້າໃນຄວາມຄືບ

ຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຜ່ານມາ ແລະ ແຜນໃນຕ່ໍຫນ້າເທ່ົານັ້ນ. 

ສະນັ້ນ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະທີ 2 ປ ີ 2019 – 2025 

ໂດຍໄດ4ຮບັທຶນສະຫນັບສະຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ ຈຶ່ງມີຈດຸປະສົງສ້າງແຜນ DMP ຂອງເມືອງວງັວຽງ 

ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025 ເຊິ່ງທ່ານກໍາລັງອ່ານຢູOນີ້. ເພ່ືອເປນັການປະກອບສ່ວນເຂົ້າໃນການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມອືງວັງວຽງໃຫ4ນບັມື້ນັບຂະຫຍາຍຕົວດຂີຶ້ນເລືອ້ຍໆ. 
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2) ສະພາບລວມ 

ໃນປີ 2018, ມີນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ສ ປ ປ ລາວ ຈໍານວນ 4.1 ລ້ານຄົນ, ເພ່ີມຂຶ້ນ 8% ທຽບ

ກັບປີຜ່ານມາ ແລະ ສ້າງລາຍຮບັເຂົ້າປະເທດໄດ4ຈໍານວນ 811 ລ້ານໂດລາສະຫະລດັ3. ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນນັກທ່ອງ

ທ່ຽວໃນເຂດອາຊ ີ ແລະ ປາຊີຟິກ, ເຊິ່ງກວມເອົາ 94.17% ເຊິ່ງ ມີອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວ 9% ເມື່ອທຽບກັບ

ປີຜ່ານມາ (ແຜນວາດທີ 2.1). ໃນນັ້ນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນອາຊຽນ ກວມເອົາ 68.96% ເຊິ່ງມອີັດຕາການ

ຂະຫຍາຍຕົວ 5%. ອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວດັ່ງກ່າວ ແມOນເກີດຈາກການເພ່ີມຂຶ້ນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກໄທ ແລະ 

ຈີນ. ການສົງ່ເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2018, ເປັນປດັໃຈຫນຶງ່ທ່ີສໍາຄັນຂອງການເພ່ີມຂຶ້ນດັ່ງກ່າວ. 

ແຜນວາດທີ 2.1: ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ສປປ ລາວ ຈາກແຕOລະພາກພ້ືນ 

                                                        
3 ບົດລາຍງານສະຖຕິິການທ່ອງທຽ່ວປະຈໍາປ ີ2018, ຫນ້າທີ 10, ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂາ່ວ, ວັດທະນະທໍາ 
ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 

69,000 (+8%) 
1.65% 

ອາເມລິກາ 

165,000 (+3%) 
3.96% 

ເອີລົບ ອາຊ ີແລະ ປາຊີຟິກ 

3.9 ລາ້ນ (+9%) 
94.17% 

ອາຟລິກກາ ແລະ ຕາເວັນອອກກາງ 

9,000 (-19%) 
0.22% 

ອາຊຽນ 

2.8 ລ້ານ (+5%) 
68.96% 
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ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ ແມOນມີຈໍານວນເພ່ີມຂຶ້ນທຸກປີນບັຕ້ັງແຕOມີນະໂຍບາຍເປດີຮບັ

ນັກທ່ອງທ່ຽວໃນປີ 1990 ເປັນຕ້ົນມາ, ແຕOການເພ່ີມຂຶ້ນດັ່ງກ່າວກ່ໍຢູOໃນອັດຕາທ່ີຫລຸດລົງ. ຈົນມາຮອດປີ 2016, 

ນັກທ່ອງທ່ຽວຫລຸດລົງເຖິງ 10% ແລະ ຫລດຸ 9% ໃນ ປ ີ2017 (ແຜນວາດ ທີ 2.2). ນັກທ່ອງທ່ຽວເພ່ີມຂຶ້ນ 8% 

ໃນປີ 2018, ເນື່ອງຈາກນະໂຍບາຍສົ່ງເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

ແຜນວາດທີ 2.2: ສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາ ສ ປ ປ ລາວ ແລະ ອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວ 

 

ກົງກັນຂ້າມ, ສະພາບການທ່ອງທ່ຽວໃນໂລກ ແລະ ໃນພາກພ້ືນຊໍ້າພັດມີທ່າອ່ຽງຂະຫຍາຍຕົວ. ໃນປ ີ

2016, ມີນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ົວໂລກ 1,235 ລ້ານຄົນ ເຊິງ່ເພ່ີມຂຶນ້ 3.9% ທຽບກັບປີຜ່ານມາ. ຖ້າເບິ່ງສະເພາະເຂດອາຊ ີ

ແລະ ປາຊີຟິກ ແມOນເພ່ີມຂຶນ້ 8.6%4. ສວ່ນປີ 20175, ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ົວໂລກຈໍານວນ 1,326 ລ້ານຄົນ ເຊິ່ງເພ່ີມ

ຂຶ້ນ 7%, ສະເພາະອາຊີ ແລະ ປາຊີຟິກແມOນເພ່ີມຂຶນ້ 5.6% (ແຜນວາດທີ 2.3). 

  

                                                        
4 UNWTO Tourism Highlights 2017 Edition, ຫນາ້ 4 
5 UNWTO Tourism Highlights 2018 Edition, ຫນາ້ 5 
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ແຜນວາດທີ 2.3: ອັດຕາການຂະຫຍາຍຕົວຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຈາກຂໍ້ມູນຂ້າງເທິງ ເຮດັໃຫ4ເຮົາສາມາດສະຫລຸບໄດ4ວ່າ, ສາຍເຫດຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາ 

ສປປ ລາວ ຫລດຸລງົ ບໍໄ່ດ4ເກີດຈາກພຽງແຕOປັດໃຈພາຍນອກ ກ່ໍຄືຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເດີນທາງຫນອ້ຍລງົ, ແຕO

ສ່ວນຫນຶ່ງແມOນເກີດຈາກປັດໃຈພາຍໃນປະເທດຂອງເຮົາເອງ. 

ແຂວງວຽງຈນັມີນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມຈໍານວນ 671,419 ຄົນ ໃນປີ 2018, ເພ່ີມຂຶ້ນ 13% ທຽບ

ກັບປີຜ່ານມາ6 (ແຜນວາດທີ 2.4). ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວແມOນມີຈໍານວນເພ່ີມຂຶ້ນທຸກປີ, ແຕOເພ່ີມໃນອດັຕາທ່ີເລັກ

ຫນ້ອຍແລະໃນອດັຕາທ່ີຫລຸດລົງໄລຍະປີ 2015–2017 ເຊິ່ງສອດຄ່ອງກັບສະພາບການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ. 

ສໍາລັບເມອືງວັງວຽງແມOນມຈີໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມທັງຫມົດ 200,921 ຄົນ ໃນປ ີ2018 ແລະ ເພ່ີມ

ຂຶ້ນ 6% ທຽບກັບປີຜ່ານມາ7. 

 

  

                                                        
6 ບົດລາຍງານສະຖຕິິການທ່ອງທຽ່ວລາວປະຈໍາປ ີ2018, ຫນາ້ 22, ກົມພັດທະນາການທ່ອງທຽ່ວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2019 
7 ບົດລາຍງານສະຖິຕນິັກທ່ອງທຽ່ວທີ່ເຂົ້າມາທ່ອງທ່ຽວຢູOເມອືງວັງວຽງ ປ ີ2016 - 2019, ຫອ້ງການ ຖວທ ເມືອງວັງວຽງ, 2019 
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ແຜນວາດທີ 2.4: ສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມແຂວງວຽງຈນັ 

 

ໃນປີ 2017, ຄວາມສາມາດໃນການແຂOງຂັນຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄດ4ຖືກຈັດໃນອນັດບັທີ 94 ໃນ

ຈໍານວນ 136 ທ່ົວໂລກ ແລະ ໃນອນັດບັທີ 8 ໃນເຂດອາຊຕີາເວັນອອກສຽ່ງ ໃຕ4 ຫລ ືອາຊຽນ (ເກືອບສຸດທ້າຍ, 

ກ່ອນຫນ້າກໍາປູເຈຍ), ອີງຕາມບົດລາຍງານຄວາມສາມາດໃນການແຂOງຂັນດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍສະພາເສດຖະ 

ກິດໂລກ (World Economic Forum)8. ການທ່ອງທ່ຽວລາວໂດຍລວມໄດ4ຄະແນນ 3.4 ຈາກຄະແນນເຕັມ 7, 

ຈາກການປະເມີນແຕOລະດ້ານ. ຄະແນນຫນອ້ຍສຸດແມOນ ຊັບພະຍາກອນທາງດ້ານວດັທະນະທໍາ ແລະ ການເດີນທາງ

ເພ່ືອທຸລະກິດ (Cultural resources and business travel), ໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທາງອາກາດ (Air transport 

infrastructure), ໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທາງບົກ ແລະ ທາງນາ ໍ ້ (Ground and port infrastructure), ຊັບພະຍາ 

ກອນທໍາມະຊາດ (Natural resources), ການເປີດສູOສາກົນ (International openness) ແລະ ຄວາມພ້ອມທາງ

ດ້ານເຕັກໂນໂລຊຂີໍ້ມູນຂ່າວສານ (ICT readiness). 

ຄຽງຄູOກັນນັນ້, ຄໍາຄດິເຫັນຂອງບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮວ່ມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເຖິງສາຍເຫດຂອງການ

ຫລຸດລງົຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວແມOນ 1) ຄ່າໃຊ4ຈ່າຍໃນການທ່ອງທ່ຽວຢູOລາວແພງກວ່າປະເທດອ້ອມຂ້າງ, 2) 

ຜະລິດ ຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວຍງັບໍ່ໄດ4ຮບັການພັດທະນາຢOາງທ່ົວເຖິງ, 3) ພ້ືນຖານໂຄງລ່າງເຊັນ່: ຖະຫນົນຫົນທາງ

ຍັງບໍສ່ະດວກສະບາຍ, 4) ບັນຫາເລືອ່ງສິ່ງແວດລ້ອມ ແລະ 5) ການໂຄສະນາທ່ີຍງັບໍ່ທັນເຂົ້າເຖິງກຸOມເປົ້າຫມາຍ. 

                                                        
8 The Travel & Tourism Competitiveness Report 2017, page 22, World Economic Forum 
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3) ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ (Visitor Flow) ແມOນການສະແດງເຖິງການເຄື່ອນຍ້າຍຂອງກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີ

ພຶດຕິກໍາ, ຄວາມສນົໃຈ ແລະ ແຮງຈູງໃຈຄ້າຍຄືກັນ ໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃດຫນຶ່ງ. ນບັຕ້ັງແຕO ດ່ານ

ສາກົນເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ, ຮບູແບບການເດີນທາງ, ກິດຈະກໍາທ່ີເຮັດ, ແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄປຢ4ຽມຢາມ, ປະເພດທ່ີ

ພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ອືນ່ໆ. ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງມີຈໍານວນທ່ີຫລາຍ ແລະ ມີການເຄືອ່ນຍ້າຍໃນ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີສາມາດກໍານົດລົງໃນແຜນທ່ີໄດ49. 

ການເຄື່ອນຍ້າຍຂອງກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ອາດອອກນອກຂອບເຂດຂອງເມອືງ ແລະ ແຂວງໃດຫນຶງ່, ເພາະ

ເຂົາເຈົ້າເຄືອ່ນຍ້າຍໄປຕາມຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ຄວາມສນົໃຈ ຫລາຍກວ່າການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເມືອງ ຫລ ື

ແຂວງໃດຫນຶງ່. ສະນັ້ນ, ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຈະບໍ່ໄດ4ອງີໃສO

ຂອບເຂດເມືອງ ແລະ ແຂວງ, ແຕOຈະຕ້ອງອງີໃສOກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ມປີະສິດທິພາບ ແລະ ມີປະສິດທິຜົນຫລາຍຂຶນ້. 

 ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງອີງໃສOກະແສນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ວ່າເຂົາເຈົ້າຕ້ອງການຫຍງັ, ມຂີໍ້ຫຍຸ4ງຍາກອັນໃດແດO ແລະ ສິ່ງໃດທ່ີສາມາດເຮັດໃຫ4ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄຫລ

ວຽນງ່າຍຂຶ້ນ ກໍຄືການເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມາຫລາຍຂຶນ້, ຢູOດົນຂຶນ້ ຫລື ຈ່າຍຫລາຍຂຶ້ນ. ການປັບປຸງກະແສນັກ

ທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຮດັໄດ4ຫລາຍລະດບັເຊັນ່: ຂັ້ນສູນກາງແມOນເບິງ່ພາບໃຫຍ່ ຫລ ື ມູນມອງມະຫາພາກ ເປັນຕ້ົນ

ແມOນ ການນໍານດົນະໂຍບາຍ, ລະບຽບການ, ມາດຕະຖານ, ການສ້າງແຜນພັດທະນາ, ປບັປງຸຫລັກສູດການຝຶກ

ອົບຮົມ, ການໂຄສະນາ ແລະ ການຕະຫລາດໃນຕະຫລາດພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ. ສ່ວນຂັນ້ແຂວງ ແລະ ຂັນ້ເມອືງ

ແມOນເບິ່ງລະດັບຈຸລະພາກເຊັ່ນ: ການຄຸ4ມຄອງບລໍິຫານສິ່ງແວດລ້ອມ, ການຍົກລະດັບການບລໍິການ, ການປບັປງຸ

ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ, ການສະຫນອງຂໍ້ມູນ ແລະ ປະສານງານກັບຂັ້ນສູນກາງ ໃນການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ

ຮ່ວມກັນ ແລະ ອືນ່ໆ. 

  

                                                        
9 ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ປີ 2016 – 2018, ຫນ້າທີ 37 
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3.1 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ  

International Experiential10 FIT11 Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນອິດສະຫລະທ່ີມີງSບປະມານປານກາງຫາສູງ, ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດຕູ4 VIP 
ຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຫລື ນະຄອນຫລວງພະບາງ. ຈອງທ່ີພັກດ້ວຍຕົນເອງຈາກ Agoda 
ຫລື ຈອງໂດຍກົງກັບທ່ີພັກເຊົາຂະຫນາດກາງ ແລະ ໃຫຍ່ ເຊ່ັນ: Inthira, Amari, The Grand 

Riverside, Silver Naga, Riverside Boutique Resort, Sanctuary Nam Ngum 

Beach Resort ແລະ ອ່ືນໆ. ເຂົາເຈ້ົາເບ່ິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃນ TripAdvisor, ໃຊ4ບໍລິການ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ້ອງຖ່ິນ, ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ. ພ້ອມທ່ີຈະຈ່າຍກິດຈະກໍາທ່ີມີລາຄາ
ສູງ ເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ່ີລ້ໍາຄ່າເຊ່ັນ: ການຂ່ີບອນລູນ, ພາລາມໍເຕ້ີ ແລະ ປີນຜາ. ເຂົາເຈ້ົາບ່ໍ
ໃຊ4ບໍລິການເຮືອນພກັແຮມປະຊາຊົນ ເນ່ືອງຈາກຍັງບ່ໍໄດ4ຄຸນນະພາບ ແລະ ມີຄວາມປອດໄພ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອພກັຜ່ອນ ແລະ ສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ຫລາຍສຸດແມOນເດືອນພະຈິກ - ກຸມພາ 

ຈໍານວນ 
62,800 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລົບທັງຫມົດທ່ີເຂ້ົາມາທ່ຽວວັງວຽງ, ແຕOບ່ໍໄດ4ແຍກ
ເປັນສະເພາະກະແສນ້ີ. ອາດມີຈໍານວນຫນ່ຶງເປັນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວງSບປະມານຫນ້ອຍ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 50 – 100 USD / ຄົນ / ວັນ12 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads13) 

- ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີຂາຍທົວລາຍວັນຢູOວັງວຽງເຊ່ັນ: Green Discovery, VLT Natural 

Tours ແລະ ອ່ືນໆ 

- TripAdvisor, Agoda, Booking.com ແລະ ໂຮງແຮມທ່ີມີຄຸນນະພາບຢູOວັງວຽງ 

                                                        
10 Experiential / Experiential Traveler: ແມOນນັກທ່ອງທຽ່ວທີຕ່້ອງການສໍາພັດປະສບົການກັບຜະລິດຕະພັນການທອ່ງທ່ຽວ ຫລາຍ
ກວ່າການແນມເບິ່ງຊື່ໆ ເຊັ່ນ: ການສໍາພັດວິຖຊີີວດິຊາວນາດວ້ຍການລງົມືເຮັດນາກ່ຽວເຂົາ້ 
11 FIT: Free Independent Traveler ແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວອດິສະຫລະ, ຈັບຈອງ ແລະ ທ່ອງທຽ່ວດວ້ຍຕນົເອງ 
12 ບົດສຶກສາພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທີມ່າທ່ຽວ ສປປ ລາວ (ວງັວຽງ) ແລະ ຂໍ້ແນະນາໍເພ່ືອປບັປງຸການທ່ອງທຽ່ວທີ່ຕິດພັນກັບພຶດຕິກໍາ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (ນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລບົ, ຈີນ ແລະ ເກົາຫລີ), ຫນ້າ 22, ກົມພັດທະນາການທອ່ງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2018 
13 System Heads: ພາກສວ່ນທີ່ຮັກສາເຄືອຂ່າຍການສະຫນອງ (Supply network) ເຊັ່ນ:ບລໍິສດັທອ່ງທ່ຽວ, ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ແຫລ່ງ
ສະຫນອງຂໍມູ້ນການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ອືນ່ໆ. ເຂາົເຈົ້າມີຄວາມສົນໃຈຢາກເຮັດໃຫ4ກະແສນັກທ່ອງທຽ່ວເຕບີໃຫຍ່ຂະຫຍາຍຕົວ 
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ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens14) 

- TripAdvisor Review, Wikitravel, Lonely Planet, Travelfish, ຫມູOເພື່ອນ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  
- ມີທ່ີພັກເຊົາ ແລະ ຮ້ານອາຫານທ່ີມີຄຸນນະພາບ ຮອງຮັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວນ້ີ 
- ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 
- ມີຄວາມງຽບສະຫງSບ ແທດເຫມາະສໍາລັບການພັກຜ່ອນ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຄວາມສະອາດພາຍໃນຕົວເມືອງ ແລະ ແຄມນ້ໍາຊອງ ຍັງບ່ໍທັນເຮັດໄດ4ດີ 
- ຄຸນນະພາບຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ້ອງຖ່ິນຍັງຈໍາກັດ 
- ຄວາມປອດໄພຂອງກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວຍັງບ່ໍທັນສູງ 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ 
- ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວນ້ີມີກໍາລັງຊ້ືສູງ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວແບບມີຄວາມຮັບຜິດຊອບ, ບ່ໍມັກ

ຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອຊະຊາຍ ແລະ ບ່ໍມັກວົນແຊວ. 
- ນັກທ່ອງທ່ຽວອິດສະຫລະສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີ ແລະ ຂ້ໍມູນອອນລາຍງ່າຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມໃຫຍ່ ຫລື ກຸOມທ່ີມັກສຽງດັງ, ວົນແຊວ ແລະ ບ່ໍມີຄວາມ

ຮັບຜິດຊອບຕ່ໍສ່ິງແວດລ້ອມ ສາມາດສ່ົງຜົນກະທົບຕ່ໍກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວນ້ີ. 

 

                                                        
14 Market Mavens: ພາກສວ່ນທີ່ສາມາດຊັກຈູງ (influence) ການຕັດສນິໃຈຂອງນັກທອ່ງທ່ຽວ 
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ແຜນທ່ີ 3.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: TripAdvisor 
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3.2 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນງPບປະມານຫນ້ອຍມາແບບອິດສະຫລະ   

International Budgeted FIT Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນອິດສະຫລະທ່ີມີງSບປະມານຫນ້ອຍ ຫລື ເອ້ີນອີກຊ່ືຫນ່ຶງວ່າ ແບກແພັກເກີ ້
(Backpacker). ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດຕູ4 VIP ຫລື ລົດໂດຍສານປະຈໍາທາງ ຈາກນະຄອນ 
ຫລວງວຽງຈັນ ຫລື ນະຄອນຫລວງພະບາງ. ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການຈັບຈອງ
ການເດີນທາງແມOນຄ້າຍຄືກັນກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ
, ເນ່ືອງຈາກສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີໄດ4ເຊ່ັນກັນ. ຄວາມແຕກຕ່າງແມOນຈະເລືອກເຮັດ
ກິດຈະກໍາທ່ີລາຄາບ່ໍແພງ, ພັກໃນໂຮງແຮມ ແລະ ເຮືອນພັກລາຄາຖືກ ຂໍພຽງແຕOມີສັນຍານອິນ
ເຕີເນັດ. ບາງຄ້ັງກໍຍ່່າງເລາະຖາມລາຄາ ແທນການຈອງລ່ວງຫນ້າຈາກເວັບໄຊ. ບາງຈໍານວນກໍ
ພັກຢູOເຮືອນແຮມປະຊາຊົນ ເຊ່ັນ: ຢູOບ້ານນາດ້ວງ. ເຂົາເຈ້ົາເບ່ິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃນ 
TripAdvisor, ເຊ່ົາລົດຈັກ ຫລື ລົດຖີບ ໄປຫາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ແຕOບ່ໍໄດ4ນໍາໃຊ4ພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວ. ບ່ໍໄດ4ໃຊ4ບໍລິການນວດ, ສະປາ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ີມີລາຄາສູງ ເຊ່ັນ: ການຂ່ີບອນລູນ, 
ພາລາມໍເຕ້ີ ແລະ ການປີນຜາ. ເດີນທາງແຂວງຕ່ໍແຂວງດ້ວຍເຮືອບິນ ຫລື ລົດໂດຍສານ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອພກັຜ່ອນ ແລະ ສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ 
62,800 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລົບທັງຫມົດທ່ີເຂ້ົາມາທ່ຽວວັງວຽງ, ແຕOບ່ໍໄດ4ແຍກ
ເປັນສະເພາະກະແສນ້ີ. ອາດມີຈໍານວນຫນ່ຶງເປັນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີຄຸນນະພາບ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 10 – 50 USD / ຄົນ / ວັນ15 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 4 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

- ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເມືອງວັງວຽງ 
- TripAdvisor, Agoda, Booking.com 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

TripAdvisor Review, Wikitravel, Lonely Planet, Travelfish, ຫມູOເພື່ອນ 

                                                        
15 ບົດສຶກສາພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທີມ່າທ່ຽວ ສປປ ລາວ (ວງັວຽງ) ແລະ ຂໍ້ແນະນາໍເພ່ືອປບັປງຸການທ່ອງທຽ່ວທີ່ຕິດພັນກັບພຶດຕິກໍາ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (ນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລບົ, ຈີນ ແລະ ເກົາຫລີ), ຫນ້າ 22, ກົມພັດທະນາການທອ່ງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2018 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  
- ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 
- ກິດຈະກໍາ ແລະ ຄ່າເຂ້ົາຊົມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວມີລາຄາຖືກ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ຄວາມປອດໄພຂອງກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວຍັງບ່ໍທັນສູງ 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຂອງວັງວຽງທາງອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ - ນັກທ່ອງທ່ຽວອິດສະຫລະສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີ ແລະ ຂ້ໍມູນອອນລາຍງ່າຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ16 

- ນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມນ້ີສ່ວນໃຫຍ່ມັກດ່ືມສ່ິງມຶນເມົາເກີນຂອບເຂດ ແລະ ສ່ົງສຽງຟົດນັນ 
ເຮັດໃຫ4ລົບກວນນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມອ່ືນ. 

- ບາງຈໍານວນກໍມ້ົວສຸມສ່ິງເສບຕິດບາງປະເພດ ແລະ ເຮັດໃຫ4ມີການເສລີທາງເພດ 
- ກໍາລັງຊ້ືຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວແມOນມີຫນ້ອຍ 
- ການນຸOງຖືໃນບ່ອນສາທາລະນະບາງຄ້ັງ ບ່ໍຮຽບຮ້ອຍ ແລະ ມີລັກສະນະໂປ4ເປືອຍ 
- ບາງຄົນບ່ໍມັກສະອາດ, ເຮັດໃຫ4ອຸປະກອນເຄ່ືອງໃຊ4ໃນຫ້ອງພັກເປິເປ້ືອນ 
- ບາງຄົນບ່ໍມັກໃສOເສ້ືອຊູຊີບເວລາລ່ອງເຮືອ ແລະ ບາງຄ້ັງກໍບ່ໍປະຕິບັດໂມງເວລາ ໂດຍ

ສະເພາະເວລາລ່ອງກົງເບັງ 

 

                                                        
16 ບົດສຶກສາພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທີມ່າທ່ຽວ ສປປ ລາວ (ວງັວຽງ) ແລະ ຂໍ້ແນະນາໍເພ່ືອປບັປງຸການທ່ອງທຽ່ວທີ່ຕິດພັນກັບພຶດຕິກໍາ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (ນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລບົ, ຈີນ ແລະ ເກົາຫລີ), ຫນ້າ 34, ກົມພັດທະນາການທອ່ງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2018 
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ແຜນທ່ີ 3.2: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນງSບປະມານຫນ້ອຍມາແບບອິດສະຫລະ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: TripAdvisor, The Broke Backpacker, The Guardian, Independent  
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3.3 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາເປັນກຸ>ມ   

Korean Group Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ເດີນທາງມາກັບຄອບຄົວເປັນຫມູOຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ໂດຍມີພະນັກງານນໍາທ່ຽວຄົນ
ເກົາຫລີເປັນຜູ4ນໍາພາ. ເດີນທາງມາຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຫລື ຫລວງພະບາງ ດ້ວຍລົດເມ
ໃຫຍ່ ຫລື ລົດຕູ4ນ້ອຍ. ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນໄວກາງຄົນ ແລະ ມັກເຂ້ົາຮ້ານນວດ. ມັກໃຊ4ບໍລິການນໍາ
ທຸລະກິດທ່ີມີຄົນເກົາຫລີເປັນເຈ້ົາຂອງ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອມາພກັຜ່ອນ ແລະ ສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ເດືອນພະຈິກ - ກຸມພາ 

ຈໍານວນ (ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິເປັນສັນຊາດເກົາຫລີ ແລະ ສະເພາະກະແສນ້ີ) 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 60 – 90 USD / ຄົນ / ວັນ17 (ລວມລາຄາປ້ີເຮືອບິນໄປກັບເກົາຫລີ) 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

Hana Laos Tour, www.drtour.com 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ລາຍການທ່ອງທ່ຽວທາງໂທລະພາບ, ຄອບຄົວ, ຫມູOເພື່ອນ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  
- ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 
- ວັງວຽງເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງທ່ີໄດ4ຮັບຄວາມນິຍົມຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີ, ເນ່ືອງ

ຈາກລາຍການທາງໂທລະພາບຊ່ື “Youth Over Flower” ທ່ີອອກອາກາດໃນປີ 2014 

ຈຸດອ່ອນ 

- ທຸລະກິດພາຍໃນຍັງບ່ໍທັນເຂ້ັມແຂງ ຈ່ຶງເຮັດໃຫ4ຫຍຸ4ງຍາກໃນການແຂOງຂັນກັບທຸລະກິດ
ຕ່າງປະເທດ ໂດຍສະເພາະແມOນທຸລະກິດຂອງຄົນເກົາຫລີ. ຄວາມເຂ້ົາໃຈກ່ຽວກັບ
ວັດທະນະທໍາຂອງຄົນເກົາຫລີຍັງຈໍາກັດ ລວມເຖິງການສ່ືສານ. 

- ກິດຈະກໍາຂ່ີລົດບັກກີ້ຕາມເສ້ັນທາງຍັງບ່ໍເປັນລະບຽບ ແລະ ຂັບຂ່ີໄວເກີນຂອບເຂດ 
- ຄວາມປອດໄພຂອງກິດຈະກໍາຍັງບ່ໍທັນສູງ 
- ພະນັກງານນໍາທ່ຽວພາຍໃນຍັງບ່ໍທັນເຂ້ັມແຂງ, ເປັນພຽງແຕOຜູ4ພາໄປ ແຕOບົດບາດບ່ໍທັນສູງ 

                                                        
17 www.drtour.com 
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ກາລະໂອກາດ 
- ສປປ ລາວ ມີສາຍພົວພັນທ່ີດີກັບເກົາຫລີ, ມີສະຖານທ່ີທູດເກົາຫລີປະຈໍານະຄອນຫລວງ

ວຽງຈັນ ທ່ີສ່ົງເສີມຄົນເກົາຫລີມາທ່ອງທ່ຽວລາວ ແລະ ມີໂຄງການຊ່ວຍເຫລືອຂອງ
ເກົາຫລີ KOICA ເຊ່ິງເຮັດໃຫ4 ສປປ ລາວເປັນທ່ີຮັບຮູ4ໃນສັງຄົມຄົນເກົາຫລີ 

ສ່ິງທ້າທາຍ18 

- ນັກທ່ອງທ່ຽວຜູ4ສູງອາຍຸມັກມີອາລົມຮ້າຍ, ໂວຍວາຍ, ເອົາໃຈຕົນເອງ ແລະ ເວ້ົາສຽງດັງ 
ໂດຍສະເພາະເວລາທ່ີບ່ໍຖືກໃຈ 

- ພະນັກງານນໍາທ່ຽວເກົາຫລີ ຫລື ຜູ4ນໍາພາຄະນະມາ ມັກເອົາປຽບຜູ4ປະກອບການທຸລະກິດ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຮ້ານອາຫານ, ມັກຕ່ໍລອງຫລຸດລາຄາ ເພື່ອຜົນປະໂຫຍດຂອງຕົນເອງ. 

- ມີລັກສະນະຊາດນິຍົມສູງ, ມັກໃຊ4ບໍລິການນໍາແຕOທຸລະກິດໃນເຄືອຂ່າຍຕົນເອງເຊ່ັນ: ທ່ີ
ພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ, ຮ້ານນວດ, ເຊ່ົາລົດບັກກີ ້ເຊ່ິງບ່ໍກະຈາຍລາຍໄດ4ໃຫ4ແກOຄົນ
ທ້ອງຖ່ິນ. 

ແຜນທ່ີ 3.3: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາເປນັກຸOມ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Modetour, Hana Tour, Hana Tour Magazine, Hana Tour Sticker 

Youth Over Flower Laos, www.drtour.com 

                                                        
18 ບົດສຶກສາພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທີມ່າທ່ຽວ ສປປ ລາວ (ວງັວຽງ) ແລະ ຂໍ້ແນະນາໍເພ່ືອປບັປງຸການທ່ອງທຽ່ວທີ່ຕິດພັນກັບພຶດຕິກໍາ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (ນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລບົ, ຈີນ ແລະ ເກົາຫລີ), ຫນ້າ 34 – 35, ກົມພັດທະນາການທອ່ງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2018 
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3.4 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາແບບອິດສະຫລະ  

Korean FIT Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ໄວຫນຸOມ ແລະ ນັກສຶກສາ, ເດີນທາງມາດ້ວຍຕົນເອງກັບຫມູOເພື່ອນ. ມັກເຮັດກິດຈະກໍາແບບພະ
ຈົນໄພ. ເດີນທາງພາຍໃນວັງວຽງດ້ວຍການເຊ່ົາລົດຈັກ, ລົດຖີບ ແລະ ລົດບັກກີ.້ ຊອກຫາຂ້ໍມູນ
ທ່ອງທ່ຽວທາງອິນເຕີເນັດ ແລະ ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວຂອງເກົາຫລີ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອມາພກັຜ່ອນ ແລະ ສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ເດືອນພະຈິກ - ກຸມພາ 

ຈໍານວນ (ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິເປັນສັນຊາດເກົາຫລີ ແລະ ສະເພາະກະແສນ້ີ) 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 50 – 70 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 

Hanafree, Interpark, Naeil Tour, Blue Travel, Segyero, Webtour 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 

Korean Traveler Bloggers 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  
- ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 
- ວັງວຽງເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງທ່ີໄດ4ຮັບຄວາມນິຍົມຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີ, ເນ່ືອງ

ຈາກລາຍການທາງໂທລະພາບຊ່ື “Youth Over Flower” ທ່ີອອກອາກາດໃນປີ 2014 

ຈຸດອ່ອນ 

- ທຸລະກິດພາຍໃນຍັງບ່ໍທັນເຂ້ັມແຂງ ຈ່ຶງເຮັດໃຫ4ຫຍຸ4ງຍາກໃນການແຂOງຂັນກັບທຸລະກິດ
ຕ່າງປະເທດ ໂດຍສະເພາະແມOນທຸລະກິດຂອງຄົນເກົາຫລີ. ຄວາມເຂ້ົາໃຈກ່ຽວກັບ
ວັດທະນະທໍາຂອງຄົນເກົາຫລີຍັງຈໍາກັດ ລວມເຖິງການສ່ືສານ. 

- ຄວາມປອດໄພຂອງກິດຈະກໍາຍັງບ່ໍທັນສູງ 

ກາລະໂອກາດ 
- ຄົນເກົາຫລີມີທ່າອ່ຽງທ່ອງທ່ຽວແບບອິດສະຫລະຫລາຍຂ້ຶນ ແລະ ຫລາຍບໍລິສັດທ່ອງ

ທ່ຽວເກົາຫລີກໍເລ່ີມໃຫ4ບໍລິການສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມນ້ີຫລາຍຂ້ຶນເຊ່ັນ: Hanafree 

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ມີລັກສະນະຊາດນິຍົມສູງ, ມັກໃຊ4ບໍລິການນໍາແຕOທຸລະກິດໃນເຄືອຂ່າຍຕົນເອງເຊ່ັນ: ທ່ີ
ພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ, ຮ້ານນວດ, ເຊ່ົາລົດບັກກີ ້ເຊ່ິງບ່ໍກະຈາຍລາຍໄດ4ໃຫ4ແກOຄົນ
ທ້ອງຖ່ິນ. 

- ການຂ່ີລົດບັກກີ້ຕາມເສ້ັນທາງຍັງບ່ໍເປັນລະບຽບ ແລະ ຂັບຂ່ີໄວ 
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ແຜນທ່ີ 3.4: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາແບບອິດສະຫລະ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Webtour, Interpark, Hanafree, Naeil Tour, Blue Travel, Segyero 

  Haymarket HQ, BeMyGuest  
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3.5 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ຈາກຈີນ  

Chinese Car Caravan Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຂັບລົດສ່ວນຕົວເປັນຫມູOຄະນະເຂ້ົາມາທາງບ່ໍເຕOນແຂວງຫລວງນ້ໍາທາ. ທ່ອງທ່ຽວນະຄອນ 
ຫລວງພະບາງ ກ່ອນເດີນທາງເຂ້ົາມາເມືອງວັງວຽງ. ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນໄວກາງຄົນ, ອາຍຸລະຫວ່າງ 
35 – 54 ປີ. ຊ້ືທົວຈາກບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຈີນ, ບາງຄະນະກໍ່ນໍາໃຊ4ພະນັກງານໍາທ່ຽວລາວຈາກ
ນະຄອນຫລວງພະບາງ. ເລືອກພັກຢູOໂຮງແຮມທ່ີມີບ່ອນຈອດລົດສະດວກສະບາຍ, ບາງຄ້ັງກໍບ່ໍ່
ພັກນໍາກັນຫມົດ, ແຕOຈະນັດພໍ້ກັນຕອນໄປທ່ຽວ. ສ່ວນໃຫຍ່ມັກໃຊ4ບໍລິການນໍາທຸລະກິດທ່ີມີ
ຄົນຈີນເປັນເຈ້ົາຂອງເຊ່ັນ: ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອພກັຜ່ອນ ແລະ ສໍາພັດກັບມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດສອງພາກທາງ ແລະ ເມືອງວັງວຽງ 

ມາຍາມໃດ ໄລຍະປີໃຫມ່ຈີນ 

ຈໍານວນ (ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິເປັນສັນຊາດຈີນ ແລະ ສະເພາະກະແສນ້ີ) 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 40 – 70 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

Trip.com, Mafengwo.cn  

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຄອບຄົວ, ຫມູOເພື່ອນ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍຂອງຈີນເຊ່ັນ: Renren ແລະ Youku Tudou 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  

- ວັງວຽງມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ, ຄົນຈີນເອ້ີນວ່າ: Little Guilin 
- ການເດີນທາງເຂ້ົາມາວັງວຽງມີຄວາມສະດວກສະບາຍ 
- ມີພາກທຸລະກິດທ່ີເຂ້ັມແຂງ ໂດຍສະເພາະແມOນທຸລະກິດທ່ີມີຄົນຈີນເປັນເຈ້ົາຂອງ 
- ມີນະໂຍບາຍສ່ົງເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວ - ຈີນປີ 2019 
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ຈຸດອ່ອນ 

- ສະຖານທ່ີຈອດລົດພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງຍັງບ່ໍພຽງພ ໍແລະ ບ່ໍທັນມີການຈັດສັນຢOາງ
ເປັນລະບົບ 

- ເສ້ັນທາງພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງຄັບແຄບ, ຖ້າມີການຈອດລົດແຄມທາງແມOນຈະເຮັດ
ໃຫ4ການສັນຈອນຕິດຄັດ 

- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນຍັງຈໍາກັດ, ນັບທັງປ4າຍຊ້ີບອກຕາມ
ເສ້ັນທາງກໍ່ຍັງບ່ໍພຽງພ.ໍ 

- ທຸລະກິດພາຍໃນຂະຫນາດນ້ອຍຍັງບ່ໍທັນເຂ້ັມແຂງ ເຮັດໃຫ4ຫຍຸ4ງຍາກໃນການແຂOງຂັນກັບ
ທຸລະກິດຂະຫນາດກາງ ແລະ ໃຫຍ່ ແລະ ທຸລະກິດທ່ີມີຄົນຕ່າງປະເທດເປັນເຈ້ົາຂອງ 

ກາລະໂອກາດ 

- ໂຄງການກໍ່ສ້າງເສ້ັນທາງລົດໄຟເຊ່ິງຈະສໍາເລັດໃນປີ 2022 ນ້ີ, ຈະເຮັດໃຫ4ຄົນຈີນມາທ່ຽວ
ວັງວຽງຫລາຍຂ້ຶນ. ຫນ່ຶງໃນສະຖານີລົດໄຟແມOນຕ້ັງຢູOເມືອງວັງວຽງ. 

- ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນສາມາດຊໍາລະເງິນຢູOລາວດ້ວຍແອັບມືຖື AliPay (ຜ່ານທະນາຄານ
ພັດທະນາລາວ ແລະ ການຄ້າຕ່າງປະເທດ) ແລະ WeChat Pay (ຜ່ານທະນາຄານການ
ຄ້າຕ່າງປະເທດ) ເຮັດໃຫ4ບ່ໍຕົກພກົພາເງິນສົດ ແລະ ແລກປOຽນເງິນ.  

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ຄົນຈີນສ່ວນໃຫຍ່ບ່ໍສາມາດສ່ືສານພາສາອັງກິດໄດ4. ເຮັດໃຫ4ຄົນທ້ອງຖ່ິນສ່ືສານນໍາ
ຫຍຸ4ງຍາກ, ນັບທັງການອ່ານປ4າຍຊ້ີບອກ, ປ4າຍຫ້າມ ແລະ ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ 

- ຄົນຈີນສ່ວນໃຫຍ່ມັກເວ້ົາສຽງດັງຟົດນັນ, ສູບຢາ ແລະ ຖ້ິມຂ້ີກອກຢາຊະຊາຍ ເຮັດໃຫ4
ລົບກວນນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມອ່ືນ 

- ຂັບລົດໄວ ແລະ ມັກຈອດລົດຊະຊາຍ 
- ສ່ວນໃຫຍ່ມັກໃຊ4ບໍລິການນໍາທຸລະກິດທ່ີມີຄົນຈີນເປັນເຈ້ົາຂອງເຊ່ັນ: ໂຮງແຮມ, ເຮືອນ

ພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ເຮັດໃຫ4ລາຍໄດ4ບ່ໍກະຈາຍຫາຄົນທ້ອງຖ່ິນ 
- ມັກຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອຊະຊາຍ ແລະ ບ່ໍມັກອະນາໄມເວລາເຂ້ົາຫ້ອງນ້ໍາ 
- ບ່ໍຟັງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ແລະ ບ່ໍມັກໃສOເສ້ືອຊູຊີບເວລາເຮັດກິດຈະກໍາທາງນ້ໍາ 
- ຄົນຈີນນໍາໃຊ4ເຄ່ືອງມືໃນການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີແຕກຕ່າງຈາກປະເທດອ່ືນ 

ເຊ່ັນ:19 ໃຊ4 Baidu ແທນ Google, ໃຊ4 Wechat ແທນ WhatsApp ຫລື Line, ໃຊ4 
Renren ແທນ Facebook, ໃຊ4 Youku Tudou ແທນ Youtube ແລະ ອ່ືນໆ. ການ
ຈະໂຄສະນາໃຫ4ເຂ້ົາເຖິງຄົນຈີນ ແມOນເຮົາຈະຕ້ອງທໍາຄວາມຄຸ4ນເຄີຍກັບເຄ່ືອງມືເຫລ່ົານ້ີ. 
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ແຜນທ່ີ 3.5: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລດົໃຫຍ່ຈາກຈນີ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: www.mafengwo.cn, www.mkyzty.com, Ctrip, www.mgronline.com 

  Chinese Tourist Agency, www.sohu.com 
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3.6 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມາເປັນກຸ>ມ   

Chinese Group Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ເດີນທາງມາເປັນຫມູOຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ດ້ວຍລົດຕູ4ນ້ອຍຈາກຫລວງພະບາງ ຫລື 
ລົດເມໃຫຍ່ຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. ພັກໂຮງແຮມຂະຫນາດໃຫຍ່ ທ່ີມີຫ້ອງພັກຫລາຍ
ຫ້ອງເຊ່ັນ: Silver Naga, Amari ແລະອ່ືນໆ. ສ່ວນໃຫຍ່ມັກໃຊ4ບໍລິການນໍາທຸລະກິດທ່ີມີຄົນ
ຈີນເປັນເຈ້ົາຂອງເຊ່ັນ: ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອພກັຜ່ອນ ແລະ ສໍາພັດກັບມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດຂອງເມືອງວັງວຽງ 

ມາຍາມໃດ ໄລຍະປີໃຫມ່ຈີນ 

ຈໍານວນ (ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິເປັນສັນຊາດຈີນ ແລະ ສະເພາະກະແສນ້ີ) 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 40 – 70 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຈີນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຄອບຄົວ, ຫມູOເພື່ອນ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍຂອງຈີນເຊ່ັນ: Renren ແລະ Youku Tudou 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  

- ວັງວຽງມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ, ຄົນຈີນເອ້ີນວ່າ Little Guilin 
- ມີຖ້ຽວບິນໂດຍກົງຈາກຈີນ - ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ເຊ່ັນ: 1. ຄຸນຫມິງ (Kunming), 

2. ກວ່າງໂຈວ (Guangzhou), 3. ສາງຊາ (Changsha), 4. ສາງໂຈວ (Changzhou), 
5. ເຊີນຕູO (Chengdu). ຫານະຄອນຫລວງພະບາງ ເຊ່ັນ: 1. ສາງຊາ (Changsha), 2. 
ຊຽງຮູOງ (Jinghong). 

- ມີນະໂຍບາຍສ່ົງເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວ - ຈີນປີ 2019 
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ຈຸດອ່ອນ 

- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນຍັງຈໍາກັດ, ນັບທັງປ4າຍຊ້ີບອກຕາມ
ເສ້ັນທາງກໍ່ຍັງບ່ໍພຽງພ.ໍ 

- ທຸລະກິດພາຍໃນຂະຫນາດນ້ອຍຍັງບ່ໍທັນເຂ້ັມແຂງ ເຮັດໃຫ4ຫຍຸ4ງຍາກໃນການແຂOງຂັນກັບ
ທຸລະກິດຂະຫນາດກາງ ແລະ ໃຫຍ່ ແລະ ທຸລະກິດທ່ີມີຄົນຕ່າງປະເທດເປັນເຈ້ົາຂອງ 

ກາລະໂອກາດ 

- ໂຄງການກໍ່ສ້າງເສ້ັນທາງລົດໄຟເຊ່ິງຈະສໍາເລັດໃນປີ 2022 ນ້ີ, ຈະເຮັດໃຫ4ຄົນຈີນມາທ່ຽວ
ວັງວຽງຫລາຍຂ້ຶນ. ຫນ່ຶງໃນສະຖານີລົດໄຟແມOນຕ້ັງຢູOເມືອງວັງວຽງ. 

- ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນສາມາດຊໍາລະເງິນຢູOລາວດ້ວຍແອັບມືຖື AliPay (ຜ່ານທະນາຄານ
ພັດທະນາລາວ ແລະ ການຄ້າຕ່າງປະເທດ) ແລະ WeChat Pay (ຜ່ານທະນາຄານການ
ຄ້າຕ່າງປະເທດ) ເຮັດໃຫ4ບ່ໍຕົກພກົພາເງິນສົດ ແລະ ແລກປOຽນເງິນ. 

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ຄົນຈີນສ່ວນໃຫຍ່ບ່ໍສາມາດສ່ືສານພາສາອັງກິດໄດ4. ເຮັດໃຫ4ຄົນທ້ອງຖ່ິນສ່ືສານນໍາ
ຫຍຸ4ງຍາກ, ນັບທັງການອ່ານປ4າຍຊ້ີບອກ, ປ4າຍຫ້າມ ແລະ ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ 

- ຄົນຈີນສ່ວນໃຫຍ່ມັກເວ້ົາສຽງດັງຟົດນັນ, ສູບຢາ ແລະ ຖ້ິມຂ້ີກອກຢາຊະຊາຍ ເຮັດໃຫ4
ລົບກວນນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມອ່ືນ 

- ສ່ວນໃຫຍ່ມັກໃຊ4ບໍລິການນໍາທຸລະກິດທ່ີມີຄົນຈີນເປັນເຈ້ົາຂອງເຊ່ັນ: ໂຮງແຮມ, ເຮືອນ
ພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ເຮັດໃຫ4ລາຍໄດ4ບ່ໍກະຈາຍຫາຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

- ມັກຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອຊະຊາຍ ແລະ ບ່ໍມັກອະນາໄມເວລາເຂ້ົາຫ້ອງນ້ໍາ 
- ບ່ໍຟັງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ແລະ ບ່ໍມັກໃສOເສ້ືອຊູຊີບເວລາເຮັດກິດຈະກໍາທາງນ້ໍາ 
- ຄົນຈີນນໍາໃຊ4ເຄ່ືອງມືໃນການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີແຕກຕ່າງຈາກປະເທດອ່ືນ 

ເຊ່ັນ:20 ໃຊ4 Baidu ແທນ Google, ໃຊ4 Wechat ແທນ WhatsApp ຫລື Line, ໃຊ4 
Renren ແທນ Facebook, ໃຊ4 Youku Tudou ແທນ Youtube ແລະ ອ່ືນໆ. ການ
ຈະໂຄສະນາໃຫ4ເຂ້ົາເຖິງຄົນຈີນ ແມOນເຮົາຈະຕ້ອງທໍາຄວາມຄຸ4ນເຄີຍກັບເຄ່ືອງມືເຫລ່ົານ້ີ. 
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ແຜນທ່ີ 3.6: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມາເປນັກຸOມ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Huanya Tour, Ctrip, Ctrip 

ກິດຈະກໍາທ່ີຍັງບໍ່ໄດ4ລະບຸໃນແຜນທ່ີ: ຖ້ໍາອ່າງຫລວງ, ຂີເ່ຮອືຫາງຍາວ, ບ້ານຊົນເຜ່ົາເຊັນ່: ບ້ານຜາເທົາຊົນເຜ່ົາມົ້ງ,  
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3.7 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸ>ມ  

Thai Packaged Tour Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ເດີນທາງມາເປັນຫມູOຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ເຂ້ົາມາທາງນະຄອນຫລວງວຽງຈັນທາງ
ສະຫນາມບິນສາກົນວັດໄຕ. ບາງຄະນະກໍ່ແວOທ່ຽວຊົມທໍາມະຊາດອ່າງນ້ໍາງ່ືມ ກ່ອນເຂ້ົາສູOເມືອງ
ວັງວຽງ. ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນໄວກາງຄົນ ແລະ ຜູ4ສູງອາຍຸ. ສົນໃຈກ່ຽວກັບສາດສະຫນາ, ເຮັດບຸນ 
ແລະ ງານຜ້າປOາ. ລາຍການທ່ອງທ່ຽວແມOນໄດ4ກໍານົດໄວ4ຕາມຕາຕະລາງທ່ອງທ່ຽວຂອງບໍລິສັດ, 
ເນ່ືອງຈາກຈໍານວນຄົນຫລາຍ ຈ່ຶງບ່ໍຄ່ອຍມີເວລາເຮັດກິດຈະກໍາເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ້ອງຖ່ິນ 
ຄືກັນກັບນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບ. ມັກຄວາມມ່ວນຊ່ືນບັນເທີງ ຢູOຕາມສະຖານທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໃນຂະນະເດີນທາງ, ສະນ້ັນ, ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຈະຕ້ອງມີທັກສະໃນການສ້າງ
ບັນຍາກາດ ໂດຍມີເລ່ືອງເລ່ົາຊວນຫົວ ແລະ ການຮ້ອງເພງ. ຜູ4ຍິງມັກຊ້ືເຄ່ືອງ, ສ່ວນຜູ4ຊາຍມັກ
ຮ້ອງເພງເວລາກາງຄືນ. ໃຊ4ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອພກັຜ່ອນ ແລະ ສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ 

ມາຍາມໃດ ໄລຍະປີໃຫມ່ລາວ ແລະ ວັນພັກຍາວຢູOໄທ 

ຈໍານວນ (ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິເປັນສັນຊາດໄທ ແລະ ສະເພາະກະແສນ້ີ) 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 56 – 113 USD / ຄົນ / ວັນ21 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 1 – 2 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ແລະ ລາວ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ, ຄອບຄົວ, ຫມູOເພື່ອນ 

                                                        
21 ຄິດໄລOຈາກລາຄາທົວ 5,200 – 10,500 ບາດ ສາໍລັບລາຍການທ່ອງທຽ່ວ 3 ວັນ 2 ຄືນ ຂອງບໍລິສດັ L2btravel 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  

- ລາວ ແລະ ໄທ ມີພາສາປາກເວ້ົາ ແລະ ວັດທະນະທໍາຄ້າຍຄືກັນ ເຮັດໃຫ4ການສ່ືສານ
ສະດວກສະບາຍ 

- ເສ້ັນທາງຕັດໃຫມ່ຈາກຈັງຫວັດນ່ານ ປະເທດໄທ ຫາ ຫລວງພະບາງ, ເຮັດໃຫ4ໄລຍະທາງ
ສ້ັນເຂ້ົາ ແລະ ໃຊ4ເວລາຫລຸດລົງ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍຍັງຈໍາກັດ, ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍຍັງບ່ໍ

ທັນຫລາກຫລາຍ, ສ່ວນໃຫຍ່ອາໄສຂ້ໍມູນເວັບໄຊຂອງໄທ 

ກາລະໂອກາດ 
- ການກໍ່ສ້າງທາງດ່ວນຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຫາ ເມືອງວັງວຽງ ໄລຍະທາງ 113.5 

Km, ຈະສໍາເລັດ ແລະ ເປີດນໍາໃຊ4ພາຍໃນປີ 2021 ນ້ີ, ຈະເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງມາວັງ
ວຽງສະດວກ ແລະ ວ່ອງໄວຂ້ຶນ22 

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ສະພາບການເມືອງຂອງປະເທດໄທຍັງບ່ໍມີຄວາມແນOນອນ 
- ສະພາບເສດຖະກິດຂອງປະເທດໄທຍັງບ່ໍຂະຫຍາຍຕົວ, ເຮັດໃຫ4ຄົນໄປທ່ຽວຫນ້ອຍລົງ 
- ມີການແຂOງຂັນທາງດ້ານລາຄາຢູOບັນດາປະເທດເພື່ອນບ້ານ ໂດຍສະເພາະແມOນຢູO

ຫວຽດນາມ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໄທ ຫັນໄປທ່ຽວຫວຽດນາມຫລາຍຂ້ຶນ. 

                                                        
22 Muan.la 
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ແຜນທ່ີ 3.7: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸOມ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: www.eTravelWay.com, www.L2btravel.net  
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3.8 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາວາວານບິກໄບຈາກໄທ  

Thai Big Bike Caravan Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ເປັນກຸOມຄົນຮັກລົດຈັກບິກໄບຢູOປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸOມ (Club) ທ່ີມັກໂຮມຕົວ
ກັນເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊ້ືລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ທ່ີຮັບຈັດ
ລາຍການທ່ອງທ່ຽວລົດຈັກບິກໄບ. ບາງຄ້ັງ ກໍ່ໄດ4ຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ 
ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດຈັກບິກໄບຢູOໄທເຊ່ັນ: ຮ້ອນດ້າ, ຍາມາຮ້າ ແລະ ອ່ືນໆ. ເດີນທາງເຂ້ົາມາທ່ຽວ
ລາວຜ່ານທາງຂົວມິດຕະພາບ 1 ເພື່ອເດີນທາງຜ່ານນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ທ່ອງທ່ຽວວັງວຽງ 
ແລະ ຫລວງພະບາງ. ພັກຢູOວັງວຽງ ແລະ ຫລວງພະບາງ ບ່ອນລະຄືນ. ມັກເຮັດກິດຈະກໍາແບບ
ພະຈົນໄພ, ໃຊ4ບໍລິການນວດ, ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາສອງພາກທາງ 

ມາຍາມໃດ ໄລຍະປີໃຫມ່ລາວ ແລະ ວັນພັກຍາວຢູOໄທ 

ຈໍານວນ (ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິເປັນສັນຊາດໄທ ແລະ ສະເພາະກະແສນ້ີ) 

ລາຍຈ່າຍ 
ຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 

97 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 1 – 2 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ສະມາຄົມ ຫລື ກຸOມລົດຈັກບິກໄບຢູOໄທ, ບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດຈັກບິກໄບຢູOໄທ 
ເຊ່ັນ:ຮອນດາ ແລະ ຄາວາຊາກ ິ

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຫມູOເພື່ອນທ່ີຂັບລົດຈັກບິກໄບ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: ພັນທິບ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  - ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມຕາມເສ້ັນທາງ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ຢູOຫນ້ອຍມ້ື, ຢ4ຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຫນ້ອຍບ່ອນ, ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນຂັບລົດ. 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍສໍາລັບກຸOມນ້ີຍັງຈໍາກັດ 
- ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງຍັງຈໍາກັດ 
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ກາລະໂອກາດ - ກະແສຄວາມນິຍົມຂັບຂ່ີລົດຈັກບິກໄບຫລາຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ມີຂູOແຂOງທ່ີເຂ້ັມແຂງໃນເຂດພາກພື້ນເຊ່ັນ: ໄທ, ກໍາປູເຈຍ, ຫວຽດນາມ ແລະ ຈີນ 
- ການຂັບຂ່ີຕາມເສ້ັນທາງຍັງມີຄວາມສ່ຽງສູງ ເນ່ືອງຈາກຂັບລົດ ແລະ ເສ້ັນທາງຢູOລາວ ຍັງບ່ໍ

ທັນຮັບປະກັນທາງດ້ານຄຸນນະພາບ. 

 

ແຜນທ່ີ 3.8: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາວາວານບິກໄບຈາກໄທ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: MGR Online, Kawasaki Motoaholic, www.pantip.com  
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3.9 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ  

Thai Off Road Car Caravan Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ກຸOມຄົນຮັກລົດວິບາກຢູOປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸOມ (Club) ທ່ີມັກໂຮມຕົວກັນ
ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊ້ືລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ທ່ີຮັບຈັດ ລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວລົດໃຫຍ່ວິບາກ. ບາງຄ້ັງ ກໍ່ໄດ4ຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ 
ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດໃຫຍ່ວິບາກຢູOປະເທດໄທ ເຊ່ັນ: ໂຕໂຍຕ້າ, ຟອດ ແລະ ອ່ືນໆ. ມາເປັນຫມູO
ຄະນະຈາກຈັງຫວັດອຸດຕຣາດິດປະເທດໄທເຂ້ົາມາທາງປາກລາຍ ແຂວງໄຊຍະບູລີ. ເດີນທາງ
ຜ່ານເມືອງເຟືອງ, ຫີນເຫີບ, ເພື່ອມາທ່ອງທ່ຽວວັງວຽງ. ເຂົາເຈ້ົາຈະເລືອກເສ້ັນທາງວິບາກ ແລະ 
ຫລີກເວ້ັນເສ້ັນທາງຫລວງຖ້າເປັນໄປໄດ4 ເພື່ອຄວາມມ່ວນຊ່ືນໃນການຂັບລົດຕາມເສ້ັນທາງ
ຊົນນະບົດ. ຢ4ຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວບ່ໍໄດ4ຫລາຍບ່ອນ ເນ່ືອງຈາກເວລາສ່ວນໃຫຍ່ແມOນ
ການເດີນທາງ. ເດີນທາງກັບທາງເມືອງຫີນເຫີບ, ຜ່ານທາງເມືອງຊະນະຄາມ, ປາກລາຍ ແລ4ວ
ອອກທາງດ່ານນ້ໍາເຫືອງ ເມືອງແກOນທ້າວ ແຂວງໄຊຍະບູລີ. ມັກເຮັດກິດຈະກໍາແບບພະຈົນໄພ, 
ໃຊ4ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາສອງພາກທາງ 

ມາຍາມໃດ ໄລຍະປີໃຫມ່ລາວ ແລະ ວັນພັກຍາວຢູOໄທ 

ຈໍານວນ (ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິເປັນສັນຊາດໄທ ແລະ ສະເພາະກະແສນ້ີ) 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 110 USD / ຄົນ / ວັນ23 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 1 – 2 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ສະມາຄົມ ຫລື ກຸOມລົດວິບາກຢູOໄທ, ບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດວິບາກຢູOໄທ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຫມູOເພື່ອນທ່ີຂັບລົດວິບາກ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: ພັນທິບ 

                                                        
23 ຄິດໄລOຈາກລາຍການທ່ອງທຽ່ວ 4 ວັນ 3 ຄືນ ລາຄາ 12,900 ບາດຕໍ່ຄນົ ບວກຄາ່ລົດ 2,900 ບາດຕໍຄ່ັນ 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  - ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມຕາມເສ້ັນທາງ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ຢູOຫນ້ອຍມ້ື, ຢ4ຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຫນ້ອຍບ່ອນ, ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນຂັບລົດ. 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍສໍາລັບກຸOມນ້ີຍັງຈໍາກັດ 
- ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ - ກະແສຄວາມນິຍົມຂັບຂ່ີລົດໃຫຍ່ວິບາກຢູOໄທແມOນຫລາຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ຖະຫນົນຫົນທາງຢູOລາວຍັງບ່ໍທັນຮັບປະກັນທາງດ້ານຄຸນນະພາບ, ບາງບ່ອນເປັນທາງຮ່ອມ 

ເຮັດໃຫ4ມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍການເກີດອຸບັດຕິເຫດ24 

ແຜນທ່ີ 3.9: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລດົໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Tripdeedee, WC TV Online, WC TV Online, Loeitravel, Pantip 

www.mgronline.com, Northern Car, www.weekendhobby.com 

                                                        
24 Kapook.com 
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3.10 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທ້າຍອາທິດ  

Domestic Weekender Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຄົນລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທ່ີເຮັດວຽກຢູOລາວ, ໂດຍສະເພາະແມOນຢູOນະຄອນຫລວງວຽງ
ຈັນ. ຂັບລົດສ່ວນຕົວເດີນທາງໄປທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໂດຍເສ້ັນທາງເລກທີ 13 ເຫນືອ 
ໄລຍະວັນເສົາອາທິດ. ເດີນທາງເປັນຄອບຄົວ, ຫມູOຄູO ຫລື ເພື່ອນຮ່ວມງານ. ພັກຢູOທ່ີພັກທ່ີມີ
ສະຖານທ່ີຈອດລົດສະດວກສະບາຍ, ມັກກິນອາຫານທ້ອງຖ່ິນ, ຊ້ືເຄ່ືອງຝາກຂອງຕ້ອນ ແລະ 
ນໍາໃຊ4ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຕາມຈຸດແວOພັກລົດຕ່າງໆ. ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີນິຍົມສ່ວນໃຫຍ່
ແມOນຕ້ອງມີຮ້ານອາຫານ ແລະ ກິນດ່ືມຢູOຕິດກັບທໍາມະຊາດ ແລະ ມີສຽງເພງ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອພກັຜ່ອນ ແລະ ສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ 

ມາຍາມໃດ ວັນພັກລັດຖະການ ແລະ ວັນເສົາອາທິດ 

ຈໍານວນ 
43,900 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທ່ີມາທ່ອງທ່ຽງວັງວຽງໃນປີ 2018, ແຕOບ່ໍ
ທັນແຍກສະເພາະກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີໃຫ4ບໍລິການທ່ອງທ່ຽວລາຍວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ໂດຍສະເພາະແມOນ Facebook, ຫມູOເພື່ອນ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  
- ວັງວຽງຕ້ັງຢູOໃກ4ກັບນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ເຊ່ິງເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດທ່ີ

ໃກ4ທ່ີສຸດ ສໍາລັບຜູ4ທ່ີດໍາລົງຊີວິດຢູOນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ນັບທັງຄົນລາວ ແລະ ຄົນ
ຕ່າງປະເທດທ່ີເຮັດວຽກຢູOລາວ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ການເປັນເມືອງທ່ອງທ່ຽວ ເຮັດໃຫ4ລາຄາສິນຄ້າ ແລະ ການບໍລິການສູງກວ່າບ່ອນອ່ືນ, ເຮັດ

ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຈໍານວນຫນ່ຶງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການມາທ່ອງທ່ຽວ. 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍ ແລະ ການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍນ້ີຍັງຈໍາກັດ 
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ກາລະໂອກາດ 
- ການກໍ່ສ້າງທາງດ່ວນຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຫາ ເມືອງວັງວຽງ ໄລຍະທາງ 113.5 

Km, ຈະສໍາເລັດ ແລະ ເປີດນໍາໃຊ4ພາຍໃນປີ 2021 ນ້ີ, ຈະເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງມາວັງ
ວຽງສະດວກ ແລະ ວ່ອງໄວຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ - ສະພາບເສດຖະກິດຍັງບ່ໍທັນຂະຫຍາຍຕົວ ອາດເຮັດໃຫ4ຄົນລາວໄປທ່ຽວຫນ້ອຍລົງ 

 

ແຜນທ່ີ 3.10: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທ້າຍອາທິດ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Muan.la, Muan.la, Muan.la, 
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3.11 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີ  

Domestic Event & Festival Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຄົນລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທ່ີເຮັດວຽກຢູOລາວ ໂດຍສະເພາະແມOນຢູOນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ
, ຂັບລົດສ່ວນຕົວມາທ່ອງທ່ຽວວັງວຽງໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີຕ່າງໆ ເຊ່ັນ: ປີ
ໃຫມ່ລາວ, ບຸນບ້ັງໄຟ ແລະ ເທດສະການດົນຕີ. ເດີນທາງເປັນຄອບຄົວ, ຫມູOຄູO ຫລື ເພື່ອນຮ່ວມ
ງານ. ພັກຢູOທ່ີພັກທ່ີມີສະຖານທ່ີຈອດລົດສະດວກສະບາຍ, ມັກກິນອາຫານທ້ອງຖ່ິນ, ຊ້ືເຄ່ືອງ
ຝາກຂອງຕ້ອນ ແລະ ນໍາໃຊ4ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຕາມຈຸດແວOພັກລົດຕ່າງໆ. ສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວທ່ີນິຍົມສ່ວນໃຫຍ່ແມOນຕ້ອງມີຮ້ານອາຫານ ແລະ ກິນດ່ືມຢູOຕິດກັບທໍາມະຊາດ ແລະ ມີ
ສຽງເພງ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ຄວາມບັນເທີງໃນການຮ່ວມງານເທດສະການ 

ມາຍາມໃດ 
ປີໃຫມ່ລາວ: ເດືອນເມສາ 
ບຸນບ້ັງໄຟ: ພຶດສະພາ 
ເທດສະການດົນຕີວັງວຽງ: ເດືອນທັນວາ 

ຈໍານວນ 
43,900 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທ່ີມາທ່ອງທ່ຽງວັງວຽງໃນປີ 2018, ແຕOບ່ໍ
ທັນແຍກສະເພາະກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດຈັດງານເທດສະການດົນຕີ, ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີໃຫ4ບໍລິການ
ທ່ອງທ່ຽວລາຍວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ໂດຍສະເພາະແມOນ Facebook, ຫມູOເພື່ອນ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  

- ວັງວຽງມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 
- ມີເນ້ືອທ່ີກາງແຈ4ງກວ້າງຂວາງ ສໍາລັບການຈັດງານ 
- ວັງວຽງຕ້ັງຢູOໃກ4ກັບນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ເຊ່ິງເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດທ່ີ

ໃກ4ທ່ີສຸດ ສໍາລັບຜູ4ທ່ີດໍາລົງຊີວິດຢູOນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ນັບທັງຄົນລາວ ແລະ ຄົນ
ຕ່າງປະເທດທ່ີເຮັດວຽກຢູOລາວ 
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ຈຸດອ່ອນ 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍ ແລະ ການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍນ້ີຍັງຈໍາກັດ 
- ລາຄາສິນຄ້າ ແລະ ການບໍລິການໄລຍະເທດສະການແມOນສູງກວ່າປົກກະຕິ 
- ທ່ີພັກເຊົາບ່ໍພຽງພ ໍ

ກາລະໂອກາດ 
- ການກໍ່ສ້າງທາງດ່ວນຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຫາ ເມືອງວັງວຽງ ໄລຍະທາງ 113.5 

Km, ຈະສໍາເລັດ ແລະ ເປີດນໍາໃຊ4ພາຍໃນປີ 2021 ນ້ີ, ຈະເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງມາວັງ
ວຽງສະດວກ ແລະ ວ່ອງໄວຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ກິດຈະກໍາໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີ ແມOນມີຄົນຈໍານວນຫລາຍ ທັງພາຍໃນ 

ແລະ ຕ່າງປະເທດ, ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ ແມOນຈະຕ້ອງໄດ4ຮັບ
ການຍົກລະດັບໃຫ4ດີຂ້ຶນ 

 

ແຜນທ່ີ 3.11: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບນຸປະເພນ ີ

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Vang Vieng Music Fest, Muan.la, 
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3.12 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບກອງປະຊຸມສໍາມະນາ  

Domestic MICE 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຜູ4ເຂ້ົາຮ່ວມກອງປະຊຸມຈາກພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ ແລະ ໂຄງການ ເດີນທາງມາປະຊຸມ ຈາກ
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ, ລົດເມ ຫລື ລົດຕູ4. ພັກຢູOສະຖານທ່ີຈັດ
ງານ ຫລື ທ່ີພັກໃກ4ຄຽງ. ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງໃນຂະນະ ຫລື ພາຍ ຫລັງກອງ
ປະຊຸມ. ຊ້ືເຄ່ືອງຝາກຂອງຕ້ອນ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດທິວທັດທາງທໍາມະຊາດ ໃນຂະນະ ຫລື ພາຍຫລັງກອງປະຊຸມ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ 
43,900 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທ່ີມາທ່ອງທ່ຽງວັງວຽງໃນປີ 2018, ແຕOບ່ໍ
ທັນແຍກສະເພາະກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ  

ໂຮງແຮມຂະຫນາດກາງ ແລະ ໃຫຍ່ທ່ີມີສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການຈັດກອງປະຊຸມ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 

ເພື່ອນຮ່ວມງານ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  
- ມີທິວທັດທໍາມະຊາດທ່ີສວຍງາມ 
- ມີທ່ີຕ້ັງໃກ4ກັບນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ແລະ ການເດີນທາງສະດວກສະບາຍ 

ຈຸດອ່ອນ 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍ ແລະ ການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍຍັງຈໍາກັດ 
- ຄຸນນະພາບຂອງສະຖານທ່ີຈັດງານຍັງຈໍາກັດ ນັງທັງສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ທັກ

ສະດ້ານການບໍລິການຂອງບຸກຄະລາກອນ 

ກາລະໂອກາດ 
- ການກໍ່ສ້າງທາງດ່ວນຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຫາ ເມືອງວັງວຽງ ໄລຍະທາງ 113.5 

Km, ຈະສໍາເລັດ ແລະ ເປີດນໍາໃຊ4ພາຍໃນປີ 2021 ນ້ີ, ຈະເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງມາວັງ
ວຽງສະດວກ ແລະ ວ່ອງໄວຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ສະພາບເສດຖະກິດຍັງບ່ໍທັນຂະຫຍາຍຕົວ ອາດເຮັດໃຫ4ບັນດາອົງການຈັດຕ້ັງເລືອກຈັດ

ກອງປະຊຸມພາຍໃນແຂວງຕົນເອງຫລາຍຂ້ຶນ ເພື່ອຫລຸດຜ່ອນຄ່າໃຊ4ຈ່າຍ 
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3.13 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບການສຶກສາຈາກພາຍໃນ  

Domestic Educational Travel Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ນັກຮຽນ ແລະ ນັກສຶກສາຈາກສະຖາບັນການສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ, ໂດຍສະ 
ເພາະແມOນວິທະຍາໄລບໍລິຫານທຸລະກິດເອກະຊົນ. ເດີນທາງມາເປັນຫມູOຄະນະ ດ້ວຍລົດເມ
ໃຫຍ່ຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ເຮັດກິດຈະກໍາສ້າງຄວາມສາມັກຄີ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ 
43,900 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທ່ີມາທ່ອງທ່ຽງວັງວຽງໃນປີ 2018, ແຕOບ່ໍ
ທັນແຍກສະເພາະກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ໂດຍສະເພາະແມOນ Facebook, ຫມູOເພື່ອນ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  
- ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງມີການຂະຫຍາຍຕົວສູງ, ມີທັງດ້ານດີຫລາຍຢOາງ ແລະ ບັນຫາ 

ທ່ີສາມາດເປັນບົດຮຽນໃຫ4ແກOນັກສຶກສາດ້ານການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຈຸດອ່ອນ - ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍ ແລະ ການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍນ້ີຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ 
- ການກໍ່ສ້າງທາງດ່ວນຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຫາ ເມືອງວັງວຽງ ໄລຍະທາງ 113.5 

Km, ຈະສໍາເລັດ ແລະ ເປີດນໍາໃຊ4ພາຍໃນປີ 2021 ນ້ີ, ຈະເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງມາວັງ
ວຽງສະດວກ ແລະ ວ່ອງໄວຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ - ກໍາລັງຊ້ືຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີຫນ້ອຍ ເນ່ືອງຈາກເປັນນັກຮຽນນັກສຶກສາ 
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ແຜນທ່ີ 3.13: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮບູແບບການສຶກສາຈາກພາຍໃນ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Medium, Souksavath College,  
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3.14 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບການສຶກສາຈາກຕ່າງປະເທດ  

Foreign Educational Travel Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ນັກສຶກສາ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ທ່ີມີຄວາມສົນໃຈເຮັດວຽກອາສາສະຫມັກຢູOເມືອງ
ວັງວຽງ. ສະຖານທ່ີໆສາມາດເຮັດວຽກອາສາສະຫມັກຢູOເມືອງວັງວຽງໄດ4ແມOນ Organic 

Farm, ສູນອານຸລັກຊ້າງ ແລະ Sae Lao Project. 
ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອຮຽນຮູ4ວິຖີຊີວິດທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ສໍາພັດມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິສະເພາະກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 7 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູOວັງວຽງທ່ີຮັບອາສາສະຫມັກເຊ່ັນ: Organic Farm Vang Vieng, SAE 

Lao Project, Vang Vieng Elephant Sanctuary ແລະ ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີບໍລິການທ່ອງ
ທ່ຽວສໍາລັບການທັດສະນະສຶກສາຈາກຕ່າງປະເທດເຊ່ັນ: ບໍລິສັດ Green Discovery 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ
ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຫມູOເພື່ອນທ່ີເປັນອາສະສະຫມັກດ້ວຍກັນ, ສະຖາບັນສຶກສາຢູOປະເທດເຂົາເຈ້ົາ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ  
- ການທ່ອງທ່ຽວວັງວຽງຂະຫຍາຍຕົວ, ມີກິດຈະກໍາເພື່ອສໍາພັດທໍາມະຊາດ ແລະ 

ວັດທະນະທໍາທ້ອງຖ່ິນທ່ີຫລາກຫລາຍ. 

ຈຸດອ່ອນ - ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍ ແລະ ການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍນ້ີຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ - ການທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບການສຶກສາແມOນມີຄວາມນິຍົມຫລາຍຂ້ຶນ 

ສ່ິງທ້າທາຍ - ກໍາລັງຊ້ືຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີຫນ້ອຍ ເນ່ືອງຈາກເປັນນັກຮຽນນັກສຶກສາ 
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ແຜນທ່ີ 3.14: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮບູແບບການສຶກສາຈາກຕ່າງປະເທດ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: Interactive Map 

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Organic Farm Vang Vieng, SAE Lao Project, Old World Wandering 

  Vang Vieng Elephent Sanctuary 
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4) ການວິເຄາະຈຸດແຂ>ງຈຸດອ່ອນ 

ອີງຕາມການປົກສາຫາລືກັບບັນດາຜູ4ມສີ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ການສັງ 

ລວມຄໍາຄດິຄໍາເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກບົດສຶກສາວິໄຈ ແລະ ສືສ່ັງຄົມອອນລາຍ. ເຮັດໃຫ4ສາມາດສະຫລບຸຈດຸ

ແຂງ, ຈດຸອອ່ນ, ກາລະໂອກາດ ແລະ ສິ່ງທ້າທາຍຂອງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງໄດ4ດັ່ງລຸOມນີ້: 

4.1  ຈຸດແຂງ (Strength) 

1) ເມືອງວັງວຽງມີມລໍະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດັ່ງເດີມ 

2) ມີຄວາມງຽບສະຫງSບ ແລະ ປອດໄພ 

3) ມີພາກທຸລະກິດທ່ີຫ້າວຫັນ ແລະ ສົນໃຈໃນການລງົທຶນພັດທະນາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

4) ມີກຸOມທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ສະປາ. ນອກຈາກນັ້ນ, ຍັງມີຄູຝຶກພາກທຸລະກິດ 

ທ່ີມີຄວາມຊໍານິຊໍານານໃນການປະຕິບັດຕົວຈງິ ແລະ ສາມາດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ທຸລະກິດອືນ່ໄດ4 

4.2  ຈຸດອ່ອນ (Weakness) 

ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ໂຄງລ່າງພື້ນຖານ ແລະ ສ່ິງແວດລ້ອມ 

1) ພ້ືນຖານໂຄງລ່າງ ແລະ ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຍັງມີສະພາບຫຍຸ4ງຍາກ  

2) ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກOຜູ4ສູງອາຍຸຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

3) ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາ ຍັງຂາດເລືອ່ງລາວທ່ີສາມາດດງຶດດູຈດິໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍັງບໍ່ສາມາດເຊື່ອມ

ໂຍງກັນກັບປະສບົການຂອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວຢາກຊື້. 

4) ບຸນປະເພນ ີແລະ ເທດສະການສ່ວນໃຫຍ່ແມOນສາມາດຮອງຮບັແຕOນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ, ຍງັບໍ່ໄດ4ຮບັການ

ອອກແບບມາໃຫ4ແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ 

5) ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊນົຍັງມຄີຸນນະພາບຈໍາກັດ ສາມາດຮອງຮັບໄດ4ສະເພາະກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີງSບປະ 

ມານຫນ້ອຍ. ການຮ່ວມມືກັບພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຍັງບໍ່ທັນເຂັ້ມແຂງ 

6) ປ4າຍຊີ້ບອກເສັນ້ທາງເຂົ້າເຖິງແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວຍງັຈໍາກັດ ເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການ

ເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍສະເພາະແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວອດິສະຫລະ 

7) ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະຕາມຈຸດແວOພັກລົດ ແລະ ຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວບາງແຫOງຍັງບໍ່ທັນໄດ4ຄນຸນະພາບ 
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8) ການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຂີ້ເຫຍືອ້ໃນຕົວເມືອງ ແລະຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຍັງບໍ່ທັນໄດ4ມາດຕະຖານ 

9) ຂາດສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຂໍ້ມນູຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວແຕOລະກະແສ, ການເກັບກໍາສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວ

ຜ່ານມາແມOນແຍກເປັນແຕOສັນຊາດ ເຮດັໃຫ4ບໍ່ສາມາດເຂົ້າເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ4ຢOາງເລີກເຊິ່ງ. ການເກັບກໍາກ່ໍ

ສາມາດເຮັດໄດ4ສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າທາງດ່ານສາກົນ, ສວ່ນການເຂົ້າທາງຊາຍແດນແຂວງຕ່ໍແຂວງ

ຂອງຕ່າງປະເທດ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແມOນຍງັບໍ່ທັນມີການເກັບກໍາທ່ີເປັນລະບບົ. 

10) ການຮ່ວມມືກັບເມອືງ ແລະ ແຂວງໃກ4ຄຽງ ໃນການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວ

ຍັງຈໍາກັດ 

ການຕະຫລາດການທ່ອງທຽ່ວ 

11) ຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ (Online) ຍງັຈໍາກັດ. ເວັບໄຊ Tripadvisor, Lonely Planet, 

Wikitravel ແລະ ສືສ່ັງຄົມອອນລາຍອື່ນໆ ກ່ໍຍັງມຂີໍ້ມູນທ່ີຈໍາກັດ ແລະ ຍັງບໍ່ເຂົ້າເຖິງກຸOມຕະຫລາດເປົ້າ

ຫມາຍ ເຊັ່ນ: ການນໍາໃຊ4ເຄືອ່ງມືທ່ີແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງທ່ຽວຈນີ: Weibo, WeChat, Youku 

Tudou ແລະ ອື່ນໆ. 

12) ຂໍ້ມູນຢູOເທິງແຜນທ່ີອອນລາຍ ຫລ ືGoogle Map ກ່ໍຍງັມີຈໍາກັດ ໂດຍສະເພາະແມOນບັນດາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ

ທ່ີພາກລັດ ຫລື ຊຸມຊນົເປນັຜູ4ຄຸ4ມຄອງ ແລະ ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ, ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມ

ຫຍຸ4ງຍາກໃນການເດີນທາງໄປເຖິງ ໂດຍສະເພາະແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວອດິສະຫລະ. 

13) ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວລາວທ່ີມີຄຸນນະພາບ, ມີຂໍ້ມນູທ່ີລະອຽດ, ຄບົຖ້ວນ ແລະ ແທດເຫມາະກັບແຕOລະກະແສ

ນັກທ່ອງທ່ຽວ ຍງັຈໍາກັດ. 

14) ສູນຂໍ້ມນູການທ່ອງທ່ຽວບາງແຫOງຂໍ້ມູນຍັງຈໍາກັດ ແລະ ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີໃຊ4ບລໍິການຍັງຈໍາກັດ ເນືອ່ງ

ຈາກເຂົາເຈົ້າສາມາດເຂົ້າເຖິງຂໍ້ມູນທາງອອນລາຍໄດ4 

15) ປ4າຍນໍາສະເຫນຂີໍ້ມູນຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂົ້າໃຈ ແລະ 

ສໍານຶກພາບກ່ຽວກັບປະຫວດັຄວາມເປັນມາ. 

16) ພາບລັບທາງການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຫລ ືແບຣນ Laos Simply Beautiful ທ່ີແປວ່າ ປະເທດ

ລາວສວຍງາມແທ4ໆ ແມOນຍັງບໍ່ທັນເປັນທ່ີຈດົຈໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ເນືອ່ງຈາກຍັງບໍ່ຖືກນໍາໃຊ4ຢOາງກວ້າງ

ຂວ້າງທັງຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. ບໍ່ທັນມີເອກະສານແນະນໍາການນໍາໃຊ4ທ່ີເຂົ້າໃຈງ່າຍ ແລະ ການ

ເຂົ້າເຖິງໂລໂກ, ຮູບພາບ ແລະ ຂໍ້ມນູທ່ີເຫມາະສົມ. 
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ການຄຸFມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

17) ລະບຽບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ຮັກສາຄວາມປອດໄພຂອງບາງກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

18) ກຸOມທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຍັງບໍ່ທັນເຂັ້ມແຂງ ເຊັ່ນ: ກຸOມໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ 

ແລະ ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ. ການບລໍິການໃຫ4ແກOສະມາຊິກຍັງຈໍາກັດ ເຮດັໃຫ4ຍັງບໍສ່າມາດເຕ້ົາໂຮມສະມາຊິກ

ໄດ4ຢOາງກວ້າງຂວາງ. 

19) ການຄຸ4ມຄອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວພ້ືນທ່ີແມOນຍງັບໍ່ທັນເປນັລະບບົ 

20) ປ4າຍເຕືອນ ແລະ ປ4າຍຫ້າມ ຕາມທ້ອງຖະຫນົນເພ່ືອໃຫ4ຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ກໍລະນີມີເສັ້ນທາງຫັກສອກ, 

ເປັນຂຸມ, ທາງແຄບ, ທາງຄອ້ຍ, ທາງມື່ນ ຫລື ມຂີົວ ຍັງຈໍາກັດ, ເຮັດໃຫ4ສ່ຽງຕ່ໍກັບການເກີດອຸບດັຕິເຫດ. 

21) ລາຄາຂອງສິນຄ້າ ໂດຍສະເພາະແມOນອາຫານການກິນແມOນແພງ ໂດຍສະເພາະໄລຍະເທດສະການ 

 

ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

22) ຄຸນນະພາບການບລໍິການຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຣີສອດ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຍັງຈໍາກັດ. ເນືອ່ງ

ຈາກມີຂໍ້ຫຍຸ4ງຍາກໃນການເຂົ້າເຖິງການຝຶກອບົຮົມ ໂດຍສະເພາະແມOນທຸລະກິດຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ. 

23) ຄວາມຮັບຮູ4 ແລະການເຂົ້າເຖິງເຕັກໂນໂລຊີຂອງບັນດາທຸລະກິດຂະຫນາດນອ້ຍ ແລະ ກາງຍັງຈໍາກັດເຊັນ່: 

ການເຂົ້າເຖິງລະບບົການຈັບຈອງອອນລາຍ, ການເອົາຂໍ້ມນູທຸລະກິດຕົນເອງໃສO Google map ແລະ ສື່

ສັງຄົມອອນລາຍເຊັ່ນ: TripAdvisor ແລະ Facebook 

24) ທັກສະໃນການນໍາທ່ຽວຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວພ້ືນທ່ີຍັງຈໍາກັດ 

25) ສະຖາບັນການສຶກສາໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຍງັບໍ່ທັນເຂັມ້ແຂງ, ຄູອາຈານຈໍານວນຫນຶ່ງຍັງຂາດປະສບົ

ການໃນການປະຕິບັດຕົວຈິງ ແລະ ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການສິດສອນຍັງບໍ່ທັນມີຄນຸນະພາບ 

26) ຄຸນນະພາບຂອງສະຖານທ່ີ, ສິງ່ອໍານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ການບໍລິການສະຖານທ່ີປະຊຸມຍງັຈໍາກັດ 
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4.3  ກາລະໂອກາດ (Opportunity) 

1) ການເຂົ້າເຖິງເຕັກໂນໂລຊງີ່າຍຂຶນ້ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂົ້າເຖິງຂໍ້ມນູທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍໄດ4, 

ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ ແມOນສາມາດເຮັດໄດ4ຢOາງເຈາະຈົງ, ມປີະສດິພາບ ແລະ 

ສາມາດຕິດຕາມປະເມີນຜົນໄດ4ໃນທັນທີ. 

2) ລັດຖະບານລາວໄດ4ເປີດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສະຫມັກຂໍວີຊ່າທາງອອນລາຍໄດ4 25  ເຮັດໃຫ4ການເດີນ 

ທາງເຂົ້າມາທ່ອງທ່ຽວລາວມີຄວາມສະດວກສະບາຍຂຶ້ນ 

3) ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນຈະສາມາດຊໍາລະເງນິໂດຍນໍາໃຊ4ມືຖືຜ່ານລະບົບ QR Code ໄດ4 ໂດຍບໍ່ຕ້ອງພົກພາເງນິ 

ສົດ, ເຮັດໃຫ4ມີຄວາມສະດວກສະບາຍ ແລະ ມີຄວາມປອດໄພສູງ. ການບລໍິການດັ່ງກ່າວເກີດຈາກການ

ຮ່ວມກັນລະຫວ່າງ ທະນາຄານການຄ້າຕ່າງປະເທດລາວ ແລະ UnionPay International ຂອງປະເທດ

ຈີນ ແລະ ລະຫວ່າງ ທະນາຄານພັດທະນາລາວ ແລະ ຜູ4ໃຫ4ບໍລິການລະບົບຊໍາລະເງນິອອນລາຍລາຍໃຫຍ ່

Alipay ຂອງປະເທດຈນີ26. 

4) ການມາເຖິງຂອງລົດໄຟຈາກຈີນໃນປີ 2022 ຈະເຮັດໃຫ4ນກັທ່ອງທ່ຽວເດີນທາງເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ 

ສະດວກຂຶນ້, ບໍ່ພຽງແຕOນັກທ່ອງທ່ຽວຈນີ ແຕOຍັງຫມາຍເຖິງນກັທ່ອງທ່ຽວສາກົນທ່ີເດີນທາງມາຈາກຈີນ. 

5) ການກ່ໍສ້າງທາງດ່ວນຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈນັ ຫາ ເມືອງວງັວຽງ ໄລຍະທາງ 113.5 Km, ຈະສໍາເລັດ 

ແລະ ເປີດນໍາໃຊ4ພາຍໃນປີ 2021 ນີ້, ຈະເຮດັໃຫ4ການເດີນທາງມີຄວາມສະດວກສະບາຍຫລາຍຂຶນ້. 

6) ໂຄງການກ່ໍສ້າງອາຄານສດິສອນສາຂາວິຊາການທ່ອງທ່ຽວແລະ ໂຮງແຮມ ຂອງວິທະຍາໄລເຕັກນິກແຂວງ

ວຽງຈັນສາຂາເມອືງວັງວຽງ, ເປນັທ່າແຮງໃນການກ່ໍສ້າງບຸກຄະລາກອນເຂົ້າໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. 

  

                                                        
25 https://laoevisa.gov.la  

26 https://laotiantimes.com/2019/07/23/bcel-unionpay-to-launch-qr-code-payment-service-in-laos  
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4.4  ສິ່ງທ້າທາຍ (Threat) 

1) ສະພາບການເມືອງຂອງປະເທດເພ່ືອນບ້ານຍງັບໍ່ມຄີວາມແນOນອນ, ອາດສົງ່ຜົນກະທົບຕ່ໍການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

2) ສະພາບເສດຖະກິດພາຍໃນ, ພາກພ້ືນ ແລະ ທ່ົວໂລກ ຍງັບໍ່ທັນຂະຫຍາຍຕົວ ອາດເຮັດໃຫ4ຄນົເດນີທາງໄປ

ທ່ຽວຫນ້ອຍລງົ 

3) ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນ ແລະ ເກົາຫລີ ສ່ວນໃຫຍ່ມັກໃຊ4ບໍລິການກັບທຸລະກິດທ່ີມີຄນົປະເທດເຂົາເຈົ້າເປັນເຈົ້າ

ຂອງ ເຊັ່ນ:ໂຮງແຮມ, ເຮອືນພັກແລະຮ້ານອາຫານ, ເຮັດໃຫ4ທຸລະກິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນມຄີວາມຫຍຸ4ງຍາກ

ໃນການແຂOງຂັນ. 

4) ພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມໃຫຍ່ ຫລື ກຸOມທ່ີມັກສຽງດງັ, ວົນແຊວ ແລະ ບໍ່ມີຄວາມຮັບຜິດຊອບຕ່ໍ

ສິ່ງແວດລ້ອມເຊັນ່: ນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີ ແລະ ຈນີ, ສົ່ງຜົນກະທົບຕ່ໍກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີຄຸນນະພາບ. 

5) ສັນຍານອິນເຕີເນັດຍັງບໍ່ທັນຄອບຄຸມ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການເຂົ້າເຖິງຂໍ້ມນູ 

6) ການແຂOງຂັນທ່ີຂຸ4ນຂຽ້ວຂອງບັນດາປະເທດອອ້ມຂ້າງເຊັນ່: ໄທ, ຫວຽດນາມ ແລະ ກໍາປູເຈຍ ອາດເຮັດໃຫ4

ຄົນມາທ່ຽວລາວຫນ້ອຍລງົ ຖ້າເຮົາບໍສ່າມາດເສີມສ້າງຄວາມສາມາດໃນການແຂOງຂັນຂອງຕົນເອງ 

7) ການລົງທຶນຂະຫນາດໃຫຍຂ່ອງຕ່າງປະເທດຢູOຕາມຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວສໍາຄັນ ເຊັ່ນ: ວງັວຽງ, 

ອາດສົ່ງຜົນກະທົບທາງລົບຕ່ໍມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດແບບດັ່ງເດີມ ຫາກຂາດການຈັດສັນ ແລະ ກໍານົດພ້ືນ 

ທ່ີໆເຫມາະສົມ. 

8) ມົນລະພິດຈາກໂຮງຈັກໂຮງງານຢູOວັງວຽງ, ສົງ່ຜົນກະທົບຕ່ໍຄຸນນະພາບອາກາດ, ດິນ ແລະ ແມOນໍ້າ 

9) ຄ່ານິຍົມຂອງໄວຫນຸOມເຍົາວະຊນົຍງັຄດິວ່າວຽກບລໍິການແມOນອາຊີບທ່ີຕ່ໍາຕ້ອຍ ແລະ ບໍ່ຫມັ້ນຄງົ, ເຮັດໃຫ4

ອັດຕາການເຂົ້າອອກວຽກສູງ ສົ່ງຜົນໃຫ4ຜູ4ປະກອບການບໍ່ຢາກລົງທຶນເຂົ້າໃນການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ

ມະນຸດ. 
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4.5 ການວິເຄາະຈຸດອ່ອນ (ຈັດລຽງຕາມກິດຈະກໍາ ແລະ ສະຖານທີ່) 

ກິດຈະກໍາ ຈຸດອ່ອນ, ບັນຫາ, ສ່ິງທ່ີຄວນປັບປຸງ 

ຖ້ໍາຈັງ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review27 
- ມີການສະຜມົ ແລະ ຖ້ິມຊອງນ້ໍາຢາສະຜມົລົງໃສOບ່ອນລາຍນ້ໍາ 
- ການບົວລະບັດຮັກສາ ແລະ ເບ່ິງແຍງຖ້ໍາຍັງບ່ໍທັນໄດ4ດີ 
- ທາງຍ່າງໃນຖ້ໍາມ່ືນ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບຖ້ໍາ 
- ມີສາຍໄຟແລOນບົດບັງຄວາມງາມຂອງຖ້ໍາ 
- ມີການຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອຊະຊາຍພາຍໃນຖ້ໍາ 
- ການນໍາໃຊ4ພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ້ອງຖ່ິນ 

ຖ້ໍາປູຄໍາ ແລະ 

ບູລາກູນ 1 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review28 
- ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຫລາຍເກີນໄປໃນບາງເວລາ, ເຮັດໃຫ4ມີສະພາບແອອັດ. ເຊ່ັນ: ເວລາທ່ີ

ມີກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາຈໍານວນຫລາຍ, ຈະສ່ົງຜົນກະທົບຕ່ໍນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ
ອິດສະຫລະທ່ີຕ້ອງການຄວາມສະຫງSບ 

- ສຽງເພງດັງເກີນໄປ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມີຕ້ອງການສໍາພັດທໍາມະຊາດແບບຜ່ອນຄາຍ 
- ທາງຍ່າງຂ້ຶນຖ້ໍາປູຄໍາບາງບ່ອນມ່ືນ, ຂາດປ4າຍເຕືອນນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ລະມັດມະວັງ 
- ສີຂອງນ້ໍາກາຍເປັນສີນ້ໍາຕານ ແລະ ມີຂ້ີຕົມ ໃນລະດູຝົນ 

ຖ້ໍານ້ໍາ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review29 
- ຂາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບ ຄວາມເລິກຂອງຖ້ໍາ ແລະ ປ4າຍບອກໄລຍະທາງ ເພື່ອເຮັດ

ໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດ ຕັດສິນໃຈວ່າຈະສືບຕ່ໍໄປ ຫລື ຖອຍກັບຄືນ ເວລາລ່ອງກົງເບ່ັງໃນ
ຄວາມມືດ ແລະ ຫນາວເຢັນ 

- ພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ້ອງຖ່ິນບາງຈໍານວນຍັງບ່ໍມີຄຸນນະພາບ. ມີການເອ້ີນລາຄານໍາທ່ຽວກັບນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເອງ, ຖົງກັນນ້ໍາສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວບ່ໍມີຄຸນນະພາບ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດ
ໄພໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວບ່ໍທັນສູງ 

- ມີການຄຸກຄາມທາງເພດນັກທ່ອງທ່ຽວເພດຍິງ ເຊ່ັນ: ການສໍາພັດຮ່າງກາຍ, ເນ່ືອງຈາກຄວາມ
ມືດພາຍໃນຖ້ໍາ ໂດຍສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີບ່ໍມີຜູ4ຊາຍໄປນໍາ. 

- ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຫລາຍເກີນໄປໃນບາງເວລາ, ເຮັດໃຫ4ມີສະພາບແອອັດພາຍໃນຖ້ໍາ 

                                                        
27 TripAdvisor Review on Tham Chang Cave 

28 TripAdvisor Review on Tham Phu Kham Cave and Blue Lagoon 

29 TripAdvisor Review on Tham Nam (Water cave) 
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ບູລາກູນ 3 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review30 
- ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຫລາຍເກີນໄປໃນບາງເວລາ, ເຮັດໃຫ4ມີສະພາບແອອັດ. ເຊ່ັນ: ເວລາທ່ີ

ມີກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາຈໍານວນຫລາຍ, ຈະສ່ົງຜົນກະທົບຕ່ໍນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ
ອິດສະຫລະທ່ີຕ້ອງການຄວາມສະຫງSບ 

- ມີສຽງເພງດັງເກີນໄປສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວບາງກຸOມ ທ່ີຕ້ອງການພັກຜອ່ນແບບງຽບສະຫງSບ 
- ນ້ໍາບ່ໍສະອາດເວລາທ່ີມີນັກທ່ອງທ່ຽວຫລາຍ 

ສູນອານຸລັກຊ້າງ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review31 
- ນັກທ່ອງທ່ຽວບາງຈໍານວນຄິດວ່າກິດຈະກໍານ້ີເປັນພຽງທຸລະກິດ ແຕOບ່ໍແມOນສູນອານຸລັກຊ້າງ. 

ຊ້າງຖືກລ່າມໂສ4ໄວ4ໃນຍາມກາງຄືນ ແລະ ຖືກຄວບຄຸມໂດຍໄມ4. ເຖິງຢOາງໃດກໍ່ຕາມ, ຄໍາເຫັນ
ແບບນ້ີເປັນພຽງສ່ວນຫນ້ອຍເທ່ົານ້ັນ ແຕOອາດສ່ົງຜົນກະທົບທາງລົບໃນຕ່ໍຫນ້າ, ຫາກບ່ໍມີ
ມາດຕະຖານຄຸ4ມຄອງ, ກວດກາ ແລະ ການປະຊາສໍາພັນທ່ີຖືກຕ້ອງ ແລະ ທັນເວລາ. 

ຜາເງິນ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review32 
- ຖັງຂ້ີເຫຍ້ືອລ້ົນຢູOຈຸດຊົມວິວ 
- ຂາດປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງຂ້ຶນຜາ, ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວບ່ໍຮູ4ວ່າຕົນເອງຮອດໃສ ແລະ ອີກ

ດົນປານໃດຈ່ຶງຮອດຈຸດຊົມວິວແຕOລະຈຸດ. ບາງຈຸດກໍ່ນໍາໃຊ4ສະເປສີສີດເປັນລູກສອນບອກທິດ
ທາງ. 

- ການຍ່າງຂ້ຶນບາງໄລຍະມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ ເນ່ືອງຈາກມີລະດັບສູງຊັນ, ຂ້ັນໄດໄມ4ຍັງບ່ໍມີຄຸນ
ນະພາບ, ຂາດບ່ອນຈັບຕາມຈຸດທ່ີສູງຊັນນອກຈາກງ່າໄມ4 ແລະ ໂງOນຫີນ. 

- ເສ້ັນທາງມ່ືນໃນຍາມຝົນ ແລະ ມີຍຸງຫລາຍ 
- ຂາດການແຈ4ງບອກຂ້ໍມູນໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃນການນຸOງຖືທ່ີເຫມາະສົມ ເພື່ອຄວາມສະດວກ

ໃນການຍ່າງຂ້ຶນຜາ, ເຊ່ັນ: ການໃສOເກີບຍ່າງທ່ີເຫມາະສົມເພື່ອປ4ອງກນັຕີນບາດ ແລະ ບ່ໍໃຫ4
ມ່ືນ ແລະ ການນຸOງໂສ4ງຂາຍາວ ເພື່ອປ4ອງກັນແມງໄມ4 ແລະ ບ່ໍໃຫ4ບາດແຄOງຂາ. 

ຜາຫນາມໄຊ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review33 
- ຖົງຂ້ີເຫຍ້ືອລ້ົນຢູOເທິງຈຸດຊົມວິວ. ຂາດປ4າຍຫ້າມຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອ, ຄໍາແນະນໍາ ຫລື ກໍານົດບ່ອນ

ຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອທ່ີເຫມາະສົມ ເພື່ອບ່ໍໃຫ4ບົດບັງທິວທັດທໍາມະຊາດ. 
- ການຍ່າງຂ້ຶນມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ ເນ່ືອງຈາກມີຄວາມສູງຊັນ ແລະ ມ່ືນໃນລະດູຝົນ 

                                                        
30 TripAdvisor Review on Blue Lagoon 3 

31 TripAdvisor Review on Vang Vieng Elephant Sanctuary 

32 TripAdvisor Review on Pha Ngern View Point 

33 TripAdvisor Review on Nam Xay Viewpoint 
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ຖ້ໍາຜາປວກ ແລະ 

ຖ້ໍາພະລືສີ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review34 
- ຂ້ັນໄດໄມ4 ແລະ ຮາວຈັບຂ້ັນໄດໄມ4ປOອງຂ້ຶນຖ້ໍາ ຍັງບ່ໍມີຄວາມປອດໄພ. 
- ໄລຍະທາງຂ້ຶນຖ້ໍາມີຍຸງຫລາຍ, ຂາດການແຈ4ງບອກຂ້ໍມູນໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການນຸOງຖື

ທ່ີເຫມາະສົມ ເພື່ອປ4ອງກັນຍຸງ ແລະ ແມງໄມ4ກັດ 
- ຄວາມປອດໄພໃນການຍ່າງຂ້ຶນຖ້ໍາແມOນຍັງບ່ໍທັນສູງ 

ຖ້ໍາຊ້າງ 
ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review35 

- ບ່ໍມີຫຍັງເບ່ິງ ແລະ ໃຫ4ເຮັດຫລາຍ, ເປັນພຽງບ່ອນແວOຖ່າຍຮູບພາຍຫລັງລ່ອງກົງເບັງ. ບ່ໍຄຸ4ມ
ຄ່າ ສໍາລັບເດີນທາງໄປເບ່ິງສະເພາະຖ້ໍານ້ີ. 

ຕະຫລາດກາງຄືນ 
ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ Google Map36 

- ສິນຄ້າທ່ີຂາຍມີລັກສະນະຄ້າຍຄືກັນຫມົດ 

ແກ4ງຍຸຍ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກ TripAdvisor Review37 
- ນ້ໍາມີປະລິມານຫນ້ອຍໃນລະດູແລ4ງ ແລະ ໃນລະດູຝົນທ່ີບ່ໍມີຝົນຕົກຫລາຍ, ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງ

ທ່ຽວບາງຈໍານວນບ່ໍປະທັບໃຈ 
- ຂາດການແຈ4ງບອກໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວຮູ4ກ່ຽວກັບປະລິມານນ້ໍາຕົກແຕOລະລະດູ, ເພື່ອຈໍາກັດ

ຄວາມຄາດຫວັງຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 
- ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງມີສະພາບຫຍຸ4ງຍາກ, ໂດຍສະເພາະແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເດີນທາງດ້ວຍລົດ

ຫລືລົດຖີບ 

ສູນຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ 
- ທັກສະໃນການສ່ືສານພາສາອັງກິດຂອງບຸກຄະລາກອນຍັງຈໍາກັດ 
- ຂ້ໍມູນສ່ິງພິມຕ້ອງໄດ4ແຂOງຂັນກັບຂ້ໍມູນອອນລາຍ ທ່ີມີຄວາມສົດໃຫມ່ ແລະ ປOຽນແປງໄດ4ໄວ 

ເຮືອນພັກແຮມ
ປະຊາຊົນບ້ານນາ
ດ້ວງ 

ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ
38 

- ທັກສະທາງດ້ານພາສາອັງກິດຂອງປະຊາຊົນຍັງຈໍາກັດ, ເຮັດໃຫ4ຫຍຸ4ງຍາກໃນການສ່ືສານກັບ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

- ຄຸນນະພາບຂອງເຮືອນພັກແຮມຍັງຈໍາກັດ, ສາມາດຮອງຮັບໄດ4ສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ
ງSບປະມານຫນ້ອຍອິດສະຫລະ 

- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບບ້ານ, ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ 
ແລະ ການບໍລິການເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ 

                                                        
34 TripAdvisor Review on Lusi and Pha Poak Cave 
35 TripAdvisor Review on Tham Xang (Elephant Cave) 

36 Google Map Review on Vang Vieng Night Market 

37 TripAdvisor Review on Kaeng Nyui Waterfalll 

38 www.toventurefar.com 
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ກິດຈະກໍາທາງນ້ໍາ 
ເຊ່ັນ: ພາຍເຮືອກາ
ຢັກ, ລ່ອງກົງເບັງ, 
ຂ່ີເຮືອຫາງຍາວ 

- ຄວາມປອດໄພຍັງບ່ໍທັນສູງ 
- ຄຸນນະພາບຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ້ອງຖ່ິນຍັງຈໍາກັດ 
- ມີຂ້ີເຫຍ້ືອໃນນ້ໍາຊອງ ແລະ ນ້ໍາບ່ໍສະອາດເນ່ືອງຈາກຂາດການບໍາບັດກ່ອນການໄຫລລົງນ້ໍາຊອງ 

ກິດຈະກໍາທາງ
ອາກາດເຊ່ັນ: ຂ່ີ
ບອນລູນ, ຂ່ີພາລາມໍ
ເຕີ, ຂ່ີສະລິງ 

- ຄວາມປອດໄພຂອງກິດຈະກໍາຍັງບ່ໍທັນສູງ 
- ຍັງບ່ໍທັນມີລະບຽບຄຸ4ມຄອງທ່ີສະເພາະ ແລະ ຊັດເຈນ 

ກິດຈະກໍາທາງບົກ 
ເຊ່ັນ: ຂ່ີລົດຈັກ, 
ລົກຖີບ, ລົກບັກກີ້, 
ປີນຜາ, ຍ່າງປOາ 

- ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມຫົນທາງຍັງຈໍາກັດ 
- ສະພາບເສ້ັນທາງຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 
- ຄວາມປອດໄພໃນການຂັບຂ່ີຍັງບ່ໍທັນສູງ 
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5) ວິໄສທັດການທ່ອງທ່ຽວ 

ວິໄສທັດການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງຮອດປ ີ2025 ແມOນ “ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ມີຄວາມຍນືຍງົ, 

ຕາມທິດທາງການສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວທໍາມະຊາດ, ປະຊາຊນົມີສ່ວນຮວ່ມ, ການທ່ອງທ່ຽວວດັທະນະທໍາ ແລະ 

ທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ, ເຮດັໃຫ4ເມືອງວັງວຽງກາຍເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍ

ໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ເປັນພ້ືນຖານໃນການເຊືອ່ມໂຍງເຂົ້າກັບການທ່ອງທ່ຽວໃນລະດັບພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ. 

ພັດທະນາ ແລະ ສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ກາຍເປັນຂະແຫນງເສດຖະກິດບລູິມະສິດອັນດັບຫນຶງ່ ປະກອບສວ່ນ

ຊ່ວຍໃຫ4ປະຊາຊນົຫລດຸພ້ົນຈາກຄວາມທຸກຈົນ ຕາມນະໂຍບາຍຂອງເມອືງ ກ່ໍຄືຂອງລດັຖະບານໄດ4ວາງອອກ”39. 

ເພ່ືອບນັລວຸິໄສທັດຂ້າງເທິງ, ຈະມີການກໍານົດ ຈຸດປະສົງ, ຄາດຫມາຍສູ4ຊນົ, ຍດຸທະສາດ, ແຜນງານ ແລະ 

ແຜນກິດຈະກໍາ ໄລຍະປີ 2020 – 2025. ແຕOກ່ອນຫນ້ານັ້ນ, ເຮົາຈະຕ້ອງໄດ4ທໍາຄວາມເຂົ້າໃຈກ່ຽວກັບບນັດາແນວ

ຄວາມຄິດ ແລະ ຫລັກການຕ່າງໆ ເຊິ່ງປະກອບມ ີສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ, ການຕະຫລາດ

ການທ່ອງທ່ຽວ, ຜະລດິຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ, ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ ແລະ ການສື່ສານ

ໄລຍະເກີດວິກິດການ. 

  

                                                        
39 ວິໄສທັດ 2015 – 2030, ຍດຸທະສາດຂອງຫອ້ງການຖະແຫລງຂາ່ວ, ວັດທະນະທາໍ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວງັວຽງ, ເລກທ ີ174/ຖວທ
, ລົງວັນທີ 30 ມຖີຸນາ 2014 
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6) ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ ຫລື Destination Branding (ຕ່ໍຈາກນີ້ຈະເອີ້ນວ່າ 

ແບຣນ) ແມOນການເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວຮູ4ຈັກ, ຈດົຈໍາ ແລະ ມີຄວາມຮບັຮູ4ທ່ີດີຕ່ໍກັບຈດຸຫມາຍປາຍທາງການ ທ່ອງ

ທ່ຽວ. ການສ້າງແບຣນ ບໍ່ພຽງແຕOການສ້າງໂລໂກເທ່ົານັ້ນ, ແຕOຍັງລວມເຖິງການນໍາໃຊ4ຮູບພາບ, ສີສນັ ແລະ ຄໍາເວົ້າ 

ໃນການໂຄສະນາ ເຮດັໃຫ4ຂໍ້ຄວາມທ່ີສົ່ງອອກໄປມຄີວາມເປນັອັນຫນຶ່ງອັນດຽວກັນ (Consistent). ທັງຫມົດນີ້, 

ແມOນເພ່ືອຈດຸປະສງົດຽວເທ່ົານັ້ນ ກ່ໍຄືເຮັດໃຫ4ແບຣນການທ່ອງທ່ຽວລາວເປັນທ່ີຮູ4ຈັກ (Brand Recognition), 

ຈົດຈໍາ (Brand Awareness) ແລະ ມີຄວາມຮັບຮູ4ທ່ີດ ີ(Brand Perception) ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

6.1  Laos Simply Beautiful - ປະເທດລາວສວຍງາມແທFໆ 

ແບຣນ Laos Simply Beautiful ຫລື ປະເທດລາວສວຍງາມແທ4ໆ ໄດ4ຖືກສ້າງຂຶ້ນໃນປີ 2008, ໂດຍ

ນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີມີການປະສົມປະສານທາງດ້ານທໍາມະຊາດ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ມໍລະດົກ. 

•  ດອກຈໍາປາ: ດອກໄມ4ປະຈໍາຊາດ, ສືເ່ຖິງທໍາມະຊາດທ່ີສວຍ

ງາມ ແລະ ການປະກົດຂຶນ້ຂອງອາລນຸວນັໃຫມ່ 

•  ພາບເງSາຂອງພະທາດຫລວງ: ສັນຍາລັກປະຈໍາຊາດ, ສືເ່ຖິງ

ມໍລະດົກດັ່ງເດີມ 

•  LAOS (ປະເທດລາວ): ສີຟ4າ, ສດີຽວກັນກັບທຸງຊາດລາວ. 

ນໍາໃຊ4ຕົວອັກສອນທ່ີທັນສະໄຫມ ແລະ ຊັດເຈນ 

• Simply Beautiful (ສວຍງາມແທ4ໆ): ສີແດງ, ສີດຽວກັນ

ກັບທຸງຊາດລາວ. ນໍາໃຊ4ອັກສອນລາຍມຂືຽນ, ສື່ເຖິງວັດທະ 

ນະທໍາດັ່ງເດີມ. ຂຽນແບບລຽບງ່າຍ, ແຕOເປັນເອກະລັກ. ສະທ້ອນເຖິງຄວາມເປັນມດິໄມຕີຂອງຄນົລາວ 

• ສີ: ສີຟ4າ: ສະແດງເຖິງຄວາມອດຸົມສົມບູນ. ສີຂາວ: ສະທ້ອນເຖິງຄວາມແຈ4ງສະຫວ່າງ ແລະ ສີແດງ: ແມOນ

ຄວາມເຂັ້ມແຂງ. 
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ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວໄດ4ຖືກຈດັໃນອນັດບັທີ 34 ໃນເຂດອາຊີ40 ໃນຈໍານວນທັງຫມົດ 46 ປະເທດ ແລະ 

ອັນດບັທີ 129 ໃນທ່ົວໂລກ ໃນຈໍານວນທັງຫມົດ 193 ປະເທດ. ເຫັນໄດ4ວ່າແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ ຍັງຢູOຕາມຫລັງ

ຫລາຍປະເທດເພ່ືອນບ້ານເຊັ່ນ: ໄທ, ຫວຽດນາມ ແລະ ກໍາປູເຈຍ. ສາຍເຫດແມOນເກີດຈາກ ການນໍາໃຊ4ແບຣນທ່ອງ

ທ່ຽວ (Laos Simply Beautiful) ໄລຍະຜ່ານມາຍັງບໍ່ທັນກວ້າງຂວາງ, ເນືອ່ງຈາກບໍ່ທັນເປນັທ່ີຮບັຮູ4ໃນວງົກວ້າງ 

ແລະ ເລີກເຊິງ່ໃນບນັດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

ຕາຕະລາງ: ການຈັດອນັດບັແບຣນທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດອາຊີ ແລະ ທ່ົວໂລກ 

ລໍາດັບ ປະເທດ 
ອັນດບັໃນອາຊ ີ

(ທັງຫມົດ 46 ປະເທດ) 
ອັນດບັໃນໂລກ 

(ທັງຫມົດ 193 ປະເທດ) 

1 ໄທ 1 2 

2 ຫວຽດນາມ 15 47 

3 ກໍາປູເຈຍ 23 74 

4 ລາວ 34 129 

5 ພະມ້າ 43 159 
 

ການນໍາໃຊ4ແບຣນ ບໍ່ແມOນພຽງແຕOການນໍາໃຊ4ໂລໂກ ແລະ ຄໍາຂວັນເທ່ົານັ້ນ, ແຕOຍັງຫມາຍເຖິງການນໍາໃຊ4

ຮູບພາບ, ສີສນັ ແລະ ຄໍາເວົ້າ ໃຫ4ສອດຄອ່ງກັນ ແລະ ແທດເຫມາະກັບຕະຫລາດກຸOມເປົ້າຫມາຍ. 

ໃນຍຸດທະສາດສນັຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding 

Strategy) ໄດ4ກໍານົດ 4 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍຫລັກ (Primary Audience) ແລະ 2 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍສໍາຮອງ 

(Secondary Audience) ໂດຍຈັດແບOງຕາມແຮງຈູງໃຈ (Motivation) ຂອງເຂົາເຈົ້າ41. ການໂຄສະນາການທ່ອງ 

ທ່ຽວ ແມOນຈະຕ້ອງສື່ສານຂໍ້ມນູຕາມຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ແຮງຈງູໃຈຂອງບັນດາກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍເຫລົ່ານີ້, 

ແຕOບໍ່ແມOນການສື່ສານ ຫລື ໂຄສະນາໂດຍອງີໃສOແຕOສິ່ງທ່ີເຮົາມີ. 

                                                        
40 Country Brand Ranking 2017 - 2018, Tourism Edition, Bloom Consulting, ຫນ້າ 30 
41 ສັນຍາລັກທີ່ເປນັເອກະລັກຂອງການທອ່ງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy), ຫນ້າ 29, ກົມໂຄສະນາການທອ່ງທ່ຽວ, 
ກະຊວງ ຖວທ 
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ຮູບພາບ 6.1.1: ກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ໂດຍແບOງຕາມແຮງຈູງໃຈ 

 

6.2 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍຫລັກ (Primary Audience) 

1) Novelty (ຄົນມັກສ່ິງໃຫມ່ໆ): ຕ້ອງການຊອກຫາສິ່ງໃຫມ່ໆ, ນບັທັງການຢ4ຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງ

ທ່ຽວທ່ີຈັບຕ້ອງໄດ4 (Tangible) ຫລື ການສໍາພັດວິຖີຊວີິດທ່ີຈບັຕ້ອງບໍ່ໄດ4 (Intangible). 

2) Exploration (ຄົນມັກຄ້ົນຫາ): ຕ້ອງການເບິ່ງ ແລະ ຄົ້ນຫາທຸກສິ່ງທ່ີມຢີູOໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

3) Recharge (ຄົນຕ້ອງການພັກຜ່ອນ): ຕ້ອງການຜ່ອນຄາຍ ແລະ ຫລີກຫນີເຂົ້າໄປໃນຈດຸຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີງຽບສະຫງSບ, ອາດຈະມາຄນົດຽວ ຫລື ມາກັບຄົນອື່ນ 

4) Active (ຄົນມັກກິດຈະກໍາກາງແຈFງ): ຕ້ອງການມ່ວນຊືນ່ກັບການເຮັດກິດຈະກໍາກາງແຈ4ງ 

(Outdoor leisure and recreational activities). 
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6.3 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍສໍາຮອງ (Secondary Audience) 

1) Affordable Escape (ຄົນມັກຫລີກຫນີໄປພັກຜ່ອນໃນງPບປະມານຈໍາກັດ): ຕ້ອງການເດນີທາງ

ໄປຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດໃກ4ຄຽງ ເພ່ືອການຫລີກຫນີທ່ີມ່ວນຊື່ນໃນງSບປະມານທ່ີມີ 

2) Indulgence: ຕ້ອງການໃຊ4ເວລາໃນທ່າມກາງຄວາມຫລູຫລາ ເພ່ືອຕອບສະຫນອງຄວາມຕ້ອງການຂອງ

ເຂົາເຈົ້າ ແລະ ເພ່ືອພັກຜ່ອນ 

6.4 ການວາງຕໍາແຫນ່ງຂອງແບຣນ  (Brand Positioning) 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວແຕກຕ່າງຈາກຄູOແຂOງໃນເຂດພາກພ້ືນ, ແຜນຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີ

ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy) ໄດ4ວາງຕໍາແຫນ່ງ (Brand 

Position) ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວຄນືໃຫມ່. ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວໃນປດັຈບຸັນ (Brand Laos Today) ເນັ້ນໃສO

ການທ່ອງທ່ຽວທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ (Cultural) ແລະ ກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວສວ່ນໃຫຍ່ ບໍ່ທັນໄດ4ຮບັການ

ພັດທະນາເພ່ືອໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ4ມປີະຕິສໍາພັນເທ່ົາທ່ີຄວນ, ໄດ4ພຽງແຕOເບິ່ງ (To See).  ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ

ໃນຕ່ໍຫນ້າ (Brand Laos Tomorrow) ຈະຮັກສາສົມດຸນລະຫວ່າງການທ່ອງທ່ຽວທາງດ້ານທໍາມະຊາດ (Natural) 

ແລະ ວັດທະນະທໍາ (Cultural) ແລະ ເນັນ້ການສໍາພັດປະສບົການ (To Experience) (ແຜນວາດ 6.4.1). 

ແຜນວາດ 6.4.1: ການກໍານົດຕໍາແຫນ່ງແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 ັ 
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ນອກຈາກນັ້ນ, ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວຈະຮັກສາ ຄວາມງຽບສະຫງSບ (Peaceful & Laidback) ເຊິ່ງເປນັ

ຈຸດທ່ີ ສປປ ລາວ ແຕກຕ່າງຈາກປະເທດອ້ອມຂ້າງຫລາຍທ່ີສຸດ. ຄຽງຄູOກັນນັ້ນ, ການທ່ອງທ່ຽວລາວຈະຕ້ອງສະ 

ຫນອງປະສົບການດ້ານການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ມີຄວາມຫລາກຫລາຍຮູບແບບ (Wide Variety of Experience).  

ແຜນວາດ 6.4.2: ການກໍານົດຕໍາແຫນ່ງແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 

6.5 ຈຸດຂາຍທີ່ເປັນເອກະລັກ  (Unique Selling Points – USPs) 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ການທ່ອງທ່ຽວລາວແຕກຕ່າງຈາກແບຣນທ່ອງທ່ຽວຂອງບນັດາປະເທດອ້ອມຂ້າງ, ເຮົາຈະ

ຕ້ອງວາງຕໍາແຫນ່ງແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄປໃນທິດທາງ ການສໍາພັດປະສົບການທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະ 

ທໍາ. ສະຫນອງປະສົບການດ້ານການທ່ອງທ່ຽວທ່ີຫລາກຫລາຍ ຄຽງຄູOກັບການຮັກສາບັນຍາກາດງຽບສະຫງSບ. 
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6.6 ສະຫລຸບ 

1) ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Simply Beautiful) ຍັງບໍ່ທັນເປັນທ່ີຮູ4ຈັກໃນຕະຫລາດທ່ອງທ່ຽວ, ບໍ່ທັນ

ຖືກນໍາໃຊ4ຢOາງກວ້າງຂວາງໃນບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. 

2) ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄດ4ກໍານົດກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ. ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນຈະຕ້ອງ

ສື່ສານຂໍ້ມນູຕາມຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ແຮງຈງູໃຈຂອງບັນດາກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍເຫລົ່ານີ້, ແຕOບໍ່

ແມOນການສື່ສານ ຫລ ືໂຄສະນາໂດຍອີງໃສOແຕOສິ່ງທ່ີເຮົາມີ. 

3) ຄຸນລັກສະນະຂອງແຕOລະກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ແມOນມີຄວາມສອດຄອ່ງກັບແຕOລະກະແສນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ດັງ່ຕາຕະລາງລຸOມນີ້ ເຊິ່ງຈະຕ້ອງນໍາໃຊ4ເຂົ້າໃນການອອກແບບເນືອ້ໃນການໂຄສະນາທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີ

ຄວາມແທດເຫມາະກັບຄວາມສນົໃຈ ແລະ ແຮງຈູງໃຈ ຂອງແຕOລະກຸOມ. 

ລໍາດັບ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ຄຸນລັກສະນະ 

ກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 
1 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບອິດສະຫລະ Exploration, Active 
2 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນງSບປະມານຫນ້ອຍອິດສະຫລະ Affordable Escape, Active 
3 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາເປັນກຸOມ Novelty, Recharge 
4 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີອິດສະຫລະ Active, Exploration 
5 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ຈາກຈີນ Active, Exploration 
6 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມາເປັນກຸOມ Novelty, Recharge 
7 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸOມ Recharge 
8 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດຈັກບິກໄບໄທ Active, Exploration 
9 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ Active, Exploration 

10 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທ້າຍອາທິດ Recharge 
11 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນໄລຍະເທດສະການ Recharge 
12 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບກອງປະຊຸມ (MICE) Recharge 
13 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບການສຶກສາຈາກພາຍໃນ Exploration 
14 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບການສຶກສາຈາກຕ່າງປະເທດ Exploration 
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7) ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 

ອີງຕາມແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປ ີ2019 – 2022, ໄດ4ກໍານົດທິດທາງການຕະ 

ຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າດັ່ງນີ4້2: 

7.1 ເນັ້ນຫນັກການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ (Go Digital)  

ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າ ແມOນຈະເນັ້ນຫນັກໃສOການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ 

(Online) ຫລ ືທາງດຈີີຕອນ (Digital) ໃຫ4ຫລາຍຂຶ້ນ ແລະ ຫລຸດຜ່ອນການໂຄສະນາທາງອອຟລາຍ (Offline) 

ເຊັ່ນ: ການຈດັພິມແຜOນພັບໂຄສະນາ (Brochure) ແລະ ຫັນມາສະຫນອງຂໍ້ມູນເທິງເວັບໄຊ, ສື່ສງັຄົມອອນລາຍ 

ແລະ ແອັບມືຖືໃຫ4ຫລາຍຂຶນ້. ຈຸດດີຂອງການໂຄສະນາທາງອອນລາຍແມOນ ສາມາດຜະລິດ ແລະ ປັບປຸງເນື້ອໃນໄດ4

ຢOາງວ່ອງໄວ, ສາມາດເຂົ້າເຖິງກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍໄດ4ຢOາງມີປະສິດທິພາບ, ຕ້ົນທຶນຕ່ໍາກວ່າ ແລະ ສາມາດປະ

ເມີນຜົນໄດ4ທັນທີ ແລະ ມຄີວາມຊັດເຈນສູງ. 

ເຖິງຢOາງໃດກ່ໍຕາມ, ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວກ່ໍຍັງມຄີວາມຈໍາເປນັທ່ີຕ້ອງສືບຕ່ໍການໂຄສະນາທາງ 

ອອຟລາຍ ເພ່ືອສະຫນອງຂໍ້ມູນ ແລະ ເຂົ້າເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວອກີຊ່ອງທາງຫນຶງ່ ເຊັນ່: ການເຂົ້າຮວ່ມງານວາງສະແດງ

ທ່ອງທ່ຽວ, ການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ, ການຜະລິດສື່ສິງ່ພິມໂຄສະນາ ແລະ ການສະຫນອງຂໍ ້

ມູນຢູOຕາມສູນຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວ. ສິ່ງສໍາຄັນແມOນ ບນັດາກິດຈະກໍາຈະຕ້ອງໄດ4ຮັບອອກແບບ ແລະ ຈດັຕ້ັງປະຕິ 

ບັດຢOາງມຍີຸດທະສາດ, ມີຄວາມເຊື່ອມໂຍງກັບບນັດາກິດຈະກໍາທາງອອນລາຍ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການໂຄສະນາການທ່ອງ 

ທ່ຽວມີປະສດິທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນສູງສຸດ 

  

                                                        
42 ແຜນຍດຸທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2019 – 2022, ກົມໂຄສະນາການທອ່ງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2019 
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7.2 ນໍາໃຊFປະໂຫຍດຈາກເຂດພາກພ້ືນ (Maximize Regional) 

ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມບັນດາປະເທດອາຊຽນ (ASEAN) ມີຈໍານວນເຖິງ 135 ລ້ານຄົນ

ໃນປີ 2018, ໃນນັນ້ມີຈໍານວນ 3.09%43 ທ່ີເຂົ້າມາທ່ຽວລາວ. ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າ ແມOນ

ຈະຕ້ອງດຶງດູດເອົາບນັດານັກທ່ອງທ່ຽວດັງ່ກ່າວໃຫ4ເຂົ້າມາທ່ຽວລາວຫລາຍຂຶນ້. ນອກຈາກນັ້ນ, ເຮົາຈະຕ້ອງສຸມໃສO

ດຶງດດູນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນທ່ີມີອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວຢOາງຕ່ໍເນືອ່ງ ໃຫ4ເຂົ້າມາທ່ອງທ່ຽວລາວຫລາຍຂຶນ້. 

7.3 ກຸ>ມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ (Target Markets)  

ກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍການທ່ອງທ່ຽວລາວແມOນປະກອບມີ 4 ກຸOມ ໂດຍແບOງຕາມຂົງເຂດຄື: 1) ນັກທ່ອງ

ທ່ຽວພາຍໃນ (ຄນົລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທ່ີອາໄສຢູOລາວ), 2) ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ (ໄທ, ຫວຽດນາມ, 

ພະມ້າ ແລະ ກໍາປູເຈຍ), 3) ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນ ແລະ 4) ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ (ອາຊຽນ, ເອີລບົ, ອາເມລິກາ ແລະ 

ອົດສະຕາລີ) 44 . ເຖິງຢOາງໃດກ່ໍຕາມ, ເນືອ້ໃນສໍາລບັການໂຄສະນາແມOນຈະໄດ4ອີງໃສOຄນຸລັກສະນະຂອງນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ (Traveler Typology) ຫລາຍກວ່າການສຸມໃສOປະເທດ ຫລ ືທ່ີຕ້ັງພູມສັນຖານ  

  

                                                        
43 ເປົ້າຫມາຍຂອງໂຄງການພັດທະນາໂຄງລາ່ງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສມີການທອ່ງທ່ຽວໄລຍະ 2 ແມOນການເພ່ີມອດັຕາສ່ວນຈາໍນວນນັກທ່ອງ
ທ່ຽວທີ່ເຂົ້າມາອາຊຽນໃຫ4ເຂົາ້ມາລາວຫລາຍຂຶນ້ຈາກ 8% ເປັນ 8.3% (ນັບທງັກໍາປູເຈຍ) ຮອດປີ 2025 
44 ແຜນຍດຸທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2019 – 2022, ຫນ້າ 5, ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2019 
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7.4 ກິດຈະກໍາການຕະຫລາດ (Marketing Activity) 

ຍຸດທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວປີ 2019 – 2022 ໄດ4ກໍານົດກິດຈະກໍາການຕະຫລາດການທ່ອງ 

ທ່ຽວລາວ ພ້ອມທັງວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັໄວ4ດັ່ງນີ້: 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 

1 ການໂຄສະນາອອນລາຍ 

o ປັບປຸງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Branding Strategy). ເນ້ຶອໃນຈະຕ້ອງ
ຖືກສ້າງ ແລະ ດັດປັບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກຸOມຕະລາດເປ້ົາຫມາຍ ເຊ່ິງບ່ໍພຽງແຕO
ເປັນການແປຈາກພາສາຫນ່ຶງເປັນອີກພາສາຫນ່ຶງ. ນໍາໃຊ4ຮູບພາບທ່ີມີຄວາມ
ລະອຽດສູງ, ເບ່ິງໃນຫນ້າຈໍມືຖືໄດ4ງ່າຍ ແລະ ປັບປຸງເນ້ືອໃນສະຫມາ ໍ ່ສະເຫມີ 
ໂດຍມີທີມງານຊ່ຽວຊານແຕOລະກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ ສຶກສາຕະຫລາດ 
ແລະ ຂຽນເນ້ືອໃນສ່ົງໃຫ4ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ. 

o ນໍາໃຊ4ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: TripAdvisor, Instagram, Facebook, 

WeChat, Weibo ແລະ ອ່ືນໆ 
o ສ້າງແອັບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີສາມາດໃຊ4ຍາມບ່ໍມີສັນຍານອິນເຕີເນັດ. 
o ປັບປຸງຂ້ໍມູນແຜນທ່ີອອນລາຍເຊ່ັນ: Google Maps 

2 
ການເຂ້ົາຮ່ວມງານ
ວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ 

o ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວທ່ີແທດເຫມາະກັບ ຍຸດທະ
ສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ. ບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງເຂ້ົາຮ່ວມຫລາຍບ່ອນ, ເຂ້ົາ
ຮ່ວມຫນ້ອຍບ່ອນ ແຕOເຮັດໃຫ4ຜົນອອກມາດີທ່ີສຸດ. 

o ກໍານົດວິທີການອ່ືນໃນການເຂ້ົາຫາບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຕ່າງປະເທດເຊ່ັນ: ການ
ຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບປະບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ (Roadshow) ເຊ່ິງມີຄ່າໃຊ4ຈ່າຍ
ຖືກກວ່າ ແລະ ເຂ້ົາເຖິງກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍໄດ4ດີກວ່າ 

o ສະຫນອງຂ້ໍມູນຂ່າວສານກັບບັນດາບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຕ່າງປະເທດ ທາງອອນ
ລາຍ ເຊ່ັນ: ການສ່ົງຈົດຫມາຍຂ່າວທ່ີປະກອບມີ ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາ
ທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບພາບ ແລະ ເສ້ັນທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

o ອອກແບບຫ້ອງວາງສະແດງທ່ີສອດຄ່ອງກັບພາບລັກທາງການຕະຫລາດ 
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ - Laos Simply Beautiful Brand 

o ວາງແຜນ, ກະກຽມລ່ວງຫນ້າ, ກໍານົດເປ້ົາຫມາຍທ່ີສາມາດວັດແທກໄດ4 
o ຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ 
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3 ການປະຊາສໍາພັນ 

o ຈັດງານຢ4ຽມຢາມສໍາພັດວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີຮັບໄດ4ການພັດທະນາແລ4ວ 
(FAM Trip) ໃຫ4ແກOບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືມວນຊົນ, ນັກຂຽນບົດຄວາມອອນ
ລາຍ (Blogger), ດາລາ ຫລື ຜູ4ທ່ີມີສ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ 
(Influencer) 

o ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນການໂຄສະນາຂອງສ່ືມວນຊົນຕ່າງປະເທດ, 
ເພື່ອໃຊ4ຈ່າຍກໍລະນີເຂົາເຈ້ົາເດີນທາງເຂ້ົາມາໃນຂົງເຂດພາກພື້ນແລ4ວ ແລະ 
ຕ້ອງການຢາກເຂ້ົາມາໃນ ສປປ ລາວ. 

o ຜະລິດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີ
ສໍາຄັນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາໃຈ ກ່ຽວກັບ
ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

4 

ການຈັດງານນິທັດສະ
ການ ແລະ 
ເທດສະການ 

o ສ້າງປະຕິທິນງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການປະຈໍາປີ ທ່ີສາມາດເຊ່ືອມ
ໂຍງກັບການສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວລາວ ເຊ່ັນ: ບຸນປະເພນີ, ງານແຂOງຂັນກິລາ
, ງານຫັດຖະກໍາ ແລະ ອ່ືນໆ 

o ວາງແຜນ, ກະກຽມລ່ວງຫນ້າ, ກໍານົດກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ, ນໍາໃຊ4ສ່ືມວນ
ຊົນຕ່າງປະເທດ ໃນການໂຄສະນາໃຫ4ເຂ້ົາເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 

o ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດໃນການເປັນເຈ້ົາການໃນການຈັດງານ ແລະ 
ຮ່ວມມືກັບບໍລິສັດຮັບຈັດງານມືອາຊີບ. 

5 
ການຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມ
ໂຄສະນາ 

o ຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy) 

o ເນ້ືອໃນຈະຕ້ອງອອກແບບໂດຍອີງໃສO ຄຸນລັກສະນະຂອງກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາ
ຫມາຍ (Traveler Typologies) ຫລາຍກວ່າເຮັດເປັນແຂວງ 

o ສ້າງຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Image & 

Text Library) ທ່ີສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ. 
o ສ້າງຄູOມືແນະນໍາການນໍາໃຊ4 ແລະ ແບບຮ່າງສ່ືສ່ິງພິມໂຄສະນາ ທ່ີສອດຄ່ອງກັບ 

ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Branding) 

6 
ການສຶກສາວິໄຈ ການ
ຕະຫລາດ 

o ສຶກສາວິໄຈກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 
o ສຶກສາວິໄຈຜົນໄດ4ຮັບຂອງການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ການໂຄສະນາ

ທາງອອນລາຍ, ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງ, ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມວົງ
ຈອນການທ່ອງທ່ຽວ, ການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ ແລະ 
ການຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມຕ່າງໆ. 

 



  

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025  

 

60 

8) ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ  

ອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກຂອງສະຫະປະຊາຊາດ (UNWTO) ໄດ4ໃຫ4ຄໍານິຍາມຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ

ໄວ4ວ່າ “ຜະລດິຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວແມOນ ການປະສົມປະສານຂອງບນັດາອງົປະກອບທ່ີສ້າງໃຫ4ເກີດປະສບົການ

ທັງຫມົດ ທ່ີສາມາດສະຫນອງໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ45. ປະສົບການໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແມOນ ມີ

ທັງສິ່ງທ່ີບໍສ່າມາດຈັບຕ້ອງໄດ4 ເຊັນ່: ທັດສະນຍີະພາບ, ສະພາບແວດລອ້ມ, ການບລໍິການ, ຄວາມເປັນມດິໄມຕີຂອງ

ຄົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ສິ່ງທ່ີສາມາດຈັບຕ້ອງໄດ4ເຊັ່ນ: ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ພາຫະນະເດີນທາງ, ທ່ີພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ 

ແລະ ອື່ນໆ. ກົດຫມາຍວ່າດວ້ຍການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ໄດ4ກໍານົດໄວ4ວ່າ: ຜະລດິຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

ຫມາຍເຖິງຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວຕາມທໍາມະຊາດ ແລະ ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນ ເພ່ືອເປັນສິ່ງຮອງຮັບ, ສະຫນອງ ແລະ 

ບໍລິການໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ46. 

8.1 ປະເພດຂອງຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

8.1.1 ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວຕາມທໍາມະຊາດ (Natural Assets) 

ປະກອບດວ້ຍ ທັດສະນີຍະພາບ, ຜາ, ຖ້ໍາ, ພູພຽງ, ພູສງູ, ພູໄຟ, ທ່ົງພຽງ, ປOາໄມ4, ພືດພັນ, ສັດປOາ, ສັດນໍ້າ

, ແມງໄມ4, ດອກໄມ4, ແມOນາ ໍ ້, ດອນ, ຫາດຊາຍ, ຫນອງ, ບງຶ, ນາ ໍ ້ຕົກຕາດ, ແກ4ງ, ບໍ່ນາ ໍ ້ຮ້ອນ, ປາກົດການທາງທໍາ

ມະຊາດ ແລະ ອືນ່ໆ. ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວປະເພດນີ້ແມOນ ຕ້ອງຮບັປະກັນການຮັກສາຄວາມ 

ດັ່ງເດີມ (Authenticity) ຂອງມລໍະດົກທາງທໍາມະຊາດ, ຫລກີເວັ້ນ ຫລື ຫລຸດຜ່ອນການພັດທະນາ ຫລື ປັບປຸງທ່ີ

ຜິດແປກຈາກທໍາມະຊາດຫລາຍເກີນໄປ. ນອກຈາກນັ້ນ, ກ່ໍຕ້ອງມີລະບົບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ປົກປັກຮັກສາສິ່ງແວດ 

ລ້ອມທ່ີມີມາດຕະຖານ ເພ່ືອຮັບປະກັນຄວາມຍນືຍງົຂອງການທ່ອງທ່ຽວ.  

  

                                                        
45 A Practical Guide to Tourism Destination Management, Page 83, UNWTO, 2011 

46 ກົດຫມາຍວາ່ດ້ວຍການທອ່ງທ່ຽວ (ສະບັບປັບປງຸ), ຫນາ້ທ ີ3, ສະພາແຫOງຊາດ, ວັນທີ 24 ກໍລະກົດ 2013 
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8.1.2 ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນ (Developed Assets) 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທ່ີມະນດຸສ້າງຂຶ້ນແມOນປະກອບດ້ວຍ: 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ: ເຊັນ່: ສລິະປະກໍາ, ສະຖາ

ປັດຕະຍາກໍາ, ປູຊະນີຍະສະຖານ, ບຮູານວດັຖຸ, ບຮູານສະຖານ, ວັດວາອາຮາມ, ອາຄານບ້ານເຮອືນ, ສິນລະປະ

ວັນນະຄະດີ, ນິທັດສະການ, ເທດສະການ, ງານບນຸ ແລະ ພິທີກໍາຕ່າງໆ, ວິຖີຊວີິດ, ສນູການຄ້າ, ສູນວາງສະແດງ 

ແລະ ອື່ນໆ. 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນທາງດ້ານປະຫວັດສາດ: ເຊັ່ນ: ຫໍພິພິທະພັນ, ອະນ ຸ

ສອນສະຖານ, ຫໍໂຮງ, ສະຖານທ່ີເກີດ, ອາໄສ ແລະ ເຮດັວຽກຂອງບຸກຄົນສໍາຄັນ, ຮ່ອງຮອຍສະຫມໍລະພູມ ແລະ 

ອື່ນໆ. 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນຕາມແບບທໍາມະຊາດ: ເຊັນ່: ສວນອຸທິຍານ, ສວນ

ສະຫນຸກ, ສວນສດັ, ສະຖານທ່ີຈໍາລອງ ແລະ ອື່ນໆ. ນອກຈາກນັ້ນ, ຊບັພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທ່ີມະນດຸສ້າງຂຶ້ນ

ຍັງລວມເຖິງ ການບລໍິການຕ່າງໆທ່ີປິ່ນອອ້ມເຊັນ່: ທ່ີພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ, ສູນຂໍ້ມູນຂ່າວສານ, ສິງ່ອໍານວຍຄວາມ

ສະດວກ ແລະ ອື່ນໆ. 

ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີມະນຸດສ້າງຂຶນ້ ແມOນຈະຕ້ອງອອກແບບໃຫ4ຜະລິດຕະພັນ 

ມີຊີວິດຊີວາ ແລະ ເກີດການມສີ່ວນຮ່ວມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ຕົວຢOາງ ຖ້າທ່ານໄປທ່ຽວຊມົຜາສາດຫີນວດັພູຕາມ

ລໍາພັງ ທ່ານຈະເຫັນພຽງແຕOກ້ອນຫີນ, ແຕOຖ້າມີພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກອະທິບາຍກ່ຽວກັບປະຫວດັຄວາມເປນັ 

ມາໃຫ4ທ່ານຮູ4 ກ່ໍຈະເຮັດໃຫ4ຜາສາດຫີນວັດພູມຊີີວິດຂຶ້ນມາຜ່ານເລື່ອງລາວທ່ີປະກົດຂຶ້ນໃນມະໂນພາບຂອງທ່ານ. 

ການເຮັດໃຫ4ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວມີຊີວດິຊວີາ ຍງັສາມາດເຮັດໄດ4ອີກຫລາຍວິທີເຊັ່ນ: ການສ້າງປ4າຍນໍາສະ 

ເຫນີຂໍ້ມນູການທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Panel) ທ່ີປະກອບມີຮບູພາບ ແລະ ຂໍມູ້ນ, ການນໍາໃຊ4ເຄື່ອງອະທິ 

ບາຍສຽງ (Audio Guide), ການນໍາໃຊ4ສິ່ງປະຈັກຕາ ແລະ ອືນ່ໆ.  
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8.1.3 ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖິ່ນ 

ປະກອບມີຜະລິດຕະພັນທ່ີຜະລິດຢູOທ້ອງຖ່ິນ ຫລື ພາຍໃນປະເທດເຊັ່ນ: ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາ ແລະ 

ກະສິກໍາທ່ີສາມາດໂຄສະນາ ແລະ ຂາຍໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ປະກອບມີສນິຄ້າຫັດຖະກໍາທ່ີເຮັດຈາກຜ້າໄຫມ, ຜ້າຝ4າຍ

, ຖັກແສOວ, ຈັກສານ, ຜະລິດຕະພັນທ່ີເຮດັຈາກໄມ4, ແກະສະຫລັກຫີນ ແລະ ໄມ4 ຮູບແຕ4ມ, ຊາ, ກາເຟ, ສນິຄ້າ

ກະສິກໍາອາຫານ, ເຂົ້າຫນົມແປຮູບ ແລະ ອືນ່ໆ.  

ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ຈະຕ້ອງຄໍານຶງເຖິງຄວາມຕ້ອງການຂອງກຸOມລູກຄ້າເປົ້າຫມາຍ ແລະ 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ, ເຊິ່ງຜ່ານມາແມOນຍັງອີງຕາມລັກສະນະຂອງການຊົມໃຊ4ໃນຄວົເຮອືນ ເຮດັໃຫ4ຜະລິດຕະພັນ

ມີຂະຫນາດໃຫຍ່, ນາ ໍ ້ຫນັກຫລາຍ, ຂາດຄວາມລະອຽດ, ຂາດການເພ່ີມມູນຄ່າ (Value Addition), ຂາດການ

ເຊື່ອມໂຍງກັບວິຖີຊວີິດຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (Life style), ຂາດການສ້າງພາບລັກຂອງສິນຄ້າທ່ີເຂັ້ມແຂງ (Brand), 

ຂາດການຢັ້ງຢືນເພ່ືອປົກປ4ອງ ແລະ ສົງ່ເສີມສິນຄ້າພາຍໃນ ເພ່ືອແຂOງຂນັກັບສນິຄ້ານໍາເຂົ້າ (Certification), ຂາດ

ເລື່ອງລາວບອກເລົ່າປະຫວັດຄວາມເປນັມາ (Story) ຂອງຜະລິດຕະພັນ ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຊືອ່ມ

ໂຍງກັບປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂົາເຈົ້າ, ເຮດັໃຫ4ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ປະສົບການທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມ

ເຊື່ອມໂຍງກັນເປນັຫນຶງ່ດຽວ. 

ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ນອກຈາກຈະສາມາດຂາຍໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວແລ4ວ, ຍັງສາມາດຂາຍໃຫ4ບັນດາທຸລະ

ກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເປນັຕ້ົນແມOນທ່ີພັກແຮມ. ຫນຶ່ງໃນບນັດາສບິເອດັເງື່ອນໄຂຫລັກ ຂອງມາດຕະ 

ຖານໂຮງແຮມຂຽນອາຊຽວແມOນ ການນໍາໃຊ4ຜະລິດຕະພັນທ່ີເປັນມິດກັບສິ່ງແວດລອ້ມ ເຊັນ່: ການຊຸກຍູ4ໃຫ4ມີການ 

ນໍາໃຊ4ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດເຊັນ່: ອາຫານ ແລະ ເຄື່ອງຫັດຖະກໍາ47. 

ການສົ່ງເສີມຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ແມOນວຽກງານທ່ີຕິດພັນກັບການສົ່ງເສີມການມີສວ່ນຮ່ວມຂອງຊົນ 

ເຜ່ົາ, ບົດບາດຍິງຊາຍ ແລະ ຜູ4ທຸກຍາກໃນເຂດຊນົນະບດົ. ເປັນການສົງ່ເສີມຜະລິດຕະພັນພາຍໃນ ເຮດັໃຫ4

ເສດຖະກິດເຂັ້ມແຂງ ແລະ ຫລຸດຜ່ອນການຮົວ່ໄຫລຂອງລາຍຮັບອອກນອກປະເທດ. 

 

                                                        
47 ມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ, ຫນ້າທ ີ12, ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ ແລະ TIIG 2 / ADB 
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8.2 ໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທີ່ຕິດພັນກັບການທ່ອງທ່ຽວ48 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ຈຸດປະສົງ 

1 
ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນ
ການເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ປັບປຸງຖະຫນົນຫົນທາງ, ທ່າເຮືອ, ຂົວຂ້າມນ້ໍາ, ໄຟເຍືອງທາງ 
o ຄໍານຶງເຖິງການເຂ້ົາເຖິງຂອງຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຄົນພິການ ເຊ່ັນ: ທາງ

ສໍາລັບລ້ໍຍູ4, ຮາວຈັບຂ້ັນໄດ ແລະ ອ່ືນໆ 

2 ການຂົນສ່ົງໂດຍສານ 

o ປັບປຸງການຂົນສ່ົງໂດຍສານໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີມາດ ຕະຖານ, 
ມີຄວາມປອດໄພ ແລະ ເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເສ້ັນທາງ ແລະ ລາຄາ ຢູOຕາມສະຖານີໂດຍ ສານເປັນ
ພາສາທ່ີແທດເຫມາະກັບແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

3 
ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ 
ເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ຄອບ
ຄຸມຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມປ້ືມຄູOມືແນະນໍາມປ4າຍຊ້ີບອກ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງ 
ສປປ ລາວ 

4 ໄຟຟ4າ ແລະ ນ້ໍາປະປາ o ເຮັດໃຫ4ມີໄຟຟ4າ ແລະ ນ້ໍາປະປາຊົມໃຊ4ຢOາງພຽງພ ໍແລະ ສະອາດ 

5 ເຕັກໂນໂລຊີ 
o ເຮັດໃຫ4ເຄືອຂ່າຍສັນຍານໂທລະສັບ ແລະ ອິນເຕີເນັດຄອບຄຸມໃນພື້ນ

ທ່ີຂອງການທ່ອງທ່ຽວ 
o ການບໍລິການຊິມມືຖື ຫລື ອິນເຕີເນັດສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ 

6 
ການບໍລິຫານຄຸ4ມຄອງ 
ຂ້ີເຫຍ້ືອ ແລະ ສ່ິງເສດເຫລືອ 

o ມີລະບົບການຈັດເກັບຂ້ີເຫຍ້ືອຕາມຕົວເມືອງທ່ອງທ່ຽວ 
o ມີສະຫນາມຂ້ີເຫຍ້ືອທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ 
o ມີຖັງຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ ແລະ ພຽງພ ໍ
o ມີການປຸກຈິດສໍານຶກຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ

ການຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອທ່ີຖືກບ່ອນ ແລະ ການຫລຸດຜ່ອນປະລິມານຂ້ີເຫຍ້ືອ
ດ້ວຍວິທີ Reduce, Reuse ແລະ Recycle 

o ມີລະບົບການບໍາບັດນ້ໍາເສຍ ກ່ອນປOອຍລົງສູOແຫລ່ງນ້ໍາທໍາມະຊາດ 
ໂດຍສະເພາະພາກທຸລະກິດ 

7 ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ 
o ເຮັດໃຫ4ມີຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະທ່ີພຽງພ ໍແລະ ມີມາດຕະຖານ 
o ຄໍານຶງເຖິງການເຂ້ົາເຖິງຂອງຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຄົນພິການ 
o ມີລະບົບການເບ່ິງແຍງຮັກສາຄວາມສະອາດ 

                                                        
48 ຄູOມືການຝຶກອົບຮມົກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 01 ສາໍລັບຜູ4ປະກອບການ 
ຫລ ືຫວົຫນ່ວຍທຸລະກິດທອ່ງທ່ຽວ, ຫນາ້ 35, ILO – SBC 
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8 ສູນຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ 

o ເຮັດໃຫ4ມີສູນຂ້ໍມູນທ່ີພຽງພ ໍແລະມີຄຸນນະພາບຕາມຈຸດຫມາຍ 
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

o ມີສ່ືສ່ິງພິມທ່ີພຽງພ ໍແລະ ມີຄຸນນະພາບ ເຊ່ັນ: ແຜOນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວ 

o ມີບຸກຄະລາກອນທ່ີສາມາດສ່ືສານກັບກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 

9 
ການເກັບກໍາສະຖິຕິ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

o ມີລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິທ່ີສາມາດເກັບກໍາຂ້ໍມູນຂອງທຸລະກິດ 
ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວ ທັງທາງດ້ານປະລິມານ (ຈໍານວນ) ແລະ ຄຸນ
ນະພາບ (ຄໍາຄິດເຫັນ) 

o ສະຖິຕິຈະຕ້ອງມີຄວາມຄົບຖ້ວນ ແລະ ຊັດເຈນ ໃນລະດັບປະເທດ, 
ແຂວງ ແລະ ເມືອງ ຕາມຈຸດຫມາຍປາຍທາງການ ທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນ 

 

ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງສອດຄອ່ງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກ

ທ່ອງທ່ຽວ ນອກຈາກການຄໍານຶງເຖິງທ່າແຮງຂອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ຮັກສາມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາ 

ມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດັ່ງເດີມ, ຫລີກເວັ້ນ ຫລ ືຫລຸດຜ່ອນການພັດທະນາ ຫລ ືປບັປງຸທ່ີເຮດັໃຫ4ຜິດ

ແປກຈາກທໍາມະຊາດຫລາຍເກີນໄປ. ລວມໄປເຖິງ ການສ້າງເລືອ່ງລາວປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງຜະລດິຕະພັນ

ຫັດ ຖະກໍາທ້ອງຖ່ິນ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຊື່ອມໂຍງກັບປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂົາເຈົ້າ. 
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9) ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ 

ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ (Safety and Security) ໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການ 

ທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ຖືກຈັດອັນດັບທີ 66 ໃນຈໍານວນ 136 ປະເທດທ່ົວໂລກ ແລະ ໄດ4ຄະແນນ 5.4 ໃນ

ຈໍານວນຄະແນນເຕັມ 7, ຈາກການຈັດອນັດບັຂອງສະພາເສດຖະກິດໂລກ (World Economic Forum) ໃນປີ 

201749. ຖ້າທຽບກັບບັນດາປະເທດໃນເຂດອາຊຽນແມOນ ສປປ ລາວ ຢູOໃນອນັດບັທີ 4 ຮອງຈາກສິງກະໂປ, ມາເລ

ເຊຍ ແລະ ຫວຽດນາມ (ຕາຕະລາງ 9.1). ການໃຫ4ຄະແນນແມOນອີງຈາກ 5 ຫົວຂໍ້ຄ ື1) ຜົນກະທົບຕ່ໍທຸລະກິດຈາກ

ເຫດອາຊະຍາກໍາ ແລະ ການໃຊ4ຄວາມຮຸນແຮງ, 2) ຄວາມຫນ້າເຊື່ອຖືຂອງການບໍລິການຂອງຕໍາຫລວດໃນການ

ປະຕິ ບັດລະບຽບກົດຫມາຍ, 3) ຜົນກະທົບຕ່ໍທຸລະກິດຈາກເຫດການກ່ໍການຮ້າຍ, 4) ຈໍານວນເຫດການກ່ໍການຮ້າຍ 

ແລະ 5) ຈໍານວນເຫດການຄາດຕະກໍາ. ເຖິງຢOາງໃດກ່ໍຕາມ, ການຈັດອນັດບັນີ້ ບໍ່ໄດ4ໂຮມເອົາບນັດາເຫດອາດຍາກໍາ

ນ້ອຍໆ ແລະ ອບຸັດຕິເຫດຕາມທ້ອງຖະຫນນົ 

ຕາຕະລາງ 9.1: ອັນດັບຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃນອາຊຽນ50 

ລໍາດັບ ປະເທດ ອັນດັບ ຄະແນນ 
1 ສິງກະໂປ 6 6.5 

2 ມາເລເຊຍ 41 5.8 

3 ຫວຽດນາມ 57 5.6 

4 ລາວ 66 5.4 

5 ກໍາປູເຈຍ 88 5.1 

6 ອິນໂດເນເຊຍ 91 5.1 

7 ໄທ 118 4.0 

8 ຟີລິບປິນ 126 3.6 

 

  

                                                        
49 Travel and Tourism Competitiveness Report 2017, World Economic Forum 
50 ປະເທດບູໄນ ແລະ ພະມ້າ ບໍ່ຖືກຈັດອນັດບັ ເນື່ອງຈາກຂໍ້ມນູຂອງປະເທດບໍ່ຄົບຖ້ວນ 
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ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ແມOນຕ້ອງຄໍານຶງເຖິງບັນດາບັນຫາຂ້າງລຸOມນີ5້1: 

1) ແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງມີແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ, ເຊິ່ງສ້າງ

ຂຶ້ນຈາກການວິເຄາະຄວາມສ່ຽງຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ແຜນດັ່ງກ່າວຈະຕ້ອງກໍານົດບນັດາກິດຈະກໍາການທ່ອງ 

ທ່ຽວທ່ີມີຄວາມສຽ່ງ ພ້ອມກັນກັບກໍານົດລະບຽບໃນການຄຸ4ມຄອງ ທັງກິດຈະກໍາທາງບົກ, ທາງນໍ້າ ແລະ 

ທາງອາກາດ. ຕົວຢOາງ ກິດຈະກໍາປີນຜາ, ຖີບລດົ, ພາຍເຮອືກາຢັກ, ຂີ່ບອນລນູ, ຂີ່ພາລາມໍເຕ້ີ ແລະ ອືນ່ໆ. 

ນອກຈາກນັ້ນ, ຕ້ອງມຄີໍາແນະນໍາສໍາລັບພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງໃນການສື່ສານກັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ກໍລະນເີກີດ

ອຸບັດຕິເຫດ ຫລ ື ເກີດເຫດການສຸກເສນີຕ່າງໆ. ແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພນີ້, ຈະຕ້ອງຖືກຮ່າງຂຶນ້ໂດຍ

ການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ແຜນມີຄວາມຄບົຖ້ວນ ແລະ ສົມບນູ. 

2) ການເຜີຍແຜOຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຂໍ້ມູນຈະຕ້ອງຖືກເຜີຍແຜOເປັນພາສາຕ່າງປະເທດທ່ີແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃນຮບູແບບອອນລາຍ, 

ການຈັດພິມແຜOນພັບ, ປ4າຍເຕືອນ, ປ4າຍຫ້າມ, ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ ແລະ ອືນ່ໆ 

3) ການເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຜູ4ເສຍອົງຄະ 

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງມີສິງ່ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂົ້າເຖິງສໍາລບັຜູ4ສງູອາຍຸ ແລະ ຜູ4ເສຍອົງຄະ 

ເຊັ່ນ: ທາງລາດສໍາລັບລໍຍູ້4, ຮາວຈບັຂັນ້ໄດ, ຫ້ອງນໍ້າສໍາລບັຄນົພິການ, ບ່ອນຈອດລດົພິເສດ ແລະ ອືນ່ໆ 

4) ການມີນໍ້າປະປາຊົມໃຊ4ຢOາງພຽງພໍ ແລະ ມຄີຸນນະພາບ 

ກໍລະນີນໍາໃຊ4ນໍ້າໂດຍກົງຈາກແມOນໍ້າ, ຈະຕ້ອງມລີະບົບການກ່ັນຕອງທ່ີຖືກສຸຂະອະນາໄມ ແລະ ແຈ4ງເຕືອນ 

ນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ຮບັຮູ4ກ່ຽວກັບຄນຸນະພາບຂອງນໍ້າ. ຕົວຢOາງ ການຊົມໃຊ4ນໍ້າຂອງຢູOດອນເດດດອນຄອນ. 

5) ການກວດກາຄວາມສະອາດ ແລະ ຄວາມປອດໄພຂອງຮ້ານອາຫານເປັນປະຈໍາ 

6) ທຸລະກິດທ່ີພັກແຮມມີມາດຕະການໃນການຮອງຮບັອັກຄໄີພ 

7) ແຜນການຮອງຮັບໄພພິບັດທາງທໍາມະຊາດ ເຊັ່ນ: ນາ ໍ ້ຖ້ວມ, ໄຟໄຫມ້ປOາ, ແຜOນດນິໄຫວ ແລະ ອື່ນໆ 

8) ການປຶກສາຫລືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດເປັນປົກກະຕິກ່ຽວກັບການຮັກສາຄວາມປອດໄພ 

                                                        
51 ຄູOມືການຝຶກອົບຮມົກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 01 ສາໍລັບຜູ4ປະກອບການ 
ຫລ ືຫວົຫນ່ວຍທຸລະກິດທອ່ງທ່ຽວ, ຫນາ້ 66, ILO – SBC 
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10) ການສື່ສານກ່ຽວກັບວິກິດການ 

ວິກິດການ (Crisis) ແມOນຄວາມສ່ຽງ (Risk), ບນັຫາ (Issue) ແລະ ເຫດການສຸກເສນີ (Emergency) ທ່ີ

ເກີດຂຶ້ນ ແລະ ສາມາດສົ່ງຜົນກະທົບຕ່ໍຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ສາມາດຈດັແບOງອອກເປັນ 5 ປະເພດຄ ື

ວິກິດການທາງທໍາມະຊາດ, ສງັຄົມ - ການເມືອງ, ເສດຖະກິດ, ສຂຸະພາບ ແລະ ເຕັກໂນໂລຊ ີ(ຕາຕະລາງ 10.1)52.  

ການສື່ສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis Communication) ແມOນບໍ່ພຽງແຕOເປັນການປະຊາສໍາພັນໄລຍະ

ທ່ີເກີດວິກິດເທ່ົານັນ້, ແຕOຍັງລວມເຖິງການ ສະຫນອງຂໍ້ມູນທ່ີຈໍາເປັນໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອສາມາດປ4ອງກັນວິ

ກິດທ່ີອາດຈະເກີດຂຶ້ນ. ໃນກົດຫມາຍທ່ອງທ່ຽວລາວໄດ4ລະບວຸ່າ: ອົງການທ່ີກ່ຽວຂ້ອງຕ້ອງໃຫ4ຂໍ້ມູນ, ຂ່າວສານ, ຊີ້

ແຈງ ກ່ຽວກັບເຫດການສຸກເສີນ ທ່ີເກີດຂຶ້ນແລ4ວ ຫລ ືອາດຈະເກີດຂຶ້ນ ຊຶງ່ສ້າງຜົນກະທົບຕ່ໍນັກທ່ອງທ່ຽວ, ພາບພົດ

ການທ່ອງທ່ຽວ ພ້ອມທັງໃຫ4ຄໍາແນະນໍາກ່ຽວກັບມາດຕະການປ4ອງກັນຄວາມປອດໄພ ເຊັ່ນ: ກໍລະນີແຜOນດິນໄຫວ, 

ນໍ້າຖ້ວມ, ໄຟໄຫມ້, ລົມພາຍຸ, ພະຍາດລະບາດ ແລະ ອືນ່ໆ53. ການສື່ສານທ່ີຖືກຕ້ອງ ແລະ ທັນເວລາ ນອກຈາກ

ຈະເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມປອດໄພແລ4ວ, ຍັງເປນັການຮັກສາຊື່ສຽງ ແລະ ຄວາມຫນ້າເຊືອ່ຖືຂອງຈດຸຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວອີກດ້ວຍ 

ຕາຕະລາງ 10.1: ປະເພດວິກິດການທ່ີສາມາດສົ່ງຜົນກະທົບຕ່ໍຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ປະເພດ ວິກິດການ 

1 ທໍາມະຊາດ 
ແຜOນດິນໄຫວ, ພູເຂົາໄຟລະເບີດ, ຊືນາມິ, ນ້ໍາຖ້ວມ, ຝົນຕົກຫນັກ, ລົມພາຍຸ, ໄຟ
ໄຫມ້ປOາ ແລະ ອ່ືນໆ 

2 ສັງຄົມ ແລະ ການເມືອງ ການກໍ່ອາຊະຍາກໍາ, ຈາລະຈົນ, ລັດຖະປະຫານ, ກໍ່ການຮ້າຍ, ສົງຄາມ ແລະ ອ່ືນໆ 

3 ເສດຖະກິດ ວິກິດການທາງການເງິນ, ວິກິດເສດຖະກິດ, ວິກິດອັດຕາແລກປOຽນ ແລະ ອ່ືນໆ 

4 ສຸຂະພາບ 
ພະຍາດປາກເປ່ືອຍລົງເລັບ, ໂລກຊາ (SARS), ຖອກທ້ອງ, ໄຂ4ເລືອດອອກ, ໄຂ4ຍຸງ
ລາຍ ແລະ ອ່ືນໆ 

5 ເຕັກໂນໂລຊີ ອຸບັດຕິເຫດໃນການເດີນທາງ, ໄຟຟ4າດັບ,  

 

                                                        
52 ASEAN Tourism Crisis Communication Manual (Incorporating Best Practices of PATA & UNWTO), Page 5 

53 ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍການທ່ອງທ່ຽວ (ສະບບັປັບປຸງ), ຫນ້າທີ 8, ສະພາແຫOງຊາດ, ວັນທ ີ24 ກໍລະກົດ 2013 
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ສິ່ງທ່ີຕ້ອງຄໍານຶງໃນການສືສ່ານກ່ຽວກັບວິກິດການໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ 

1) ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງມີແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການສໍາລັບນັກ

ທ່ອງທ່ຽວ: ກໍານດົບນັດາວິກິດການຕ່າງໆທ່ີເຄຍີເກີດຂຶ້ນ ແລະ ຄາດວ່າຈະເກີດຂຶ້ນຢູOໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ, ກໍານົດຫນ່ວຍງານທ່ີເປັນເຈົ້າການໃນການປະຊາສໍາພັນໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ, ກໍານົດຂໍຄ້ວາມ 

ແລະ ຮ່າງເອກະສານສໍາລັບການສືສ່ານ, ກໍານດົຊອ່ງທາງການເຜີຍແຜOຂໍ້ມນູຂ່າວສານ, ຂອດປະສານງານກັບ

ບັນດາພາກສ່ວນກ່ຽວຂອ້ງໃນການສື່ສານ ແລະ ອື່ນໆ. 

2) ການກໍານົດຊ່ອງທາງໃນການສ່ືສານ: ໂດຍຄໍານງຶເຖິງຄວາມວ່ອງໄວ ແລະ ຄວາມສະດວກໃນການເຂົ້າ

ເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊັນ່: ການເຜີຍແຜOຂໍ້ມູນອອນລາຍທາງເວບັໄຊ, ສືສ່ັງຄົມອອນລາຍ, ແອບັມືຖື ແລະ ອື່ນໆ. 

ແຜOນພັບສໍາລັບແຈກຢາຍ ກ່ໍສາມາດນໍາໃຊ4ໄດ4ກໍລະນີຕ້ອງການເຜີຍແຜOຂໍ້ມນູໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ

ການປ4ອງກັນສິ່ງທ່ີຍງັບໍ່ທັນເກີດຂຶນ້ ເຊິ່ງສາມາດເຂົ້າເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວບາງກຸOມທ່ີບໍ່ໄດ4ນໍາໃຊ4ເຕັກໂນໂລຊີ. 

3) ພາສາທີ່ໃຊFໃນການສ່ືສານ: ຕ້ອງເປັນພາສາທ່ີແທດເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

4) ປFາຍຂໍ້ມູນ: ປະກອບມີປ4າຍຊີ້ບອກເສັ້ນທາງກໍລະນີເກີດເຫດສຸກເສີນເພ່ືອໄປຈດຸລວມພົນ, ປ4າຍເຕືອນ, ປ4າຍ

ຫ້າມ ແລະ ປ4າຍຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບຄວາມສ່ຽງ ແລະ ວິກິດການຕ່າງໆ ຈະຕ້ອງມີພາສາທ່ີແທດເຫມາະກັບກະແສນັກ

ທ່ອງທ່ຽວ ຫລື ມສີັນຍາລັກທ່ີເຂົ້າໃນຕາມຫລັກການສາກົນ. 

5) ການຝຶກອົບຮົມ: ຈະຕ້ອງມີການຝຶກອົບຮົມໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານທ່ີເປັນເຈົ້າການ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງໃນ

ການໃຫ4ການຊ່ວຍເຫລືອເບືອ້ງຕ້ົນສໍາລບັນັກທ່ອງທ່ຽວ.  



  

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025  

 

69 

11) ຈຸດປະສົງ 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ບັນລຸວິໄສທັດການພັດທະນາ ແລະ ສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວງັວຽງ, ການພັດທະນາ, 

ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມອືງວງັວຽງ ປີ 2020 – 2025 ມີຈຸດປະສົງດັ່ງນີ້: 

1) ເພ່ືອພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວງັວຽງ ໃຫ4ມີຄວາມຍນືຍົງຕາມທິດທາງການສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ

ທາງທໍາມະຊາດ, ປະຊາຊົນມສີ່ວນຮ່ວມ, ການທ່ອງທ່ຽວທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ປະຫວັດສາດ 

2) ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ເມືອງວັງວຽງກາຍເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ 

ຕ່າງປະເທດ 

3) ເພ່ືອເຊືອ່ມໂຍງການທ່ອງທ່ຽວເມອືງວັງວຽງເຂົ້າກັບການທ່ອງທ່ຽວໃນລະດບັພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ 

4) ເພ່ືອພັດທະນາ, ຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສົງ່ເສມີການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ກາຍເປັນຂະແຫນງບູລິມະສດິອນັດບັຫນຶ່ງ, 

ຊ່ວຍໃຫ4ປະຊາຊນົຫລດຸພ້ົນອອກຈາກຄວາມທຸກຍາກຕາມນະໂຍບາຍຂອງລດັຖະບານ 

ແຜນວາດທີ 11.1: ຄວາມເຊື່ອມໂຍງຂອງວໄິສທັດ, ຈດຸປະສງົ, ຍດຸທະສາດ, ແຜນງານ ແລະ ກິດຈະກໍາ 
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12) ຄາດຫມາຍສູFຊົນ 

ຄາດຫມາຍສູ4ຊນົຂອງການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ

ເມືອງວັງວຽງ ຮອດປ ີ2025 ແມOນມີດັ່ງນີ້: 

1) ສູ4ຊົນດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 280,000 ຄົນຕ່ໍປ ີ ພາຍໃນປີ 

2025. ເຮັດໃຫ4ອັດຕາການຂະຫຍາຍຕົວສະເລOຍໄລຍະປ ີ2020 – 2025 ບໍ່ໃຫ4ຫລຸດ 5% ຕ່ໍປີ. 

2) ສູ4ຊົນເຮດັໃຫ4ໄລຍະເວລາພັກເຊົາສະເລOຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມເມອືງວງັວຽງເພ່ີມຂຶ້ນ. ນັກ

ທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 5 ວນັ, ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ 3 ວນັ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 2 ວນັ. 

3) ສູ4ຊົນເຮດັໃຫ4ລາຍຈ່າຍສະເລOຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວເພ່ີມຂຶ້ນ. ນກັທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 100 USD / ຄົນ / ວນັ, 

ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ 70 USD / ຄນົ / ວນັ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 50 USD / ຄົນ / ວັນ. 

4) ສູ4ຊົນສ້າງແຜນພັດທະນາ ແລະ ປົກປັກຮັກສາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງ ພາຍໃນປີ 2025. 

5) ສູ4ຊົນພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊນົມີສວ່ນຮ່ວມຢູOເມືອງວງັວຽງ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 1 ແຫOງຕ່ໍປີຕາມ 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ. ຮອດປີ 2025, ສູ4ຊນົພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊນົມີສວ່ນຮ່ວມຕາມມາດ 

ຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 5 ແຫOງ. 

6) ສູ4ຊົນພັດທະນາເຮອືນພັກແຮມປະຊາຊນົຢູOເມືອງວັງວຽງ ໄດ4ຈາໍນວນ 1 ແຫOງຕ່ໍປີ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

ຮອດປີ 2025, ສູ4ຊົນພັດທະນາເຮອືນພັກແຮມປະຊາຊນົຕາມມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ ໃຫ4

ໄດ4ຈໍານວນ 5 ແຫOງ. 

7) ສູ4ຊົນພັດທະນາຜະລິດຕະພັນຫນຶ່ງເມືອງຫນຶ່ງຜະລດິຕະພັນສໍາລັບການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 3 ຜະລດິ 

ຕະພັນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປີ 2025. 

8)  ສູ4ຊນົພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ວົງຈອນທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4 3 ລາຍການ. 

9) ສູ4ຊົນຈັດລະດັບມາດຕະຖານສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 5 ແຫOງ. 

10)  ສູ4ຊນົສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 5  ແຫOງ. 

11)  ສູ4ຊນົໃຫ4ໄດ4ຮບັລາງວັນເມອືງທ່ອງທ່ຽວສະອາດອາຊຽນຢOາງຫນ້ອຍ 1 ເມືອງຮອດປີ 2025. 

12)  ສູ4ຊນົໃຫ4ໄດ4ຮບັລາງວັນການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງອາຊຽນຈໍານວນ 5 ລາງວັນຮອດປີ 2025. 
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13) ສູ4ຊົນສ້າງ ແລະ ປັບປຸງຫ້ອງນາ ໍ ້ສາທາລະນະໃຫ4ໄດ4ມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ມາດຕະຖານຂອງ ສປປ ລາວ 

ຢOາງຫນ້ອຍ 5 ແຫOງ. 

14) ສູ4ຊົນສ້າງ ແລະ ປບັປງຸສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສໍາລັບຜູ4ສງູອາຍຸ ແລະ ຄົນພິການ 

ໃຫ4ໄດ4ຢOາງຫນ້ອຍ 5 ແຫOງ. 

15) ສູ4ຊົນປັບປຸງຂໍ້ມູນສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ ເປັນຕ້ົນແມOນ TripAdvisor ແລະ

Google Maps ໃຫ4ກວມເອົາ 80% ຂອງຈໍານວນສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດ. 

16) ສູ4ຊົນສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດເຂົ້າຮວ່ມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ເຂດພາກພ້ືນ 

17) ສູ4ຊົນຈັດງານຢ4ຽມຢ4ຽມເສັ້ນທາງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOບໍລິສດັທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສື່ມວນຊົນຕ່າງປະເທດ 

18) ສູ4ຊົນຜະລິດປ4າຍນໍາສະເຫນຂີໍ້ມູນແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ກວມຢOາງຫນອ້ຍ 

50% ຂອງຈໍານວນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

19) ສູ4ຊົນສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດໃນການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ ເພ່ືອສົງ່ເສີມການ 

ທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຢOາງຫນ້ອຍ 1 ງານໃນແຕOລະປີ. 

20) ສູ4ຊົນຜະລິດສືສ່ິ່ງພິມໂຄສະນາເຊັນ່: ແຜOນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 2,000 ສະບັບຕ່ໍປີ. 

21) ສູ4ຊົນສ້າງ ແລະ ປັບປຸງນິຕິກໍາ ແລະ ມາດຕະຖານໃນການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບມາດຕະ 

ຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ. 

22) ສູ4ຊົນຈັດລະດັບມາດຕະຖານຂັ້ນສະຖານທ່ີພັກແຮມໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງ ແລະ ມາດຕະຖານການບໍລິການຮ້ານ

ອາຫານສະອາດ ແລະ ປອດໄພຂອງ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງ ຮອດປ ີ2025. 

23) ສູ4ຊົນຈັດລະດັບມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງ ແລະ ມາດຕະຖານການບໍລິການສະປາ

ອາຊຽນໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ຮອດປີ 2025. 

24) ສູ4ຊົນຝຶກອົບຮມົຍົກລະດບັບຸກຄະລາກອນຂອງພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4 100 ຄົນ 

25) ສູ4ຊົນສ້າງເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍໃຫ4ມີສະມາ 

ຊິກຈາກພາກທຸລະກິດກວມເອົາຢOາງຫນ້ອຍ 40% ຂອງຈໍານວນສະມາຊິກທັງຫມົດ 
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13) ຍຸດທະສາດ ປີ 2020 – 2025 

ເພ່ືອບນັລບຸັນດາຈຸດປະສົງທ່ີໄດ4ລະບຸໃນບົດຜ່ານມາ, ຍຸດທະສາດປີ 2020 – 2025 ແມOນມີດັ່ງນີ້: 

ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 1 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງ ແລະ ປັບປຸງແຜນຍຸດທະສາດ, ແຜນປົກປັກຮັກສາ ແລະ ຄຸ4ມຄອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີ
ສໍາຄັນພາຍໃນເມືອງໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫລາດ ແລະ ຈຸດພິເສດຂອງເມືອງ 

ຍຸດທະສາດທີ 2 
ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບຜະລິດຕະພັນພາຍໃນ ແລະ ເຂດພາກພື້ນ 

ຍຸດທະສາດທີ 3 ສຸມໃສOສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງຢູOເມືອງວັງວຽງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 4 
ເອົາໃຈໃສOປົກປັກຮັກສາສະພາບແວດລ້ອມເພື່ອຮັບປະກັນຄວາມຍືນຍົງຂອງການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 5 ຮັບປະກັນຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 6 
ພັດທະນາໂຄງລ່າງພື້ນຖານທ່ີຕິດພັນກັບການທ່ອງທ່ຽວ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ຢOາງ
ສະດວກສະບາຍ 

ຍຸດທະສາດທີ 7 
ເອົາໃຈໃສOປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ ການສຶກສາວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເປັນຂ້ໍມູນ
ພື້ນຖານໃນການກໍານົດນະໂຍບາຍ ແລະ ກິດຈະກໍາສ່ົງເສີມໃນຕ່ໍຫນ້າ 

ຍຸດທະສາດທີ 8 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 9 
ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາການ ທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 10 ເພີ່ມທະວີການນໍາໃຊ4ເຕັກໂນໂລຊີທັນສະໄຫມເຂ້ົາໃນການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 11 
ຊຸກຍູ4ພາກທຸລະກິດໃນການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ງານຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ 
ເພື່ອສ້າງເຄືອຂ່າຍທາງທຸລະກິດ 

ຍຸດທະສາດທີ 12 
ເອົາໃຈໃສOຈັດກິດຈະກໍາປະຊາສໍາພັນການທ່ອງ ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງໃຫ4ສາມາດເຂ້ົາເຖິງກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາ
ຫມາຍທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 
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ຍຸດທະສາດທີ 13 ປັບປຸງການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 14 ຊຸກຍູ4ພາກທຸລະກິດໃນການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການເພື່ອໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 15 
ປັບປຸງການຜະລິດສ່ິງພິມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງ ທ່ຽວລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 16 
ຮັບປະກັນການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວທັງຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກ
ທຸລະກິດເຂ້ົາໃນການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 17 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງແຜນງານທ່ີຕິດພັນກັບການຕະຫລາດ ແລະ ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງໃຫ4ມີ
ຄວາມສອດຄ່ອງກັບກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 

ຍຸດທະສາດທີ 18 
ປັບປຸງການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ4ຮັບຂ້ໍມູນຂ່າວສານທັນເວລາພາຍໃນ
ເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 19 
ສຸມໃສOການສຶກສາວິໄຈກຸOມການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເປັນພື້ນຖານໃນການກໍານົດກິດຈະກໍາ
ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບຄວາມຕ້ອງການຕະຫລາດ 

ຍຸດທະສາດທີ 20 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບການ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 21 ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ 

ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 22 ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 23 ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOທຸລະກິດພັກແຮມ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 24 
ປັບປຸງມາດຕະຖານການທ່ອງ ທ່ຽວ ແລະ ສ່ົງເສີມການລົງທຶນຂອງທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 25 
ເພີ່ມທະວີການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ ການບັນເທີງໃຫ4
ມີມາດຕະຖານຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 26 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 27 ປັບປຸງນິຕິກໍາທ່ີກ່ຽວຂ້ອງກັບການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ 

ຍຸດທະສາດທີ 28 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
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ຍຸດທະສາດທີ 29 
ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ຍຸດທະສາດທີ 30 ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດດ້ານການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 

ຍຸດທະສາດທີ 31 ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 32 ເສີມສ້າງຄວາມອາດສາມາດຂອງຄູຝຶກໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 33 
ສຸມໃສOການສຶກສາວິໄຈຄວາມຕ້ອງການດ້ານການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 34 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 35 ສ່ົງເສີມການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 36 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການ
ພດັທະນາບຸກຄະລາກອນ 

ຍຸດທະສາດທີ 37 ສຸມໃສOສ້າງແຜນງານການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 38 ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 39 
ເພີ່ມທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 40 
ປັບປຸງການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນດ້ານການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 41 
ຮັບປະກັນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ມີປະສິດທິພາບ ແລະ ມີປະສິດທິຜົນ. 
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14) ແຜນງານ ປີ 2020 – 2025 

14.1 ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ  

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 

1. ການວາງແຜນ 
ຍຸດທະສາດທີ 1: ເອົາໃຈໃສO
ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງແຜນຍຸດທະ
ສາດ, ແຜນປົກປັກຮັກສາ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນພາຍໃນເມືອງ
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງຕະຫລາດ ແລະ 
ຈຸດພິເສດຂອງເມືອງ 

ແຜນງານທີ 1: ປັບປຸງແຜນແມOບົດພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ (Tourism 
Master Plan) 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງແຜນປົກປັກຮັກສາ ແລະ ຄຸ4ມຄອງມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ປະຫວັດສາດ ເພື່ອການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3: ສ້າງແຜນຮອງຮັບການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ພາຍຫລັງສໍາເລັດເສ້ັນທາງ
ລົດໄຟ 

2. ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 2: ພັດທະນາ
ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບ
ຜະລິດຕະພັນພາຍໃນ ແລະ 
ເຂດພາກພື້ນ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ
ອາຊຽນ (ASEAN Community Based Tourism Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ
ຂອງ ສປປ ລາວ (Laos Community Based Tourism Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນອາຊຽນ (ASEAN 

Homestay Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 4: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຂອງ ສປປ ລາວ 

(Laos Homestay Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 5: ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມຜະລິດຕະພັນຫນ່ຶງບ້ານຫນ່ຶງຜະລິດຕະພັນ 
(OVOP) ສໍາລັບການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 6: ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບ
ງານນິທັດສະການ ແລະເທດສະການ (Event & Festival) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 7: ສໍາຫລວດ ແລະ ພັດທະນາວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວໃຫມ່ ທ່ີສາມາດ
ເຊ່ືອມໂຍງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 8: ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນທຸລະກິດຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ 
(SMEs Matching Fund) ເພື່ອນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການພັດທະນາທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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ແຜນງານທີ 9: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ (Laos 

Tourist Attraction Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

3. ການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 3: ສຸມໃສOສໍາ
ຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງຢູOເມືອງ
ວັງວຽງຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງ ແລະ ສອດຄ່ອງ
ກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງບັນຊີລາຍຊ່ືແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ພາຍໃນເມືອງວັງວຽງ 

4. ການປົກປັກຮັກສາສ່ິງແວດລ້ອມ 

ຍຸດທະສາດທີ 4: ເອົາໃຈໃສO
ປົກປັກຮັກສາສະພາບແວດ
ລ້ອມ ເພື່ອຮັບປະກັນຄວາມ
ຍືນຍົງຂອງການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເມືອງທ່ອງທ່ຽວສະອາດອາຊຽນ (ASEAN 

Clean Tourist City Standard) ຢູOເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກາໍການແຂOງຂັນຮັບລາງວັນການທ່ອງທ່ຽວແບບ
ຍືນຍົງອາຊຽນ (ASEAN Sustainable Tourism Award) 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວແບບມີຄວາມຮັບຜິດຊອບ 
(Responsible Tourism) ເຊ່ັນ: ການຫລຸດຜ່ອນການນໍາໃຊ4ພາສຕິກ: ຕຸກນາ ໍ ້ດ່ືມ, 
ທ່ໍດູດ, ຖົງຫ້ີວ ແລະ ອ່ືນໆ 

ແຜນງານທີ 4: ປັບປຸງສະຫນາມຂ້ີເຫຍ້ືອເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4ໄດ4ມາດຕະຖານ 

ແຜນງານທີ 5: ປະກອບອຸປະກອນ ແລະ ພາຫະນໍາຮັບໃຊ4 ໃນການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຂ້ີເຫຍ້ືອພາຍໃນເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 6: ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກຈຸດຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອ ແລະ ປ4າຍຫ້າມຖ້ິມຂ້ີເຫຍ້ືອພາຍໃນ
ຕົວເມືອງ ແລະ ແຄມນາ ໍ ້ຊອງ 

ແຜນງານທີ 7: ປຸກຈິດສໍານຶກດ້ານສ່ິງແວດລ້ອມໃຫ4ແກOບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໄວຫນຸOມເຍົາວະຊົນ 

ແຜນງານທີ 8: ສ້າງທະນາຄານຂ້ີເຫຍ້ືອຕາມໂຮງຮຽນ ແລະ ຊຸມຊົນພາຍໃນເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 9: ສ້າງຂະບວນການອະນາໄມຕົວເມືອງວັງວຽງໃນແຕOລະອາທິດ 

ແຜນງານທີ 10: ປູກ ແລະ ບົວລະບັດຕ້ົນໄມ4ຕາມເສ້ັນທາງພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 11: ຕິດຕ້ັງລະບົບບໍາບັດນາ ໍ ້ເປ້ືອນຕາມຮ່ອງລະບາຍນາ ໍ ້ພາຍໃນຕົວເມືອງວັງ
ວຽງ ກ່ອນປOອຍລົງນາ ໍ ້ຊອງ 
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ແຜນງານທີ 12: ປັບປຸງຮ່ອງລະບາຍນາ ໍ ້ພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 13: ສ້າງສວນສາທາລະນະພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງ 

5. ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ 

ຍຸດທະສາດທີ 5: ຮັບປະກັນ
ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການ
ຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກO
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພ (Safety & Security Plan) ສໍາລັບນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ພາຍໃນເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງລະບຽບການຄຸ4ມຄອງ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍກັບ
ຄວາມປອດໄພຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 3: ສະຫນອງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບຄວາມປອດໄພໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງງ 
ແຜນງານທີ 4: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ກັບການຮັກສາຄວາມ
ປອດໄພ ໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 5: ສ້າງລະບົບການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ (ສາຍດ່ວນ) ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີ
ສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ 

6. ການພັດທະນາໂຄງລ່າງພື້ນຖານ 

ຍຸດທະສາດທີ 6: ພັດທະນາ
ໂຄງລ່າງພື້ນຖານທ່ີຕິດພັນກັບ
ການທ່ອງທ່ຽວ ເຮັດໃຫ4ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4
ຢOາງສະດວກສະບາຍ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະອາຊຽນ (ASEAN 

Public Toilet Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຂອງ ສປປ ລາວ (Laos 

Public Toilet Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງເມືອງ
ວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 4: ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສໍາລັບຜູ4ສູງອາຍຸ 
ແລະ ຄົນພິການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 5: ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກ ຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Attraction 

Signage) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 6: ຕິດຕ້ັງປ4າຍຫ້າມ, ປ4າຍເຕືອນ ແລະ ປ4າຍແນະນໍາຢູOສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 7: ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ (Tourist Information 

Center) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 8: ປັບປຸງເສ້ັນທາງວົງແຫວນເບ້ືອງທິດຕາເວັນຕົກຂອງນາ ໍ ້ຊອງ 

ແຜນງານທີ 9: ປັບປຸງເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວແກ4ງຍຸ4ຍ 

ແຜນງານທີ 10: ປັບປຸງເສ້ັນທາງຫລັກ ແລະ ຊອຍຕ່າງໆພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 11: ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງກິດຈະກາໍທ່ອງທ່ຽວ
ທາງນາ ໍ  ້

ແຜນງານທີ 12: ສ້າງທາງຍ່າງ ແລະ ກັນເຈ່ືອນສອງຟາກນາ ໍ ້ຊອງ 
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ແຜນງານທີ 13: ຕິດຕ້ັງໄຟເຍືອງທາງຕາມເສ້ັນທາງພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງ 
ແຜນງານທີ 14: ປັບປຸງລະບົບນາ ໍ ້ປະປາເພື່ອຕອບສະຫນອງຄວາມຕ້ອງການຂອງທຸລະ
ກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

7. ການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ ສຶກສາວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 7: ເອົາໃຈໃສO
ປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາ
ສະຖິຕິ ແລະ ການສຶກສາ
ວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເປັນ
ຂ້ໍມູນພື້ນຖານໃນການກໍານົດ
ນະໂຍບາຍ ແລະ ກິດຈະກໍາ
ສ່ົງເສີມໃນຕ່ໍຫນ້າ 

ແຜນງານທີ 1: ປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວຂອງເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິຂອງ ສປປ ລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ສຶກສາວິໄຈກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ (Visitor Flow 
Analysis) 

ແຜນງານທີ 3: ສໍາຫລວດຄວາມເພິ່ງພໍໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ຕາມແຕOລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

8. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນ 
ຍຸດທະສາດທີ 8: ເອົາໃຈໃສO
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກO
ບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດໃຫ4ແກOພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ກ່ຽວກັບລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: : ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດໃຫ4ແກOພະນັກງານ ອພບຕ ເມືອງວັງ
ວຽງ ກ່ຽວກັບການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຕົວເມືອງ ແລະ ສະຫນາມຂ້ີເຫຍ້ືອ 

9. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 9: ເພີ່ມທະວີ
ການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການ
ພັດທະນາການ ທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພດັທະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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14.2 ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ  

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 

1. ການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ (Online Marketing) 

ຍຸດທະສາດທີ 10: ເພີ່ມ
ທະວີການນໍາໃຊ4ເຕັກໂນ
ໂລຊີທັນສະໄຫມເຂ້ົາໃນ
ການໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກາໍທ່ອງທ່ຽວຂອງ ເມືອງ
ວັງວຽງ ທ່ີສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ ແລະ ເຊ່ືອມໂຍງກັບຄັງຮູບພາບຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos Tourism Image & Text Library) 

ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃນເວັບໄຊ (Website) 
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃນແອັບມືຖືການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

(Mobile Application) ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 4: ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ແລະ ເວັບ
ໄຊທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ ຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 5: ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ (Google 

Maps) ໃຫ4ມີຄວາມຄົບຖ້ວນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

2.  ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ (Roadshow) 

ຍຸດທະສາດທີ 11: ຊຸກຍູ4
ພາກທຸລະກິດໃນການເຂ້ົາ
ຮ່ວມງານວາງສະແດງ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ງານ
ຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງ
ທ່ຽວ ເພື່ອສ້າງເຄືອຂ່າຍ
ທາງທຸລະກິດ 

ແຜນງານທີ 1: ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດ 

ແຜນງານທີ 2: ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບປະ (Road Show) ກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ຢູOຕະຫລາດ
ເປ້ົາຫມາຍ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 

3. ການປະຊາສໍາພັນ (Media & PR) 

ຍຸດທະສາດທີ 12: 
ເອົາໃຈໃສOຈັດກິດຈະກໍາ
ປະຊາສໍາພັນການທ່ອງ 
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງໃຫ4
ສາມາດເຂ້ົາເຖິງຕະຫລາດ
ກຸOມເປ້ົາຫມາຍທັງພາຍໃນ 
ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດງານຢ4ຽມຢາມເສ້ັນທາງການທ່ອງທ່ຽວ (FAM Trip) ໃຫ4ແກOບໍລິສັດທ່ອງ
ທ່ຽວ, ສ່ືມວນຊົນ ແລະ ນັກຂຽນບົດຄວາມທ່ອງທ່ຽວ (Blogger) ຕາມແຕOລະກະແສທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ຜະລິດປ4າຍນໍາສະເໜີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board) ຢູO
ບັນດາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດເດ່ັນ ຕາມແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3: ຜະລິດວິດີໂອໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຕOລະ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 4: ນໍາໃຊ4ຜູ4ທ່ີມີສ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ (Social Media Influencer) 
ເພື່ອໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ  ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

ແຜນງານທີ 5: ສະຫນັບສະຫນູນນັກຂຽນບົດຄວາມຕ່າງປະເທດ ໃນການເດີນທາງມາເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 6: ປັບປຸງຊ່ອງທາງໃນການສະຫນອງຂ້ໍມູນ ແລະ ສິດທິພິເສດ ກ່ຽວກັບການ
ຖ່າຍທໍາຮູບເງSາເພື່ອສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4ແກOອຸດສາຫະກໍາຫນັງທັງພາຍໃນ 
ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

4. ການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 13: ປັບປຸງ
ການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວ 
ສານການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 1: ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວຂອງເມືອງວັງວຽງ ແລະ ຕາມ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນຂອງເມືອງວັງວຽງ 

5. ນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ 

ຍຸດທະສາດທີ 14: ຊຸກຍູ4
ພາກທຸລະກິດໃນການຈັດ
ງານນິທັດສະການ ແລະ 
ເທດສະການ ເພື່ອໂຄສະ 
ນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງຜ່ານກິດຈະກໍາແຂOງຂັນກິລາ 

ແຜນງານທີ 2: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຜ່ານງານເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 

6. ສ່ິງພິມໂຄສະນາ 

ຍຸດທະສາດທີ 15: ປັບປຸງ
ການຜະລິດສ່ິງພິມໂຄສະ 
ນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງ 
ທ່ຽວລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ຜະລິດແຜOນພັບໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຕO
ລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ຜະລິດແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

7. ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination Branding) 

ຍຸດທະສາດທີ 16: ຮັບ 
ປະກັນການນໍາໃຊ4ສັນຍາ
ລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ທັງ
ຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກ
ທຸລະກິດ ເຂ້ົາໃນການ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ຜ່ານທາງການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Simply Beautiful) 

8. ການວາງແຜນການຕະຫລາດ 

ຍຸດທະສາດທີ 17: ເອົາ 
ໃຈໃສOສ້າງແຜນງານ ທ່ີ
ຕິດພັນກັບການຕະຫລາດ 
ແລະ ການໂຄສະນາການ 
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງ ໃຫ4ມີ
ຄວາມສອດຄ່ອງກັບກຸOມ
ຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 

ແຜນງານທີ 1: ເຜີຍແຜOແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 2019 – 2022 

(Laos Tourism Marketing Strategy) ໃຫ4ແກOບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງແຜນງານການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກາໍການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3: ສ້າງແຜນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕາມແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ4າຍຊ້ີບອກ ໃນ
ການເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Tourism Interpretation & Attraction Signage 

Development Plan) ຂອງເມືອງວັງວຽງ 



  

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025  

 

82 

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 

9. ການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ 

ຍຸດທະສາດທີ 18: ປັບປຸງ
ການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດ
ການ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວໄດ4ຮັບຂ້ໍມູນຂ່າວ 
ສານທັນຕ່ໍເວລາພາຍໃນ
ເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 1: ເຜີຍແຜOຫລັກການໃນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis 

Communication) ໃຫ4ແກOບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis Communication Plan) 

ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຢູOເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຢູO
ເມືອງວັງວຽງ 

10. ການວິໄຈການຕະຫລາດ 

ຍຸດທະສາດທີ 19: ສຸມ
ໃສOການສຶກສາວິໄຈກຸOມ
ການຕະຫລາດການທ່ອງ 
ທ່ຽວ ເພື່ອເປັນພື້ນຖານ
ໃນການກໍານົດກິດຈະກໍາ
ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບ
ຄວາມຕ້ອງການຕະຫລາດ  

ແຜນງານທີ 1: ສຶກສາວິໄຈການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ອີງຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ປະເມີນຜົນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກາໍການຕະຫລາດທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

11. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 20: ເອົາ 
ໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມ 
ແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາ
ກອນໃນຂະແຫນງການ 
ທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວກ່ຽວກັບການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ 
ແຜນງານທີ 2: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວກ່ຽວກັບການໂຄສະນາໃນຮູບແບບງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ Road Show 
ແຜນງານທີ 3: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວກ່ຽວກັບການກະກຽມ ແລະ ສະຫນອງຂ້ໍມູຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 4: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວກ່ຽວກັບການສຶກສາວິໄຈ ພຶດຕິກໍາ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

12. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ຍຸດທະສາດທີ 21: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມື
ລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ 
ພາກທຸລະກິດໃນການ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
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14.3 ການຄຸFມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 

1. ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 22: 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4
ແກOທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍບໍລິການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOກຸOມພະນັກງານນໍາທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງການຂົນສ່ົງໂດຍສານສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 4: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາກ່ຽວກັບການຄວບຄຸມລາຄາການບໍລິການ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 5: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການສະກັນກັ້ນການທ່ອງທ່ຽວສູນຫລຽນ (Zero-

Dollar Tourism) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 6:ປັບປຸງຖານຂ້ໍມູນສະຖິຕິຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ
ເມືອງວັງວຽງ ໂດຍເຊ່ືອມໂຍງກັບຖານຂ້ໍມູນຂອງກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

2. ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການພັກແຮມ 

ຍຸດທະສາດທີ 23: 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4
ແກOທຸລະກິດພັກແຮມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການຈັດລະດັບມາດຕະຖານຂ້ັນສະຖານທ່ີພັກແຮມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ກຸOມໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ເມືອງ
ວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3: ສະຫນັບສະຫນູນທຸລະກິດທ່ີພັກແຮມຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງໃນການເຂ້ົາ
ເຖິງລະບົບການຈັບຈອງທ່ີພັກອອນລາຍ 

3. ມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 24: ປັບປຸງ
ມາດຕະຖານການທ່ອງ 
ທ່ຽວ ແລະ ສ່ົງເສີມການ
ລົງທຶນຂອງທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຕ້ັງຄະນະກໍາມະການ ຫລື ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ສໍາລັບຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວອາຊຽນ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ (ASEAN Green Hotel 

Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3:ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການບໍລິິການສະປາອາຊຽນ (ASEAN Spa 

Service Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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4. ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ ການບັນເທີງ 

ຍຸດທະສາດທີ 25: ເພີ່ມ
ທະວີການຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັາແຂງໃຫ4ແກO
ທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ 
ແລະ ການບັນເທີງໃຫ4ມີ
ມາດຕະຖານຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການບໍລິການຮ້ານອາຫານສະອາດ ແລະ ປອດ
ໄພຂອງ  ສປປ ລາວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຕ້ານການຄ້າມະນຸດ, ການໃຊ4ຄວາມຮຸນແຮງຕ່ໍ
ແມOຍິງ, ເດັກນ້ອຍ ແລະ ໂສເພນີ ໃນຮ້ານອາຫານ, ຮ້ານກິນດ່ືມ ແລະ ສະຖານບັນເທີງ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານການບັນເທີງ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

5. ການຄຸ4ມຄອງສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 26: ເອົາ 
ໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງ
ຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກO
ສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງປ້ືມຄູOມືໃນການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ປົກປັກຮັກສາບັນດາຖາ ໍ ້ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ຮ່ວມກັບ 
ຂະແຫນງພັດທະນາ ແລະ ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຝຶກອົບຮົມ ກ່ຽວກັບການປະຖົມພະຍາບານເບ້ືອງຕ້ົນ (First AID) ແລະ 
ການຮັກສາຄວາມປອດໄພຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ  ໃຫ4ແກOຜູ4ປະກອບ
ການສະຖານ ທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

6. ນິຕິກໍາ 

ຍຸດທະສາດທີ 27: ປັບປຸງ
ນິຕິກໍາທ່ີກ່ຽວຂ້ອງກັບ
ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງ 
ທ່ຽວໃຫ4ມີຄວາມສອດ 
ຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນງານການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງນິຕິກໍາກ່ຽວກັບວຽກງານການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດນໍາທ່ຽວ
ຂອງເມືອງວັງວຽງ 

7. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 28: ເອົາ 
ໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມ 
ແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາ
ກອນໃນຂະແຫນງການ 
ທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບການ
ຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
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8. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 29: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມື
ລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ 
ພາກທຸລະກິດໃນການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

14.4 ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 

1. ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 

ຍຸດທະສາດທີ 30: 
ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດດ້ານການບໍລິການ
ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ 
ຮ້ານອາຫານ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄຸນນະພາບການບໍລິການຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ 
ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຕາມແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ຍົກລະດັບທັກສະທາງດ້ານການບໍລິຫານຄຸ4ມຄອງ ແລະ ການນໍາໃຊ4ເຕັກໂນ
ໂລຊີ ໃຫ4ແກOທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຕາມແຕOລະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

2. ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 31: ພັດທະ 
ນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ
ດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບທັກສະຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

3. ການຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ 

ຍຸດທະສາດທີ 32: ເສີມ
ສ້າງຄວາມອາດສາມາດຂອງ
ຄູຝຶກໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄວາມສາມາດຂອງບຸກຄະລາກອນພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
ດ້ານການບໍລິການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ຍົກລະດັບຄວາມສາມາດຂອງຄູຝຶກພະນັກງານນໍາທ່ຽວພື້ນທ່ີ ແລະ ພະຈົນ
ໄພ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

4. ການສຶກສາວິໄຈ 
ຍຸດທະສາດທີ 33: ສຸມໃສO
ການສຶກສາວິໄຈຄວາມຕ້ອງ 
ການດ້ານການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4ປະກອບການທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໃນການຍົກລະດັບຄຸນນະພາບຂອງການບໍລິການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 



  

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025  

 

86 

5. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 34: ເອົາໃຈ 
ໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4
ແກOສະຖາບັນສຶກສາພາກ
ລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດຂອງຄູອາຈານທ່ີສິດສອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງສະຖານທ່ີ ແລະ ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນເພື່ອນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການ
ສິດສອນໃຫ4ແກOຄູອາຈານ 

ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງຫລັກສູດການສຶກສາ 

6. ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານ 

ຍຸດທະສາດທີ 35: ສ່ົງເສີມ
ການຈັດ ຕ້ັງປະຕິບັດ
ມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດ
ງານອາຊຽນ ແລະ ສປປ 
ລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານອາຊຽນ (ASEAN MICE 

Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານຂອງ ສປປ ລາວ (Laos 

MICE Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

7. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນ 

ຍຸດທະສາດທີ 36: ເອົາໃຈ 
ໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4
ແກOບຸກຄະລາກອນໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການພດັທະນາບຸກ
ຄະລາກອນ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4, ທັກສະໃນການວິເຄາະຂ້ໍມູນ, ທັກສະຄູຝຶກ ແລະ ຜູ4
ປະເມີນຜົນມາດຕະຖານອາຊຽນ ໃຫ4ແກOພະນັກງານໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

8. ການວາງແຜນ 

ຍຸດທະສາດທີ 37: ສຸມໃສO
ສ້າງແຜນງານການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນງານການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

9. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 38: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພດັທະນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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14.5 ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸFມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 

1. ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 39: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ດ້ານການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງເຄືອຂ່າຍ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ຍຸດທະສາດທີ 40: ປັບປຸງ
ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນດ້ານການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOພາກ
ລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍເມືອງວັງວຽງ (Vang Vieng Destination Management 

Online Database) ສໍາລັບພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ ໂດຍເຊ່ືອມໂຍງກັບຖານຂ້ໍມູນຂອງເຄືອຂ່າຍຂ້ັນແຂວງ ແລະ ຂ້ັນສູນກາງ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງຖານຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍເມືອງວັງວຽງ (Vang Vieng 

Tourism Online Database) ສໍາລັບພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍເຊ່ືອມໂຍງກັບຖານຂ້ໍມູນຂ້ັນແຂວງ ແລະ ຂ້ັນສູນກາງ (ອອກແບບ
ຖານຂ້ໍມູນທ່ີພັດທະນາສືບຕ່ໍຈາກຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍເມືອງວັງວຽງ ໂດຍການໂຮມຂ້ໍມູນຈາກແຕOລະ
ຫນ່ວຍງານເຂ້ົາກັນ ເຊ່ັນ: ລາຍການຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ
, ຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຈາກຫນ່ວຍງານໂຄສະນາ, ລາຍຊ່ືຫົວຫນ່ວຍທຸລະ
ກິດຈາກຫນ່ວຍງານຄຸ4ມຄອງ ແລະ ເອກະສານການຝຶກອົບຮົມຈາກຫນ່ວຍງານຝຶກອົບຮົມ) 

ຍຸດທະສາດທີ 41: ຮັບປະ 
ກັນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດ 
ຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງ 
ທ່ຽວໃຫ4ມີປະສິດທິພາບ 
ແລະ ມີປະສິດທິຜົນ. 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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15) ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາປີ 2020 

ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາປະຈໍາປີ 2020 ແມOນກໍານົດຈາກແຜນງານ ປີ 2020 – 2025 ໃນບົດຜ່ານ

ມາ, ລາຍລະອຽດແມOນລະບຸໃນ ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2: ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດປະຈໍາປ ີ2020. ກິດຈະກໍາແມOນ

ຖືກຈັດແລງໂດຍແບOງອອກເປັນ 5 ຫນ້າວຽກຄຶ: 1) ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, 2) ການຕະຫລາດ

ການທ່ອງທ່ຽວ, 3) ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, 4) ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນດຸ ແລະ 5) ການພັດທະນາ

, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

ນອກຈາກກິດຈະກໍາແລ4ວ, ຍັງໄດ4ກໍານົດວິທີການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດ ເພ່ືອຮັບປະກັນວ່າກິດຈະກໍາຈະຖືກຈັດ

ຕ້ັງປະຕິບັດຢOາງສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ກິດຈະກໍາຂອງແຕOລະຫນ່ວຍງານ ແລະ ກົມ ແມOນມີ

ຄວາມເຊືອ່ມໂຍງ ແລະ ສະຫນັບສະຫນູນເຊິ່ງກັນ ແລະ ກັນ. ສໍາລັບງSບປະມານແມOນຍັງບໍ່ທັນສາມາດກໍານົດເຂົ້າໃນ

ແຜນນີ້ໄດ4, ເນືອ່ງຈາກຍງັຈໍາເປນັຕ້ອງມີການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມ

ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພາກສ່ວນຮບັຜິດຊອບທັງສີ່ກົມໃນທ້າຍປີ 2020 ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ງSບປະມານມີຄວາມແທດ 

ເຫມາະກັບສະພາບຕົວຈິງ ແລະ ໄລຍະເວລາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ. 
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16) ໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດເຄືອຂ່າຍ 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination 

Management Network – DMN) ຫລ ືເອີ້ນຫຍໍວ້່າ: ເຄືອຂາ່ຍ DMN ແມOນການໂຮມຕົວກັນຂອງພາກລັດ, ພາກ

ທຸລະກິດ, ໂຄງການ ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. ຈດຸປະສງົແມOນເພ່ືອເສີມຂະຫຍາຍ

ການຮ່ວມມືທາງດ້ານການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

ອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກ (United National World Tourism Organization – UNWTO) ໄດ4ໃຫ4ຄໍາ

ນິຍາມໄວ4ວ່າ: ໂຄງປະກອບເຄືອຂ່າຍໃນແຕOລະຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນອາດມຄີວາມແຕກຕ່າງກັນ, 

ນັບຕ້ັງແຕOເຄືອຂ່າຍທ່ີມີແຕOອົງການຈັດຕ້ັງຂອງພາກລດັ ຈນົເຖິງເຄອືຂ່າຍທ່ີປະກອບມີທັງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ

ກິດ54. ພາລະບົດບາດຕ້ົນຕໍຂອງເຄອືຂ່າຍແມOນປະກອບມ ີການສ້າງແຜນຍຸດທະສາດ, ການເກັບກໍາ ແລະ ວິເຄາະຂໍ້

ມູນການຕະຫລາດ, ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ, ການຕິດຕາມປະເມີນຜົນ, ການພັດທະນາ

ຊັບພະຍາກອນມະນດຸ ແລະ ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ55. 

16.1 ໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງເຄືອຂ່າຍ  

ເຄືອຂ່າຍ DMN ທັງຂັ້ນສູນກາງ, ຂັ້ນແຂວງ ແລະ ຂັນ້ເມອືງ ຈະເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ແຜນ

ພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄູ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວປີ 2020 – 2025 (Destination 

Management Plan 2020 – 2025) ຂອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງຕົນ. 

ໂຄງປະກອບການຈດັຕ້ັງເຄອືຂ່າຍ DMN ເມອືງວັງວຽງແມOນປະກອບມ ີ ຄະນະປະທານເຄອືຂ່າຍທ່ີເຮັດ

ຫນ້າທ່ີຊີ້ນໍາລວມ, ໂດຍມີທີມງານກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍເປນັຜູ4ສະຫນອງຂໍ້ມູນ ແລະ ປະສານງານກັບພາກສວ່ນອື່ນ 

(ແຜນວາດທີ 16.1). ສະມາຊິກແມOນປະກອບມີທັງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດເຊັນ່: ພະແນກຖະແຫລງຂ່າວ, 

ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ (ຖວທ) ແຂວງ, ອພບຕ ເມອືງ, ຫ້ອງການ ຍທຂ ເມືອງ, ຫ້ອງການ ຖວທ ເມອືງ, 

                                                        
54 UNWTO Tourism Definitions, ຫນ້າທີ 16, 2019 
55 UNWTO Guidelines for Institutional Strengthening of Destination Management Organization, ຫນາ້ທ ີ13, 2019 
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ຂະແຫນງການທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ, ສະຖາບັນສຶກສາ ແລະ ອໍານາດການປົກຄອງບ້ານ. ສ່ວນພາກທຸລະກິດແມOນປະກອບມ ີ

ກຸOມໂຮງແຮມ ແລະ ເຮືອນພັກເມືອງ, ກຸOມຮ້ານອາຫານເມອືງ, ທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ຣສີອດ, ເຮອືນພັກ, ຮ້ານອາຫານ 

ແລະ ບໍລິສດັທ່ອງທ່ຽວ. 

ແຜນວາດ 16.1: ໂຄງປະກອບການຈດັຕ້ັງເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການ 

ທ່ອງທ່ຽວເມອືງວັງວຽງ 

 

 

  

ປະທານເຄືອຂ່າຍ 

.......................................... 

ຄະນະຫ້ອງການໂຍທາທິການ ແລະ ຂນົສົງ່ເມືອງວງັວຽງ 

ຮອງປະທານ 

................................ 

ຄະນະຫ້ອງການ ຖວທ ເມອືງວັງວຽງ 

 

ສະມາຊກິເຄອືຂ່າຍ 

ພາກລັດ 
- ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ 
- ອພບຕ ເມອືງ 
- ຫ້ອງການ ຍທຂ ເມືອງ 
- ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ 
- ຫ້ອງການຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ ແລະ ສິ່ງແວດລ້ອມ 
- ຫ້ອງການແຜນການ ແລະ ການລງົທນຶເມືອງ 
- ຫ້ອງການອຸດສາຫະກໍາ ແລະ ການຄາ້ເມືອງ 
- ຫ້ອງການແຮງງານ ແລະ ສະຫວດັດີການສງັຄມົເມືອງ 
- ຫ້ອງການຕໍາຫລວດທອ່ງທ່ຽວເມືອງ 
- ຊາວຫນຸOມເມືອງ 
- ວິທະຍາໄລເຕັກນິກແຂວງວຽງຈັນ, ສາຂາເມືອງວງັວຽງ 
- ອໍານາດການປົກຄອງບ້ານທີ່ກົງກັບກະແສນັກທອ່ງທ່ຽວ 

ພາກທຸລະກິດ 
- ກຸOມໂຮງແຮມ ແລະ ເຮືອນພັກເມືອງ 
- ກຸOມຮ້ານອາຫານເມອືງ 
- ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮອືນພັກ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ບໍລສິັດທອ່ງທ່ຽວ 
 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ 

1) ອພບຕ ເມືອງ, ທ່ານ..................... 

2) ອພບຕ ເມືອງ, ທາ່ນ..................... 

3) ຫ້ອງການ ຍທຂ ເມືອງ, ທ່ານ........... 

4) ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ, ທ່ານ........... 
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16.2 ພາລະບົດບາດ ແລະ ຫນ້າທີ່ຮັບຜິດຊອບ 

ປະທານ ແລະ ຮອງປະທານເຄືອຂ່າຍ 

1) ໃຫ4ທິດຊີ້ນໍາການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວເມອືງວັງວຽງ ປີ 2020 – 2025 (Vangvieng Tourism Destination Management 

Plan 2020 – 2025). ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນກິດຈະກໍາ ເປັນໄປຕາມທິດທາງ, ໄລຍະເວລາ 

ແລະ ງSບປະມານທ່ີກໍານົດໄວ4. 

2) ເປັນປະທານກອງປະຊຸມເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ເມືອງວັງວຽງ ປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ, ເພ່ືອຮັບຟັງການລາຍງານຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັ

ແຜນກິດຈະກໍາໃນໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ 

1) ກະກຽມກອງປະຊຸມເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ

ວັງວຽງ ປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ, ເຊິ່ງປະກອບມີ ການຮ່າງວາລະ ແລະ ບດັເຊນີ, ຂຶ້ນແຜນງSບປະມານ, 

ກະກຽມສະຖານທ່ີ ແລະ ອຸປະກອນ, ເຊນີຜູ4ເຂົ້າຮວ່ມ, ສັງລວມເນືອ້ໃນ ແລະ ກະກຽມບົດນໍາສະເຫນີ. 

2) ພາຍຫລັງສໍາເລັດກອງປະຊຸມ, ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍຈະຕ້ອງເຮດັບົດບັນທຶກກອງປະຊຸມ ເຊິງ່ສງັລວມເນືອ້

ໃນ, ຄໍາຄິດຄໍາເຫັນຂອງຜູ4ເຂົ້າຮວ່ມ ແລະ ບາດກ້າວໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພ່ືອສົ່ງໃຫ4ແກOຜູ4ເຂົ້າຮ່ວມ. 

3) ເປັນເຈົ້າການໃນການນໍາໃຊ4 ແລະ ເບິ່ງແຍງຫ້ອງການເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ. 

4) ເປັນເຈົ້າການໃນການພັວພັນກັບປະທານເຄືອຂ່າຍ ແລະ ບັນດາສະມາຊິກ ໃນການສະຫນອງຂໍ້ມູນຂ່າວ 

ສານທ່ີຈໍາເປນັ ແລະ ຕິດພັນກັບວຽກງານຂອງເຄືອຂ່າຍ. 
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ສະມາຊິກ 

1) ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍແມOນປະກອບມີທັງ ພາກລດັ ແລະ ພາກທຸລະກິດ (ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 1: ລາຍຊື່

ສະມາຊິກ). ສະມາຊິກພາກທຸລະກິດ ຈະຕ້ອງປະກອບມີທຸລະກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ກົງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ

ທ່ີໄດ4ກໍານົດ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ສາມາດປະກອບຄໍາຄດິເຫັນເຂົ້າໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເພ່ືອສະຫນັບ 

ສະຫນູນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວດັງ່ກ່າວ. 

2) ເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາຂອງຕົນ ກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍໃຫ4ມີຄວາມສອດຄອ່ງກັບແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ

ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ປ ີ2020 – 2025. 

3) ລາຍງານຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາຂອງຕົນ ໃຫ4ແກOກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ, ເພ່ືອສັງລວມ

ເຂົ້າໃນເນືອ້ໃນກອງປະຊຸມເຄືອຂ່າຍປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈາໍປີ. ຈຸດປະສົງແມOນເພ່ືອເຮັດໃຫ4ບັນດາຜູ4ມີ

ສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດ ຮບັຮູ4ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕOລະພາກ 

ສ່ວນ, ກໍານົດວິທີການຮ່ວມມື, ແລກປOຽນຊັບພະຍາກອນ ແລະ ຄວາມຮູ4ເຊິ່ງກັນ ແລະ ກັນ. 

4) ເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊມຸເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ

ວັງວຽງ ເພ່ືອຮັບຟັງການລາຍງານຄວາມຄບືຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ ແຜນ

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. ນອກຈາກນັ້ນ, ສະມາຊິກຍັງສາມາດປະກອບຄໍາຄິດຄໍາເຫັນເຂົ້າໃນ

ການລາຍງານດັງ່ກ່າວ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈງິ, ມີ

ປະສິດທິຜົນ ແລະ ມີປະສດິທິພາບຫລາຍຂຶ້ນ. 
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16.3 ການປ>ຽນແປງຂອງໂຄງປະກອບເຄືອຂ່າຍໄລຍະປີ 2020 – 2025  

ເຄືອຂ່າຍຈະສາມາດສືບຕ່ໍດໍາເນນີໄປໄດ4ຢOາງເຂັ້ມແຂງ ແມOນຕ້ອງອາໄສການມີສວ່ນຮ່ວມຂອງຫລາຍພາກ 

ສ່ວນ, ໂດຍສະເພາະແມOນພາກທຸລະກິດ ແລະ ຂະແຫນງການກ່ຽວຂ້ອງ. ໃນເບືອ້ງຕ້ົນ, ໂຄງປະກອບຂອງເຄືອຂ່າຍ 

ຈະມີພຽງແຕOພາກລັດທ່ີເປັນເຈົ້າການ, ພາກທຸລະກິດມີພຽງແຕOເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊຸມ ແລະ ຈະຍັງບໍ່ມີຫນ່ວຍງານ

ສະເພາະກິດ (ແຜນວາດທີ 16.2). ພາຍຫລັງທ່ີເຄືອຂ່າຍໄດ4ດາໍເນີນໄປໄດ4ໄລຍະຫນຶງ່, ພາກທຸລະກິດມີຄວາມຮັບຮູ4 

ແລະ ເຂົ້າໃຈຫລາຍຂຶນ້ ກໍຈະນໍາໄປສູOການເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ການສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍ

ງານສະເພາະກິດ. ພາຍໃນປ ີ2025, ພາກທຸລະກິດຈະເປັນປະທານຮ່ວມຂອງເຄືອຂ່າຍ ແລະ ຫນ່ວຍງານສະເພາະ

ກິດ, ພາກລັດເລີ່ມຈດັສນັງSບປະມານເຂົ້າໃນກິດຈະກໍາຂອງເຄອືຂ່າຍ ແລະ ເກີດມີຂອດປະສານງານກັບເຄອືຂ່າຍຂັ້ນ

ແຂວງ ແລະ ຂັ້ນສູນກາງ. 

ແຜນວາດທີ 16.2: ລະດບັການມີສ່ວນຮວ່ມຂອງພາກທຸລະກິດທຽບກັບໄລຍະເວລາ 
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o ເປັນປະທານຮ່ວມເຄືອຂາ່ຍ ແລະ 
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

o ງSບປະມານຈາກພາກລດັ 
o ເກີດມີຂອດປະສານງານກັບເຄືອ

ຂ່າຍຂັ້ນສນູກາງ ແລະ ຂັ້ນເມອືງ 
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o ເປັນເຈົ້າການໃນການຈດັຕັ້ງປະຕບິັດກິດຈະກໍາ 
o ສ້າງຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ 

o ເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊມຸເຄືອຂ່າຍ 

ໄລຍະເວລາ 
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16.4 ປະໂຫຍດຈາກການເປັນສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ 

1) ຈະໄດ4ຮບັປະໂຫຍດຂອງຜົນຈາກການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

2) ໄດ4ຮບັຂໍ້ມນູຂ່າວສານກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົງ່ເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ເມືອງວັງວຽງ ເຮດັໃຫ4ສາມາດນໍາໃຊ4ເຂົ້າໃນວຽກງານ ແລະ ທຸລະກິດຂອງຕົນເອງ. 

3) ໄດ4ຮບັສິດທິພິເສດໃນການສະຫມັກຂໍທຶນສະຫນບັສະຫນນູທຸລະກິດຂະຫນາດນອ້ຍ ແລະ ກາງ (SME 

Matching Fund) ຈາກທາງໂຄງການ, ເພ່ືອໃຊ4ເຂົ້າໃນການພັດທະນາທຸລະກິດ. 

4) ໄດ4ຮບັສິດທິພິເສດໃນການເຂົ້າຮວ່ມງານວາງສະແດງທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ. 

5) ເຂົ້າຮ່ວມທັດສະນະສຶກສາແລກປOຽນບດົຮຽນກ່ຽວກັບ ການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ. 

16.5 ການສື່ສານພາຍໃນເຄືອຂ່າຍ ແລະ ພາກສ່ວນອື່ນ  

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ການສື່ສານພາຍໃນ ແລະ ພາຍນອກເຄືອຂ່າຍ ເປນັໄປຢOາງມີປະສດິທິພາບ, ເຄືອຂ່າຍຈະຕ້ອງ 

ຫລຸດຜ່ອນບາງວິທີການສື່ສານທ່ີປະຕິບດັຜ່ານມາເຊັ່ນ: ການພິມບັດເຊີນ ແລະ ການສົງ່ແຟກ. ແລ4ວຫັນມານໍາໃຊ4

ເຕັກໂນໂລຊີໃນການສື່ສານຫລາຍຂຶນ້ເຊັນ່: WhatsApp, Email, Facebook ແລະ Website. 

WhatsApp ກຸOມອາດນໍາໃຊ4ໃນວົງແຄບເຊັ່ນ: ພາຍໃນທີມງານກອງເລຂາ ແລະ ຫ້ອງການ, ນອກຈາກນັ້ນ ແມOນ

ການສົ່ງຂໍຄ້ວາມ WhatsApp ໂດຍກົງໃຫ4ສະມາຊິກ. Facebook ແມOນຄວນສ້າງໃຫ4ມີບນັຊສີະເພາະເຊັ່ນ: 

www.facebook.com/VangViengDMN. Email ແມOນສາມາດໃຊ4ບັນຊີ info.vangvieng@laos-

dmn.com. ເວັບໄຊແມOນຄວນນໍາໃຊ4ອັນດຽວກັນກັບເຄອືຂ່າຍຂັ້ນສູນກາງ www.laos-dmn.com, ເພ່ືອສ້າງໃຫ4

ກາຍແຫລ່ງຂໍ້ມູນທ່ີຄບົຖ້ວນ ກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຢູO 

ສປປ ລາວ. ວິທີການເຫລົ່ານີ ້ນອກຈາກຈະເປນັການເພ່ີມປະສິດທິພາບໃນການສື່ສານແລ4ວ, ຍງັເປັນການສ້າງພາບ

ພົດທ່ີດີ ແລະ ຄວາມຫນ້າເຊືອ່ຖືໃຫ4ແກOເຄືອຂ່າຍອີກດ້ວຍ.  
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17) ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ 

ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ (Monitoring & Evaluation) ການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດແຜນ

ພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນມີຄວາມສໍາຄັນຫລາຍ, ເພ່ືອເຮັດໃຫ4

ສາມາດວັດແທກຄວາມສໍາເລັດຂອງການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັ ແລະ ຮັບປະກັນໃຫ4ໄດ4ຜົນໄດ4ຮັບຕາມຄາດຫມາຍ. ນອກ 

ຈາກນັ້ນ, ຜົນໄດ4ຮບັຂອງການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມນີຜົນ ຍງັເປັນຂໍ້ມູນທ່ີສໍາຄນັໃຫ4ແກOການຕັດສິນໃຈແກ4

ໄຂບນັຫາ ແລະ ວາງແຜນກິດຈະກໍາໃນອະນາຄົດ56. 

ຜົນໄດ4ຮັບຂອງການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາ ຈະຖືກສງັລວມ ແລະ ລາຍງານໃນກອງປະຊຸມເຄອືຂ່າຍ

ພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ (ຕາມຕາຕະລາງ 

17.1). ບັນດາສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ ແລະ ຜູ4ເຂົ້າຮວ່ມກອງປະຊຸມ ສາມາດປະກອບຄໍາຄດິຄໍາເຫັນເຂົ້າໃນຜົນໄດ4ຮບັ 

ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. 

ນອກຈາກການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນໃນລະດບັກິດຈະກໍາແລ4ວ, ຄາດຫມາຍສູ4ຊນົທ່ີໄດ4ກໍາ 

ນົດໄວ4ໃນບົດທີ 12 ກ່ໍຈະຕ້ອງໄດ4ຮັບການປະເມີນເຊັ່ນກັນ ໂດຍສະເພາະແມOນຄາດຫມາຍສູ4ຊົນຂໍ້ທີ 1 – 3 ເຊິ່ງນອນ

ຢູOໃນລະດບັພາບລວມ. 

ທ້າຍສຸດແລ4ວ, ຜົນໄດ4ຮບັຂອງການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແມOນຈະຕ້ອງນໍາໄປສູOການບນັລຸແຜນງານ, 

ຍຸດທະສາດ, ຈຸດປະສົງ ແລະ ວໄິສທັດການທ່ອງທ່ຽວຮອດປີ 2025 (ແຜນວາດທີ 11.1: ຄວາມເຊື່ອມໂຍງຂອງ

ວິໄສທັດ, ຈດຸປະສງົ, ຍຸດທະສາດ, ແຜນງານ ແລະ ກິດຈະກໍາ). 

 

 

                                                        
56ຄູOມືການຕດິຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມນີຜົນຄວາມສາໍເລັດຂອງການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງ
ການທອ່ງທ່ຽວ (ສໍາລັບຜູ4ປະກອບການ ຫລ ືຫວົຫນວ່ຍທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ), ຫນ້າທ ີ1, ກະຊວງ ຖວທ. 
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ຕາຕະລາງ 17.1: ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ (Activity) ຜົນໄດ4ຮັບ (Output) 
ໄລຍະຜົນກະທົບ 

ຕົວຊ້ີວັດ (Indicator) 
ເກນການໃຫ4ຄະແນນ 

N/A 
ສ້ັນ ກາງ ຍາວ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

I ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ                 
1 ການວາງແຜນ                                 

1.1  

 ✓                            

   ✓                          

     ✓                        

1.2  

 ✓                            

   ✓                          

     ✓                        

 

ການໃຫ4ຄະແນນ: 1 - 2 = ອ່ອນທ່ີສຸດ; 3 - 4 = ອ່ອນ; 5 - 6 = ປານກາງ; 7 - 8 = ດີ; 9 - 10 = ດີທ່ີສຸດ; N/A = Not Applicable = ບ່ໍແທດເຫມາະ 

ໃຫ4ຫມາຍເຄ່ືອງຫມາຍຖືກ (✓) ໃສIຫ້ອງຄະແນນ  
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ອະທິບາຍສັບ 

ຄໍາສັບ ຄວາມຫມາຍ 

ການທ່ອງທ່ຽວ (Tourism) 

ການທ່ອງທ່ຽວ ແມAນການເດີນທາງຈາກທ່ີຢູAອາໄສຂອງຕົນໄປທ້ອງຖ່ິນອືນ່ ຫລື 
ປະເທດອືນ່ ເພ່ືອການຢ4ຽມຢາມ, ທ່ຽວຊົມ, ພັກຜ່ອນ, ມວ່ນຊື່ນ, ແລກປAຽນ
ວັດທະນະທໍາ, ກິລາ, ສົງ່ເສີມສຸຂະພາບ, ສຶກສາຄົນ້ຄວ້າ, ວາງສະແດງ, ປະຊຸມ 
ແລະ ອື່ນໆ ໂດຍບໍ່ມຈີຸດປະສົງຊອກເຮັດວຽກ, ປະກອບອາຊບີ ເພ່ືອຫາລາຍໄດ4
ໃນຮູບແບບຕ່າງໆ57. 

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ (Tourism 
Destination) 

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງພ້ືນທ່ີໃດຫນຶງ່ທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວໄປ
ຢ4ຽມຢາມໂດຍໃຊ4ເວລາພັກເຊົາຢAາງຫນ້ອຍຫນຶ່ງຄືນ. ປະກອບມີຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການບໍລິການຕ່າງໆ. ຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ສາມາດເປັນໄດ4ຫລາຍລະດັບເຊັນ່: ປະເທດ, ພາກ (ເຫນອື, ກາງ, ໃຕ4), ແຂວງ, 
ເມືອງ, ບ້ານ ແລະ ເກາະດອນຕ່າງໆ58. 

ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ (Destination 
Management) 

ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ແມAນການຊີ້ນໍາໆພາ ແລະ ປະສານງານ ໃນການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງທຸກອງົປະກອບໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີປະກອບສວ່ນເຂົ້າ
ໃນປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍຄໍານຶງເຖິງຄວາມຕ້ອງການຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ, ປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ, ຫົວຫນວ່ຍທຸລະກິດ ແລະ ສິງ່ແວດລ້ອມ59. 

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການ

ທ່ອງ ທ່ຽວ (Destination 
Management Plan – DMP) 

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ແມAນເອກະສານທ່ີສ້າງ ແລະ ນໍາໃຊ4ຮ່ວມກັນ ຂອງບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃນຊ່ວງໄລຍະເວລາໃດຫນຶ່ງ. ມີການກໍານົດພາລະ
ບົດບາດ ແລະ ຫນ້າທ່ີຮບັຜິດຊອບຂອງບນັດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາທ່ີຊັດເຈນໃນແຕAລະໄລຍະ60. 

                                                        
57 ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍການທ່ອງທ່ຽວ (ສະບບັປັບປຸງ), ຫນ້າທີ 1,ເລກທ ີ32/ສພຊ, ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ວັນທ ີ24 ກໍລະກົດ 2013 
58 ຄູAມືການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, ຫນາ້ທ ີ1, ກະຊວງ ຖວທ 
59 Principles for Developing Destination Management Plans, ຫນ#າທ& 3, Visit England 
60 Principles for Developing Destination Management Plans, ຫນ#າທ& 3, Visit England 
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ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
(Visitor Flow) 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແມAນການສະແດງເຖິງການເຄືອ່ນຍ້າຍຂອງກຸAມນັກທ່ອງ

ທ່ຽວທ່ີມີພຶດຕິກໍາ, ຄວາມສົນໃຈ ແລະ ແຮງຈູງໃຈຄ້າຍຄກັືນ ໃນຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃດຫນຶ່ງ. ນບັຕ້ັງແຕA ດ່ານສາກົນເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ, ຮບູ
ແບບການເດີນທາງ, ກິດຈະກໍາທ່ີເຮັດ, ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄປຢ4ຽມຢາມ, ປະເພດ
ທ່ີພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ອືນ່ໆ. ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງມີຈໍານວນທ່ີ
ຫລາຍ ແລະ ມີການເຄື່ອນຍ້າຍໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງ ທ່ຽວທ່ີສາມາດ
ກໍານົດລົງໃນແຜນທ່ີໄດ461. ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ = ກິດຈະກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 
+ ຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
(Destination Management 
Network – DMN) 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຫລື ເອີ້ນຫຍໍ້ວ່າ ເຄອືຂ່າຍ DMN ແມAນການໂຮມຕົວກັນຂອງພາກລັດ, ພາກ
ທຸລະກິດ, ໂຄງການ ແລະ ອງົການຈດັຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. 
ຈຸດປະສົງແມAນເພ່ືອເສມີຂະຫຍາຍການຮວ່ມມືທາງດ້ານການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ.  

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
(Taskforce) 

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ແມAນການໂຮມຕົວກັນຂອງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອເຮດັວຽກຮ່ວມກັນໃນຫນ້າວຽກໃດຫນຶ່ງ
ເຊັ່ນ ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ, ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນດຸໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ. ໃນເຄືອຂ່າຍໃດຫນຶງ່ ອາດປະກອບມີຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ຫນຶ່ງ ຫລ ືຫລາຍຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ. ນອກຈາກນັ້ນ, ຫນ່ວຍງານສະເພາະ
ກິດ ຍັງສາມາດສ້າງຂຶນ້ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການດຶງເອົາ
ບັນດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມໃນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃດຫນຶງ່ ມາເຮດັວຽກຮວ່ມກັນ.  

 

 

 

                                                        
61 ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2016 – 2018, ຫນ້າທ ີ37 
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ເອກະສານອ້າງອີງ 

- ຄູAມືບໍລິຫານໂຄງການ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ, ສປປ ລາວ, ສໍາລັບປີ 
2015 – 2019 

- ຂໍ້ຕົກລົງຂອງລດັຖະມົນຕີວ່າການ ວ່າດ້ວຍການແຕAງຕ້ັງຄະນະບໍລິຫານງານເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂັນ້ສນູກາງ ສໍາລັບໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ເລກທີ 753/ຖວທ, ນະຄອນຫລວງວຽງຈນັ, ລົງວັນທີ 06/07/2015, ກະຊວງຖະແຫລງ

ຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

- ບົດລາຍງານສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວປະຈໍາປີ 2018, ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

- ບົດລາຍງານສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາທ່ອງທ່ຽວຢູAເມອືງວງັວຽງ ປ ີ 2016 - 2019, ຫ້ອງການຖະແຫລງ

ຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວງັວຽງ, 2019 

- UNWTO Tourism Highlights 2018 Edition 
- The Travel & Tourism Competitiveness Report 2017, World Economic Forum 
- ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມແລະຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ປ ີ2016–2018 

- ວິໄສທັດປີ 2015 – 2030, ຍຸດທະສາດຂອງຫ້ອງການຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວເມອືງ
ວັງວຽງ, ເລກທີ 174/ຖວທ, ລົງວັນທີ 30 ມີຖຸນາ 2014 

- Country Brand Ranking 2017 - 2018, Tourism Edition, Bloom Consulting 
- ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy), ກົມໂຄສະນາ

ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

- ແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວປີ 2019 – 2022, ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ 
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 

- ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍການທ່ອງທ່ຽວ (ສະບບັປບັປງຸ), ສະພາແຫAງຊາດ, ວັນທີ 24 ກໍລະກົດ 2013 

- ມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ, ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ ແລະ TIIG 2 / ADB 

- ຄູAມືການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 

- ຄູAມືການຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 01 
ສໍາລັບຜູ4ປະກອບການ ຫລ ືຫົວຫນວ່ຍທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ, ILO – SBC 

- ASEAN Tourism Crisis Communication Manual (Incorporating Best Practices of PATA & 
UNWTO) 

- ຄູAມືການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນຄວາມສໍາເລດັຂອງການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (ສໍາລບັຜູ4ປະກອບການ ຫລື ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ), ກະຊວງ 
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ. 

- Principles for Developing Destination Management Plans, Visit England 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍ 

ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 1: ລາຍຊື່ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ  

ລໍາດັບ ພາກສ່ວນ ຊ່ື ແລະ ນາມສະກຸນ ຕໍາແຫນ່ງ 

  ຄະນະປະທານເຄືອຂ່າຍ     

1 ຫ້ອງການ ຍທຂ ເມືອງ    

2 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ    

  ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ     

3 ອພບຕ ເມືອງ     

4 ອພບຕ ເມືອງ     

5 ຫ້ອງການ ຍທຂ ເມືອງ     

6 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ     

  ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ     

  ພາກລັດ     

7 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ     

8 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ     

9 ອພບຕ ເມືອງ     

10 ອພບຕ ເມືອງ     

11 ອພບຕ ເມືອງ     

12 ອພບຕ ເມືອງ     

13 ອພບຕ ເມືອງ     

14 ຫ້ອງການ ຍທຂ ເມືອງ     

15 ຫ້ອງການ ຍທຂ ເມືອງ     

16 ຫ້ອງການ ຍທຂ ເມືອງ     

17 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ     

18 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ     

19 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ     

20 ຫ້ອງການຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ ແລະ ສ່ິງແວດລ້ອມເມືອງ     

21 ຫ້ອງການແຜນການ ແລະ ການລົງທຶນເມືອງ     

22 ຫ້ອງການອຸດສາຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າເມືອງ     

23 ຫ້ອງການແຮງງານ ແລະ ສະຫວັດດີສັງຄົມເມືອງ     
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24 ຫ້ອງການຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວເມືອງ     

25 ຊາວຫນຸAມເມືອງ     

26 ວິທະຍາໄລເຕັກນິກແຂວງວຽງຈັນ, ສາຂາວັງວຽງ     

27 ອໍານາດການປົກຄອງບ້ານ     

28 ອໍານາດການປົກຄອງບ້ານ     

29 ອໍານາດການປົກຄອງບ້ານ     

30 ອໍານາດການປົກຄອງບ້ານ     

31 ອໍານາດການປົກຄອງບ້ານ     

  ພາກທຸລະກິດ     

32 ກຸAມໂຮງແຮມ ແລະ ເຮືອນພັກເມືອງ     

33 ກຸAມຮ້ານອາຫານເມືອງ     

34 ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ     

35 ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ     

36 ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ     

37 ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ     

38 ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ     

39 ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ     

40 ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ     

41 ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ     

42 ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ     

43 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ     

44 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ     

45 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ     

46 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ     

47 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ     

48 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ     

49 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ     

50 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ     
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2: ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດປະຈໍາປີ 2020 

ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.1: ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

I ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ   

ຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດ
ການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

1 ການວາງແຜນ                             

1.1 

ປັບປຸງແຜນແມGບົດພັດທະນາ
ການທ່ອງ ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
(Tourism Master Plan) 

 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກ ສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

                            

1.2 

ສ້າງແຜນປົກປັກຮັກສາ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງມໍລະດົກທາງທໍາມະ
ຊາດ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ 
ປະຫວັດສາດ ເພື່ອ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກ ສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.3 

ສ້າງແຜນຮອງຮັບ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ພາຍຫລັງສໍາເລັດເສ້ັນທາງລົດໄຟ 

 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກ ສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

                            

2 ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ                             

2.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີ
ສ່ວນຮ່ວມອາຊຽນ (ASEAN 

Community Based 

Tourism Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີ
ສ່ວນຮ່ວມຂອງ ສປປ ລາວ 
(Laos Community Based 

Tourism Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ
ອາຊຽນ (ASEAN Homestay 

Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.4 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຂອງ 
ສປປ ລາວ (Laos Homestay 

Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.5 

ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມ
ຜະລິດຕະພັນຫນ່ຶງເມືອງຫນ່ຶງ
ຜະລິດຕະພັນ (ODOP) ສໍາລັບ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຜະລິດຕະພັນ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການກ່ຽວ 
ຂ້ອງເຊ່ັນ: ຫ້ອງການ ແລະ ພະແນກອຸດສາ 
ຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າເມືອງ ແລະ ແຂວງ 
 - ສ້າງເລ່ືອງລາວ ຫລື ປະຫວັດຄວາມເປັນ
ມາ ເຊ່ືອມໂຍງກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

2.6 

ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມ
ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ
ກ່ຽວກັບງານນິທັດສະການ ແລະ
ເທດສະການ (Event & 

Festival) ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຜະລິດຕະພັນ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.7 

ສໍາຫລວດ ແລະ ພັດທະນາວົງ
ຈອນການທ່ອງທ່ຽວໃຫມ່ ທ່ີ
ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດວົງຈອນທ່ີສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວປັດຈຸບັນ ໂດຍຮ່ວມມື
ກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ວົງຈອນທ່ອງ
ທ່ຽວເຊ່ືອມຕ່ໍລະຫວ່າງເມືອງວັງວຽງກັບ
ເມືອງ ແລະ ແຂວງໃກ4ຄຽງ 
(ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ຫລວງພະບາງ, 
ຊຽງຂວາງ, ໄຊສົມບູນແລະໄຊຍະບູລີ) 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

2.8 

ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນ
ທຸລະກິດຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ 
ກາງ (Win – Win Project 

ແລະ SMEs Matching 

Fund) ເພື່ອນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການ
ພັດທະນາທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ຄັດເລືອກທຸລະກິດ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ກິດຈະກໍາອ່ືນເຊ່ັນ: ການທ່ອງທ່ຽວແບບ
ປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ, ເຮືອນພັກແຮມ
ປະຊາຊົນ, ການຜະລິດຫັດຖະກໍາ ແລະ 
ອ່ືນໆ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.9 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະ 
ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos Tourist 

Attraction Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ກໍານົດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

3 ການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ                             

3.1 

ສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງ ແລະ 
ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການ
ຂອງແຕGລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດ
ສັນ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ປ້ືມຄູGມືການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດ
ສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ທ່ີ
ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

3.2 
ປັບປຸງບັນຊີລາຍຊ່ືແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ ພາຍໃນເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການເກັບກາໍຂ້ໍມູນ ອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ຄູGມືການຂ້ຶນບັນຊີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ຂອງ ສປປ ລາວ ຈາກກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

4 ການປົກປັກຮັກສາສ່ິງແວດລ້ອມ                             

4.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເມືອງທ່ອງທ່ຽວສະອາດອາຊຽນ 
(ASEAN Clean Tourist City 

Standard) ຢູGເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ 
 - ນໍາໃຊ4ປ້ືມມາດຕະຖານທ່ີແປເປັນພາສາ
ລາວ ແລະ ໄດ4ຈັດພິມ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

4.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການ
ແຂGງຂັນຮັບລາງວັນ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ
ອາຊຽນ (ASEAN 

Sustainable Tourism 

Award) 

 - ກໍານົດພາກສ່ວນເຂ້ົາຮ່ວມຮັບລາງວັນ 
ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບມີຄວາມ
ຮັບຜິດຊອບ (Responsible 

Tourism) ເຊ່ັນ: ການ
ຫລຸດຜ່ອນການນໍາໃຊ4ພາສຕິກ: 
ຕຸກນາ ໍ ້ດ່ືມ, ທ່ໍດູດ, ຖົງຫ້ີວ 
ແລະ ອ່ືນໆ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ຮ່ວມກັບພາກສ່ວນອ່ືນທ່ີເຮັດວຽກ ແລະ 
ສ່ົງເສີມຂົງເຂດນ້ີ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

4.4 
ປັບປຸງສະຫນາມຂ້ີເຫຍ້ືອເມືອງ
ວັງວຽງ ໃຫ4ໄດ4ມາດຕະຖານ                               

4.5 

ປະກອບອຸປະກອນ ແລະ 
ພາຫະນໍາຮັບໃຊ4 ໃນການ
ບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຂ້ີເຫຍ້ືອ
ພາຍໃນເມືອງວັງວຽງ 

                              

4.6 

ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກຈຸດຖ້ິມຂ້ີ
ເຫຍ້ືອ ແລະ ປ4າຍຫ້າມຖ້ິມຂ້ີ
ເຫຍ້ືອພາຍໃນຕົວເມືອງ ແລະ 
ແຄມນາ ໍ ້ຊອງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.7 

ປຸກຈິດສໍານຶກດ້ານສ່ິງແວດລ້ອມ
ໃຫ4ແກGບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ໄວຫນຸGມເຍົາວະຊົນ 

- ຫົວຂ້ໍການບໍາບັດນາ ໍ ້ ແລະ ການຈັດເກັບຂ້ີ
ເຫຍ້ືອ                              

4.8 

ສ້າງທະນາຄານຂ້ີເຫຍ້ືອຕາມ
ໂຮງຮຽນ ແລະ ຊຸມຊົນພາຍໃນ
ເມືອງວັງວຽງ 

                              

4.9 

ສ້າງຂະບວນການອະນາໄມຕົວ
ເມືອງວັງວຽງ ແລະ ນ້ໍາຊອງໃນ
ແຕGລະອາທິດ 

                              

4.10 ບົວລະບັດຮັກສາຍອດນາ ໍ ້ຊອງ 
- ສຶກສາວິໄຈເພື່ອກໍານົດບັນຫາ ແລະ ວິທີ
ການຮັກາສາຍອດນາ ໍ ້ນາ ໍ ້ຊອງ ເຊ່ັນບັນຫາ
ການຖາງປGາເຮັດໄຮG, ຮັກສາປGາໄມ4 

              

4.11 

ວັດແທກລະດັບຄຸນນະພາບ
ຄວາມສະອາດຂອງນາ ໍ ້ຊອງໃນ
ແຕGລະເດືອນ 

               

4.12 
ປູກ ແລະ ບົວລະບັດຕ້ົນໄມ4
ຕາມເສ້ັນທາງພາຍໃນຕົວເມືອງ 

 - ຮັບປະກັນການບົວລະບັດຮັກສາຕ້ົນໄມ4 
ພາຍຫລັງທ່ີປູກແລ4ວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.13 

ຕິດຕ້ັງລະບົບບໍາບັດນາ ໍ ້ເປ້ືອນ
ຕາມຮ່ອງລະບາຍນາ ໍ ້ພາຍໃນຕົວ
ເມືອງວັງວຽງກ່ອນປGອຍລົງນາ ໍ ້
ຊອງ 

                              

4.14 
ປັບປຸງຮ່ອງລະບາຍນາ ໍ ້ພາຍໃນ
ຕົວເມືອງວັງວຽງ                               

4.15 
ສ້າງສວນສາທາລະນະພາຍໃນ
ຕົວເມືອງວັງວຽງ 

                              

5 ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ                             

5.1 

ສ້າງແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພ 
(Safety & Security Plan) 
ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ພາຍໃນ
ເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ຫ້ອງການ ແລະ ພະແນກ
ຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວເມືອງ ແລະ ແຂວງ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.2 

ສ້າງລະບຽບການຄຸ4ມຄອງ 
ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີຄວາມ
ສ່ຽງຕ່ໍກັບຄວາມປອດໄພຂອງ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວແບບພະຈົນໄພ 
ແລະມີຄວາມສ່ຽງປະກອບມີ: ບອນລູນ, 
ກົງເບ່ັງ, ຖາ ໍ ້, ພາລາໂມເຕ້ີ, ບັງກີ,້ ຂ່ີສະລີງ, 
ກາຍັກ, ເຮືອຫາງຍາວ ແລະ ອ່ືນໆ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຫນ່ວຍງານຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ຫ້ອງການ ແລະ ພະແນກ
ຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວເມືອງ ແລະ ແຂວງ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

5.3 

ສະຫນອງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບຄວາມ
ປອດໄພໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກGນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງງ 

 - ອອກແບບເນ້ືອໃນ ແລະ ພາສາທ່ີ
ແທດເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດວິທີການສະຫນອງຂ້ໍມູນທ່ີ
ແທດເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ິງ
ປະກອບມີທາງອອນລາຍ (ແອັບມືຖືທ່ອງ
ທ່ຽວ, ເວັບໄຊ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ) ແລະ 
ທາງອອຟລາຍ ເຊ່ັນ: ປ4າຍເຕືອນ, ປ4າຍ
ຫ້າມ, ແຜGນພັບ ແລະ ອ່ືນໆ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.4 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກG
ພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ກັບການ
ຮັກສາຄວາມປອດໄພ ໃຫ4ແກG
ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ຫ້ອງການ ແລະ ພະແນກ
ຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວເມືອງ ແລະ ແຂວງ 
 - ກິດຈະກໍາ: ປະກອບອຸປະກອນ, ຈັດຝຶກ
ອົບຮົມ, ຈັດກອງປະຊຸມລາຍງານສະພາບ
ການ ແລະ ວາງແຜນໃນຕ່ໍຫນ້າ ກ່ຽວກັບ
ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.5 

ສ້າງລະບົບການແຈ4ງເຫດສຸກ
ເສີນ (ສາຍດ່ວນ) ສໍາລັບນັກ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ີສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4
ທຸກທ່ີທຸກເວລາ 

 - ບັນຈຸກົນໄກການໄດ4ຮັບແຈ4ງເຕືອນ 
(Notification) ກໍລະນີເກີດເຫດສຸກເສີນ 
ຫລື ວິກິດການ ພ້ອມທັງວິທີການຮັບມື 
 - ບັນຈຸກົນໄກການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ ເຊ່ັນ: 
ເບີໂທສາຍດ່ວນຫາຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວທ່ີ
ສາມາດສ່ືສານພາສາອັງກິດ ແລະ ເບີໂທ
ໂຮງຫມໍ ແລະ ສະຖານທູດແຕGລະປະເທດ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຫ້ອງການຕໍາຫລວດ
ທ່ອງທ່ຽວ, ຫ້ອງການ
ຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ ແລະ 
ສ່ິງແວດລ້ອມ 
  - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6 ການພັດທະນາໂຄງລ່າງພື້ນຖານ                             

6.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະອາຊຽນ 

(ASEAN Public Toilet 

Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos Public Toilet 

Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6.3 

ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວຂອງເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ຫ້ອງການ ຍທຂ 
ເມືອງ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ 
 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

                            

6.4 

ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວສໍາລັບຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຄົນ
ພິການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ຫ້ອງການ ຍທຂ 
ເມືອງ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ 
 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອີງໃສGປ້ືມຄູGມືແນະນໍາການກໍ່ສ້າງສ່ິງ
ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວສໍາລັບຄົນພິການ ແລະ ຜູ4ສູງອາຍຸ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.5 

ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກ ຕາມ
ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ (Attraction Signage) 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ປ້ືມແນະນໍາການຜະລິດປ4າຍຊ້ີ
ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6.6 

ຕິດຕ້ັງປ4າຍຫ້າມ, ປ4າຍເຕືອນ 
ແລະ ປ4າຍແນະນໍາຢູGສະຖານທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ສ້າງເນ້ືອໃນ ແລະ ພາສາ ໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ                             

6.7 

ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Tourist 

Information Center) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6.8 
ປັບປຸງເສ້ັນທາງວົງແຫວນເບ້ືອງ
ທິດຕາເວັນຕົກຂອງນາ ໍ ້ຊອງ 

                              



  

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025  

 

117 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.9 
ປັບປຸງເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວແກ4ງຍຸ4ຍ 

                              

6.10 

ປັບປຸງເສ້ັນທາງຫລັກ ແລະ 
ຊອຍຕ່າງໆພາຍໃນຕົວເມືອງວັງ
ວຽງ 

                              

6.11 

ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງ
ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວທາງນາ ໍ ້ 

                              

6.12 
ສ້າງທາງຍ່າງ ແລະ ກັນເຈ່ືອນ 
ສອງຟາກນາ ໍ ້ຊອງ 

                              

6.13 

ຕິດຕ້ັງໄຟເຍືອງທາງຕາມ
ເສ້ັນທາງພາຍໃນຕົວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ເປີດໄວ4ກາຍ 12 ໂມງຕອນກາງຄືນ ເພື່ອ
ຄວາມປອດໄພຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ  

                            

7 ການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ ສຶກສາວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ                             
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7.1 

ປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາ
ສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວຂອງ
ເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິຂອງ 
ສປປ ລາວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ຈໍາແນກສະຖິຕິ
ນັກທ່ອງທ່ຽວໂດຍແບGງຕາມກະແສ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

7.2 

ສຶກສາວິໄຈກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ (Visitor Flow 

Analysis) 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ການສໍາພາດ
ກຸGມຕົວຢGາງໂດຍແບGງຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ເຂ້ົາໃຈຄວາມຕ້ອງການ 
ແລະ ຄວາມເພິ່ງພໍໃຈຂອງແຕGລະກະແສ
ຫລາຍຂ້ຶນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

7.3 

ສໍາຫລວດຄວາມເພິ່ງພໍໃຈຂອງ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ຕາມແຕGລະ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊ4ແບບສອມຖາມທ່ີ
ເປັນເອກະພາບທ່ົວປະເທດ 
 - ກໍານົດກຸGມຕົວຢGາງການສໍາຫລວດ ອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

                            

8 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກGບຸກຄະລາກອນ                             
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບລະບົບ
ການເກັບກໍາສະຖິຕິ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ພະນັກງານ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

                              

8.2 

ປະກອບອຸປະກອນເພື່ອນໍາໃຊ4
ເຂ້ົາໃນວຽກງານສະຖິຕິ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ຫນ່ວຍງານ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

                              

8.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການເກັບມ້ຽນຂ້ີ
ເຫຍ້ືອໃຫ4ແກGພະນັກງານ 
ອພບຕ ເມືອງວັງວຽງ 

                              

8.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການບໍລິຫານ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງສະຫນາມຂ້ີ
ເຫຍ້ືອໃຫ4ແກGພະນັກງານ 
ອພບຕ ເມືອງວັງວຽງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການຄຸ4ມຄອງ
ພາຫະນະຈັດເກັບຂ້ີເຫຍ້ືອໃຫ4
ພະນັກງານ ອພບຕ ເມືອງວັງ
ວຽງ 

                              

8.6 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການບໍລິຫານ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງຕົວເມືອງໃຫ4ແກG
ພະນັກງານ ອພບຕ ເມືອງວັງ
ວຽງ 

                              

8.7 

ຈັດທັດສະນະສຶກສາກ່ຽວກັບ
ການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຕົວ
ເມືອງໃຫ4ແກGພະນັກງານ
ກ່ຽວຂ້ອງ ຢູGພາຍໃນ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດ 

- ເຊ່ັນສຶກສາຮູບແບບການຈັດເກັບຂ້ີເຫຍ້ືອ
ຕອນກາງຄືນຢູGນະຄອນຫລວງພະບາງ 

                            

9 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ                             
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ ເຊ່ິງປະກອບມີ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ທ່ີ
ມີສ່ວນຮ່ວມໃນແຕGລະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ ໂດຍ
ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ:ທຸລະ
ກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມແຕG
ລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍມູນໃນການ
ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ 

                            

9.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກG
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

                              

9.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ເພື່ອນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເຂ້ົາ
ຮ່ວມກອງປະຊຸມ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: Facebook: 

Vang Vieng DMN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບພາບ 
ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອເຮັດໃຫ4
ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງ
ເຄືອຂ່າຍຫລາຍຂ້ຶນ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.2: ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

II ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 
ຫນ່ວຍງານສະເພາະ
ກິດການໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

1 ການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ (Online Marketing)                             

1.1 

ສ້າງຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງ
ທ່ຽວຂອງ ເມືອງວັງວຽງ ທ່ີ
ສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກ
ເວລາ ແລະ ເຊ່ືອມໂຍງກັບຄັງ
ຮູບພາບຂອງ ສປປ ລາວ (Laos 

Tourism Image & Text 

Library) 

 - ນໍາໃຊ4ລະບົບດຽວກັນກັບຂອງສູນກາງ 
 - ຈໍາແນກປະເພດຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ ຕາມ 
ຄຸນລັກສະນະຂອງກຸGມເປ້ົາຫມາຍ 
(Traveler Typology) ແລະ ກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.2 

ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ ໃນເວັບໄຊ 
(Website) ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງສ້າງເປັນເວັບໄຊສະເພາະ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ, ແຕGນໍາ
ໃຊ4ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ. 
ເນ່ືອງຈາກຂ້ັນເມືອງ ອາດມີຂ້ໍຫຍຸ4ງຍາກໃນ
ການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງເວັບໄຊ ແລະ 
ເພື່ອເຮັດໃຫ4ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ ເປັນ
ສູນກາງຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວຂອງທ່ົວປະເທດ 
 - ກໍານົດຂ້ໍມູນໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອ
ການຂອງກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
 - ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນອີງຕາມຄຸນລັກສະນະ
ຂອງກຸGມເປ້ົາຫມາຍ (Traveler 

Typology) ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 
 - ສ້າງໃຫ4ເປັນສູນກາງໃນການດຶງເອົາຜູ4ອ່ານ
ຈາກສ່ືສັງຄົມອອນລາຍອ່ືນ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.3 

ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ ໃນແອັບມືຖື
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Mobile 

Application) ໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ອອກແບບແອັບມືຖືໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ  - 
ອອກແບບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ ກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
 - ສ້າງ ແລະ ສະແດງຂ້ໍມູນອີງຕາມຄຸນ
ລັກສະນະຂອງກຸGມເປ້ົາຫມາຍ (Traveler 

Typology) ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 
 - ບັນຈຸກົນໄກການໄດ4ຮັບແຈ4ງເຕືອນ 
(Notification) ກໍລະນີເກີດເຫດສຸກເສີນ 
ຫລື ວິກິດການ ພ້ອມທັງວິທີການຮັບມື 
 - ບັນຈຸກົນໄກການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ ເຊ່ັນ: 
ເບີໂທສາຍດ່ວນຫາຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວທ່ີ
ສາມາດສ່ືສານພາສາອັງກິດ ແລະ ເບີໂທ 
ຫລື ສ່ົງຂ້ໍຄວາມຫາສະຖານທູດແຕGລະ
ປະເທດ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.4 

ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ ໃນສ່ືສັງຄົມອອນ
ລາຍ ແລະ ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວ 
ໃຫ4ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ ຕາມ
ຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕGລະ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ເຮັດໃຫ4ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຢູGໃນ 
TripAdvisor ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4 Facebook, Instagram ເພື່ອ
ກະຕຸ4ນ ແລະ ດຶງຄວາມສົນໃຈ ແລະ ດຶງໃຫ4
ຜູ4ອ່ານເຂ້ົາຫາເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ທ່ີແທດ 
ເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຈີນ ນິຍົມນໍາໃຊ4 WeChat, 

Weibo, Youku Tudou ແລະ ອ່ືນໆ  

                            

1.5 

ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ (Google Maps) ໃຫ4ມີ
ຄວາມຄົບຖ້ວນ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ປະເພດຂ້ໍມູນປະກອບມີ: ສະຖານທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວ, ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ, ທ່ີ
ຕ້ັງ, ເບີໂທຕິດຕ່ໍ, ຮູບພາບ ແລະ ອ່ືນໆ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2 ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ (Roadshow)                           

2.1 

ງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນປະເທດ (Domestic 

Travel Trade Fair) 

 - ກໍານົດງານວາງສະແດງທ່ີພາກທຸລະກິດ
ສົນໃຈເຂ້ົາຮ່ວມ ໂດຍສະເພາະແມGນງານ
ປະເພດ B2B, ສໍາລັບງານ B2C ອາດຫັນ
ມາໂຄສະນາທາງອອນລາຍແທນ 
 - ກະກຽມລ່ວງຫນ້າຫລາຍເດືອນ, ກໍານົດ
ກຸGມເປ້ົາຫມາຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ຮ່ວມກັບພາກທຸລະກິດ 
 - ອອກແບບຫ້ອງວາງສະແດງ ແລະ ສ່ືສ່ິງ
ພິມໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບພາບລັກທາງການ
ຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ແລະ ກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກGພາກ
ທຸລະກິດ ໃນການນັດຫມາຍຄູGຄ້າລ່ວງຫນ້າ 
 - ຫລຸດຜ່ອນການຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມ ແຕGຫັນ
ມາໂຄສະນາທາງອອນລາຍຫລາຍຂ້ຶນ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 
 - ຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ ພາຍຫລັງ
ການເຂ້ົາຮ່ວມງານ 

                            

2.1.1 
ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງ
ທ່ຽວ ໃນງານ........ 

                            

2.2 

ງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວໃນ
ເຂດພາກພື້ນ (Regional 

Travel Trade Fair) 
                            

2.2.1 
ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງ
ທ່ຽວ ໃນງານ........ 

                            

2.3 

ຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບປະ (Road 

Show) ກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ຢູG 
............ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3 ການປະຊາສໍາພັນ (Media & PR)                             

3.1 

ຈັດງານຢ4ຽມຢາມເສ້ັນທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (FAM Trip) 
ໃຫ4ແກGບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ື
ມວນຊົນ ແລະ ນັກຂຽນບົດ
ຄວາມທ່ອງທ່ຽວ (Blogger) 
ຕາມແຕGລະກະແສທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດລາຍການຢ4ຽມຢາມ ແລະ ເຊີນ
ພາກທຸລະກິດຈາກພາຍໃນ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດ ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

3.2 

ຜະລິດປ4າຍນໍາສະເໜີຂ້ໍມູນ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
(Interpretation Board) ຢູG
ບັນດາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດ
ເດ່ັນ ຕາມແຕGລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ອອກແບບປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍອີງຕາມແຜນການນໍາ
ສະເຫນີຂ້ໍມູນຕາມແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ປ4າຍຊ້ີບອກ ໃນການເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວຂອງເມືອງວັງວຽງ ແລະ ອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.3 

ຜະລິດວິດີໂອໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບແຕGລະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ອອກແບບເນ້ືອໃນວີດີໂອ ໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍຸດທະສາດ
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

                            

3.4 

ນໍາໃຊ4ຜູ4ທ່ີມີສ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍ (Social Media 

Influencer) ເພື່ອໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ  
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ດຶງເອົາຜູ4ທ່ີມີຊ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ 
ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອອກແບບເນ້ືອໃນ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຍຸດ
ທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

                            

3.5 

ສະຫນັບສະຫນູນນັກຂຽນບົດ
ຄວາມຕ່າງປະເທດ ໃນການ
ເດີນທາງເກັບກໍາຂ້ໍມູນ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ນໍາໃຊ4ໃນກໍລະນີທ່ີເຂົາເຈ້ົາຢູGໃນເຂດພາກ
ພື້ນແລ4ວ ແລະ ຕ້ອງການເດີນທາງເຂ້ົາມາ
ເມືອງວັງວຽງ 
 - ສະຫນອງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບກອງທຶນ
ສະຫນັບສະຫນູນ ແລະ ວິທີການເຂ້ົາເຖິງ 
ໃນເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.6 

ປັບປຸງຊ່ອງທາງໃນການ
ສະຫນອງຂ້ໍມູນ ແລະ ສິດທິ
ພິເສດ ກ່ຽວກັບການຖ່າຍທໍາ
ຮູບເງFາເພື່ອສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4
ແກGອຸດສາຫະກໍາຫນັງທັງພາຍໃນ 
ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມໂຄສະນາ ເພື່ອ
ເຮັດໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກິດຈະກໍາຂ້ັນສູນກາງ 
 - ສົມທົບກັບພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ (ກົມ
ຮູບເງFາ) ເພື່ອກໍານົດ ແລະ ສ້າງຊ່ອງທາງໃນ
ການສະຫນອງຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍ 
 - ຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ກໍານົດສິດທິພິເສດໃນ
ການເຂ້ົາມາຖ່າຍທໍາຮູບເງFາຢູGເມືອງວັງວຽງ 
ເຊ່ັນ: ການຫລຸດຜ່ອນພາສີ, ການບໍລິການ
ເອກະສານປະຕູດຽວ, ການອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກໃນການປະສານງານກັບທ້ອງຖ່ິນ 

                            

4 
ການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
(Tourism Information Service)                              

4.1 

ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງເມືອງວັງ
ວຽງ ແລະ ຕາມສະຖານທ່ີ ທ່ອງ
ທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນຂອງເມືອງວັງວຽງ 

 - ອອກແບບສູນຂ້ໍມູນ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5 ນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ (Event)                             

5.1 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດງານແຂGງຂັນກິລາ
ແລGນວິບາກ (Vang Vieng 

Trail Run) ເພື່ອສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ  - ໃຫ4ພາກທຸລະກິດເປັນເຈ້ົາການ, ພາກລັດ 

ແລະ ໂຄງການ ເປັນຜູ4ອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກ ແລະ ສະຫນັບສະຫນູນ 
 - ອອກແບບຮູບແບບການຈັດງານ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Branding 

Strategy) 

                            

5.2 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດງານເທດສະການ
ດົນຕີວັງວຽງ (Vang Vieng 

Music Festival) ເພື່ອສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

                            



  

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025  

 

132 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6 ສ່ິງພິມໂຄສະນາ (Printing materials)                             

6.1 

ຜະລິດແຜGນພັບໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບແຕGລະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ຫລຸດຜ່ອນປະລິມານການຜະລິດ ເນ່ືອງ
ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນ
ທາງອອນລາຍ 
 - ອອກແບບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ ກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ, ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງາພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                            

6.2 

ຜະລິດແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ຫລຸດຜ່ອນປະລິມານການຜະລິດ ເນ່ືອງ
ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນ
ທາງອອນລາຍ (Google Maps) 
 - ອອກແບບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ ກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ, ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7 ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination Branding)                             

7.1 

ເຜີຍແຜGຄູGມືແນະນໍາວິທີການນໍາ
ໃຊ4, ໂລໂກ ແລະ ແບບຮ່າງການ
ນໍາໃຊ4 ສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ (Laos Simply Beautiful 

Brand Guideline) ໃຫ4ແກG
ບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ບັນຈຸເຂ້ົາໃນໃນຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຖານຂ້ໍມູນການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວອອນ
ລາຍເມືອງວັງວຽງ 
 - ຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມສາມາດ ດາວໂຫລດໂລ
ໂກ ໃນແຕGລະຂະຫນາດ ອີງຕາມຈຸດປະສົງ
ຂອງການນໍາໃຊ4 ແລະ ມີຄູGມືທ່ີເຂ້ົາໃຈງ່າຍ 

                            

8 ການວາງແຜນການຕະຫລາດ (Planning)                             

8.1 

ເຜີຍແຜGແຜນຍຸດທະສາດການ
ຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 
2019 – 2022 (Laos 

Tourism Marketing 

Strategy) ໃຫ4ແກGບັນດາຜູ4ມີ
ສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.2 

ສ້າງແຜນງານການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາການ
ຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ອີງໃສGແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫຼາດ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 2019 – 2022 
ແລະ ແຜນ DMP ຂອງເມືອງວັງວຽງ ປີ 
2020 - 2025 

 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

8.3 

ສ້າງແຜນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ
ຕາມແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ປ4າຍຊ້ີບອກ ໃນການເຂ້ົາເຖິງ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Tourism 

Interpretation & 

Attraction Signage 

Development Plan) ຂອງ
ເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

9 ການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis Communication)                             

9.1 

ເຜີຍແຜGຫລັກການໃນການ
ສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ 

(Crisis Communication) 
ໃຫ4ແກGບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ນໍາໃຊ4ຄູGມືການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ
ອາຊຽນ (ASEAN Tourism Crisis 

Communications Manual) ທ່ີແປເປັນ
ພາສາລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9.2 

ສ້າງແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິ
ກິດການ (Crisis 

Communication Plan) 

ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຢູGເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

9.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນການສ່ືສານ
ກ່ຽວກັບວິກິດການ ສໍາລັບນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຢູGເມືອງວັງວຽງ 

 - ບັນຈຸກົນໄກການໄດ4ຮັບແຈ4ງເຕືອນ 
(Notification) ກໍລະນີເກີດເຫດສຸກເສີນ 
ຫລື ວິກິດການ ພ້ອມທັງວິທີການຮັບມື 
 - ບັນຈຸກົນໄກການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ ເຊ່ັນ: 
ເບີໂທໂຮງຫມໍ ແລະ ສະຖານທູດແຕGລະ
ປະເທດ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ
ເຊ່ັນ: ຫ້ອງການ ແລະ ພະແນກ
ຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ ແລະ 
ສ່ິງແວດລ້ອມເມືອງ ແລະ ແຂວງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

10 ການວິໄຈການຕະຫລາດ (Market Research)                             

10.1 

ສຶກສາວິໄຈການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ນໍາໃຊ4ປ້ືມຄູGມືການສຶກສາວິໄຈການ
ຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີສ້າງໂດຍກົມ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດກຸGມຫມາຍເພື່ອສໍາພາດ ໂດຍ
ຈໍາແນກເປັນແຕGລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

10.2 

ປະເມີນຜົນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາການຕະຫລາດທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດກຸGມຫມາຍເພື່ອສໍາພາດ ໂດຍ
ຈໍາແນກເປັນແຕGລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

11 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກGບຸກຄະລາກອນ                             

11.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຄັງຮູບ
ພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີ 
ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວຂອງ 
ສປປ ລາວ ໃຫ4ແກGພະນັກງານ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

                              

11.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການນໍາ
ໃຊ4ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຂ້ົາໃນ
ວຽກງານໂຄສະນາ ໃຫ4ແກG
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

11.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ກະກຽມເຂ້ົາຮ່ວມງານ
ວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບ
ປະພາກທຸລະກິດຢູGຕ່າງປະເທດ 
(Road Show) ໃຫ4ແກG
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

                              

11.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ບໍລິການຢູGສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກG
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

                              

11.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການສຶກ
ສາວິໄຈການຕະຫລາດ ໃຫ4ແກG
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

12 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ                             

12.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ ເຊ່ິງປະກອບມີ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ທ່ີ
ມີສ່ວນຮ່ວມໃນແຕGລະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ ໂດຍ
ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ທຸລະ
ກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມແຕG
ລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍມູນໃນການ
ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ 

                            

12.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກGໜ່ວຍ
ງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

                              

12.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ເພື່ອນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເຂ້ົາ
ຮ່ວມກອງປະຊຸມ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

12.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າການ 
ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຜ່ານມາ 
ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດ
ຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ ທາງອອນລາຍ 
ແລະ ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: 
Facebook: Vang Vieng DMN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບພາບ 
ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອເຮັດໃຫ4
ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງ
ເຄືອຂ່າຍຫລາຍຂ້ຶນ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.3: ການຄຸAມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

III ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຫນ່ວຍງານສະເພາະ
ກິດການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                          

1 ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ                             

1.1 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກG
ຫນ່ວຍບໍລິການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ຍົກສູງພາລະບົດບາດຂອງຫນ່ວຍບໍລິການ
ທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາໃນວຽກງານການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດພິເສດສໍາລັບສະມາຊິກຂອງ
ຫນ່ວຍບໍລິການ ໃນການເຂ້ົາຮ່ວມກິດຈະກໍາ 
ຫລື ຜົນປະໂຫຍດຕ່າງໆ  
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ທັດສະນະສຶກສາ 
ໃຫ4ແກGຄະນະບໍລິຫານງານ ແລະ ສະມາຊິກ 
ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ບໍລິຫານງານ
ຂອງຫນ່ວຍບໍລິການ ຫລື ກຸGມ 
 - ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອນໍາໃຊ4
ເຂ້ົາໃນວຽການຂອງຫນ່ວຍບໍລິການ 
 - ສະຫນັບສະຫນູນຫນ່ວຍບໍລິການ ຫລື 
ກຸGມ ໃນການເປັນເຈ້ົາການໃນການຈັດຕ້ັງ
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

ປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ເຊ່ັນ: ການຈັດ FAM 

Trip 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.2 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກGກຸGມ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ຍົກສູງພາລະບົດບາດຂອງກຸGມເຂ້ົາໃນວຽກ
ງານການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດພິເສດສໍາລັບສະມາຊິກຂອງ
ກຸGມ ໃນການເຂ້ົາຮ່ວມກິດຈະກໍາ ຫລື ຜົນ
ປະໂຫຍດຕ່າງໆ  
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ທັດສະນະສຶກສາ 
ໃຫ4ແກGຄະນະບໍລິຫານງານ ແລະ ສະມາຊິກ 
ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ບໍລິຫານງານ
ຂອງກຸGມ 
 - ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອນໍາໃຊ4
ເຂ້ົາໃນວຽການຂອງກຸGມ 
 - ສະຫນັບສະຫນູນກຸGມ ໃນການເປັນເຈ້ົາ
ການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ເຊ່ັນ: 
ການປະສານງານກັບສະມາຊິກ ໃນການເຂ້ົາ
ຮ່ວມຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.3 

ປັບປຸງການຂົນສ່ົງໂດຍສານ
ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ 
ໂດຍນໍາໃຊ4ປ້ືມຄູGມືແນະນໍາການຂັບຂ່ີປອດໄພ 
ທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ 
 - ປັບປຸງຂ້ໍມູນການເດີນທາງຢູGຕາມສະຖານີ
ລົດເມໂດຍສານ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ຕາຕະລາງເວລາເປັນ
ພາສາອັງກິດ 

                            

1.4 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາກ່ຽວ
ກັບການຄວບຄຸມລາຄາການ
ບໍລິການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນລາຄາຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ຈັດກອງປະຊຸມປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກ
ລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
 - ສ້າງເອກະສານເງ່ືອນໄຂໃນການກໍານົດ
ລາຄາ 

                            

1.5 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການ
ສະກັນກັ້ນການທ່ອງທ່ຽວສູນ
ຫລຽນ (Zero-Dollar 

Tourism) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນລາຄາຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.6 

ປັບປຸງຖານຂ້ໍມູນສະຖິຕິ
ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ
ເມືອງວັງວຽງ ໂດຍເຊ່ືອມໂຍງ
ກັບຖານຂ້ໍມູນຂອງກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 

                            

1.7 

ຈັດກອງປະຊຸມເພື່ອແກ4ໄຂ
ບັນຫາເມືອງວັງວຽງໃນແຕGລະ
ເດືອນ 

- ສ່ົງບົດບັນທຶກກອງປະຊຸມໃຫ4ໂຄງການ 
ພາຍຫລັງສໍາເລັດກອງປະຊຸມ 

              

2 ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການພັກແຮມ                             

2.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການ
ຈັດລະດັບມາດຕະຖານຂ້ັນ
ສະຖານທ່ີພັກແຮມ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເຂ້ົາຮ່ວມຈັດ
ລະດັບມາດຕະຖານ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ກໍານົດລະດັບລາຄາຕາ ໍ ່ສຸດຂອງຫ້ອງພັກ 
ໃນແຕGລະລະດັບໂຮງແຮມ ເພື່ອຫລີກເວ້ັນ
ການແຂGງກັນຕັດລາຄາເພື່ອຍາດລູກຄ້າ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.2 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ກຸGມ
ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ 
ຮ້ານອາຫານ ເມືອງວັງວຽງ 

 - ຍົກສູງພາລະບົດບາດຂອງກຸGມເຂ້ົາໃນວຽກ
ງານການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດພິເສດສໍາລັບສະມາຊິກຂອງ
ກຸGມ ໃນການເຂ້ົາຮ່ວມກິດຈະກໍາ ຫລື ຜົນ
ປະໂຫຍດຕ່າງໆ  
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ທັດສະນະສຶກສາ 
ໃຫ4ແກGຄະນະບໍລິຫານງານ ແລະ ສະມາຊິກ 
ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ບໍລິຫານງານ
ຂອງກຸGມ 
 - ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອນໍາໃຊ4
ເຂ້ົາໃນວຽການຂອງກຸGມ 
 - ສະຫນັບສະຫນູນສະມາຄົມ ໃນການເປັນ
ເຈ້ົາການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ 
ເຊ່ັນ: ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການ
ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.3 

ສະຫນັບສະຫນູນທຸລະກິດທ່ີ
ພັກແຮມຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ 
ກາງໃນການເຂ້ົາເຖິງລະບົບການ
ຈັບຈອງທ່ີພັກອອນລາຍ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ລະບົບການຈັບຈອງທ່ີພັກອອນລາຍ 
ເຊ່ັນ: Agoda, Booking.com ແລະ ອ່ືນໆ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

3 ມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວ                             

3.1 

ສ້າງຕ້ັງຄະນະກໍາມະການ ຫລື 
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ສໍາລັບ
ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວອາຊຽນ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ກົມພັດທະນາ, ກົມ
ຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສສວທ ທ່ີຮັບຜິດຊອບຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດມາດຕະຖານອາຊຽນ 

                            

3.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ 
(ASEAN Green Hotel 

Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດສະມາຊິກກຸGມໂຮງແຮມ 
ແລະ ເຮືອນພັກເມືອງວັງວຽງ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການບໍລິິການສະປາອາຊຽນ 
(ASEAN Spa Service 

Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

4 ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ ການບັນເທີງ                             

4.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການບໍລິການຮ້ານອາຫານ
ສະອາດ ແລະ ປອດໄພຂອງ  
ສປປ ລາວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຂ້ົາຮ່ວມການຝຶກອົບຮົມທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງ
ຈັດຂ້ຶນ ໃນການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4
ຄະນະກໍາມະການຂ້ັນສູນກາງ ແລະ ທ້ອງຖ່ິນ 
ເຊ່ິງເປັນ ຜູ4ປະເມີນ ແລະ ຈັດລະດັບ
ມາດຕະຖານການບໍລິການຮ້ານອາຫານ
ສະອາດແລະປອດໄພ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຕ້ານ
ການຄ້າມະນຸດຕ້ານການຄ້າ
ມະນຸດ, ການໃຊ4ຄວາມຮຸນແຮງ
ຕ່ໍແມGຍິງ, ເດັກນ້ອຍ ແລະ 
ໂສເພນີ ໃນຮ້ານອາຫານ, ຮ້ານ
ກິນດ່ືມ ແລະ ສະຖານບັນເທີງ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

4.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານການບັນເທີງ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ນໍາໃຊ4ມາດຕະຖານສະຖານການບັນເທີງ 
ທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ ເຊ່ິງ
ຄວບຄຸມເຖິງການຈໍາກັດລະດັບສຽງ 
 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5 ການຄຸ4ມຄອງສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ                             

5.1 

ສ້າງປ້ືມຄູGມືໃນການຄຸ4ມຄອງ 
ແລະ ປົກປັກຮັກສາບັນດາຖາ ໍ ້
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

                              

5.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ 
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 
ລາວ ຮ່ວມກັບ ຂະແຫນງ
ພັດທະນາ ແລະ ກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ຂະແຫນງພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ (ພະ
ແນກ ຖວທ ແຂວງ) ເປັນເຈ້ົາການ, ກົມຄຸ4ມ
ຄອງ ແລະ ຂະແຫນງຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
ເປັນຜູ4ສະຫນັບສະຫນູນ ແລະ ມີສ່ວນຮ່ວມ 

                            

5.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມ ກ່ຽວກັບການ
ປະຖົມພະຍາບານເບ້ືອງຕ້ົນ 
(First AID) ແລະ ການຮັກສາ
ຄວາມປອດໄພຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ  
ໃຫ4ແກGຜູ4ປະກອບການສະຖານ 
ທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ອີງໃສGຜົນຂອງການປະເມີນມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຝຶກໃນສ່ິງທ່ີຕ້ອງປັບປຸງ 

                            



  

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025  

 

151 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6 ນິຕິກໍາ                             

6.1 
ສ້າງແຜນງານການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບກໍາ
ຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6.2 

ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງນິຕິກໍາກ່ຽວ
ກັບວຽກງານການຄຸ4ມຄອງທຸລະ
ກິດນໍາທ່ຽວຂອງເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ການອະນຸຍາດໃຫ4ຜູ4ປະກອບການນໍາທ່ຽວ 
ແຈ4ງລາຍການນໍາທ່ຽວ ແລະ ມອບພັນທະ
ເປັນລາຍເດືອນ ໂດຍຜ່ານລະບົບທັນສະໄຫມ 
ເຊ່ັນ: ອີເມວ, ແຟກ ແລະ ອ່ືນໆ ໂດຍບ່ໍ
ຈໍາເປັນຕ້ອງເດີນທາງໄປຫ້ອງການ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກGບຸກຄະລາກອນ                             

7.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກG
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

                              

7.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃນການ
ວັດແທກລະດັບສຽງຕາມຮ້ານ
ອາຫານ ແລະ ສະຖານບັນເທີງ 
ໃຫ4ແກGຫນ່ວຍງານຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

                              

8 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ                             

8.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ ເຊ່ິງປະກອບມີ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ທ່ີ
ມີສ່ວນຮ່ວມໃນແຕGລະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ ໂດຍອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ທຸລະກິດທ່ີ
ມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມແຕGລະ
ກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍມູນໃນການກໍານົດ
ກິດຈະກໍາ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບສະພາບຕົວຈິງ 

                            

8.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກG
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ເພື່ອນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາຮ່ວມ
ໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເຂ້ົາຮ່ວມ
ກອງປະຊຸມ 

                            

8.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: Facebook: 

Vang Vieng DMN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບພາບ ເຂ້ົາ
ໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ຫລາຍ
ພາກສ່ວນຮັບຮູ4ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງເຄືອຂ່າຍ
ຫລາຍຂ້ຶນ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.4: ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

IV ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ຫນ່ວຍງານສະເພາະ
ກິດການການພັດທະ 
ນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດ 

                          

1 ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພກັ ແລະ ຮ້ານອາຫານ                             

1.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການ 
ໃຫ4ແກGພະນັກງານໂຮງແຮມ, 
ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ 
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດ ຫລື ສິດທິພິເສດ ໃຫ4ແກG
ສະມາຊິກຂອງກຸGມໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານ
ອາຫານເມືອງວັງວຽງ 

                            

1.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມດ້ານການຍົກ
ລະດັບຄຸນນະພາບການບໍລິການ 
ແລະ ເອົາໃຈໃສGລູກຄ້າ ໃຫ4ແກGຜູ4
ບໍລິຫານໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ 
ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົບດ້ານການບໍລິການ 
ແລະ ການຕ້ອນຮັບນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຈີນ ໃຫ4ແກGພະນັກງານໂຮງແຮມ, 
ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

                            

1.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຂ້ັນຕອນການ
ປະຕິບັດງານທ່ີເປັນມາດຕະຖານ
ສໍາລັບໂຮງແຮມ ໃຫ4ແກGພາກ
ທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, 
ຮ້ານອາຫານຂະໜາດນ້ອຍ ແລະ 
ກາງ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ 
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດ ຫລື ສິດທິພເິສດ ໃຫ4ແກG
ສະມາຊິກຂອງກຸGມໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານ
ອາຫານເມືອງວັງວຽງ 

                            

1.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການບໍລິການ
ອາຫານສະອາດ ແລະ ປອດໄພ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

                            

1.6 

ຈັດຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການ
ໃຫ4ແກG ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ 
ຕາມແຕGລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.7 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການຕະຫລາດ
ທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກGທຸລະກິດຂະໜ
າດນ້ອຍ ແລະ ກາງ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

                            

1.8 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການນໍາໃຊ4ໄອທີ
ເຂ້ົາໃນທຸລະກິດໃຫ4ແກGທຸລະກິດ
ຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

                            

2 ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ                             

2.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ແກGພະນັກງານ
ນໍາທ່ຽວພື້ນທ່ີ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ກໍານົດເປ້ົາຫມາຍຜູ4ເຂ້ົາຮ່ວມ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ຮ່ວມມືກັບກຸGມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ແລະ 
ຫນ່ວຍບໍລິການນໍາທ່ຽວເມືອງ ໃນການເຂ້ົາ
ເຖິງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                            

2.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ແກGພະນັກງານ
ນໍາທ່ຽວພະຈົນໄພ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

                            

2.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການ
ປະຖົມພະຍາບານເບ້ືອງຕ້ົນໃຫ4
ແກGພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຍົກລະດັບ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ່ີມີບັດແລ4ວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

                            

3 ການຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ                             

3.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກດ້ານການ
ບໍລິການ ໃຫ4ແກGພາກລັດ ແລະ 
ພາກທຸລະກິດ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ ແລະ 
ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ກຸGມໂຮງແຮມ, 
ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານເມືອງວັງວຽງ, 
ອົງການສະວິດຄອນແທັກ ແລະ ໂຄງການ
ລາວ/029  

                            

3.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວພື້ນທ່ີ ແລະ ພະຈົນໄພ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ ແລະ 
ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ 

                            

4 ການສຶກສາວິໄຈ                             

4.1 

ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4
ປະກອບການທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ໃນການ
ຍົກລະດັບຄຸນນະພາບຂອງການ
ບໍລິການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ ແລະ 
ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ໂຄງການ
ລາວ/029, ອົງການສະວິດຄອນແທັກ, 
ຫ້ອງການແຮງງານ ແລະ ສະຫວັດດີກາ
ສັງຄົມເມືອງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

 - ສົມທຽບຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ກັບບັນຫາຫລືຄໍາຕິ
ຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ຈາກການສໍາຫລວດ
ຂອງຫນ່ວຍງານພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

5 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກGສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ                         

5.1 

ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດ
ຂອງຄູອາຈານທ່ີສິດສອນໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ຜ່ານ
ການຝຶກອົບຮົມ ແລະ ການ
ທັດສະນະສຶກສາຢູGພາຍໃນ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດ 

 - ສົມທົບກັບໂຄງການ ຫລື ອົງການຈັດຕ້ັງ
ອ່ືນທ່ີເຮັດວຽກໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ເຊ່ັນ: ໂຄງການລາວ/029, ອົງການສະວິດ
ຄອນແທັກ, ໂຄງການ VELA ຂອງອົງການ 

GIZ ແລະ ອ່ືນໆ ເພື່ອຫລີກເວ້ັນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຊາ ໍ ຊ້້ອນ ແລະ 
ແລກປGຽນຊັບພະຍາກອນ 
 - ນອກຈາກອຸປະກອນແລ4ວ, ແມGນການ
ສະຫນອງສ່ືການສອນເຊ່ັນ: ບັນດາ
ມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ 
ແລະ ປ້ືມຄູGມື ໃຫ4ສະຖາບັນສຶກສາ 

                            

5.2 ປັບປຸງສະຖານທ່ີປະຕິບັດຕົວຈິງ                             

5.3 

ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນນໍາ
ໃຊ4ເຂ້ົາໃນການສິດສອນໃຫ4ແກGຄູ
ອາຈານ 

                            

5.4 ປັບປຸງຫລັກສູດການສຶກສາ                             

6 ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານ                           
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີຈັດງານອາຊຽນ 
(ASEAN MICE Standard) 

ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ 
 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີຈັດງານຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos MICE Standard) 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ 
 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕGລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

7 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກGບຸກຄະລາກອນ                             

7.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບ ການປະ
ເມີນຜົນການຝກຶອົບຮົມ ແລະ 
ການນໍາໃຊ4ໂປຣແກຣມໃນການ
ວິເຄາະຂ້ໍມູນ ໃຫ4ແກGພະນັກງານ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ                             
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7.2 
ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ ແລະ ຄູປະ
ເມີນມາດຕະຖານອາຊຽນ                             

8 ການວາງແຜນ                             

8.1 

ສ້າງແຜນງານການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງ
ວຽງ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ 
 - ເຮັດໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນຍຸດທະສາດ
ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ 

                            

9 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດເມືອງວັງວຽງ                             

9.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດ ເມືອງວັງວຽງ ເຊ່ິງ
ປະກອບມີພາກລັດ ແລະ ພາກ
ທຸລະກິດ ທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນແຕG
ລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ ໂດຍ
ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ທຸລະ
ກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມແຕG
ລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍມູນໃນການ
ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກGຫນ່ວຍ
ງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາ ກອນມະນຸດເມືອງວັງ
ວຽງ 

                              

9.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ ເມືອງວັງ
ວຽງ ເພື່ອນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບ
ຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດ
ຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເຂ້ົາ
ຮ່ວມກອງປະຊຸມ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ ທາງ
ອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມອອນ
ລາຍເຊ່ັນ: Facebook: Vang 

Vieng DMN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບພາບ 
ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອເຮັດໃຫ4
ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງ
ເຄືອຂ່າຍຫລາຍຂ້ຶນ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.5: ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມແລະຄຸAມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

V ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                           
1 ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ                             

1.1 

ສ້າງຕ້ັງເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
(Vang Vieng Destination 

Management Network - 

DMN) ເຊ່ິງປະກອບມີພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ ທ່ີມີສ່ວນ
ຮ່ວມໃນແຕGລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

 - ຮູບແບບການເປັນສະມາຊິກແມGນ 
ແບບຍືດຍຸGນໃນເບ້ືອງຕ້ົນ, ບ່ໍຕ້ອງສະຫມັກ, 
ຄັດເອົາຜູ4ເຂ້ົາຮ່ວມທ່ີມີຄວາມຫ້າວຫັນ ແລະ 
ສົນໃນໃນການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃນໄລຍະຍາວ, ສ້າງລະບົບການສະຫມັກ
ເປັນສະມາຊິກ, ໄດ4ຮັບສິດທິພິເສດທັງຈາກ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດພາຍໃນເຄືອ
ຂ່າຍດ້ວຍກັນ 

                            

1.2 
ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກGເຄືອ
ຂ່າຍ DMN ເມືອງວັງວຽງ 

                             

1.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກGສະມາຊິກ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ກະກຽມ ແລະ ດໍາເນີນກອງ
ປະຊຸມຢGາງມີປະສິດທິພາບ ໃຫ4
ແກGຜູ4ປະສານງານແຕGລະຫນ່ວຍ
ງານ ແລະ ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ 

                              

1.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການຂຽນບົດ
ສະເຫນີໂຄງການ ແລະ ການ
ເຂ້ົາຫາແຫລ່ງທຶນໃຫ4ພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

               

1.6 

ຍົກລະດັບທັກສະພາສາອັງກິດ
ສໍາລັບການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກG
ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.7 

ຈັດທັດສະນະສຶກສາແລກປGຽນ
ບົດຮຽນກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການ
ທ່ອງ ທ່ຽວ ຢູGພາຍໃນ ແລະ 
ພາກພື້ນ ໃຫ4ແກGສະມາຊິກເຄືອ
ຂ່າຍ 

 - ກໍານົດຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງ ທ່ຽວ 
ທ່ີສາມາດເປັນແບບຢGາງຂອງການຮ່ວມມື
ລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
 - ຖ້າເປັນໄປໄດ4, ກໍານົດເອົາບ່ອນທ່ີນໍາໃຊ4
ຫລັກການໃນການວິເຄາະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ ມີເຄືອຂ່າຍພາກລັດ ແລະ ພາກ
ທຸລະກິດ 

                            

1.8 

ຈັດກອງປະຊຸມເຄືອຂ່າຍ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອນໍາສະເຫນີ
ຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຜ່ານມາ 
ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.9 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: Facebook: 

Vang Vieng DMN 

                              

1.10 

ສ່ົງຈຸດຫມາຍຂ່າວ 
(Newsletters) ລາຍອາທິດ 
ແລະ ລາຍເດືອນ ກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກGບັນດາ
ພາກສ່ວນທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

                              

2 ຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍເມືອງວັງວຽງ                         

2.1 

ສ້າງຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດ 
ຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

 - ຖືເອົາກະແສນັກທອ່ງທ່ຽວເມອືງວັງວຽງ ທີ່ນາໍ
ສະ ເຫນໃີນຮບູແບບແຜນທີ່ອອນລາຍ ເປນັໃຈ
ກາງ, ສາມາດດັດປັບໄດ4 ຕາມລະດບັຄວາມເຂົ້າໃຈ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງFບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

ອອນລາຍເມືອງວັງວຽງ (Vang 

Vieng Destination 

Management Online 

Database) ສໍາລັບພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງ
ວັງວຽງ ໂດຍເຊ່ືອມໂຍງກັບ
ຖານຂ້ໍມູນຂອງເຄືອຂ່າຍຂ້ັນ
ແຂວງ ແລະ ຂ້ັນສູນກາງ 

ຫລ ືການປGຽນແປງທາງພຶດຕິກໍາຂອງກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 
 - ຜູ4ເຂົ້າເບິ່ງ ສາມາດເຫັນໄດ4ວ່າ ມີກິດຈະກໍາໃດ
ແດGທີ່ກໍາລັງຮັບການຈດັຕັງ້ປະຕບິັດເພ່ືອສົ່ງເສມີ
ກະແສນັກທອ່ງທ່ຽວ ພ້ອມທັງຄວາມຄບືຫນ້າ
ຂອງການຈດັຕັງ້ປະຕບິັດ 
 - ສະຖິຕິ ແລະ ສໍາຫລວດ ຄວາມເພ່ີງພໍໃຈຂອງ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ຈາກຫນວ່ຍງານພັດທະນາ ແລະ 
ກົມພັດທະນາ, ການສຶກສາວິໄຈການຕະຫລາດ 
ຂອງຫນວ່ຍງານໂຄສະນາ ແລະ ກົມໂຄສະນາ 
 - ບັນຫາ ຫລ ືຂໍ້ສະເຫນີຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ທີ່
ຂຽນໄວ4ໃນສື່ສັງຄົມອອນລາຍຕໍ່ກັບກິດຈະກໍາ ຫລ ື
ສະຖານທີທ່່ອງທ່ຽວ ຈະຖືກສັງລວມໄວ4 

3 ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ                             

3.1 

ຈັດຕັງ້ປະຕບິັດກິດຈະກໍາການ
ຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນ
ຜົນ ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສມີ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທອ່ງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
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