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ຕ່າງປະເທດ. ມີສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີຫລາກຫລາຍ ແລະ ມີເລ່ືອງລາວທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ທັງທາງດ້ານຄວາມອຸດົມສົມບູນຂອງ

ທໍາມະຊາດ, ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ ແລະ ຮ່ອງຮອຍສໍາຄັນທາງປະຫວັດສາດສະໄຫມລ່າເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງ ແລະ ຈັກກະ 

ພັດອາເມລິກາ. ເຖິງຢQາງໃດກໍ່ຕາມ, ການນໍາສະເຫນີເລ່ືອງລາວດ່ັງກ່າວໃຫDແກQນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບທ່ີດຶງດູດຈິດໃຈ

ແມQນຍັງຈໍາກັດ, ສະແດງອອກບ່ອນການຂາດປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູQຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືສ່ິງພິມທ່ີມີເນ້ືອ

ໃນທ່ີມີຄຸນນະພາບ ແລະ ແທດເຫມາະກັບກຸQມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ ແລະ ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຜ່ານສ່ືດີຈີຕອນ ແລະ ອອນ

ລາຍ. ເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວຍັງມີຄວາມຫຍຸDງຍາກໃນການທໍາຄວາມເຂ້ົາໃຈກັບເລ່ືອງລາວ ແລະ ຄວາມຫມາຍຄວາມສໍາຄັນ

ຂອງບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົາເຈ້ົາໄປຢDຽມຢາມ. 
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ຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development Bank – ADB) ຈ່ຶງໄດDສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີ
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ເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍົກລະດັບປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫDນັບມື້ນັບດີຂ້ຶນເລ້ືອຍໆ. 
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ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ອົງການພັດທະນາ ແລະ ບໍລິຫານຕົວເມືອງວັງວຽງ ທ່ີເປັນເຈ້ົາການ

ໃນການປະສານງານກັບບັນດາຜູDມີສ່ວນຮ່ວມ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງສໍາລັບການເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ແລະ ຈັດກອງປະຊຸມປຶກ 

ສາຫາລື, ເຮັດໃຫDແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບສະບັບນ້ີ ມີ

ຄວາມສອດຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ ແລະ ສາມາດປະກອບສ່ວນເຂ້ົາໃນການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ກໍ່ຄືການພັດທະນາ

ເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມຂອງເມືອງວັງວຽງ. 
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1) ພາກສະເຫນີ (Introduction) 

1.1) ການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວແມCນຫຍັງ? 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ (Heritage Interpretation) ແມQນສິລະປະໃນການສ່ືສານເລ່ືອງລາວທາງ

ທໍາມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາ ໃນຮູບແບບທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ສາມາດເຂ້ົາໃຈໄດDງ່າຍ. ເລ່ືອງລາວດ່ັງກ່າວ 

(Story) ສາມາດນໍາສະເຫນີໃນຮູບແບບປDາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ, ສ່ືສ່ິງພິມ, ສ່ືດີຈີຕອນ ຫລື ຜ່ານພະນັກງານນໍາທ່ຽວ. 

ອົງການ Interpretation Canada ໄດDກໍານົດຄໍານິຍາມຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໄວDວ່າ: “ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ

ການທ່ອງທ່ຽວ ແມQນການສ່ືສານເພ່ືອອະທິບາຍຄວາມຫມາຍ (reveal meanings) ແລະ ຄວາມສໍາພັນ (relationships) 

ຂອງມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາໃຫDແກQສັງຄົມໄດDຮັບຮູD, ຜ່ານປະສົບການຕົວຈິງ (first – hand 

involvement) ກັບວັດຖຸສ່ິງຂອງ, ແບບຈໍາລອງ, ທິວທັດ ຫລື ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ”1. 

ອົງການ HDC International, ໄດDໃຫDຄໍານິຍາມວ່າ: “ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ  ແມQນການສ່ືສານ 

ເພ່ືອແປຂ້ໍມູນດິບ (raw information) ທ່ີເປັນຄໍາສັບເຕັກນິກຂອງຜູDຊ່ຽວຊານມາເປັນພາສາທ່ີນໍາໃຊDໃນຊີວິດປະຈໍາວັນ, 

ດ້ວຍວິທີການທ່ີດຶງດູດຈິດໃຈ ແລະ ມີສ່ວນຮ່ວມ ເຊ່ິງສາມາດສ້າງຄວາມປະທັບໃຈໃຫDແກQຜູDມາຢDຽມຢາມ”2. 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ ບ່ໍແມQນພຽງແຕQການຕິດຕ້ັງປDາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູQສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເທ່ົາ

ນ້ັນ, ແຕQຍັງລວມເຖິງການກໍານົດເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີ (Interpretive story) ທ່ີໂດດເດ່ັນ, ການກໍານົດໃຈຄວາມ

ໃນການນໍາສະເຫນີ (Interpretive theme) ທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ນໍາໃຊDວິທີການນໍາສະເຫນີ (Interpretive media and 

services) ທ່ີເແທດເຫມາະກັບກຸQມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ (Target audiences). 

 

 

 
1 https://interpretationcanada.ca/page-18058  
2 https://www.heritagedestination.com/hdc-interpretive-communication  
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1.2) ປະເພດປEາຍນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ 

ໂດຍທ່ົວໄປແລDວ ປDາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນປະກອບດ້ວຍ 3 ປະເພດດ່ັງນ້ີ: 

1.2.1) ປEາຍຊ້ີບອກ 

ປDາຍຊ້ີບອກ ຫມາຍເຖິງປDາຍທ່ີຕິດຕ້ັງຢູQຕາມເສ້ັນທາງເພ່ືອສະແດງໃຫDຮູDທິດທາງ ແລະ ໄລຍະທາງຂອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ3, ປະກອບມີ 3 ປະເພດຄື: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມທາງຫລວງ, ປDາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວ

ເມືອງ ແລະ ປDາຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ນອກຈາກຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ ແລະ ໄລຍະທາງແລDວ, ປDາຍຊ້ີບອກຍັງ

ຊ່ວຍໃນການຫລຸດຜ່ອນອຸບັດຕິເຫດ ດ້ວຍການຕິດຕ້ັງປDາຍຊ້ີບອກລ່ວງຫນ້າ (Advance warning sign) ເຮັດໃຫDນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ຫລື ຜູDຂັບຂ່ີພາຫະນະຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ເພ່ືອກະກຽມປQຽນທິດທາງການສັນຈອນຕາມລູກສອນຂອງປDາຍ. 

1.2.2) ປEາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປDາຍທ່ີສະແດງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ

ທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ເນ້ືອໃນຂອງປDາຍແມQນປະກອບມີ: ຮູບພາບ, ຕົວຫນັງສື ແລະ ແຜນທ່ີສະເພາະ

ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ ຈະຕ້ອງມີໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີ

ຊັດເຈນ ເພ່ືອດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເຮັດໃຫDສາມາດເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວໄດDໃນເວລາທ່ີຈໍາກັດ. 

1.2.3) ປEາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ປDາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປDາຍທ່ີອອກແບບມາເພ່ືອດຶງດູດຜູDຄົນເພ່ືອໃຫDມີຄວາມສົນໃຈໃນ

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃດຫນ່ຶງ ຫລື ຫລາຍບ່ອນໃນປDາຍດຽວ, ໂດຍອາດຈະມີການສະແດງຮູບພາບທິວທັດຂອງສະຖານທ່ີ ຫລື 

ກິດຈະກໍາຕ່າງໆໃນສະຖານທ່ີນ້ັນ ພ້ອມກັບຄໍາບັນຍາຍຕ່າງໆເພ່ືອສ້າງຄວາມສົນໃຈ. ປDາຍໂຄສະນາປະກອບມີຫລາຍຮູບ

ແບບຄື: ໂປສເຕ້ີ (Poster), ແບນເນ້ີ (Banner), ບິວບອດ (Billboard) ແລະ ແພໂນ (Panel). 

ລາຍລະອຽດໃນການອອກແບບ ແລະ ການຕິດຕ້ັງປDາຍແຕQລະປະເພດແມQນໄດDອະທິບາຍໄວDໃນບົດທີ 9. 

ຕົວຢQາງປDາຍທັງສາມປະເພດ 

   
ປDາຍຊ້ີບອກ ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປDາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

 
3 ປ້ືມຄູQມືແນະນໍາປDາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປDາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸDມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 
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1.3) ກ່ຽວກັບເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ 

ເມືອງວັງວຽງເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄດDຮັບຄວາມນິຍົມຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງ 

ປະເທດ, ເນ່ືອງຈາກມີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດທ່ີສວຍງາມ. ເຖິງແມQນວ່າການທ່ອງທ່ຽວທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ 

ແລະ ປະຫວັດສາດຍັງບ່ໍທັນໂດດເດ່ັນ, ແຕQວັງວຽງກໍ່ມີເລ່ືອງລາວ ແລະ ສະຖານທ່ີໆຫນ້າສົນໃຈເຊ່ິງສາມາດພັດທະນາໄດD. 

ເຫດຜົນຕ້ົນຕໍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດມາທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງແມQນ ເພ່ືອມາສໍາພັດ

ຄວາມສວຍງາມຂອງທໍາມະຊາດ. ຫນ່ຶງໃນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີຊ່ືສຽງ ແລະ ໂດດເດ່ັນແມQນຖ້ໍາປູຄໍາ ຫລື ບູລາກູນ 1 (Blue 

Lagoon), ຍ້ອນຄວາມສວຍງາມ ແລະ ໃສເຢັນຂອງນ້ໍາສີຂຽວອົມຟDາ ອີກທັງມີຫລາກຫລາຍກິດຈະກໍາໃຫDໄດDສໍາພັດເຊ່ັນ: 

ການຍ່າງຂ້ຶນຖ້ໍາ, ຂ່ີສະລິງ, ຫລ້ີນນ້ໍາ ແລະ ລ່ອງກົງເບັງ. ນອກຈາກບູລາກູນ 1 ແລDວ, ຍັງມີບູລາກູນ 2, 3, 4 ແລະ 5 ທ່ີມີ

ຄວາມສວຍງາມເຊ່ັນກັນ ເຊ່ິງສ່ວນໃຫຍ່ແມQນຕ້ັງຢູQເສ້ັນທາງວົງແຫວນເບ້ືອງຕາເວັນຕົກຂອງຕົວເມືອງວັງວຽງ. ນັກທ່ອງ

ທ່ຽວບາງກຸQມກໍ່ມັກກິດຈະກໍາແບບພະຈົນໄພ ແລະ ທ້າທາຍຄວາມສາມາດຂອງຮ່າງກາຍ ແລະ ຈິດໃຈຂອງຕົນເອງດ້ວຍ

ການຍ່າງຂ້ຶນຜາ (Trekking), ເຊ່ິງໂດດເດ່ັນວ່າຫມູQແມQນຜາເງິນ ແລະ ຜາຫນາມໄຊ. 

ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນບ້ານນາດ້ວງ ແມQນເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນທ່ີໄດDຮັບມາດຕະຖານອາຊຽນ (ASEAN 

Homestay Standard), ເປັນສະຖານທ່ີໆນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ ແລະ ເຂດພາກພ້ືນມາສໍາພັດປະສົບການ ແລະ ວັດທະນະ 

ທໍາທ້ອງຖ່ິນ ເປັນຕ້ົນແມQນການປຸງແຕQງອາຫານ ແລະ ການເຕ້ັນສາກ (ເຕ້ັນແສD) ຂອງຊົນເຜ່ົາກຶມມ ຸ ເຊ່ິງເປັນຊົນເຜ່ົາທ່ີມີ

ປະຊາກອນຫລາຍກວ່າຫມູQໃນບ້ານນາດ້ວງ. ຊົນເຜ່ົາລາວສູງກໍ່ແມQນອີກຊົນເຜ່ົາຫນ່ຶງທ່ີດໍາລົງຊີວິດຢູQບ້ານໂພນເງິນ ເຊ່ິງເປັນ

ທ່ີຕ້ັງຂອງຜາເງນິ, ມີວັດທະນະທໍາການນຸQງຖືທ່ີເປັນເອກະລັກ ແລະ ມີສີໄມDລາຍມືໃນການຖັກແສQວສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ. 

ເມືອງວັງວຽງມປີະຫວັດຄວາມເປັນມາທ່ີຕິດພັນກັບພາວະສົງຄາມໃນໄລຍະຕົກເປັນຫົວເມືອງຂ້ຶນຂອງຝລ່ັງ ແລະ 

ຈັກກະພັດອາເມລິກາ, ຮ່ອງຮອຍທາງປະຫວັດສາດດ່ັງກ່າວແມQນຍັງສາມາດພົບເຫັນໄດDໃນປັດຈຸບັນເຊ່ັນ: ເດ່ີນບິນເກົ່າທ່ີ

ຈັກກະພັດອາເມລິກາສ້າງຂ້ຶນເພ່ືອເປັນບ່ອນຂ້ຶນລົງຂອງຍົນສອດແນມບັນຊາການຖ້ິມລະເບີດໃສQເຂດປົດປQອຍ, ເປັນບ່ອນ

ເກັບມ້ຽນລະເບີດ ແລະ ອາວຸດສົງຄາມ4. ນອກຈາກນ້ັນ, ຍັງມີອາຄານເກົ່າສະໄຫມລ່າເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງເຊ່ັນ: ອົງການພັດທະ 

ນາ ແລະ ບໍລິຫານຕົວເມືອງ (ອພບຕ) ວັງວຽງ, ໂຮງຫມໍເມືອງ ແລະ ນ້ໍາສ້າງຫລວງ ທ່ີສາມາດນໍາໃຊDເປັນບ່ອນຮຽນຮູD ແລະ 

ເຂ້ົາໃຈປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງເມືອງວັງວຽງສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ. 

  

 
4 ເວັບໄຊເມືອງວັງວຽງ ພາຍໃຕDການຊ້ີນໍາຂອງຄະນະພັກ, ອໍານາດການປົກຄອງເມືອງວັງວຽງ, ຫ້ອງວ່າການປົກຄອງເມືອງວັງວຽງ 
http://vangvieng.gov.la/?page_id=245  
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1.4) ສະພາບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວ (Planning Context) 

1.4.1) ສະພາບປັດຈຸບັນ (Current Situation in terms of heritage interpretation) 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຂອງບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ແມQນຍັງ

ຈໍາກັດ, ຂາດປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ປDາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ ແລະ ພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືສ່ິງພິມ ແລະ 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ. ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວແມQນສາມາດພົບເຫັນໄດD 

ພຽງແຕQຢູQສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ນ້ໍາສ້າງຫລວງ, ແຕQຍັງມີເນ້ືອໃນທ່ີຍາວ ແລະ ບ່ໍທັນກໍານົດ

ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີຊັດເຈນ ເພ່ືອເຮັດໃຫDການນໍາສະເຫນີມີຄວາມຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ເຮັດໃຫDນັກ

ທ່ອງທ່ຽວສາ ມາດຈົດຈໍາເລ່ືອງລາວໄດDງ່າຍ. ນອກຈາກນ້ັນ, ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງນ້ໍາສ້າງຫລວງຍັງມີສະພາບ

ທ່ີເກົ່າ ເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມຫຍຸDງຍາກໃນການອ່ານຕົວຫນັງສືຢູQໃນປDາຍ. ສ່ວນປDາຍແຜນທ່ີສະເພາະຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແມQນຖືກຕິດຕ້ັງຢູQບູລາກູນ 2 ແລະ 3, ແຕQຍັງບ່ໍທັນມີເນ້ືອໃນທ່ີຄົບຖ້ວນສົມບູນ. 

ປDາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຍັງມີຈໍາກັດ, ບາງປDາຍຊ້ີບອກທ່ີມີຢູQໃນປັດຈຸບັນກໍ່ບ່ໍທັນໄດD

ມາດຕະຖານເຊ່ັນ: ປDາຍຊ້ີບອກທາງເຂ້ົາເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນບ້ານນາດ້ວງ ແລະ ນ້ໍາຕົກຕາດແກDງຍຸDຍຈຸດສາມແຍກເສ້ັນ 

ທາງເລກທີ 13. ຮູບແບບຂອງປDາຍບ່ໍທັນສອດຄ່ອງກັບປ້ືມຄູQມືແນະນໍາປDາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປDາຍນໍາສະເຫນີ

ຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ມີຂະຫນາດຕົວຫນັງສືທ່ີນ້ອຍ ແລະ ຕ້ັງຢູQຈຸດທ່ີມີສ່ິງອ່ືນບົດບັງການແນມເຫັນ. ປDາຍ

ຊ້ີບອກນ້ໍາຕົກຕາດແກDງຍຸDຍທ່ີຕ້ັງຢູQສາມແຍກກ່ອນເຖິງແກDງຍຸDຍ 900 m ກໍ່ມີສະພາບຊຸດໂຊມ. ຕາມເສ້ັນທາງວົງແຫວນຟາກ

ຕາເວັນຕົກຂອງຕົວເມືອງວັງວຽງ, ປDາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງສ່ວນໃຫຍ່ແມQນມີລັກສະນະຄືກັນກັບປDາຍໂຄສະນາທ່ີເນ້ັນຮູບ

ພາບຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ິງບ່ໍທັນສອດຄ່ອງກັບມາດຕະຖານປDາຍຊ້ີບອກ. ນອກຈາກນ້ັນ, ແຕQລະປDາຍກໍ່ມີຮູບແບບ 

ແລະ ຂະຫນາດຕ່າງກັນ ອີກທັງການຕິດຕ້ັງກໍ່ບ່ໍເປັນລະບຽບ, ເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມຫຍຸDງຍາກໃນການເບ່ິງ. 
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ຂ້ໍມູນຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີຢູQໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ (Google Maps) ກໍ່ຍັງມີຈໍາກັດ, ເຊ່ິງນິຍົມນໍາໃຊD

ຫລາຍໃນກຸQມນັກທ່ອງທ່ຽວອິດສະຫລະທ່ີເບ່ິງແຜນທ່ີດ່ັງກ່າວຢູQໃນມືຖືຂອງເຂົາເຈ້ົາເພ່ືອເຂ້ົາເຖິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ສ່ືສ່ິງ

ພິມແມQນສາມາດພົບເຫັນໄດDຢູQຕາມສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບແຜQນພັບໂຄສະນາ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງ

ທ່ຽວ, ແຕQນັກທ່ອງທ່ຽວກໍ່ນິຍົມນໍາໃຊDນັບມື້ນັບຫນ້ອຍລົງ ເນ່ືອງຈາກການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍດ້ວຍມືຖືແມQນມີ

ຄວາມສະດວກ ແລະ ມີຂ້ໍມູນທ່ີສົດໃຫມ່ກວ່າ. ເນ່ືອງຈາກເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວກໍາລັງໄດDຮັບການປັບປຸງ5 ຈ່ຶງບ່ໍສາມາດປະ

ເມີນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງໃນເວັບໄຊດ່ັງກ່າວໄດD. ເຖິງຢQາງໃດກໍ່ຕາມ, ຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍຢູQ

ໃນເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວອ່ືນກໍ່ຍັງມີຈໍາກັດ, ໂດຍສະເພາະແມQນ TripAdvisor6, ເຊ່ິງນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາແບບອິດສະຫລະນິ 

ຍົມໃຊDເພ່ືອແລກປQຽນຄໍາຄິດຄໍາເຫັນກ່ຽວກັບປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂົາເຈ້ົາໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

1.4.2) ໂຄງການໃນອາດີດ, ປັດຈຸບັນ ແລະ ອະນາຄົດທີ່ສ່ົງຜົນກະທົບຕ່ໍການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ 

ແຂວງວຽງຈັນແມQນ 1 ໃນ 9 ແຂວງເປ້ົາຫມາຍຂອງໂຄງການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ (Sustainable 

Tourism Development Project – STDP) ໃນລະຫວ່າງປີ 2009 – 2013 ໂດຍໄດDຮັບທຶນສະຫນັບສະຫນູນຈາກ

ທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development Bank – ADB), ເຊ່ິງກິດຈະກໍາຂອງໂຄງການແມQນສຸມໃສQເມືອງວັງ

ວຽງ. ເຖິງແມQນວ່າກິດຈະກໍາສ່ວນໃຫຍ່ຈະບ່ໍໄດDກ່ຽວຂ້ອງໂດຍກົງກັບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ, ແຕQການສ້າງ

ແຜນແມQບົດພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ການປັບປຸງໂຄງລ່າງພ້ືນຖານ ແລະ ສະພາບແວດລ້ອມຂອງຕົວເມືອງວັງວຽງ ກໍ່ເປັນ

ສ່ິງສໍາຄັນທ່ີປະກອບສ່ວນເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວມີປະສົບການໃນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີດີ7.  

ປັດຈຸບັນ, ແຂວງວຽງຈັນແມQນຫນ່ຶງໃນສາມແຂວງເປ້ົາຫມາຍຂອງໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສ່ົງ 

ເສີມການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະ 2 (Second GMS Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project – TIIGP) 

ລະຫວ່າງປີ 2019 – 2025. ກິດຈະກໍາຂອງໂຄງການຢູQເມືອງວັງວຽງແມQນການສະຫນັບສະຫນັບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການ 

ທ່ອງທ່ຽວ, ນັບຕ້ັງແຕQການສ້າງ ແລະ ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວສະບັບນ້ີ. ນອກ 

ຈາກນ້ັນ, ຍັງມີກິດຈະກໍາປັບປຸງເສ້ັນທາງການເຂ້ົາເຖິງນ້ໍາຕົກຕາດແກDງຍຸDຍຜ່ານບ້ານນາດ້ວງ, ປັບປຸງສະຖານທ່ີຈອດລົດຢູQ

ເຂດນ້ໍາຕົກຕາດ, ປັບປຸງພ້ືນທ່ີ ແລະ ຮ່ອງລະບາຍນ້ໍາຢູQເຂດຮ້ານອາຫານ, ປັບປຸງທາງຍ່າງ, ຂົວຂ້າມ ແລະ ປDາຍຊ້ີບອກທາງ

ໄປຫານ້ໍາຕົກ. ເສ້ັນທາງວົງແຫວນຟາກຕາເວັນຕົກກໍ່ຈະໄດDຮັບການປັບປຸງ, ສ້າງຂົວສອງເລນຂ້າມນ້ໍາຊ່ອງ ແລະ ປັບປຸງກັນ

ເຈ່ືອນ. ເສ້ັນທາງພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງຈະໄດDຮັບການປັບປຸງ ພ້ອມກັນກັບການຕິດຕ້ັງໄຟເຍືອງທາງ ແລະ ປັບປຸງລະບົບ

ການສັນຈອນ8. 

 
5 https://www.tourismlaos.org/central-provinces/vientiane-province  
6 https://www.tripadvisor.com/Attractions-g612363-Activities-Vang_Vieng_Vientiane_Province.html  
7 Project Administration Memorandum, LAO/VIE: Greater Mekong Subregion Sustainable Tourism Development Project, Page 25, 
Asian Development Bank, 2009 
8 Project Administration Manual, Second Greater Mekong Subregion Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project, Page 2–3, 
Asian Development Bank, 2018 
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2) ເປ້ົາຫມາຍ ແລະ ຈຸດປະສົງ (Goals and Objectives) 

2.1) ເປົ້າຫມາຍ (Interpretive Goals) 

ຄູQມືການສ້າງແຜນແມQບົດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Interpretive Master Planning9) ຂອງ ທ່ານ ຈອນ (John A 

Veverka) ຂອງສໍານັກພິມ MuseumEtc ປະເທດສະກອດແລັນໄດDກໍານົດໄວDວ່າ: ເປ້ົາຫມາຍຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ 

ແມQນສ່ິງທ່ີເຮົາຕ້ອງການໃຫDມັນເກີດຂ້ຶນ, ບ່ໍຕ້ອງສະເພາະເຈາະຈົງ ແລະ ບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງວັດແທກໄດDຄືກັນກັບຈຸດປະສົງ. ສະ 

ນ້ັນ, ເປ້ົາຫມາຍຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງແມQນ: 

1) ເພ່ືອຍົກລະດັບປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (To enhance visitor experience) 

ຖ້ານັກທ່ອງທ່ຽວມີປະສົບການທ່ີດີໃນການຢDຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ກໍ່ຈະສ່ົງຜົນເຖິງຄວາມເພ່ີງພໍໃຈຂອງ

ເຂົາເຈ້ົາຢູQຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ເພ່ືອເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວມີປະສົບການທ່ີດີ, ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູQສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ບ່ໍຄວນແຕQສະຫນອງຂ້ໍມູນທ່ີຫນ້າສົນໃຈໃຫDແກQນັກທ່ອງທ່ຽວເທ່ົານ້ັນ (ເພາະເຂົາເຈ້ົາຈະລືມ), ແຕQຈະ

ຕ້ອງນໍາພາໃຫDເຂົາເຈ້ົາຫາຂ້ໍສະຫລຸບຂອງເລ່ືອງລາວຈາກຂ້ໍມູນດ່ັງກ່າວດ້ວຍຕົນເອງ. 

2) ເພ່ືອປົກປັກຮັກສາມໍລະດົກທາງດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ (To protect the site and its resources) 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຊ່ວຍໃນການປົກປັກຮັກສາມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະ 

ທໍາ. ນັກທ່ອງທ່ຽວບາງກຸQມທ່ີຂາດຄວາມຮັບຮູDໃນການປະພຶດຕົນເອງເວລາຢDຽມຢາມວັດວາອາຮາມ, ນ້ໍາຕົກຕາດ ຫລື ສະ 

ຖານທ່ີສໍາຄັນທາງປະຫວັດສາດ ກໍ່ຈະສ່ົງຜົນກະທົບທາງລົບໃຫDແກQສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຈະຊ່ວຍ 

ໃຫDເຂົາເຈ້ົາມີຄວາມເຂ້ົາໃຈ ແລະ ເຫັນເຖິງຄວາມສໍາຄັນຂອງສະຖານທ່ີ ແລະ ສ່ິງແວດລ້ອມອ້ອມຂ້າງ. 

2.2) ຈຸດປະສົງ (Interpretive Objectives) 

ຈຸດປະສົງແມQນສ່ິງທ່ີຕ້ອງເຮັດໃຫDສໍາເລັດເພ່ືອບັນລຸເປ້ົາຫມາຍຂ້າງເທິງ ແລະ ເປັນສ່ິງທ່ີສາມາດວັດແທກໄດD, ການ

ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງແມQນມີຈຸດປະສົງດ່ັງນ້ີ: 

1) ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະສາມາດຈົດຈໍາໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ຂອງເລ່ືອງລາວທ່ີນໍາສະເຫນີຢູQ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍຫລັງສໍາເລັດການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

2) ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ທ່ີມາຢDຽມຢາມເມືອງວັງວຽງ ຈະສາມາດເດີນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໄດDງ່າຍຂ້ຶນ 

ໂດຍອາໄສປDາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ ແລະ ແຜນທ່ີອອນລາຍ. 

  

 
9 Interpretive Master Planning, Volume One: Strategies for the New Millennium, Page 70, John A Veverka, 2018  
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2.3) ຈຸດປະສົງໃນລະດັບສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ (Site Objectives) 

ເພ່ືອຈະບັນລຸຈຸດປະສົງລວມຂ້າງເທິງ, ເຮົາຈໍາເປັນຕ້ອງກໍານົດຈຸດປະສົງລົງເລີກໃນລະດັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

ເຊ່ິງແບQງອອກເປັນ 3 ລະດັບຄື10: 

ຈຸດປະສົງໃນການຮຽນຮູD (Learning objectives): ແມQນສ່ິງທ່ີເຮົາຕ້ອງການໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວໄດDຮຽນຮູD ຫລື ຈົດ 

ຈໍາຜ່ານການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເຊ່ັນ: ພາຍຫລັງການຢDຽມຢາມບ້ານຜະລິດເຫລ້ົາຂາວ, ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະສາມາດ

ອະທິບາຍຂ້ັນຕອນການຕ້ົມເຫລ້ົາຂາວແບບພ້ືນບ້ານ. ພາຍຫລັງທ່ີຢDຽມຢາມວັດແຫQງຫນ່ຶງ, ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະ

ສາມາດອະທິບາຍຄວາມຫມາຍຂອງຮູບແຕDມບູຮານຢູQປະຕູທາງເຂ້ົາວັດ. 

ຈຸດປະສົງໃນການປQຽນແປງພຶດຕິກໍາ (Behavior objective): ແມQນສ່ິງທ່ີເຮົາຢາກໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວເຮັດຜ່ານ

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເຊ່ັນ: ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະຊ້ືຜະລິດຕະພັນເຫລ້ົາຂາວເປັນເຄ່ືອງຝາກຂອງຕ້ອນ. ຖ້າສາມາດ

ບັນລຸຈຸດປະສົງນ້ີ, ປະຊາຊົນບ້ານທ່ີຜະລິດເຫລ້ົາຂາວກໍ່ຈະມີລາຍຮັບຫລາຍຂ້ຶນ ເຊ່ິງດີກວ່າການບັນລຸພຽງແຕQຈຸດປະສົງຂອງ 

ການຮຽນຮູDທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວພຽງແຕQເຂ້ົາໃຈຂ້ັນຕອນການຕ້ົມເຫລ້ົາ, ແຕQບ່ໍໄດDຊ້ືຜະລິດຕະພັນ. ຕົວຢQາງກ່ຽວກັບຮູບແຕDມ

ບູຮານຢູQວັດແມQນ ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະມີພຶດຕິກໍາທ່ີເຫມາະສົມເວລາຢDຽມຢາມວັດວາອາຮາມ. 

ຈຸດປະສົງໃນການປQຽນແປງອາລົມ (Emotional objectives): ເຮົາຈະບ່ໍສາມາດປQຽນແປງພຶດຕິກໍານັກທ່ອງທ່ຽວ

ໄດD, ຖ້າຍັງບ່ໍສາມາດປQຽນແປງອາລົມ ຫລື ຄວາມຮູDສຶກຂອງເຂົາເຈ້ົາ. ແມQນສ່ິງທ່ີເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວຈົດຈໍາເລ່ືອງລາວຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເນ່ືອງຈາກມັນກະທົບຈິດໃຈຂອງເຂົາເຈ້ົາ (Strong feeling), ເຊ່ິງນໍາໄປສູQການປQຽນແປງທາງດ້ານ

ພຶດຕິກໍາຂອງເຂົາເຈ້ົາ. ນັກທ່ອງທ່ຽວຮູDສຶກປະຫລາດໃຈ, ໃຈຮ້າຍ, ໂສກເສ້ົາ, ຮູDສຶກຜິດ ແລະ ພາກພູມໃຈ ຜ່ານເລ່ືອງລາວ 

ທ່ີນໍາສະເຫນີກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະຮູDສຶກປະຫລາດໃຈກ່ຽວກັບຂ້ັນຕອນການຕ້ົມ

ເຫລ້ົາຂາວແບບພ້ືນບ້ານ, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາຄຸDນເຄີຍກັບຂ້ັນຕອນການຜະລິດແບບໂຮງຈັກໂຮງງານ. ໃນບາງຈຸດຫມາຍປາຍ 

ທາງການທ່ອງທ່ຽວກໍ່ເປີດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວຢDຽມຢາມອະນຸສອນສະຖານຂອງສະຫນາມຮົບ, ນັກທ່ອງທ່ຽວຈະຮູDສຶກໂສກ 

ເສ້ົາຕ່ໍກັບເລ່ືອງລາວຂອງການສູນເສຍ ແລະ ເຂ້ົາໃຈຜົນຮ້າຍຂອງສົງຄາມ. 

ແນວທາງການກໍານົດຈຸດປະສົງໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນລະດັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂ້າງເທິງ ຈະຖືກນໍາໃຊDໄລ 

ຍະອອກແບບເນ້ືອໃນ ແລະ ເລ່ືອງລາວ, ເຊ່ິງຈະຍັງບ່ໍທັນໄດDກໍານົດໄວDໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະບັບນ້ີ. 

 

 

  

 
10 Interpretive Master Planning, Volume One: Strategies for the New Millennium, Page 70, John A Veverka, 2018 
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3) ຂອບເຂດພ້ືນທ່ີການສ້າງແຜນ (Geographic Scope) 

ການສ້າງແຜນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ແມQນສຸມໃສQພາຍໃນ

ຕົວເມືອງວັງວຽງ, ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງນ້ໍາຕົກຕາດແກDງຍຸDຍຜ່ານບ້ານນາດ້ວງ ແລະ ເສ້ັນທາງວົງແຫວນຟາກຕາເວັນຕົກຂອງຕົວ

ເມືອງ. ແຕQລະເຂດແມQນມີທ່າແຮງດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ, ມີນັກທ່ອງທ່ຽວໄປຢDຽມຢາມ ແລະ ມີທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການ 

ທ່ອງທ່ຽວດໍາເນີນຢູQ. ນອກຈາກນ້ັນ, ແຕQລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງມີຄວາມໂດດເດ່ັນທາງດ້ານຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ, 

ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ ແລະ ເລ່ືອງລາວທາງປະຫວັດສາດທ່ີສາມາດນໍາສະເຫນີໃຫDມີຄວາມຫນ້າສົນໃຈໃຫDແກQນັກທ່ອງ

ທ່ຽວຕາມເສ້ັນທາງ ຫລື ວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄດDກໍານົດໄວD. 

ແຜນທ່ີ: ເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ 
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4) ຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Guiding Principle) 

ຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແມQນອີງໃສQ 6 ຫລັກການຂອງ ທ່ານ ຟຣີແມນ ທິວເດັນ 

(Tilden’s six Interpretive Principles11) ເຊ່ິງມີລາຍລະອຽດດ່ັງນ້ີ:  

1) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕ້ອງມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ນອກຈາກອີງໃສQເລ່ືອງລາວທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວແລDວ, ຈະຕ້ອງຄິດຕ່ືມ

ອີກວ່າ ນັກທ່ອງທ່ຽວຈະສາມາດເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວດ່ັງກ່າວໄດDບ່ໍ ໂດຍອີງໃສQປະສົບການ ແລະ ຄວາມຮັບຮູDຂອງ

ເຂົາເຈ້ົາ. ຂ້ໍມູນທ່ີນໍາສະເຫນີຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງ ຫລື ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບຊີວິດປະຈໍາວັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ສະ 

ນ້ັນ, ການມີຄວາມເຂ້ົາໃຈທ່ີເລີກເຊ່ິງກ່ຽວກັບນັກທ່ອງທ່ຽວຈ່ຶງມີຄວາມສໍາຄັນໃນການອອກແບບການນໍາສະເຫນີ

ຂ້ໍມູນ ເຊ່ິງໄດDອະທິບາຍໃນບົດທີ 5 ກຸQມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. 

2) ການສະຫນອງພຽງແຕCຂ້ໍມູນຂ່າວສານ (Information) ແມCນຍັງບໍ່ຖືວ່າເປັນການນໍາສະເຫນ ີຫລື 

ການອະທິບາຍຄວາມຫມາຍຂ້ໍມູນ (Interpretation) 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ຫລື ການອະທິບາຍຄວາມຫມາຍ (Interpretation) ແມQນການເປີດເຜີຍເລ່ືອງລາວຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໂດຍນໍາໃຊDຂ້ໍມູນຂ່າວສານ (Information) ທ່ີຖືກນໍາມາວິເຄາະ ແລະ ຮຽບຮຽງໃຫມ່ໃຫD

ເຂ້ົາໃຈງ່າຍ ແລະ ຫນ້າສົນໃຈຕ່ໍກຸQມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. ຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫລື ປະຫວັດ

ຄວາມເປັນມາຂອງວັດທະນະທໍາ ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີ ສ່ວນໃຫຍ່ແມQນມີເນ້ືອໃນທ່ີຍາວ ແລະ ເຕັມໄປດ້ວຍຄໍາ

ສັບເຕັກນິກ ຫລື ຄໍາສັບທາງວິຊາການ ເຮັດໃຫDຄົນທ່ົວໄປເຂ້ົາໃຈຍາກ. ການກະຕຸDນຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ແມQນຕ້ອງກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Theme) ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂ້ຶນມາໃຫມ່ໃຫDມີ

ຄວາມຫນ້າສົນໃຈ. ເລ່ືອງລາວ ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ ແມQນໄດDອະທິບາຍໄວDໃນບົດທີ 6 ແລະ 7.  

3) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແມCນສິລະປະ (Art), ເຊ່ິງໂຮມເອົາຫລາກຫລາຍສິລະປະເຂ້ົາກັນ. 

ການຕິດຕ້ັງພຽງແຕQປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board) ຢູQສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ອາດຍັງບ່ໍ

ສາມາດດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທຸກຄົນໄດD, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາມີວິທີການຮັບຮູDຂ້ໍມູນທ່ີແຕກຕ່າງ

ກັນ. ບາງຄົນຮຽນຮູDຈາກການອ່ານ, ບາງຄົນຮຽນຮູDຈາກການຟັງ, ເບ່ີງ ຫລື ໄດDສໍາພັດຕົວຈິງ. ສະນ້ັນ, ວິທີການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Interpretive media and services) ໃນແຕQລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງກໍານົດໃຫD

ສອດຄ່ອງກັບແຕQລະກຸQມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. 

 

 

 
11 Interpreting Our Heritage, Freeman Tilden, Third Edition, Page 9, 1977 
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4) ເປົ້າຫມາຍຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ບໍ່ແມCນການສິດສອນ (Instruction), ແຕCເປັນການກະຕຸEນ

ຄວາມຢາກຮູEຢາກເຫັນ ແລະ ຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (Provocation). 

ການກະຕຸDນໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວເກີດມີຄວາມສົນໃຈ ແລະ ຢາກຮູDລົງເລີກຕ່ືມດ້ວຍຕົນເອງກ່ຽວກັບເລ່ືອງລາວຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ນອກຈາກການສະຫນອງຂ້ໍມູນໃຫDແກQເຂົາເຈ້ົາພຽງແຕQຝQາຍດຽວ, ເປັນວິທີການສ້າງການມີ 

ສ່ວນຮ່ວມໃນການຊອກຫາຄໍາຕອບ ແລະ ເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວຈົດຈໍາໄດDດີກວ່າ. ຕົວຢQາງ, ໃນເນ້ືອໃນການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສາມາດລະບຸຄໍາວ່າ ຊອກຫາ (look for…), ລອງເບ່ິງຖ້າທ່ານສາມາດຊອກ

ເຫັນ (see if you can find…), ທ່ານແນມເຫັນບ່ໍ (can you see the…), ຈັບເປືອກຂອງຕ້ົນໄມDຢູQຫນ້າທ່ານ 

ເພ່ືອໃຫDຮູDສຶກວ່າມັນຫນັກຊ່ໍາໃດ (touch the bark on the tree in front of you, feel how heavy). 

5) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຄວນແນCໃສCການນໍາສະເຫນີຄວາມຫມາຍລວມ ຫລາຍກວ່າການນໍາສະ 

ເຫນີຄວາມຫມາຍແຕCສ່ວນໃດສ່ວນຫນຶ່ງ. 

ຕົວຢQາງ: ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບນ້ໍາຕົກຕາດ, ບ່ໍຄວນນໍາສະເຫນີພຽງແຕQຊ່ື ແລະ ຄວາມສູງຂອງນ້ໍາຕົກ ແຕQ

ຄວນອະທິບາຍຕ່ືມອີກວ່າ ນ້ໍາຕົກແຫQງນ້ີມີຕ້ົນນ້ໍາມາຈາກໃສ, ມີສາຍນ້ໍາໄຫລຜ່ານຈຸດໃດແດQ ແລະ ມີຄວາມສໍາພັນ

ແນວໃດຕ່ໍກັບສະພາບແວດລ້ອມອ້ອມຂ້າງເຊ່ັນ: ປະຊາຊົນທ່ີອາໄສໃນເຂດນ້ີ, ສັດປQາ ແລະ ຕ້ົນໄມDໃບຫຍ້າ. ການ

ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແບບນ້ີ ຈະເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາໃຈຄວາມສໍາຄັນຂອງທໍາມະຊາດໄດDດີຂ້ຶນ12. 

6) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃຫEແກCເດັກນ້ອຍບໍ່ຄວນມີເນື້ອໃນຕ່າງກັນກັບຜູEໃຫຍ່ ແຕCຄວນໃຊEວິທີການ

ນໍາສະເຫນທີີຕ່່າງກັນ 

ເນ່ືອງຈາກເດັກນ້ອຍມີພ້ືນຖານຄວາມຮູD ແລະປະສົບການຫນ້ອຍກວ່າຜູDໃຫຍ່, ຄວາມສາມາດໃນການຈົດຈ່ໍສ່ິງໃດ

ສ່ິງຫນ່ຶງເປັນເວລາດົນຂອງເຂົາເຈ້ົາກໍ່ມີຈໍາກັດ. ສະນ້ັນ, ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວໃຫDແກQເດັກນ້ອຍ ຫລື 

ນັກຮຽນ ຈະຕ້ອງນໍາໃຊDຄໍາສັບທ່ີງ່າຍ, ມີຄໍາອະທິບາຍທ່ີສ້ັນ ແລະ ເຂ້ົາໃຈງ່າຍ, ມີຮູບພາບ, ກະຕຸDນໃຫDເຂົາເຈ້ົາໄດD

ເຄ່ືອນໄຫວ ແລະ ເຮັດກິດຈະກໍາ ເຊ່ິງຈະເຮັດໃຫDເຂົາເຈ້ົາສາມາດເຂ້ົາໃຈຂ້ໍມູນ ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

ເລ່ືອງລາວໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

  

 
12 Sukhothai Thammathirat Open University, School of Management Science 
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5) ກຸ#ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ (Target Audiences) 

ຄວາມເຂົ້າໃຈກ່ຽວກັບກຸDມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ (Target Audiences) ເຮັດໃຫGສາມາດອອກແບບວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນທີ່ແທດເຫມາະກັບຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ພຶດຕິກໍາ

ຂອງເຂົາເຈົ້າ. ກຸDມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ແມDນຄັດຈາກແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸGມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປີ 2020 – 202513 ເຊິ່ງໄດGກໍານົດ

ເປັນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວທີ່ມີຄຸນລັກສະນະ ແລະ ຄວາມສົນໃຈທີ່ແຕກຕ່າງກັນ. 

ຕາຕະລາງ: ກຸDມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍນັກທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 

ລໍາດັບ ກຸDມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ຄຸນລັກສະນະ ການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ 

1 ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 

1.1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 
ມີຄຸນນະພາບມາແບບ
ອິດສະຫລະ 

o ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນອິດສະຫລະທີ່ມີງMບປະມານປານກາງຫາສູງ, ເດີນທາງມາ
ດ້ວຍລົດຕູG VIP ຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຫລື ນະຄອນຫລວງພະບາງ 

o ເບິ່ງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວໃນ TripAdvisor, ນໍາໃຊGພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ້ອງຖິ່ນ 
o ພ້ອມທີ່ຈະຈ່າຍກິດຈະກໍາທີ່ມີລາຄາສູງ ເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທີ່ລໍ້າຄ່າເຊັ່ນ: 

ການຂີ່ບອນລູນ, ພາລາມໍເຕີ້ ແລະ ປີນຜາ. ເຂົາເຈົ້າບໍ່ໃຊGບໍລິການເຮືອນພັກແຮມ
ປະຊາຊົນ ເນື່ອງຈາກຍັງບໍ່ໄດGຄຸນນະພາບ ແລະ ມີຄວາມປອດໄພ. 

o ຕິດຕັ້ງປGາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊGພາສາລາວ ແລະ 
ພາສາອັງກິດ ຫລື ສັນຍາລັກສາກົນ 

o ນໍາໃຊGເຕັກໂນໂລຊີໃນການຊ່ວຍໃຫGເຂົ້າເຖິງສະຖານທີ່ທ່ອງ
ທ່ຽວ ເປັນຕົ້ນແມDນ ແຜນທີ່ອອນລາຍ Google maps  

o ນໍາໃຊGເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວໃນການນໍາສະເຫນີ
ຂໍ້ມູນເຊັ່ນ: TripAdvisor, ເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງ
ທ່ຽວລາວ 

o ນໍາໃຊGເຄື່ອງອະທິບາຍສຽງ (Audio Guide) ໃນການນໍາ
ສະເຫນີຂໍ້ມູນຜ່ານໂທລະສັບມືຖື. 

1.2 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ
ງMບປະມານຫນ້ອຍມາແບບ
ອິດສະຫລະ 

o ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນອິດສະຫລະທີ່ມີງMບປະມານຫນ້ອຍ ຫລື ເອີ້ນອີກຊື່ຫນຶ່ງວ່າ 
ແບກແພັກເກີ້ (Backpacker). ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດຕູG VIP ຫລື ລົດໂດຍສານ
ປະຈໍາທາງຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຫລື ນະຄອນຫລວງພະບາງ. 

o ສາມາດເຂົ້າເຖິງເຕັກໂນໂລຊີໄດG, ເລືອກເຮັດກິດຈະກໍາທີ່ລາຄາບໍ່ແພງ, ພັກໃນ
ໂຮງແຮມ ແລະ ເຮືອນພັກລາຄາຖືກ ຂໍພຽງແຕDມີສັນຍານອິນເຕີເນັດ. ບາງ
ຈໍານວນກໍພັກຢູDເຮືອນແຮມປະຊາຊົນ ເຊັ່ນ: ຢູDບ້ານນາດ້ວງ. 

o ເບິ່ງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວໃນ TripAdvisor, ເຊົ່າລົດຈັກ ຫລື ລົດຖີບ ໄປຫາ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ແຕDບໍ່ໄດGນໍາໃຊGພະນັກງານນໍາທ່ຽວ. 

 
13 ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸGມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025, ຫນ້າທີ 7 – 39, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2020 
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2 ນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີ ແລະ ຈີນ 

2.1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີ 
ມາເປັນກຸDມ 

o ເດີນທາງມາກັບຄອບຄົວເປັນຫມູDຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ໂດຍມີ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຄົນເກົາຫລີເປັນຜູGນໍາພາ. ເດີນທາງມາຈາກນະຄອນຫລວງ
ວຽງຈັນ ຫລື ຫລວງພະບາງ ດ້ວຍລົດເມໃຫຍ່ ຫລື ລົດຕູGນ້ອຍ. ສ່ວນໃຫຍ່
ແມDນໄວກາງຄົນ ແລະ ມັກເຂົ້າຮ້ານນວດ. ມັກໃຊGບໍລິການນໍາທຸລະກິດທີ່ມີຄົນ
ເກົາຫລີເປັນເຈົ້າຂອງ. 

o ປGາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຄວນຕິດຕັ້ງຢູDບໍລິເວນທີ່ມີ
ເນື້ອທີ່ກວ້າງຂວາງ, ຢູDບ່ອນຮົ່ມ ແລະ ບໍ່ກີດຂວາງທາງຍ່າງ
ເວລາພະນັກງານໍາທ່ຽວຢືນອະທິບາຍໃຫGກຸDມຄົນຈໍານວນ
ຫລາຍ 

o ເນື້ອໃນຂອງປGາຍເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ, ໂດຍ
ໃຫGພະນັກງານນໍາທ່ຽວຄົນລາວອະທິບາຍໃຫGແກDຫົວຫນ້າ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 

o ມີບ່ອນນັ່ງພັກເຊົາສໍາລັບຜູGສູງອາຍຸ 
o ໃຊGເວລາບໍ່ດົນໃນການທໍາຄວາມເຂົ້າໃຈເລື່ອງລາວ 
o ນໍາໃຊGເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວໃນການນໍາສະເຫນີ

ຂໍ້ມູນເຊັ່ນ: TripAdvisor ແລະ ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ. 
ບັນຈຸພາສາເກົາຫລີເພື່ອຄວາມສະດວກຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

2.2 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີ 
ມາແບບອິດສະຫລະ 

o ໄວຫນຸDມ ແລະ ນັກສຶກສາ, ເດີນທາງມາດ້ວຍຕົນເອງກັບຫມູDເພື່ອນ. ມັກເຮັດ
ກິດຈະກໍາແບບພະຈົນໄພ. ເດີນທາງພາຍໃນວັງວຽງດ້ວຍການເຊົ່າລົດຈັກ, 
ລົດຖີບ ແລະ ລົດບັກກີ້. ຊອກຫາຂໍ້ມູນທ່ອງທ່ຽວທາງອິນເຕີເນັດ ແລະ ເວັບໄຊ
ທ່ອງທ່ຽວຂອງເກົາຫລີ. 

2.3 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານ
ລົດໃຫຍ່ຈາກຈີນ 

o ຂັບລົດສ່ວນຕົວເປັນຫມູDຄະນະເຂົ້າມາທາງບໍ່ເຕDນແຂວງຫລວງນໍ້າທາ. ທ່ອງທ່ຽວ
ນະຄອນ ຫລວງພະບາງ ກ່ອນເດີນທາງເຂົ້າມາເມືອງວັງວຽງ. ສ່ວນໃຫຍ່ແມDນໄວ
ກາງຄົນ, ອາຍຸລະຫວ່າງ 35 – 54 ປີ. ຊື້ທົວຈາກບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູDຈີນ, ບາງ
ຄະນະກໍ່ນໍາໃຊGພະນັກງານໍາທ່ຽວລາວຈາກນະຄອນຫລວງພະບາງ. ເລືອກພັກຢູD
ໂຮງແຮມທີ່ມີບ່ອນຈອດລົດສະດວກສະບາຍ, ບາງຄັ້ງກໍ່ບໍ່ພັກນໍາກັນຫມົດ, ແຕD
ຈະນັດພໍ້ກັນຕອນໄປທ່ຽວ. ສ່ວນໃຫຍ່ມັກໃຊGບໍລິການນໍາທຸລະກິດທີ່ມີຄົນຈີນ
ເປັນເຈົ້າຂອງເຊັ່ນ: ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ. 

o ຕິດຕັ້ງປGາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊGພາສາລາວ ແລະ 
ພາສາອັງກິດ ຫລື ສັນຍາລັກສາກົນ 

o ນໍາໃຊGເຕັກໂນໂລຊີໃນການຊ່ວຍໃຫGເຂົ້າເຖິງສະຖານທີ່ທ່ອງ
ທ່ຽວ ເປັນຕົ້ນແມDນ ແຜນທີ່ອອນລາຍ Baidu Maps ເຊິ່ງ
ຄ້າຍຄືກັບ Google maps ສໍາລັບຄົນຈີນ  

o ນໍາໃຊGເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວໃນການນໍາສະເຫນີ
ຂໍ້ມູນເຊັ່ນ: TripAdvisor ແລະ ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ. 
ບັນຈຸພາສາຈີນເພື່ອຄວາມສະດວກຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ນອກຈາກນັ້ນ, ຈະຕ້ອງນໍາໃຊGສື່ສັງຄົມອອນລາຍທີ່ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວຈີນນິຍົມໃຊGເຊັ່ນ: MAFENGWO ແລະ QYER 

2.4 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນ 
ມາເປັນກຸDມ 

o ເດີນທາງມາເປັນຫມູDຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ດ້ວຍລົດຕູGນ້ອຍຈາກຫລວງ
ພະບາງ ຫລື ລົດເມໃຫຍ່ຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. ພັກໂຮງແຮມຂະຫນາດ
ໃຫຍ່ ທີ່ມີຫ້ອງພັກຫລາຍຫ້ອງເຊັ່ນ: Silver Naga, Amari ແລະອື່ນໆ. ສ່ວນ
ໃຫຍ່ມັກໃຊGບໍລິການນໍາທຸລະກິດທີ່ມີຄົນຈີນເປັນເຈົ້າຂອງເຊັ່ນ: ໂຮງແຮມ, 
ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ. 
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3 ນັກທ່ອງທ່ຽວໄທ 

3.1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທ 
ມາເປັນກຸDມ 

o ເດີນທາງມາເປັນຫມູDຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ເຂົ້າມາທາງນະຄອນຫລວງວຽງ
ຈັນທາງສະຫນາມບິນສາກົນວັດໄຕ. ບາງຄະນະກໍ່ແວDທ່ຽວຊົມທໍາມະຊາດອ່າງນໍ້າ
ງື່ມ ກ່ອນເຂົ້າສູDເມືອງວັງວຽງ. ສ່ວນໃຫຍ່ແມDນໄວກາງຄົນ ແລະ ຜູGສູງອາຍຸ. 
ສົນໃຈກ່ຽວກັບສາດສະຫນາ, ເຮັດບຸນ ແລະ ງານຜ້າປDາ. ລາຍການທ່ອງທ່ຽວ
ແມDນໄດGກໍານົດໄວGຕາມຕາຕະລາງທ່ອງທ່ຽວຂອງບໍລິສັດ, ເນື່ອງຈາກຈໍານວນຄົນ
ຫລາຍ ຈຶ່ງບໍ່ຄ່ອຍມີເວລາເຮັດກິດຈະກໍາເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ້ອງຖິ່ນ ຄືກັນ
ກັບນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບ. ມັກຄວາມມ່ວນຊື່ນບັນເທີງ ຢູDຕາມ
ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໃນຂະນະເດີນທາງ 

o ປGາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຄວນຕິດຕັ້ງຢູDບໍລິເວນທີ່ມີ
ເນື້ອທີ່ກວ້າງຂວາງ, ຢູDບ່ອນຮົ່ມ ແລະ ບໍ່ກີດຂວາງທາງຍ່າງ
ເວລາພະນັກງານໍາທ່ຽວຢືນອະທິບາຍໃຫGກຸDມຄົນຈໍານວນ
ຫລາຍ 

o ເນື້ອໃນເປັນພາສາລາວ, ເພື່ອໃຫGພະນັກງານນໍາທ່ຽວຄົນລາວ 
ນໍາໃຊGເພື່ອອະທິບາຍໃຫGແກDນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ມີບ່ອນນັ່ງພັກເຊົາສໍາລັບຜູGສູງອາຍຸ 
o ໃຊGເວລາບໍ່ດົນໃນການທໍາຄວາມເຂົ້າໃຈເລື່ອງລາວ 

3.2 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາວາວານ
ບິກໄບຈາກໄທ 

o ເປັນກຸDມຄົນຮັກລົດຈັກບິກໄບຢູDປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸDມ (Club) 
ທີ່ມັກໂຮມຕົວກັນເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊື້ລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກ
ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູDໄທ ທີ່ຮັບຈັດລາຍການທ່ອງທ່ຽວລົດຈັກບິກໄບ. ບາງຄັ້ງ ກໍ່
ໄດGຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດຈັກບິກໄບ
ຢູDໄທເຊັ່ນ: ຮ້ອນດ້າ, ຍາມາຮ້າ ແລະ ອື່ນໆ. ເດີນທາງເຂົ້າມາທ່ຽວລາວຜ່ານທາງ
ຂົວມິດຕະພາບ 1 ເພື່ອເດີນທາງຜ່ານນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ທ່ອງທ່ຽວວັງວຽງ 
ແລະ ຫລວງພະບາງ. ພັກຢູDວັງວຽງ ແລະ ຫລວງພະບາງບ່ອນລະຄືນ. ມັກເຮັດ
ກິດຈະກໍາແບບພະຈົນໄພ, ໃຊGບໍລິການນວດ, ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນໍ້າ
ສາທາລະນະ. 

o ຕິດຕັ້ງປGາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊGພາສາລາວ ແລະ 
ພາສາອັງກິດ ຫລື ສັນຍາລັກສາກົນ 

o ນໍາໃຊGເຕັກໂນໂລຊີໃນການຊ່ວຍໃຫGເຂົ້າເຖິງສະຖານທີ່ທ່ອງ
ທ່ຽວ ເປັນຕົ້ນແມDນ ແຜນທີ່ອອນລາຍ Google maps  

o ນໍາໃຊGເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວໃນການນໍາສະເຫນີ
ຂໍ້ມູນເຊັ່ນ: TripAdvisor, ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ. ບັນຈຸ
ເປັນພາສາໄທ ເພື່ອຄວາມສະດວກຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

3.3 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານ
ລົດໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ 

o ກຸDມຄົນຮັກລົດວິບາກຢູDປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸDມ (Club) ທີ່ມັກ
ໂຮມຕົວກັນເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊື້ລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກບໍລິສັດ
ທ່ອງທ່ຽວຢູDໄທ ທີ່ຮັບຈັດ ລາຍການທ່ອງທ່ຽວລົດໃຫຍ່ວິບາກ. ບາງຄັ້ງ ກໍ່ໄດG
ຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດໃຫຍ່ວິບາກຢູD
ປະເທດໄທ ເຊັ່ນ: ໂຕໂຍຕ້າ, ຟອດ ແລະ ອື່ນໆ. ມາເປັນຫມູDຄະນະຈາກ
ຈັງຫວັດອຸດຕຣາດິດປະເທດໄທເຂົ້າມາທາງປາກລາຍ ແຂວງໄຊຍະບູລີ. 
ເດີນທາງຜ່ານເມືອງເຟືອງ, ຫີນເຫີບ, ເພື່ອມາທ່ອງທ່ຽວວັງວຽງ. ເດີນທາງກັບ
ທາງເມືອງຫີນເຫີບ, ຜ່ານທາງເມືອງຊະນະຄາມ, ປາກລາຍ ແລGວອອກທາງດ່ານ
ນໍ້າເຫືອງ ເມືອງແກDນທ້າວ ແຂວງໄຊຍະບູລີ. ມັກເຮັດກິດຈະກໍາແບບພະຈົນໄພ, 
ໃຊGບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ. 
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4 ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 

4.1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ
ທ້າຍອາທິດ 

o ຄົນລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທີ່ເຮັດວຽກຢູDລາວ, ໂດຍສະເພາະແມDນຢູD
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. ຂັບລົດສ່ວນຕົວເດີນທາງໄປທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ 
ໂດຍເສັ້ນທາງເລກທີ 13 ເຫນືອ ໄລຍະວັນເສົາອາທິດ. ເດີນທາງເປັນຄອບຄົວ, 
ຫມູDຄູD ຫລື ເພື່ອນຮ່ວມງານ. ພັກຢູDທີ່ພັກທີ່ມີສະຖານທີ່ຈອດລົດສະດວກ
ສະບາຍ, ມັກກິນອາຫານທ້ອງຖິ່ນ, ຊື້ເຄື່ອງຝາກຂອງຕ້ອນ ແລະ ນໍາໃຊGຫ້ອງນໍ້າ
ສາທາລະນະຕາມຈຸດແວDພັກລົດຕ່າງໆ. ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວທີ່ນິຍົມສ່ວນໃຫຍ່
ແມDນຕ້ອງມີຮ້ານອາຫານ ແລະ ກິນດື່ມຢູDຕິດກັບທໍາມະຊາດ ແລະ ມີສຽງເພງ. o ຕິດຕັ້ງປGາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ແລະ ພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊGພາສາລາວ ແລະ 
ພາສາອັງກິດ ຫລື ສັນຍາລັກສາກົນ 

o ນໍາສະເຫນີເລື່ອງລາວກ່ຽວກັບເທດສະການ ແລະ ບຸນ
ປະເພນີທ້ອງຖິ່ນ 

4.2 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ
ໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບຸນ
ປະເພນີ 

o ຄົນລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທີ່ເຮັດວຽກຢູDລາວ ໂດຍສະເພາະແມDນຢູD
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ຂັບລົດສ່ວນຕົວມາທ່ອງທ່ຽວວັງວຽງໄລຍະ
ເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີຕ່າງໆ ເຊັ່ນ: ປີໃຫມ່ລາວ, ບຸນບັ້ງໄຟ ແລະ 
ເທດສະການດົນຕີ. ເດີນທາງເປັນຄອບຄົວ, ຫມູDຄູD ຫລື ເພື່ອນຮ່ວມງານ. ພັກຢູD
ທີ່ພັກທີ່ມີສະຖານທີ່ຈອດລົດສະດວກສະບາຍ, ມັກກິນອາຫານທ້ອງຖິ່ນ, ຊື້
ເຄື່ອງຝາກຂອງຕ້ອນ ແລະ ນໍາໃຊGຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະຕາມຈຸດແວDພັກລົດຕ່າງໆ. 
ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວທີ່ນິຍົມສ່ວນໃຫຍ່ແມDນຕ້ອງມີຮ້ານອາຫານ ແລະ ກິນດື່ມຢູD
ຕິດກັບທໍາມະຊາດ ແລະ ມີສຽງເພງ. 

5 ນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບກອງປະຊຸມ 

5.1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບ
ແບບກອງປະຊຸມສໍາມະນາ 

o ຜູGເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊຸມຈາກພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ ແລະ ໂຄງການ ເດີນທາງ
ມາປະຊຸມ ຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ, ລົດເມ 
ຫລື ລົດຕູG. ພັກຢູDສະຖານທີ່ຈັດງານ ຫລື ທີ່ພັກໃກGຄຽງ. ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງໃນຂະນະ ຫລື ພາຍ ຫລັງກອງປະຊຸມ. ຊື້ເຄື່ອງຝາກຂອງຕ້ອນ. 

o ປGາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຄວນຕິດຕັ້ງຢູDບໍລິເວນທີ່ມີ
ເນື້ອທີ່ກວ້າງຂວາງ, ຢູDບ່ອນຮົ່ມ ແລະ ບໍ່ກີດຂວາງທາງຍ່າງ
ເວລາພະນັກງານນໍາທ່ຽວຢືນອະທິບາຍໃຫGກຸDມຄົນຈໍານວນ
ຫລາຍ 
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6 ນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບການສຶກສາ 

6.1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບ
ແບບການສຶກສາຈາກພາຍໃນ 

o ຜູGເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊຸມຈາກພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ ແລະ ໂຄງການ ເດີນທາງ
ມາປະຊຸມ ຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ, ລົດເມ 
ຫລື ລົດຕູG. ພັກຢູDສະຖານທີ່ຈັດງານ ຫລື ທີ່ພັກໃກGຄຽງ. ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງວັງວຽງໃນຂະນະ ຫລື ພາຍ ຫລັງກອງປະຊຸມ. ຊື້ເຄື່ອງຝາກຂອງຕ້ອນ. o ສ້າງເນື້ອໃນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນທີ່ເຂົ້າໃຈງ່າຍ, ສັ້ນກະທັດ

ຫັດ, ມີຮູບພາບປະກອບ ແລະ ນໍາໃຊGວິທີການນໍາສະເຫນີທີ່
ກະຕຸGນການມີສ່ວນຮ່ວມ ແລະ ສ້າງບັນຍາກາດໃຫGມີຄວາມ
ມ່ວນຊື່ນ. 

6.2 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບ
ແບບການສຶກສາຈາກຕ່າງ 
ປະເທດ 

o ນັກສຶກສາ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ທີ່ມີຄວາມສົນໃຈເຮັດວຽກອາສາ
ສະຫມັກຢູDເມືອງວັງວຽງ. ສະຖານທີ່ໆສາມາດເຮັດວຽກອາສາສະຫມັກຢູDເມືອງ
ວັງວຽງໄດGແມDນ Organic Farm, ສູນອານຸລັກຊ້າງ ແລະ Sae Lao Project. 
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6) ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເລ່ືອງລາວ (Site and Stories) 

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ທ່ີກໍານົດໃນແຜນຍຸດທະສາດນໍາສະເຫນີ

ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວສະບັບນ້ີ ແມFນອີງໃສFກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸHມຄອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປີ 2020 – 202514. ເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີແມFນສ່ິງທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຈຸດຂາຍທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ (Unique Selling Point – USP) ເຊ່ັນ: ພູທ່ີສູງ

ທ່ີສຸດ, ວິວທ່ີງາມທ່ີສຸດ, ປາທ່ີຫາຍາກທ່ີສຸດ, ຫໍພິພິດຕະພັນທ່ີວາງສະແດງວັດຖຸບູຮານທ່ີຫາເບ່ິງໄດHຍາກ ແລະ ອ່ືນໆ. ເລ່ືອງ

ລາວໃນການນໍາສະເຫນີແມFນຈະຖືກນໍາໃຊHເຂ້ົາໃນການກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ໃນບົດຕ່ໍໄປ. 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 

1 

ນ້ໍາສ້າງຫລວງເມືອງວັງວຽງ 
(Communal Well) 

 
 
 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູFໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps15 
ແລະ ໃນ TripAdvisor. 

o ມີປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ, ແຕFມີສະພາບທ່ີເກ່ົາ 
ແລະ ເນ້ືອໃນບ່ໍທັນກໍານົດ
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ
ທ່ີຊັດເຈນ. 

o ຂ້ອນຂ້າງອັນຕະລາຍ, ເນ່ືອງ
ຈາກບ່ໍມີຮາວກ້ັນ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ນ້ໍາສ້າງຫລວງ: ສ້າງຂ້ຶນໃນປີ 
1931 ສະໄຫມລ່າເມືອງ
ຂ້ຶນຝລ່ັງ. 

o ນໍາໃຊHຮູບພາບເກ່ົາ: ລົດບັນ 
ທຸກແລFນກາຍນ້ໍາສ້າງຫລວງ 
ເມ່ືອປີ 1969 ຖ່າຍໂດຍທ່ານ 
Halpern, Joel M. (Joel 
Martin)16 

o ເຊ່ືອມໂຍງກັບປະຫວັດສາດ
ຂອງເມືອງວັງວຽງທ່ີນໍາ
ສະເຫນີຢູFສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານ 

2 

ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນບ້ານນາດ້ວງ 
(Naduang Homestay) 

 
 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູFໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps17 
ແລະ TripAdvisor  

o ມີປHາຍຮູບພາບກິດຈະກໍາ
ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນບ້ານ, ແຕF
ບ່ໍທັນມີປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ບ້ານນາດ້ວງ ແລະ ເຮືອນພັກ
ແຮມປະຊາຊົນ 

o ວິຖີຊີວິດຂອງປະຊາຊົນບ້ານ
ນາດ້ວງ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ີ
ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສໍາພັດ
ໄດHພາຍໃນບ້ານແລະບໍລິເວນ
ໃກHຄຽງເຊ່ັນ: ການປຸງແຕFງ 
ອາຫານ, ການເຕ້ັນສາກ 
(ເຕ້ັນແສH), ນາ ໍ ຕົ້ກແກHງຍຸHຍ 
ແລະ ອ່ືນໆ 

o ວິຖີຊີວິດຂອງຊົນເຜ່ົາກຶມມຸ 

 
14 ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸHມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025, ຫນ້າທີ 7 – 39, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2020 
15 https://goo.gl/maps/P2PietvfBTfrFhSq7  
16 Facebook ນະຄອນຫລວງພະບາງ Luangprabang City 
17 https://goo.gl/maps/eCqaDGLeHvNR5izz9  



  

ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  17 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 

3 

ນ້ໍາຕົກແກHງຍຸHຍ (Kaeng Nyui Waterfall) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູFໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps18 
ແລະ ໃນ TripAdvisor19. 
ບ່ໍມີປHາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ
ກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

o ຄວາມສໍາພັນຂອງນ້ໍາຕົກ
ແກHງຍຸHຍກັບສະພາບແວດ
ລ້ອມອ້ອມຂ້າງ, ເຂດວັງ
ສະຫງວນ ແລະ ຕົວເມືອງວັງ
ວຽງ 

o ເລ່ືອງລາວກ່ຽວກັບພະພຸດທະ
ຮູບທ່ີປະດິດສະຖານຢູFດ້ານ
ເທິງ 

4 

ຜາເງິນໃຫຍ່ (Pha Ngern View Point) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູFໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps20 
ແລະ ໃນ TripAdvisor21. 
ບ່ໍມີປHາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ
ກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ. ຂາດປHາຍບອກໄລຍະ
ທາງຕະຫລອດໄລຍະການ
ຍ່າງຂ້ຶນຈຸດຊົມວິວ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັມມາຂອງ
ຜາເງິນ 

o ຄວາມອຸດົມສົມບູນທາງດ້ານ
ຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ
ຂອງຜາເງິນ 

o ວິຖີຊີວິດຂອງຊົນເຜ່ົາລາວສູງ 
ແລະ ຄວາມສໍາພັນຂອງ
ເຂົາເຈ້ົາກັບຜາເງິນ 

5 

ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 
(Tham Phoukham Cave) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູFໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps22 
ແລະ ໃນ TripAdvisor23. 
ບ່ໍມີປHາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ
ກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

o ປHາຍຊ້ີບອກພາຍໃນ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງບ່ໍໄດH
ມາດຕະຖານ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ຖ້ໍາປູຄໍາ, ເລ່ືອງລາວຂອງຫີນ
ຍ້ອຍ ແລະ ພະນອນພາຍໃນ
ຖ້ໍາ 

o ຄວາມເປັນມາຂອງບູລາກູນ 
1, ຕ້ົນນ້ໍາ, ທ່ີມາຂອງສີນ້ໍາ, 
ຄວາມສໍາພັນຂອງສາຍນ້ໍາ 
ກັບສະພາບແວດລ້ອມອ້ອມ
ຂ້າງ ແລະ ຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

6 

ຜາຫນາມໄຊ (Nam Xay Viewpoint) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູFໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps24 
ແລະ ໃນ TripAdvisor25. 
ບ່ໍມີປHາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ
ກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ ປHາຍບອກໄລຍະ
ທາງຕະຫລອດໄລຍະທາງ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ຜາຫນາມໄຊ. ຄວາມອຸດົມ 
ສົມບູນທາງດ້ານຊັບພະຍາ 
ກອນທໍາມະຊາດຂອງຜາ
ຫນາມໄຊ, ເລ່ືອງລາວກ່ຽວ
ກັບຕ້ົນໄຜF, ຫນ່ໍໄມH ແລະ 
ຄວາມສໍາພັນກັບຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

 
18 https://goo.gl/maps/mv17TTCuDTq63GDSA  
19 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g612363-d4556470-Reviews-Kaeng_Nyui_Waterfalll-
Vang_Vieng_Vientiane_Province.html  
20 https://goo.gl/maps/j39cdB6ygKG1tJon6  
21 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g612363-d13219456-Reviews-Pha_Ngern_View_Point-
Vang_Vieng_Vientiane_Province.html  
22 https://goo.gl/maps/2wbzGRPTUH8wHMGv7  
23 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g612363-d2689398-Reviews-Tham_Phu_Kham_Cave_and_Blue_Lagoon-
Vang_Vieng_Vientiane_Province.html  
24 https://goo.gl/maps/co4T6i3sswhcm25E9  
25 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g612363-d16708479-Reviews-Nam_Xay_Viewpoint-
Vang_Vieng_Vientiane_Province.html  



  

ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  18 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 
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ບູລາກູນ 2 (Blue Lagoon 2) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູFໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google 
Maps26, ແຕFບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນ 
TripAdvisor. 

o ມີປHາຍແຜນທ່ີສະເພາະສະ 
ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ແຕFບ່ໍທັນ
ມີປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

o ມີຖ້ໍາອ່າງຫລວງ, ແຕFບ່ໍທັນ
ເປີດໃຫHເຂ້ົາຊົມ. 

o ຄວາມເປັນມາຂອງບູລາກູນ 
2, ຕ້ົນນ້ໍາ, ທ່ີມາຂອງສີນ້ໍາ, 
ຄວາມສໍາພັນຂອງສາຍນ້ໍາ 
ກັບສະພາບແວດລ້ອມອ້ອມ
ຂ້າງ ແລະ ຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ຖ້ໍາອ່າງຫລວງ ແລະ ເລ່ືອງ
ລາວກ່ຽວກັບຖ້ໍາລືສີ 

o ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນບູລາກູນ 2 

 

8 

ບູລາກູນ 3 (Blue Lagoon 3) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູFໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps27, ແຕF
ມີຂ້ໍມູນໃນ TripAdvisor28. 
ມີປHາຍແຜນທ່ີສະເພາະ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ແຕFບ່ໍ
ທັນມີປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ. 

o ມີຖ້ໍາຫ່າງຈາກບ່ອນຫລ້ີນນ້ໍາ 
150 m, ພ້ອມທັງມີປHາຍ
ແຜນທ່ີສະແດງເສ້ັນທາງຍ່າງ
ໄປຫາຖ້ໍາ, ແຕFບ່ໍມີປHາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

 

o ຄວາມເປັນມາຂອງບູລາກູນ 
3, ຕ້ົນນ້ໍາ, ທ່ີມາຂອງສີນ້ໍາ, 
ຄວາມສໍາພັນຂອງສາຍນ້ໍາ 
ກັບສະພາບແວດລ້ອມອ້ອມ
ຂ້າງ ແລະ ຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

o ເລ່ືອງລາວກ່ຽວກັບຖ້ໍາພາຍ
ໃນເຂດບູລາກູນ 3 

o ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນບູລາກູນ 3 
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ບູລາກູນ 5 (Blue Lagoon 5) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູFໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google 
Maps29, ແຕFບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນ 
TripAdvisor. ບ່ໍມີປHາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

o ເນ່ືອງຈາກຫາກ່ໍເປີດບໍລິການ
ໄດHບ່ໍດົນ, ຈ່ຶງບ່ໍທັນມີສ່ິງ
ອໍານວຍຄວາມສະດວກພາຍ
ໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

 
 

o ຄວາມເປັນມາຂອງບູລາກູນ 
5, ຕ້ົນນ້ໍາ, ທ່ີມາຂອງສີນ້ໍາ, 
ຄວາມສໍາພັນຂອງສາຍນ້ໍາ 
ກັບສະພາບແວດລ້ອມອ້ອມ
ຂ້າງ ແລະ ຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

o ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນບູລາກູນ 5 

 
26 https://goo.gl/maps/9dqrAbVEQbQuAipv8  
27 https://goo.gl/maps/KhMiJBw5LoE42pRF9  
28 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g612363-d12163075-Reviews-Blue_Lagoon_3-
Vang_Vieng_Vientiane_Province.html  
29 https://goo.gl/maps/jC5yp3WFGL5vGYUF9  
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ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 
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ຖ້ໍາຈັງ (Tham Chang Cave) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູFໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps30 
ແລະ ໃນ TripAdvisor31. ບ່ໍ
ມີປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວ. 

o ຂົວສີສ້ົມແມFນຂົວທ່ີເປັນທ່ີ
ຮູHຈັກໃນກຸFມນັກທ່ອງທ່ຽວ
ພາຍໃນແລະຕ່າງປະເທດ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາກ່ຽວ
ກັບຖ້ໍາຈັງ, ເລ່ືອງລາວທ່ີຕິດ
ພັນກັບເສິກສົງຄາມ, ເຊ່ືອມ
ໂຍງກັບອາຄານເກ່ົາສະໄຫມ 
ຝລ່ັງ, ນ້ໍາສ້າງຫລວງ ແລະ 
ເດ່ີນບິນເກ່ົາ. 

o ເລ່ືອງລາວກ່ຽວກັບຂົວສີສ້ົມ, 
ພະພຸດທະຮູບ ແລະ ຂ້ັນ
ຕອນການໄຫວ້ພະຂໍພອນ 

11 

ຫ້ອງຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
ເມືອງວັງວຽງ 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູFໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps32 

o ມີປHາຍແຜນທ່ີຕົວເມືອງຢູF
ພາຍນອກສູນ. ພາຍໃນສູນມີ 
ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ, ແຜFນພັບ ແລະ 
ແຜນທ່ີ. ແຕFຍັງມີເນ້ືອໃນທ່ີ
ຍາວ ແລະ ບ່ໍທັນກໍານົດ
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ
ທ່ີຊັດເຈນ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ເມືອງວັງວຽງ 

o ສະຖານທ່ີ ແລະ ເສ້ັນທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວ
ເມືອງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມ
ຮອບທ່ີໄດHກໍານົດໃນແຜນຍຸດ
ທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ
ສະບັບນ້ີ. 
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ໂຮງຫມໍວັງວຽງ (Vang Vieng Hospital) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູFໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps33 

o ປັດຈຸບັນຍັງເປັນໂຮງຫມໍ
ເມືອງວັງວຽງ, ແຕFເປັນ
ອາຄານໃຫມ່. 

 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ໂຮງຫມໍວັງວຽງ, ນໍາໃຊHຮູບ
ພາບເກ່ົາໃນປີ 1969 ຖ່າຍ
ໂດຍ ທ່ານ Halpern, Joel 
M. (Joel Martin)34 

13 

ເຮືອນຊົງລາວເກ່ົາສະໄຫມຝລ່ັງ 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Map35 

o ປັດຈຸບັນແມFນຫ້ອງການ 
ອພບຕ ເມືອງວັງວຽງ ແລະ 
ຍັງຄົມຮັກສາສະພາບອາຄານ
ແບບເກ່ົາໄວHໄດH. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ເຮືອນຊົງລາວເກ່ົາສະໄຫມ 
ຝລ່ັງ (ຫ້ອງການ ອພບຕ), 
ນໍາໃຊHຮູບພາບເກ່ົາໃນປີ 
1969 ຖ່າຍໂດຍ ທ່ານ 
Halpern, Joel M. (Joel 
Martin)36 

 
30 https://goo.gl/maps/wTxRVpYn2CSFGY8C6  
31 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g612363-d2314020-Reviews-Tham_Chang_Cave-
Vang_Vieng_Vientiane_Province.html  
32 https://goo.gl/maps/t39EfiXoLz5PacCD9  
33 https://goo.gl/maps/3b7QE7avQXS38pzs7  
34 Facebook ນະຄອນຫລວງພະບາງ Luangprabang City 
35 https://goo.gl/maps/trSyyfWzqRj5dXFy9  
36 Facebook ນະຄອນຫລວງພະບາງ Luangprabang City 



  

ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  20 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 
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ເດ່ີນບິນເກ່ົາວັງວຽງ 

 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Map37 

o ປັດຈຸບັນເປັນເດ່ີນຫວ່າງເປ່ົາ, 
ສ່ວນຫນ່ຶງນໍາໃຊHເປັນ
ຕະຫລາດນັດທ້ອງຖ່ິນ ແລະ 
ຄິວລົດໂດຍສານ. ສະພາບ
ຫົນທາງຫຍຸHງຍາກ ແລະ ນ້ໍາ
ຖ້ວມໃນລະດູຝົນ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງ
ເດ່ີນບິນເກ່ົາເມືອງວັງວຽງ, ນໍາ
ໃຊHຮູບພາບຍົນຂົນສ່ົງແບບ 
C-123 ຂອງສາຍການບິນແອ
ອາເມລິກາຈອດທ່ີເດ່ີນບິນເກ່ົາ
ເມືອງວັງວຽງ ເມ່ືອປີ 1969 
ຖ່າຍໂດຍ ທ່ານ Halpern, 
Joel M. (Joel Martin)38 

o ຮູບພາບລົດບັນທຸກແລFນກາຍ
ນ້ໍາສ້າງຫລວງ ໃກHກັບເດ່ີນບິນ
ເກ່ົາ ເມ່ືອປີ 1969 ຖ່າຍໂດຍ
ທ່ານ Halpern, Joel M. 
(Joel Martin)39 

 

 
37 https://goo.gl/maps/cD4yU9a9Vg9YiLWV6  
38 Facebook ນະຄອນຫລວງພະບາງ Luangprabang City 
39 Facebook ນະຄອນຫລວງພະບາງ Luangprabang City 
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7) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) 

ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme, ອ່ານວ່າ “ຕີມ”) ແມFນໃຈຄວາມສໍາຄັນ  ຫລື ປະເດັນຫລັກໃນການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນ ຫລື ເລ່ືອງລາວຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ (Central concept or key idea  of any presentation40), 

ມັນແມFນສ່ິງທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວຈະຈົດຈໍາພາຍຫລັງຢHຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ເຂົາເຈ້ົາອາດຈະລືມວ່າວັດແຫFງນ້ີສ້າງຂ້ຶນ

ໃນປີໃດ ແລະ ໃຜເປັນຜູHສ້າງ, ແຕFຈະຈົດຈໍາຄວາມຫມາຍຄວາມສໍາຄັນຂອງວັດທ່ີມີຕ່ໍວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ. ອີງໃສF

ຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນບົດທີ 4 (Guiding Principle), ການກະຕຸHນຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແມFນ

ຕ້ອງສ້າງໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ ຫລື ແກFນຂອງເລ່ືອງລາວ (Theme) ທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ມີຄຸນຄ່າ.  

Main Theme 

ເມືອງວັງວຽງ ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດທ່ີສວຍງາມ, ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ, ມີວັດທະນະທໍາທ່ີເປັນເອກະລັກ 
ແລະ ມີເລ່ືອງລາວທາງປະຫວັດສາດທ່ີຕິດພັນກັບຫລາຍຍຸກຫລາຍສະໄຫມ 

ວັດທະນະທໍາ ທໍາມະຊາດ ປະຫວັດສາດ 

ເມືອງວັງວຽງ ມີວັດທະນະທໍາທ່ີເປັນ
ເອກະລັກ ແລະ ຕິດພັນກັບທໍາມະຊາດ 

ເມືອງວັງວຽງ ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ
ທ່ີສວຍງາມ, ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງ
ຄົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ທ່ີມີຄວາມມ່ວນຊ່ືນ 

ເມືອງວັງວຽງ ມີເລ່ືອງລາວທາງປະຫວັດ 
ສາດທ່ີຕິດພັນກັບສະໄຫມລ່າເມືອງຂ້ຶນ 
ຝລ່ັງ ແລະ ຈັກກະພັດອາເມລິກາ 

> ວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

> ຊົນເຜ່ົາກຶມມຸ ແລະ ລາວສູງ 
> ຄວາມສໍາພັບກັບທໍາມະຊາດ 

> ແມFນ້ໍາ 
> ນ້ໍາຕົກຕາດ 

> ຖ້ໍາ ແລະ ພູຜາ 
> ບ່ໍນ້ໍາທໍາມະຊາດ 

> ຄວາມສໍາພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນ
ທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ປະຫວັດສາດ 

> ຄວາມມ່ວນຊ່ືນ 

> ຮ່ອງຮອຍສະໄຫມລ່າເມືອງຝລ່ັງ 
ແລະ ຈັກກະພັດອາເມລິກາ 

> ອາຄານເກ່ົາສະໄຫມຝລ່ັງ 

 

ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະເພາະ (Specific interpretive theme) ແມFນໄດHກໍານົດສໍາລັບແຕFລະສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ໃນບົດທີ 10: ແຜນນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ, ເພ່ືອເປັນທິດທາງໃຫHແກFການສ້າງເລ່ືອງລາວ (Story) ຫລື ເນ້ືອໃນ

ໃນການນໍາສະເຫນີທ່ີຫນ້າສົນໃຈສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

 

  
 

40 Interpretive Master Planning, Volume One: Strategies for the New Millennium, Page 63, John A Veverka, 2018 
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8) ແນວທາງການນໍາສະເຫນີ (Conceptual Approach) 

ສະຖານທ່ີ ແນວທາງການນໍາສະເຫນີ 

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
(Tourism sites) 

o ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຢູFຕົວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ແມFນໄດH
ກໍານົດໄວHໃນບົດທີ 6. ແນວທາງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູFສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
ແມFນມີອົງປະກອບດ່ັງນ້ີ: 

o ປHາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ, ທັງຕາມທາງຫລວງ ແລະ ໃນຕົວເມືອງ 
o ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ: ນໍາສະເຫນີເລ່ືອງລາວ (Story) ທ່ີຫນ້າສົນໃຈ 

ແລະ ກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີຊັດເຈນ, ຕ້ັງຢູF
ສະຖານທ່ີໆນັກທ່ອງທ່ຽວມາເປັນກຸFມສາມາດຢືນອ່ານໄດHໂດຍບ່ໍກີດຂວາງການ
ສັນຈອນ. ການອອກແບບຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ 
(Brand) ຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

o ປHາຍແຜນທ່ີສະເພາະ: ໃຊHສໍາລັບສະຖານທ່ີໆມີເນ້ືອໃນທ່ີກວ້າງຂວາງ ແລະ ມີ
ຫລາຍສ່ິງໃຫHເບ່ິງເຊ່ັນ: ຖ້ໍາປູຄໍາ ຫລື ບູລາກູນ 1 

o ປHາຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ: ຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ ແລະ ສ່ິງອໍານວຍ
ຄວາມສະດວກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສ່ືດີຈີຕອນ: ແຜນທ່ີອອນລາຍ, ເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ 
o ສ່ືສ່ິງພິມ: ຜະລິດແຜFນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
o ການນໍາທ່ຽວ: ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ແລະ ເຄ່ືອງອະທິບາຍສຽງ (Audio Guide) 

ທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຮັບຟັງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນດ້ວຍຕົນເອງຜ່ານມືຖື. 

ບ້ານ / ເກາະດອນ 
(Villages / Islands) 

o ບ້ານ ແລະ ເກາະດອນແມFນມີປະຫວັດຄວາມເປັນມາ, ເລ່ືອງລາວ, ວັດທະນະທໍາ 
ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີທ່ີມີຄຸນຄ່າ ແລະ ຫນ້າສົນໃຈໃນການນໍາສະເຫນີໃຫHແກF
ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ແຕFການນໍາສະເຫນີດ່ັງກ່າວ ຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບການນໍາ
ສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູFສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ເພ່ືອເຮັດໃຫHນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຊ່ືອມ
ໂຍງເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂົາເຈ້ົາ. 

o ບ້ານທ່ີໄດHກໍານົດຢູFໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະບັບນ້ີ ແມFນ
ປະກອບມ:ີ ບ້ານນາດ້ວງ ເຊ່ິງເປັນທ່ີຕ້ັງຂອງນ້ໍາຕົກຕາດແກHງຍຸHຍ. 

o ອົງປະກອບຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູFບ້ານແມFນປະກອບມ:ີ ປHາຍຊ່ືບ້ານ, ປHາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີອະທິບາຍກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງບ້ານ, 
ວິຖີຊີວິດຊອງປະຊາຊົນ, ຊົນເຜ່ົາ, ການທໍາການຜະລິດກະສິກໍາ ແລະ ຫັດຖະກໍາ.  
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ເສ້ັນທາງທ່ອງທ່ຽວ 
(Routes) 

o ເສ້ັນທາງທ່ອງທ່ຽວ (Route) ແມFນເສ້ັນທາງທຽວຂອງພາຫະນະ ແລະ ທາງຍ່າງ 
ເຂ້ົາເຖິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ. 

o ສ່ິງສໍາຄັນແມFນປHາຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ ໂດຍຈໍາແນກໃຫHເຫັນຄວາມແຕກຕ່າງຂອງ
ແຕFລະໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ເພ່ືອເຮັດໃຫHນັກທ່ອງທ່ຽວ
ສາມາດເດີນທາງຕາມເສ້ັນທາງທ່ີເຂົາເຈ້ົາສົນໃຈ ແລະ ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງບັນດາ
ເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະສົບການຈາກແຕFລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາກັນເປັນເລ່ືອງ
ລາວອັນດຽວກັນ. 

o ລາຍລະອຽດຂອງປHາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ ແມFນໄດHອະທິບາຍໄວHໃນບົດທີ 10. 

ປະຕູສູFຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Gateways 

into the destination) 
 

o ປະຕູສູFຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Gateway) ແມFນທາງເຂ້ົາສູFເມືອງວັງ
ວຽງເຊ່ັນ: ຄິວລົດໂດຍສານ. ສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວກໍ່ຖືເປັນ 
Gateway ອີກບ່ອນຫນ່ຶງ, ເພາະບາງຄ້ັງກໍ່ເປັນສະຖານທ່ີທໍາອິດທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວ
ສາມາດຊອກຫາຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສ່ິງທ່ີຄວນນໍາສະເຫນີຢູF Gateways ເຫລ່ົານ້ີແມFນຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີ
ລັກສະນະພາບລວມ, ແຕFບ່ໍໄດHລົງເລີກລາຍລະອຽດສະຖານທ່ີໃດຫນ່ຶງ ເນ່ືອງ
ຈາກເປັນບ່ອນທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວມີເວລາຈໍາກັດ. ປະເພດຂ້ໍມູນແມFນປະກອບມ ີ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດເດ່ັນຂອງເມືອງວັງວຽງ ທ່ີນໍາສະເຫນີໃນຮູບແບບ
ເສ້ັນທາງ ຫລື ວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍ
ມູນ (Theme) ທ່ີໄດHກໍານົດໄວH. 
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9) ວິທີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Interpretive Design Approach) 

9.1) ເງື່ອນໄຂໃນການອອກແບບ (Design Criteria) 

� ພາສາ: ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໂດຍສະເພາະໃນຮູບແບບປHາຍ ແມFນຈະຕ້ອງມີທັງພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ, 

ແຕFຖືເອົາພາສາລາວເປັນຫລັກ. ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍປHາຍໄດHລະບຸໄວHວ່າ: “ປHາຍທ່ີຂຽນຫລືພິມພາສາລາວ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

ແມFນໃຫHໃສFພາສາລາວຢູFເທິງ, ພາສາຕ່າງປະເທດຢູFລຸFມຫລືພາສາລາວຢູFເບ້ືອງຂວາ ແລະ ພາສາຕ່າງປະເທດຢູFເບ້ືອງຊ້າຍຂອງ

ປHາຍ. ຂະຫນາດຕົວຫນັງສືຕ່າງປະເທດບ່ໍໃຫHໃຫຍ່ເກີນສອງສ່ວນສາມຂອງຕົວຫນັງສືລາວ”41. ສໍາລັບພາສາຕ່າງປະເທດ 

ອ່ືນໆແມFນຈະນໍາໃຊHເຂ້ົາໃນສ່ືດີຈີຕອນ (Digital media) ແລະ ສ່ືສ່ິງພິມ. 

� ສີພື້ນ ແລະ ສີຕົວຫນັງສືຂອງປDາຍ: ສີພ້ືນຂອງປHາຍຕ້ອງເປັນສີນ້ໍາຕານ (ສີເຄືອບເງTາກາແລນ - CORAL RED 

G163), ສ່ວນຕົວຫນັງສືທັງພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດແມFນຕ້ອງເປັນສີຂາວ42. 

ວັດສະດຸຂອງປDາຍ: ທົນທານຕ່ໍສະພາບອາກາດ ແລະ ການກັດກິນຂອງແມງໄມH. ຖ້ານໍາໃຊHເສົາໄມHສໍາລັບປHາຍນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນ, ໃຫHຄໍານຶງເຖິງການເທພ້ືນດ້ວຍຊີມັງຢູFພ້ືນເສົາ ຫລື ສ້າງຖານດ້ວຍເຫລັກ ເພ່ືອປHອງກັນການເປFເພຈາກສະ 

ພາບແວດລ້ອມ ແລະ ແມງໄມH. 

� ຮູບພາບ: ຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບເນ້ືອໃນ ແລະ ມີຄວາມລະອຽດສູງ. ກໍລະນີນໍາໃຊHຮູບເກົ່າ ຫລື ຮູບແຕHມ, ແມFນຈະ

ຕ້ອງລະບຸທ່ີມາຂອງຮູບພາບ. 

9.2) ສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ (Brand Identity) 

ການອອກແບບຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ (Brand) ຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ “Laos 

Simply Beautiful” ທ່ີແປວ່າ ປະເທດລາວສວຍງາມແທHໆ. ສັນຍາລັກ (Logo) ຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຈະຕ້ອງບັນຈຸຢູF

ໃນທຸກປHາຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ, ປHາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືສ່ິງພິມ ແລະ ສ່ືອອນລາຍ. ນອກຈາກນ້ັນ, ຈະຕ້ອງປັບປຸງ

ປ້ືມຄູFມືແນະນໍາການນໍາໃຊHສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Brand Guideline) ທ່ີມີຢູFແລHວໃຫHເຂ້ົາໃຈ

ງ່າຍຂ້ຶນ ເຊ່ິງປະກອບມີການນໍາໃຊHໂລໂກHໃນຫລາກຫລາຍຮູບແບບ (ພ້ືນສີຕ່າງກັນ, ສີ ແລະ ຂາວດໍາ), ການນໍາໃຊHຮູບພາບ 

ແລະ ຄໍາສັບທ່ີສະທ້ອນເຖິງຄວາມເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

 
 
 
 
 

 
41 ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍປHາຍ, ຫນ້າທີ 4, ສະພາແຫFງຊາດ, 2018 
42 ປ້ືມຄູFມືແນະນໍາປHາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປHາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ຫນ້າທີ 5, ກົມຄຸHມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 
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9.3) ປDາຍຊີ້ບອກ (Signage / Wayfinding) 

ປHາຍຊ້ີບອກ ຫມາຍເຖິງປHາຍທ່ີຕິດຕ້ັງຢູFຕາມເສ້ັນທາງເພ່ືອສະແດງໃຫHຮູHທິດທາງ ແລະ ໄລຍະທາງຂອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ43. ມັນຊ່ວຍໃນການຫລຸດຜ່ອນອຸບັດຕິເຫດຕາມເສ້ັນທາງດ້ວຍການຕິດຕ້ັງປHາຍຊ້ີບອກລ່ວງຫນ້າ 

(Advance warning sign) ເຮັດໃຫHນັກທ່ອງທ່ຽວ ຫລື ຜູHຂັບຂ່ີພາຫະນະຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ເພ່ືອກະກຽມປFຽນທິດທາງ

ການສັນຈອນຕາມລູກສອນຂອງປHາຍ. ນອກຈາກນ້ັນ, ປHາຍຊ້ີບອກຍັງມີປະໂຫຍດໃນການຊັກນໍາໃຫHນັກທ່ອງທ່ຽວເດີນ 

ທາງໄປຕາມເສ້ັນທາງ ຫລື ລາຍການທ່ອງທ່ຽວທ່ີກໍານົດໄວHໂດຍອີງໃສFເລ່ືອງລາວ (Story) ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະ 

ເຫນີຂ້ໍມູນ (Theme) ແລະ ຍັງເປັນເຄ່ືອງມືໃນການກະຈາຍຄວາມຫນາແຫນ້ນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວໄປອີກຈຸດຫມາຍປາຍ 

ທາງການທ່ອງທ່ຽວຫນ່ຶງ. 

 

  

 
43 ປ້ືມຄູFມືແນະນໍາປHາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປHາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸHມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 
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9.3.1) ປ"າຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ 

ແມ@ນປBາຍທີ່ຕິດຕັ້ງຢູ@ຕາມເສັ້ນທາງຕ່າງໆນອກເຂດຕົວເມືອງ ຫລື ເຂດຊຸມຊຸົນທີ່ມີການໃຊBຄວາມໄວສູງໃນການສັນຈອນ 

ລໍາດັບ ປBາຍຊີ້ບອກ ຈຸດພິເສດ ນ້ອຍ ກາງ ໃຫຍ່ 

1 

ປBາຍແນວຕັ້ງ (On Ground) 

 

ຕິດຕັ້ງຢູ@ຂ້າງທາງ, 
ມີຄວາມສູງບໍ່ກາຍ 
5 m 
 

o ພື້ນທີ່ຕິດຕັ້ງຈໍາກັດ 
o ຄວາມໄວລົດ: ບໍ່ກາຍ 60 Km/h 
o ຂະຫນາດປBາຍ: 0.6 x 1.2 m 
o ຂໍ້ຄວາມຫລັກນ້ອຍສູງ: 15 cm 
o ຂໍ້ຄວາມສໍາຮອງນ້ອຍສຸດ: 10 cm 
o ຕົວເລກ ແລະ ລູກສອນບອກທິດ

ທາງນ້ອຍສຸດ: 10 cm 

o ມີພື້ນທີ່ໃນການຕິດຕັ້ງພໍສົມຄວນ 
o ຄວາມໄວລົດ: 50 - 70 Km/h 
o ຂະຫນາດປBາຍ: 0.8 x 2 m 
o ຂໍ້ຄວາມຫລັກນ້ອຍສູງ: 20 cm 
o ຂໍ້ຄວາມສໍາຮອງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 
o ຕົວເລກ ແລະ ລູກສອນບອກທິດ

ທາງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 

o ມີພື້ນທີ່ໃນການຕິດຕັ້ງຫລາຍ 
o ຄວາມໄວລົດ: ກາຍ 70 Km/h 
o ຂະຫນາດປBາຍ: 1.2 x 2.5 m 
o ຂໍ້ຄວາມຫລັກນ້ອຍສູງ: 20 cm 
o ຂໍ້ຄວາມສໍາຮອງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 
o ຕົວເລກ ແລະ ລູກສອນບອກທິດ

ທາງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 

2 

ປBາຍແນວແຂວນ (Overhang) 

 

ສາມາດແນມເຫັນ

ໄດBໃນໄລຍະໄກ

ກວ່າປBາຍແນວຕັ້ງ 

o ຂະຫນາດປBາຍ: 1.2 x 0.6 m  
o ຕົວຫນັງສື: ນ້ອຍສຸດ 20 cm 

o ບໍ່ໄດBກໍານົດ o ຂະຫນາດປBາຍ: 2.5 x 2 m 
o ຕົວຫນັງສື: ນ້ອຍສຸດ 20 cm 

3 

ປBາຍແນວຂ້າມທາງ (Gantry) 

 

ສາມາດແນມເຫັນ

ໄດBໃນໄລຍະໄກ, 
ສາມາດນໍາໃຊBຮູບ

ພາບປະກອບ 

o ຂະຫນາດປBາຍ: 8 x 1.5 m o ບໍ່ໄດBກໍານົດ o ຂະຫນາດປBາຍ: 25 x 3 m 
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9.3.2) ປ"າຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ 

ແມ@ນປBາຍທ່ີຕິດຕ້ັງຢູ@ຕາມເສ້ັນທາງຍ່າງ ແລະ ທາງແຍກໃນຕົວເມືອງ ເພ່ືອຊ້ີ

ບອກສະຖານທ່ີ ແລະ ຊ່ືຖະຫນົນຕ່າງໆ. ການສັນຈອນພາຍໃນຕົວເມືອງ

ແມ@ນມີຄວາມໄວຈໍາກັດ, ສະນ້ັນ ປBາຍຊ້ີບອກຕ່າງໆຈ່ຶງບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງມີຂະ 

ຫນາດໃຫຍ່ເພ່ືອໃຫBເຫັນໄດBໄກ ແຕ@ຈະເນ້ັນຄວາມສູງທ່ີພໍດີ, ເຫມາະກັບສາຍ 

ຕາ ແລະຄວາມປອດໄພຂອງຜູBສັນຈອນໄປມາ. ຄວາມສຸງຈາກພ້ືນຢ@າງຫນ້ອຍ 

2 m ເພ່ືອບ່ໍໃຫBບົດບັງສາຍຕາ ແລະ ກີດຂວາງການສັນຈອນ. ຂະຫນາດຂອງ

ປBາຍ: ນ້ອຍສຸດ 50 x 15 cm, ໃຫຍ່ສຸດ 70 x 40 cm, ຂະຫນາດຕົວຫນັງສື

ນ້ອຍສຸດ 5 cm. 

 

9.3.3) ປ"າຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ແມ@ນປBາຍທ່ີແນະນໍາສະຖານທ່ີຕ່າງໆພາຍໃນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ເຊ່ັນ: ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ, ບ່ອນຫລ້ີນນ້ໍາ, ບ່ອນປ@ຽນເຄ່ືອງ, 

ຮ້ານອາຫານ, ສາລາພັກຜ່ອນ ແລະ ອ່ືນໆ ເພ່ືອແນະນໍາທິດ

ທາງໃນການໄປເຖິງຈຸດຕ່າງໆເຫລ່ົານ້ັນ. ໂດຍທ່ົວໄປປBາຍຊ້ີ

ບອກຄວນຈະຕິດຕ້ັງຢູ@ບໍລິເວນທາງແຍກ ຫລື ຈຸດເສ້ັນທາງທ່ີ

ຕ້ອງຜ່ານ. ຄວາມສູງຈາກພ້ືນຢ@າງຫນ້ອຍ 1 m ເພ່ືອໃຫBຢູ@ໃນ

ລະດັບສາຍຕາ, ຄວນນໍາໃຊBສັນຍາລັກປະກອບກັບຕົວຫນັງສື. 

 

ລາຍລະອຽດຂອງຈຸດຕິດຕ້ັງປBາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງຂອງເມືອງວັງວຽງ ແມ@ນໄດBກໍານົດໃນບົດທີ 10 ຂ້ໍທີ 10.2: 

ປBາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ. 

ທ່ີມາຂອງລາຍລະອຽດປBາຍຊ້ີບອກທັງສາມປະເພດ: ປ້ືມຄູ@ມືແນະນໍາປBາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປBາຍນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸBມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ 

ທ່ອງທ່ຽວ, 2019. 
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9.4) ປ"າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board) 

ປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປBາຍທ່ີສະແດງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ

ທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ເນ້ືອໃນຂອງປBາຍແມ@ນປະກອບມີ: ຮູບພາບ, ຕົວຫນັງສື ແລະ ແຜນທ່ີສະເພາະ

ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ ຈະຕ້ອງມີໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີ

ຊັດເຈນ ເພ່ືອດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເຮັດໃຫBສາມາດເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວໄດBໃນເວລາທ່ີຈໍາກັດ. ປBາຍ

ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວສາມາດນໍາສະເຫນີດ້ວຍ 2 ຮູບແບບດ່ັງລຸ@ມນ້ີ: 

9.4.1) ປ"າຍແຜນທີ ່ແລະ ຂ້ໍມູນ  

ປBາຍແຜນທ່ີ ແລະ ຂ້ໍມູນ ແມ@ນປBາຍທ່ີສະແດງແຜນຜັງໂດຍລວມຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອສະແດງໃຫBຮູBທ່ີຕ້ັງ 

ແລະ ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍັງສາມາດແນະນໍາເສ້ັນທາງວົງຈອນ ແລະ ຂ້ໍກໍານົດລະບຽບການຂອງສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

9.4.2) ປ"າຍກະດານຂ້ໍມູນ 

� ປBາຍກະດານຂ້ໍມູນ ແມ@ນກະດານທ່ີສະແດງຂ້ໍມູນຕ່າງໆເຊ່ັນ: ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ, ລັກສະນະພິເສດ, ຄວາມ

ໂດດເດ່ັນ ແລະ ສ່ິງຕ່າງໆທ່ີຫນ້າສົນໃຈໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

9.4.3) ການອອກແບບ 

ອັດຕາສ່ວນເນື້ອໃນ ແລະ ຮູບພາບ: ຖ້າແບ@ງປBາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນອອກເປັນ 3 ສ່ວນ, ສ່ວນທ່ີຫນ່ຶງຕ້ອງ

ປະກອບມີຮູບພາບ ຫລື ແຜນວາດ (Graphics), ສ່ວນທີ 2 ແມ@ນເນ້ືອໃນ (Text) ແລະ ສ່ວນທີ 3 ແມ@ນພ້ືນທ່ີຫວ່າງ 

(Blank space)44. ການຂຽນເນ້ືອໃນແມ@ນນໍາໃຊBຫລັກການ “3–30–3”. ຫມາຍຄວາມວ່າເຮົາມີເວລາ 3 ວິນາທີທໍາອິດ ໃນ

ການດຶງຄວາມສົນໃຈ (Hook) ນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫBອ່ານ, ຖ້າເຂົາສົນໃຈອ່ານ ເຮົາກໍ່ຈະມີເວລາອີກ 30 ວິນາທີ ໃນການ

ອະທິບາຍໃຈຄວາມຂອງເລ່ືອງລາວ (Primary themes and story lines) ແລະ ມີເວລາອີກ 3 ນາທີ ຖ້າເຂົາເຈ້ົາມີຄວາມ

ສົນໃຈແທBໆ45. ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວມີເວລາທ່ີຈໍາກັດ, ເນ້ືອໃນຈະຕ້ອງເນ້ັນໃສ@ເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ

ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ

ອ່ືນ. ສາມາດບັນຈຸ QR Code ເພ່ືອໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວນໍາໃຊBໂທລະສັບມືຖືສະແກນ ແລະ ອ່ານຂ້ໍມູນເພ່ີມເຕີມໄດB. 

ຂະຫນາດຂອງຕົວຫນັງສື: ທຸກຕົວຫນັງສືຢູ@ໃນປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງສາມາດອ່ານໄດBຈາກ

ໄລຍະຫ່າງ 3 m ຫລື ໃກBກວ່ານ້ັນ, ບ່ໍຄວນມີຫລາຍກວ່າ 4 ຂະຫນາດຢູ@ໃນປBາຍດຽວ ເພ່ືອບ່ໍໃຫBຜູBອ່ານສັບສົນ. ຂະຫນາດ

ໂຕຫນັງສືຕ່າງກັນແມ@ນສາມາດນໍາໃຊBກັບໂຕຫນັງສືດ່ັງນ້ີ: ຫົວຂ້ໍໃຫຍ່, ຫົວຂ້ໍນ້ອຍ, ເນ້ືອໃນ ແລະ ຄໍາບັນຍາຍຮູບພາບ46. 

 
44 Interpretive Media Design Guidelines, Center for Design and Interpretation, Colorado, USA 
45 Interpretive Media Design Guidelines, Center for Design and Interpretation, Colorado, USA 
46 Outdoor Interpretive Signage, Nova Scotia, Canada, Page 31 
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� ຈໍານວນຕົວຫນັງສື: ບ່ໍທັນມີການກໍານົດກ່ຽວກັບຈໍານວນຕົວຫນັງສືທ່ີຄວນບັນຈຸຢູ@ໃນປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວຈາກອົງການໃດໆ, ນັບທັງອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກ. ເຖິງຢ@າງໃດກໍ່ຕາມ, ຫລາຍພາກສ່ວນກໍ່ມີຄໍາແນະນໍາໃນລວງ

ດຽວກັນວ່າ ບ່ໍຄວນບັນຈຸຕົວຫນັງສືຈໍານວນຫລາຍເກີນໄປ ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວບ່ໍຄ່ອຍມີເວລາອ່ານ. ອີກຢ@າງຫນ່ຶງ, 

ຄວນນໍາໃຊBສ່ື ອ່ືນໆມາປະກອບທ່ີເຮັດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສໍານຶກພາບໄດBໃນເວລາທ່ີຈໍາກັດເຊ່ັນ: ຮູບພາບ, ຮູບແຕBມ, 

ແຜນວາດ ແລະ ອ່ືນໆ. ບໍລິສັດອອກແບບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູ@ປະເທດອົດສະຕາລີ (The Interpretive Design 

Company47) ໄດBໃຫBຄໍາແນະນໍາກ່ຽວກັບ ຈໍານວນຕົວຫນັງສືໃນປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວດ່ັງນ້ີ: 

o ປະມານ 150 ຄໍາ ສໍາລັບປBາຍຂະຫນາດໃຫຍ່ກວ່າ 0.5 m2 

o ປະມານ 250 ຄໍາ ສໍາລັບປBາຍຂະຫນາດໃຫຍ່ກວ່າ 1 m2 

o ປະມານ 450 ຄໍາ ສໍາລັບປBາຍຂະຫນາດໃຫຍ່ກວ່າ 2 m2 

� ທີ່ຕ້ັງ: ຕ້ັງຢູ@ບ່ອນທ່ີບ່ໍກີດຂວາງທາງຍ່າງ, ໃນບໍລິເວນກວ້າງຂວາງ ເພ່ືອເຮັດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາເປັນກຸ@ມຢືນ

ອ່ານ ຫລື ຟັງການບັນຍາຍຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ, ເປັນຈຸດທ່ີຮ່ົມດີ ແລະ ບ່ໍບົດບັງທັດສະນີຍະພາບ. 

9.5) ປ"າຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ປBາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປBາຍທ່ີອອກແບບມາເພ່ືອດຶງດູດຜູBຄົນເພ່ືອໃຫBມີຄວາມສົນໃຈໃນ

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃດຫນ່ຶງ ຫລື ຫລາຍບ່ອນໃນປBາຍດຽວ, ໂດຍອາດຈະມີການສະແດງຮູບພາບທິວທັດຂອງສະຖານທ່ີ 

ຫລື ກິດຈະກໍາຕ່າງໆໃນສະຖານທ່ີນ້ັນ ພ້ອມກັບຄໍາບັນຍາຍຕ່າງໆເພ່ືອສ້າງຄວາມສົນໃຈ48. ປBາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງ

ທ່ຽວປະກອບມີ 2 ປະເພດຄື: ປBາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ ແລະ ປBາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ

ຕາມທາງຫລວງ. ຄວາມແຕກຕ່າງກັບປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວແມ@ນ ປBາຍໂຄສະນາເນ້ັນຮູບພາບຂະຫນາດໃຫຍ່, 

ໃນຂະນະທີປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວແມ@ນເນ້ັນຫນັກການອະທິບາຍຂ້ໍມູນທ່ີເລິກເຊ່ິງ. ປBາຍໂຄສະນາປະກອບມີ

ຫລາຍຮູບແບບຄື: ໂປສເຕ້ີ (Poster), ແບນເນ້ີ (Banner), ບິວບອດ (Billboard) ແລະ ແພໂນ (Panel). 

9.6) ສື່ສິ່ງພິມ (Printed Materials) 

ສ່ືສ່ິງພິມແມ@ນປະກອບມີ ແຜນທ່ີ, ແຜ@ນພັບ ແລະ ປ້ືມນໍາທ່ຽວ. ເຫມາະສໍາລັບກຸ@ມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີຍັງມີຄວາມ 

ຫຍຸBງຍາກໃນການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີ, ແຕ@ບ່ໍຄວນຜະລິດຫລາຍເນ່ືອງຈາກມີຕ້ົນທຶນສູງ, ການປັບປຸງເນ້ືອໃນກໍ່ໃຊBເວລາ 

ແລະ ຫຍຸBງຍາກໃນການພົກພາ. 

 
47 https://interpretivedesign.com.au/blog/signage-content-tips-information  
48 ປ້ືມຄູ@ມືແນະນໍາປBາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປBາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ຫນ້າທີ 3, ກົມຄຸBມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 
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9.7) ການນໍາທ່ຽວ (Tour Guiding) 

ເລ່ືອງລາວ (Story) ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີໄດBກໍານົດຢູ@ໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວສະບັບນ້ີ, ຈະຕ້ອງຖືກບັນຈຸເຂ້ົາໃນຫລັກສູດ ຫລື ເອກະສານຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ

ທັງໃນລະດັບຊາດ, ລະດັບແຂວງ, ພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກ, ພ້ືນທ່ີ ແລະ ທ້ອງຖ່ິນ ເພ່ືອເຮັດໃຫBການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ 

ໃນຫລາກຫລາຍຊ່ອງທາງມີຄວາມເປັນເອກະພາບກັນ. ນອກຈາກນ້ັນ, ບັນດາຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນທ່ີໄດBກໍາ 

ນົດໃນບົດທີ 4 ຍັງມີປະໂຫຍດສໍາລັບພະນັກງານນໍາທ່ຽວເຊ່ັນ: ການກະຕຸBນຄວາມຢາກຮູBຢາກເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃນ

ການຊອກຫາຄໍາຕອບຂອງເລ່ືອງລາວ ແທນການອະທິບາຍຂ້ໍມູນແຕ@ພຽງຝ@າຍດຽວ. 

9.8) ສື່ດີຈີຕອນ (Digital Media) 

ແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps: ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ

ເຊ່ັນ: ທ່ີຕ້ັງ, ຮູບພາບ, ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ, ວັນເວລາເປີດປິດ, ເບີໂທລະສັບ, ເວັບໄຊ ແລະ ອ່ືນໆ. ແຜນທ່ີນ້ີ

ສາມາດເບ່ິງໄດBທັງໃນຮູບແບບເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖື. ຄວນນໍາໃຊBຄຽງຄູ@ກັນກັບປBາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ, ເພ່ືອ

ຫລຸດຜ່ອນຈໍານວນການຕິດຕ້ັງປBາຍຊ້ີບອກຢູ@ຫລາຍບ່ອນ. ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ ຫລື ພະແນກ ຖວທ ແຂວງສາມາດ

ສະແດງຄວາມເປັນເຈ້ົາຂອງ (Claim this businesses) ບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີຄຸBມຄອງ ແລະ ມີຢູ@ໃນ Google 

Maps ເພ່ືອໃຫBສາມາດປັບປຸງຂ້ໍມູນໄດBຫລາກຫລາຍ ແລະ ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ. ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນບ່ໍສາມາດນໍາໃຊB

ແຜນທ່ີ Google Maps ໄດB, ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຈໍາເປັນຕ້ອງໄດBສຶກສາ ແລະ ນໍາໃຊB Baidu Maps ເພ່ືອ

ຮັບປະກັນຄວາມຖືກຕ້ອງ ແລະ ຄົບຖ້ວນຂອງຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວໃນໂປຣແກຣມດ່ັງກ່າວ. 

 
  



  

ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  31 

TripAdvisor: ເປັນອີກສ່ືສັງຄົມອອນລາຍທ່ີໄດBຮັບຄວາມນິຍົມໃນກຸ@ມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາແບບອິດສະຫລະ. ຂ້ໍ

ມູນແມ@ນປະກອບມີ ລາຍການສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບພາບ, ທ່ີຕ້ັງ, ແຜນທ່ີ, ເວລາເປີດປິດ, ແລະ ຄໍາຄິດເຫັນຂອງບັນດາ

ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ເຊ່ັນດຽວກັບ Google Maps, ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ ຫລື ພະແນກ ຖວທ ແຂວງສາມາດສະແດງຄວາມ

ເປັນເຈ້ົາຂອງບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີບ່ໍແມ@ນຂອງພາກທຸລະກິດ ເພ່ືອປັບປຸງຂ້ໍມູນ ແລະ ສາມາດຕິດຕາມສະຖິຕິ ແລະ 

ທ່າອ່ຽງການຢBຽມຢາມຂອງບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

 
ເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ (Website & Mobile Application): ນໍາໃຊBເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖື

ທ່ອງທ່ຽວລາວ49 ເພ່ືອນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃຫBສອດຄ່ອງກັບການນໍາສະເຫນີໃນຮູບແບບປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູ@

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍອ່ືນໆ. ນອກຈາກນ້ັນ, ເວັບໄຊຍັງສາມາດເປັນບ່ອນນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນລະອຽດ 

ໃນກໍລະນີທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວໃຊBມືຖືສະແກນລະຫັດ QR Code ຢູ@ປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

 
ເຄື່ອງອະທິບາຍສຽງ (Audio guide): ເຫມາະສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມັກໃນການຟັງຫລາຍກວ່າການອ່ານຂ້ໍ

ມູນ, ສາມາດນໍາສະເຫນີໃນຫລາກຫລາຍພາສາ. ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດນໍາໃຊBມືຖືເພ່ືອສະແກນລະຫັດ QR Code ຢູ@ປBາຍ

ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອຮັບຟັງການບັນຍາຍສຽງ.  

 
49 https://www.tourismlaos.org  
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10) ແຜນນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ (Content Delivery Plan) 

10.1) ສະຖານທີທ່່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) 
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Theme) 
ວິທີການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ນໍ້າສ້າງຫລວງເມືອງວັງວຽງ 

 

Main theme 
o ນໍ້າສ້າງຫລວງ ເຄີຍເປັນແຫລ່ງນໍ້າ

ທໍາມະຊາດທີ່ສໍາຄັນຂອງຊາວ
ເມືອງວັງວຽງ ໃນສະໄຫມລ່າ
ເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວນໍ້າສ້າງຫລວງເມືອງວັງວຽງ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່. ຮູບພາບ ຫລື ແຜນວາດຈໍາລອງການນໍາໃຊJ. ໃຫJນັກທ່ອງທ່ຽວ
ສາມາດທົດລອງອີ້ວເອົານໍ້າຂຶ້ນ, ເພື່ອເຮັດໃຫJເຂົາເຈົ້າເຂົ້າໃຈວິທີການ ແລະ ມີ
ສ່ວນຮ່ວມໃນກິດຈະກໍາ. 

o ປJາຍຊີ້ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວເມືອງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

2 

ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນບ້ານນາດ້ວງ  

 

Main theme 
o ບ້ານນາດ້ວງ ມີວັດທະນະທໍາ 

ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີທີ່ເປັນ
ເອກະລັກຂອງທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນບ້ານນາດ້ວງ, ປະເພດ
ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່, ຮູບແບບປJາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ. ແຜນທີ່ສະແດງທີ່
ຕັ້ງຂອງເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ, ກິດຈະກໍາ ແລະ ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນບ້ານເຊັ່ນ: ສະຖານທີ່ຮຽນປຸງແຕNງອາຫານ, ສວຍຜັກ, ນໍ້າຕົກ ຕາດແກJງຍຸJຍ 
ແລະ ອື່ນໆ. 

o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 
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ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) 
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Theme) 
ວິທີການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

3 

ນໍ້າຕົກແກJງຍຸJຍ 

 

Main theme 
o ນໍ້າຕົກແກJງຍຸJຍ ມີຄວາມສວຍງາມ

ທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ມີແຫລ່ງນໍ້າ
ທີ່ສໍາຄັນສໍາລັບຊາວເມືອງວັງວຽງ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວນໍ້າຕົກແກJງຍຸJຍ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດ
ໃຫຍ່, ຮູບແບບປJາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ. ແຜນທີ່ສະແດງເສັ້ນທາງ ແລະ ໄລຍະ
ທາງຂຶ້ນເຖິງນໍ້າຕົກຕາດ, ສະຖານທີ່ຈອດລົດ, ຮ້ານອາຫານ, ສະຖານທີ່ກາບ
ໄຫວ້ພະຂໍພອນ ແລະ ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ. 

o ປJາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບບິວບອດ (Billboard), ບັນຈຸຮູບ
ພາບຂະຫນາດໃຫຍ່ ແລະ ຂໍ້ຄວາມສັ້ນ ເພື່ອດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປJາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ. 
o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

4 

ຜາເງິນໃຫຍ່ 

 

Main theme 
o ຜາເງິນມີທິວທັດທີ່ສວຍງາມ, ມີ

ຄວາມອຸດົມສົມບູນຂອງທໍາມະ
ຊາດ ແລະ ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດ
ຂອງຄົນທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຜາເງິນໃຫຍ່, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່, 
ຮູບແບບປJາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ. ແຜນທີ່ສະແດງເສັ້ນທາງ ແລະ ໄລຍະທາງ
ຂຶ້ນເຖິງຈຸດຊົມວິວ, ຈຸດພັກຜ່ອນ, ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ, ສະຖານທີ່ຂາຍນໍ້າດື່ມ 
ແລະ ອື່ນໆ. 

o ປJາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບບິວບອດ (Billboard), ບັນຈຸຮູບ
ພາບຂະຫນາດໃຫຍ່ ແລະ ຂໍ້ຄວາມສັ້ນ ເພື່ອດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປJາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ບອກໄລຍະທາງ. 
o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  34 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) 
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Theme) 
ວິທີການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

5 

ຖໍ້າປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 

 

Main theme 
o ຖໍ້າປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 ເປັນແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດທີ່ສວຍ
ງາມ ແລະ ມີຕົ້ນນໍ້າທີ່ສໍາຄັນສໍາ 
ລັບສະພາບແວດລ້ອມ ແລະ ຄົນ
ທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຖໍ້າປູຄໍ້າ / ບູລາກູນ 1, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່, ຮູບແບບປJາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ. ແຜນທີ່ສະແດງເສັ້ນທາງ 
ແລະ ໄລຍະທາງການຍ່າງຂຶ້ນຖໍ້າ, ສະຖານທີ່ກາບໄຫວ້ພະຂໍພອນ, ຮ້ານອາຫານ, 
ບ່ອນຫລີ້ນນໍ້າ, ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ ແລະ ອື່ນໆ. 

o ປJາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບບິວບອດ (Billboard), ບັນຈຸຮູບ
ພາບຂະຫນາດໃຫຍ່ ແລະ ຂໍ້ຄວາມສັ້ນ ເພື່ອດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປJາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວ
ຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 
ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) 

ສູງ 

6 

ຜາຫນາມໄຊ 

 
 

Main theme 
o ຜາຫນາມໄຊມີທິວທັດທີ່ສວຍງາມ

, ມີຄວາມອຸດົມສົມບູນຂອງທໍາ
ມະຊາດ ແລະ ຕິດພັນກັບວິຖີ
ຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຜາຫນາມໄຊ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່, 
ຮູບແບບປJາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ. ແຜນທີ່ສະແດງເສັ້ນທາງ ແລະ ໄລຍະທາງ
ຂຶ້ນເຖິງຈຸດຊົມວິວ, ຈຸດພັກຜ່ອນ, ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ, ສະຖານທີ່ຂາຍນໍ້າດື່ມ 
ແລະ ອື່ນໆ. 

o ປJາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບບິວບອດ (Billboard), ບັນຈຸຮູບ
ພາບຂະຫນາດໃຫຍ່ ແລະ ຂໍ້ຄວາມສັ້ນ ເພື່ອດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປJາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 
o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  35 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) 
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Theme) 
ວິທີການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

7 

ບູລາກູນ 2 

 

Main theme 
o ບູລາກູນ 2 ມີບໍ່ນໍ້າທໍາມະຊາດທີ່

ສວຍງາມ ແລະ ມີກິດຈະກໍາ
ທາງນໍ້າທີ່ມ່ວນຊື່ນ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວບູລາກູນ 2, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່, 
ຮູບແບບປJາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ. ແຜນທີ່ສະແດງບ່ອນຫລີ້ນນໍ້າ, ຮ້ານອາຫານ, 
ທາງໄປຖໍ້າ, ສະຖານທີ່ກາບໄຫວຂໍພອນ ແລະ ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ. 

o ປJາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

8 

ບູລາກູນ 3 

 
 

Main theme 
o ບູລາກູນ 3 ມີບໍ່ນໍ້າທໍາມະຊາດທີ່

ສວຍງາມ ແລະ ມີກິດຈະກໍາ
ທາງນໍ້າທີ່ມ່ວນຊື່ນ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວບູລາກູນ 3, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່, 
ຮູບແບບປJາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ. ແຜນທີ່ສະແດງບ່ອນຫລີ້ນນໍ້າ, ຮ້ານອາຫານ, 
ທາງໄປຖໍ້າ ແລະ ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ. 

o ປJາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 
o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 
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ບູລາກູນ 5 

 

Main theme 
o ບູລາກູນ 5 ມີບໍ່ນໍ້າທໍາມະຊາດທີ່

ສວຍງາມ ແລະ ມີກິດຈະກໍາ
ທາງນໍ້າທີ່ມ່ວນຊື່ນ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ບູລາກູນ 5, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. 
o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  36 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) 
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Theme) 
ວິທີການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

10 

ຖໍ້າຈັງ 

 
 

Main theme 
o ຖໍ້າຈັງເຄີຍເປັນສະຖານທີ່ລົບໄພ

ຂອງຊາວເມືອງວັງວຽງ ໃນ
ສະໄຫມມີເສິກສົງຄາມ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຖໍ້າຈັງ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່, ຮູບ
ແບບປJາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ. ແຜນທີ່ສະແດງເສັ້ນທາງ ແລະ ໄລຍະທາງຂຶ້ນ
ເຖິງຖໍ້າ, ບ່ອນຫລີ້ນນໍ້າ, ຮ້ານອາຫານ, ສະຖານທີ່ກາບໄຫວຂໍພອນ ແລະ ຫ້ອງ
ນໍ້າສາທາລະນະ. 

o ປJາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 
o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 
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ຫ້ອງຂໍ້ມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 

 

Main theme 
o ເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມ

ຮອບ ມີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທີ່ໂດດ
ເດັ່ນ ແລະ ຫລາກຫລາຍ. 

o ປJາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບບິວບອດ (Billboard), ບັນຈຸຮູບ
ພາບຂະຫນາດໃຫຍ່ ແລະ ຂໍ້ຄວາມສັ້ນ ເພື່ອດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຕົວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ, 
ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່, ຮູບແບບປJາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ, ສະແດງ
ເສັ້ນທາງ ແລະ ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວທີ່ໄດJກໍານົດໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາ
ສະເຫນີຂໍ້ມູນສະບັບນີ້. 

o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  37 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) 
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Theme) 
ວິທີການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 
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ໂຮງຫມໍວັງວຽງ (Vang Vieng Hospital) 

 

Main theme 
o ໂຮງຫມໍວັງວຽງ ແມNນໂຮງຫມໍທີ່

ສ້າງຂຶ້ນໃນສະໄຫມລ່າເມືອງຂຶ້ນ 
ຝລັ່ງ ແລະ ເປັນສະຖານທີ່ປິ່ນປົວ
ສຸຂະພາບຂອງຊາວເມືອງວັງວຽງ 
ແລະ ຜູJມາຢJຽມຢາມ.  

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໂຮງຫມໍວັງວຽງ, ປະເພດໂພດຽມ, ຂະຫນາດ
ກາງ. ນໍາໃຊJຮູບພາບເກົ່າໃນປີ 1969 ຖ່າຍໂດຍ ທ່ານ Halpern, Joel M. 

(Joel Martin)50 
o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 
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ເຮືອນຊົງລາວເກົ່າສະໄຫມຝລັ່ງ 

 

Main theme 
o ເຮືອນຊົງລາວ ສ້າງຂຶ້ນໃນສະໄຫມ

ລ່າເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ ແລະ ມີສະຖາ 
ປັດຕະຍະກໍາທີ່ສວຍງາມ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວເຮືອນຊົງລາວເກົ່າສະໄຫມຝລັ່ງ (ຫ້ອງການ 
ອພບຕ ເມືອງວັງວຽງ), ປະເພດໂພດຽມ, ຂະຫນາດກາງ. ນໍາໃຊJຮູບພາບເກົ່າໃນ
ປີ 1969 ຖ່າຍໂດຍ ທ່ານ Halpern, Joel M. (Joel Martin)51 

o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

 
50 Facebook ນະຄອນຫລວງພະບາງ Luangprabang City 
51 Facebook ນະຄອນຫລວງພະບາງ Luangprabang City 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  38 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) 
ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Theme) 
ວິທີການນໍາສະເຫນີ 

(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 
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ເດີ່ນບິນເກົ່າວັງວຽງ 

 

Main theme 
o ເດີ່ນບິນເກົ່າວັງວຽງ ເຄີຍຖືກນໍາ

ໃຊJສໍາລັບເຮືອບິນຂອງຈັກກະພັດ
ອາເມລິກາເພື່ອເປັນບ່ອນຂຶ້ນລົງ
ສອດແນມບັນຊາການຖີ້ມລະເບີດ
ໃສNເຂດປົດປNອຍຂອງ ສປປ ລາວ. 

o ປJາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວເດີ່ນບິນເກົ່າ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. 
ນໍາໃຊJຮູບພາບຍົນຂົນສົ່ງແບບ C-123 ຂອງສາຍການບິນແອອາເມລິກາຈອດທີ່
ເດີ່ນບິນເກົ່າເມືອງວັງວຽງ ເມື່ອປີ 1969 ຖ່າຍໂດຍ ທ່ານ Halpern, Joel M. 

(Joel Martin)52 
o ປJາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜNນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

 
52 Facebook ນະຄອນຫລວງພະບາງ Luangprabang City 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  39 

10.2) ປ"າຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງ 

ແຜນທ່ີ: ເມືອງວັງວຽງ 

 
ແຜນທ່ີອອນລາຍ: https://bit.ly/2LBfR6p  
 
 

ຈຸດຕິດຕ້ັງປ"າຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ 

ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປDາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

1 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາບ້ານນາ
ດ້ວງ ຖະຫນົນເລກທີ 13 

o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ, ສາມາດເບ່ິງໄດDສອງທາງ. 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນບ້ານນາ

ດ້ວງ …… Km 
> ນ້ໍາຕົກແກDງຍຸDຍ …… Km 
o ຫມາຍເຫດ: ຕິດຕ້ັງປDາຍພາຍ 

ຫລັງການປັບປຸງເສ້ັນທາງສໍາເລັດ 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງໄປບ້ານນາ
ດ້ວງ 

o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນບ້ານນາ

ດ້ວງ …… Km 
§ ນ້ໍາຕົກແກDງຍຸDຍ …… Km 
o ຫມາຍເຫດ: ຕິດຕ້ັງປDາຍພາຍ 

ຫລັງການປັບປຸງເສ້ັນທາງສໍາເລັດ 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ຫນ້າບ້ານນາດ້ວງ 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ນ້ໍາຕົກແກDງຍຸDຍ …… Km 
o ຫມາຍເຫດ: ຕິດຕ້ັງປDາຍພາຍ 

ຫລັງການປັບປຸງເສ້ັນທາງສໍາເລັດ 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງໄປນ້ໍາຕົກ
ແກDງຍຸDຍ 

o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ນ້ໍາຕົກແກDງຍຸDຍ …… Km 
o ຫມາຍເຫດ: ຕິດຕ້ັງປDາຍພາຍ 

ຫລັງການປັບປຸງເສ້ັນທາງສໍາເລັດ 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງໄປຂົວຂ້າມ
ນ້ໍາຊອງແຫJງໃຫມ່ (ທາງເຂ້ົາຮ້ານ
ອາຫານວັງລາວ) 

o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຂົວຂ້າມນ້ໍາຊອງ …… Km 
> ຖ້ໍາຈັງ …… Km 
> ຜາເງິນໃຫຍ່ …… Km 
> ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
o ຫມາຍເຫດ: ຕິດຕ້ັງປDາຍພາຍ 

ຫລັງການສ້າງຂົວສໍາເລັດ 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກຫນ້າຮ້ານ
ອາຫານວັງລາວ 

o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ຂົວຂ້າມນ້ໍາຊອງ …… Km 
< ຖ້ໍາຈັງ …… Km 
< ຜາເງິນໃຫຍ່ …… Km 
< ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງຂ້ຶນຂົວຂ້າມ
ນ້ໍາຊອງແຫJງໃຫມ່, ຮ່ອມໂຮງ 
ແຮມ The Grand Riverside 

o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຂົວຂ້າມນ້ໍາຊອງ …… Km 
> ຜາເງິນໃຫຍ່ …… Km 
> ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ �ຖ້ໍາຈັງ …… Km 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສ່ີແຍກສ້ົນຂົວເກ່ົານ້ໍາຊອງ 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ຜາເງິນໃຫຍ່ …… Km 
§ ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
§ ຜາຫນາມໄຊ …… Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຂົວເກ່ົາຂ້າມນ້ໍາຊອງ 

� 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ທາງໂຄDງເຂ້ົາຜາເງິນໃຫຍ່ 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 1200 
> ຜາເງິນໃຫຍ່ …… Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
< ຜາຫນາມໄຊ 
o ຫມາຍເຫດ: ຕິດຕ້ັງປDາຍພາຍ 

ຫລັງການປັບປຸງທາງສໍາເລັດ 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກບ້ານ..... 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
> ຜາຫນາມໄຊ …… Km 
> ບູລາກູນ 3 …… Km 
> ບູລາກູນ 5 …… Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ບູລາກູນ 2 …… Km 
< Inter Park …… Km 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກເຂ້ົາບ້ານນາທອງ 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
> ຜາຫນາມໄຊ …… Km 
> ບູລາກູນ 3 …… Km 
> ບູລາກູນ 5 …… Km 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາຖ້ໍາປູຄໍາ 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ຜາຫນາມໄຊ …… Km 
< ບູລາກູນ 3 …… Km 
< ບູລາກູນ 5 …… Km 

13 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກກ່ອນຮອດຂົວ 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ບູລາກູນ 2 …… Km 
> ບູລາກູນ 3 …… Km 
> ບູລາກູນ 5 …… Km 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກສຸດທ້າຍກ່ອນ
ຮອດບູລາກູນ 2 

o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ບູລາກູນ 2 …… Km 
> ບູລາກູນ 3 …… Km 
> ບູລາກູນ 5 …… Km 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ທາງເຂ້ົາບູລາກູນ 2 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ບູລາກູນ 2 …… Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ບູລາກູນ 3 …… Km 
§ ບູລາກູນ 5 …… Km 
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o ທ່ີຕ້ັງ: ທາງເຂ້ົາບູລາກູນ 3 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ບູລາກູນ 3 …… Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ບູລາກູນ 5 …… Km 
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17 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກໄປບູລາກູນ 5 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ບູລາກູນ 5 …… Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຜາຫນາມໄຊ …… Km 
> ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
 
 

18 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກ..... 
o ປະເພດປDາຍ: ປDາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ຜາຫນາມໄຊ …… Km 
> ຖ້ໍາປູຄໍາ / ບູລາກູນ 1 …… Km 
> ຜາເງິນໃຫຍ່ …… Km 
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11) ແຜນຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ (Action Plan) 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ 2021 2022 2023 2024 2025 

I ປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board)           

1 

ອອກແບບເນື້ອໃນສໍາລັບປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູEສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນຂໍ້ມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ 
(ເບິ່ງລາຍລະອຽດປະເພດປBາຍໃນບົດທີ 9, ຂໍ້ທີ 9.4) 

          

2 
ຕິດຕັ້ງປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູEສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນຂໍ້ມູນຂ່າວສານການທ່ອງ 
ທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ 

          

II ປBາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ (Advertising Board)           

1 

ອອກແບບເນື້ອໃນປBາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນຂໍ້ມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ (ເບິ່ງລາຍລະອຽດປະເພດປBາຍ
ໃນບົດທີ 9, ຂໍ້ທີ 9.5) 

     

2 
ຕິດຕັ້ງປBາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນຂໍ້ມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ 

     

III ປBາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງ (Directional Signpost)           

1 
ອອກແບບປBາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງຫລວງ, ໃນຕົວເມືອງ ແລະ ໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງ
ວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ (ລາຍລະອຽດປະເພດປBາຍໃນຂໍ້ທີ 9.3) 

          

2 
ຕິດຕັ້ງປBາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງຫລວງ, ໃນຕົວເມືອງ ແລະ ໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ 
ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ 
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IV ສື່ດີຈີຕອນ (Digital Media)           

1 
ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫBແກEບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ໃນການປັບປຸງ ແລະ 
ບໍລິຫານຂໍ້ມູນໃນສື່ດີຈີຕອນ (ນັບທັງເຄື່ອງມືທີ່ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນນໍາໃຊB) 

          

2 
ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ໃນແຜນທີ່ອອນ
ລາຍ Google Maps 

          

3 
ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ໃນເວັບໄຊ ແລະ 
ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວລາວ 

          

4 
ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ໃນເວັບໄຊ 
TripAdvisor 

          

5 
ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ໃນເວັບໄຊສໍາລັບ
ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນເຊັ່ນ: Baidu Maps, Wechat, Mafengwo, Qyer ແລະ Ctrip 

          

6 
ສ້າງຄໍາບັນຍາຍສຽງ (Audio Guide) ເພື່ອໃຊBເຂົ້າໃນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູE
ເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ 

          

V ສິ່ງພິມ (Printed Materials)           

1 
ອອກແບບ ແລະ ຈັດພິມແຜEນພັບສໍາລັບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງວັງວຽງ 
ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ໃຫBສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

          

2 
ອອກແບບ ແລະ ຈັດພິມແຜEນທີ່ທ່ອງທ່ຽວສໍາລັບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນເສັ້ນທາງທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງ
ວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບໃຫBສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກການທ່ອງທ່ຽວລາວ           
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VI ການນໍາທ່ຽວ (Tour Guiding)           

1 
ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫBແກEພະນັກງານນໍາທ່ຽວກ່ຽວກັບເລື່ອງລາວ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ 
ທີ່ລະບຸໄວBໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນສະບັບນີ້ 

          

VII ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ (Monitoring and Evaluation)           

1 
ອອກແບບລະບົບການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນຮູບແບບປBາຍ, ສື່ດີຈີ
ຕອນ, ສື່ສິ່ງພິມ ແລະ ການນໍາທ່ຽວ 

          

2 
ດໍາເນີນການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນຮູບແບບປBາຍ, ສື່ດີຈີຕອນ, ສື່ສິ່ງ
ພິມ ແລະ ການນໍາທ່ຽວ 

          

3 ເຜີຍແຜEຜົນໄດBຮັບຂອງການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນເພື່ອປັບປຸງການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນຕໍ່ຫນ້າ           
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12) ການຈັດລຽງບູລິມະສິດ (Prioritization) 

ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ 

ແມCນປະກອບມີຫລາຍກິດຈະກໍາ ແລະ ອາດນໍາໃຊFງGບປະມານຈໍານວນຫລາຍ. ສະນ້ັນ, ຈ່ຶງຈໍາເປັນຕ້ອງມີການຈັດລຽງບູລິ

ມະສິດບັນດາກິດຈະກໍາດ່ັງກ່າວ, ເພ່ືອເຮັດໃຫFສາມາດສຸມໃສCສະເພາະກິດຈະກໍາທ່ີມີຄວາມສໍາຄັນ ຫລື ມີບູລິມະສິດສູງສຸດ. 

ໃນບົດທີ 10: ແຜນນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໄດFກໍານົດບູລິມະສິດຂອງແຕCລະກິດຈະກໍາແຕCຕ່ໍາຫາສູງ, ເຊ່ິງອີງໃສCບັນດາເງື່ອນໄຂດ່ັງ

ລຸCມນ້ີ: 

1) ເປັນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄດFຮັບຄວາມນິຍົມຢູCແລFວ ຫລື ມີນັກທ່ອງທ່ຽວໄປຢFຽມຊົມຈໍານວນຫລາຍ 

2) ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວມີເລ່ືອງລາວທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ສາມາດດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວໃນອະນາຄົດ 

3) ເປັນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີສາມາດສ້າງລາຍຮັບ ຫລື ມີທ່າແຮງສ້າງລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວ 

4) ເປັນສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວທ່ີຕ້ັງຢູCຈຸດທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມສົນໃຈໃຊFບໍລິການ 

5) ເປັນຈຸດຕິດຕ້ັງປFາຍຊ້ີບອກໃນເສ້ັນທາງທ່ີສໍາຄັນ ແລະ ມີນັກທ່ອງທ່ຽວຈໍານວນຫລາຍພົບເຫັນ 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງຫັນມານໍາໃຊFເຄ່ືອງມືດີຈີຕອນ (Digital) ໃຫFຫລາຍຂ້ຶນ ແລະ ຜະລິດ

ສ່ືສ່ິງພິມເຊ່ັນ: ແຜCນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫFຫນ້ອຍລົງ. ເນ່ືອງຈາກການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນຮູບແບບດີຈີຕອນ 

ແມCນສາມາດປັບປຸງໄດFງ່າຍ, ມີຕ້ົນທຶນຫນ້ອຍ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດFສະດວກ. 

 

 

 

 

  



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ  50 

13) ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ (Monitoring and Evaluation) 

ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຂອງ

ເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມຮອບ ແມCນມີຄວາມສໍາຄັນ, ເຮັດໃຫFຮູFໄດFວ່າບັນດາກິດຈະກໍາທ່ີກໍາລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ກໍ່ຄື

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນຮູບແບບປFາຍ, ສ່ືດີຈີຕອນ, ສ່ືສ່ິງພິມ ແລະ ການນໍາທ່ຽວ ຈະສາມາດເຮັດໃຫFບັນລຸຈຸດປະສົງ ແລະ 

ເປ້ົາຫມາຍທ່ີໄດFກໍານົດໄວFໃນບົດທີ 2 ຫລືບ່ໍ ຫລື ສາມາດບັນລຸໄດFໃນລະດັບໃດ. ຫນ່ຶງໃນຈຸດປະສົງຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍ

ມູນການທ່ອງທ່ຽວໄດFກໍານົດໄວFວ່າ: ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະສາມາດຈົດຈໍາໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) 

ຂອງເລ່ືອງລາວທ່ີນໍາສະເຫນີຢູCສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ພາຍຫລັງສໍາເລັດການທ່ອງທ່ຽວຢູCເມືອງວັງວຽງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມ

ຮອບ. ສະນ້ັນ, ຄໍາຖາມສໍາຄັນໃນການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນແມCນມີນັກທ່ອງທ່ຽວຈັກສ່ວນຮ້ອຍທ່ີສາມາດຈົດຈໍາໃຈ 

ຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີໄດF. ຖ້າກວມເອົາອັດຕາສ່ວນຫນ້ອຍ, ສະແດງວ່າວິທີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຍັງບ່ໍທັນແທດເຫມາະ

ກັບກຸCມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. 

ເພ່ືອເຮັດໃຫFສາມາດປັບປຸງຮູບແບບການນໍາເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວໄດFຢCາງຖ່ວງທັນ, ຈະຕ້ອງມີການຕິດຕາມ 

ແລະ ປະເມີນຜົນເປັນປະຈໍາ ໂດຍບ່ໍລໍຖ້າໃຫFເວລາຜ່ານໄປດົນເກີນໄປ. ໄລຍະນ້ີເອ້ີນວ່າໄລຍະທ່ີກໍາລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດ 

ຈະກໍາ, ເຊ່ິງສາມາດນໍາໃຊFວິທີການແບບງ່າຍດາຍເຊ່ັນ: ການໄປຢຶນສັງເກດພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຢູCຕາມສະຖານທ່ີ

ທ່ອງທ່ຽວ, ເບ່ິງວ່າເຂົາເຈ້ົາຢຸດຢືນອ່ານປFາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຫລືບ່ໍ ແລະ ໃຊFເວລາອ່ານດົນປານໃດ. ຜູFຕິດຕາມ 

ແລະ ປະເມີນຜົນສາມາດສັງເກດເບ່ິງວ່ານັກທ່ອງທ່ຽວໄດFຈັບເອົາແຜCນພັບທ່ີວາງໄວFຫລືບ່ໍ ແລະ ຕິດຕາມເບ່ິງສະຖິຕິຜູFນໍາໃຊF

ຢູCໃນເວັບໄຊ, ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍຕ່າງໆ.  

ພາຍຫລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ຫລື ໄລຍະທ້າຍປີ ຈະຕ້ອງມີການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນໃນຮູບແບບທ່ີ

ໃຫຍ່ ແລະ ເປັນລະບົບກວ່າການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນທ່ີປະຕິບັດເປັນປະຈໍາ. ຈຸດປະສົງແມCນເພ່ືອເຮັດໃຫFສາມາດ

ເຂ້ົາໃຈພາບລວມທັງຫມົດຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູCແຕCລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ວິທີການທ່ີສາມາດນໍາໃຊFໄດFແມCນການ

ແຈກຍາຍແບບສອບຖາມເພ່ືອໃຫFນັກທ່ອງທ່ຽວຕອບເອງ (Self – Administered Questionnaire) ແລະ ການສໍາພາດ

ໂດຍນໍາໃຊFແບບສອບຖາມ. ໃນໄລຍະນ້ີ, ຄວນກໍານົດເອົາກຸCມຕົວຢCາງ (Sample Size) ໃນຈໍານວນທ່ີຫລາຍສົມຄວນ, ເພ່ືອ

ເຮັດໃຫFສາມາດນໍາມາວິເຄາະໃນຮູບແບບສະຖິຕິໄດF. ຜົນໄດFຮັບຂອງການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນໃນແຕCລະໄລຍະ ແມCນ

ຈະຖືກນໍາໃຊFເຂ້ົາໃນການປັບປຸງເນ້ືອໃນ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃຫFມີປະສິດທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນສູງຂ້ຶນ. 
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ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2020 
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