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ມີເນ້ືອໃນທ່ີມີຄຸນນະພາບ ແລະ ແທດເຫມາະກັບກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ ແລະ ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຜ່ານສ່ືດີຈີຕອນ 

ແລະ ອອນລາຍ. ເຮັດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວຍັງມີຄວາມຫຍຸBງຍາກໃນການທໍາຄວາມເຂ້ົາໃຈກັບເລ່ືອງລາວ ແລະ ຄວາມຫມາຍ

ຄວາມສໍາຄັນຂອງບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົາເຈ້ົາໄປຢBຽມຢາມ. 

ດ່ັງນ້ັນ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະ 2 ໂດຍໄດBຮັບທຶນສະຫນັບສະ 

ຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development Bank – ADB) ຈ່ຶງໄດBສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີ

ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນສະບັບນ້ີຂ້ຶນ, ເພ່ືອເປັນທິດທາງໃຫBແກOການປັບປຸງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ 

ແລະ ຍົກລະດັບປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫBນັບມື້ນັບດີຂ້ຶນເລ້ືອຍໆ. 

ຂໍຂອບໃຈຄະນະພະແນກ, ຂະແຫນງ ແລະ ວິຊາການຈາກພະແນກຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງ

ທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ ຕະຫລອດຮອດຫ້ອງການຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວເມືອງທຸລະຄົມ, ເມືອງວຽງ

ຄໍາ, ເມືອງແກBວອຸດົມ ແລະ ເມືອງໂພນໂຮງ ທ່ີເປັນເຈ້ົາການໃນການປະສານງານກັບບັນດາຜູBມີສ່ວນຮ່ວມ ແລະ ພາກສ່ວນ

ກ່ຽວຂ້ອງສໍາລັບການເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ແລະ ຈັດກອງປະຊຸມປຶກສາຫາລື, ເຮັດໃຫBແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ

ການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນສະບັບນ້ີ ມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ ແລະ ສາມາດປະກອບສ່ວນເຂ້ົາໃນການ

ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ກໍ່ຄືການພັດທະນາເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມຂອງແຂວງວຽງຈັນ. 

 

 

ທ່ານ ທະວີເພັດ ອຸລາ 
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1) ພາກສະເຫນີ (Introduction) 

1.1) ການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວແມCນຫຍັງ? 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ (Heritage Interpretation) ແມOນສິລະປະໃນການສ່ືສານເລ່ືອງລາວທາງ

ທໍາມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາ ໃນຮູບແບບທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ສາມາດເຂ້ົາໃຈໄດBງ່າຍ. ເລ່ືອງລາວດ່ັງກ່າວ 

(Story) ສາມາດນໍາສະເຫນີໃນຮູບແບບປBາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ, ສ່ືສ່ິງພິມ, ສ່ືດີຈີຕອນ ຫລື ຜ່ານພະນັກງານນໍາທ່ຽວ. 

ອົງການ Interpretation Canada ໄດBກໍານົດຄໍານິຍາມຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໄວBວ່າ: “ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ

ການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນການສ່ືສານເພ່ືອອະທິບາຍຄວາມຫມາຍ (reveal meanings) ແລະ ຄວາມສໍາພັນ (relationships) 

ຂອງມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາໃຫBແກOສັງຄົມໄດBຮັບຮູB, ຜ່ານປະສົບການຕົວຈິງ (first – hand 

involvement) ກັບວັດຖຸສ່ິງຂອງ, ແບບຈໍາລອງ, ທິວທັດ ຫລື ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ”1. 

ອົງການ HDC International, ໄດBໃຫBຄໍານິຍາມວ່າ: “ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ  ແມOນການສ່ືສານ 

ເພ່ືອແປຂ້ໍມູນດິບ (raw information) ທ່ີເປັນຄໍາສັບເຕັກນິກຂອງຜູBຊ່ຽວຊານມາເປັນພາສາທ່ີນໍາໃຊBໃນຊີວິດປະຈໍາວັນ, 

ດ້ວຍວິທີການທ່ີດຶງດູດຈິດໃຈ ແລະ ມີສ່ວນຮ່ວມ ເຊ່ິງສາມາດສ້າງຄວາມປະທັບໃຈໃຫBແກOຜູBມາຢBຽມຢາມ”2. 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ ບ່ໍແມOນພຽງແຕOການຕິດຕ້ັງປBາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູOສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເທ່ົາ

ນ້ັນ, ແຕOຍັງລວມເຖິງການກໍານົດເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີ (Interpretive story) ທ່ີໂດດເດ່ັນ, ການກໍານົດໃຈຄວາມ

ໃນການນໍາສະເຫນີ (Interpretive theme) ທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ນໍາໃຊBວິທີການນໍາສະເຫນີ (Interpretive media and 

services) ທ່ີເແທດເຫມາະກັບກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ (Target audiences). 

 

 
1 https://interpretationcanada.ca/page-18058  
2 https://www.heritagedestination.com/hdc-interpretive-communication  
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1.2) ປະເພດປEາຍນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ 

ໂດຍທ່ົວໄປແລBວ ປBາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນປະກອບດ້ວຍ 3 ປະເພດດ່ັງນ້ີ: 

1.2.1) ປEາຍຊ້ີບອກ 

ປBາຍຊ້ີບອກ ຫມາຍເຖິງປBາຍທ່ີຕິດຕ້ັງຢູOຕາມເສ້ັນທາງເພ່ືອສະແດງໃຫBຮູBທິດທາງ ແລະ ໄລຍະທາງຂອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ3, ປະກອບມີ 3 ປະເພດຄື: ປBາຍຊ້ີບອກຕາມທາງຫລວງ, ປBາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕົວ

ເມືອງ ແລະ ປBາຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ນອກຈາກຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ ແລະ ໄລຍະທາງແລBວ, ປBາຍຊ້ີບອກຍັງ

ຊ່ວຍໃນການຫລຸດຜ່ອນອຸບັດຕິເຫດ ດ້ວຍການຕິດຕ້ັງປBາຍຊ້ີບອກລ່ວງຫນ້າ (Advance warning sign) ເຮັດໃຫBນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ຫລື ຜູBຂັບຂ່ີພາຫະນະຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ເພ່ືອກະກຽມປOຽນທິດທາງການສັນຈອນຕາມລູກສອນຂອງປBາຍ. 

1.2.2) ປEາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປBາຍທ່ີສະແດງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ

ທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ເນ້ືອໃນຂອງປBາຍແມOນປະກອບມີ: ຮູບພາບ, ຕົວຫນັງສື ແລະ ແຜນທ່ີສະເພາະ

ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ ຈະຕ້ອງມີໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີ

ຊັດເຈນ ເພ່ືອດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເຮັດໃຫBສາມາດເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວໄດBໃນເວລາທ່ີຈໍາກັດ. 

1.2.3) ປEາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ປBາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປBາຍທ່ີອອກແບບມາເພ່ືອດຶງດູດຜູBຄົນເພ່ືອໃຫBມີຄວາມສົນໃຈໃນ

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃດຫນ່ຶງ ຫລື ຫລາຍບ່ອນໃນປBາຍດຽວ, ໂດຍອາດຈະມີການສະແດງຮູບພາບທິວທັດຂອງສະຖານທ່ີ ຫລື 

ກິດຈະກໍາຕ່າງໆໃນສະຖານທ່ີນ້ັນ ພ້ອມກັບຄໍາບັນຍາຍຕ່າງໆເພ່ືອສ້າງຄວາມສົນໃຈ. ປBາຍໂຄສະນາປະກອບມີຫລາຍຮູບ

ແບບຄື: ໂປສເຕ້ີ (Poster), ແບນເນ້ີ (Banner), ບິວບອດ (Billboard) ແລະ ແພໂນ (Panel). 

ລາຍລະອຽດໃນການອອກແບບ ແລະ ການຕິດຕ້ັງປBາຍແຕOລະປະເພດແມOນໄດBອະທິບາຍໄວBໃນບົດທີ 9. 

ຕົວຢOາງປBາຍທັງສາມປະເພດ 

   
ປBາຍຊ້ີບອກ ປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປBາຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

 
3 ປ້ືມຄູOມືແນະນໍາປBາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປBາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸBມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 
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1.3) ກ່ຽວກັບແຂວງວຽງຈັນ 

ແຂວງວຽງຈັນເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄດBຮັບຄວາມນິຍົມຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງ 

ປະເທດ, ເນ່ືອງຈາກມີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດທ່ີສວຍງາມ, ມີວັດທະນະທໍາທ່ີເປັນເອກະລັກ ແລະ ມີແຫລ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວທາງປະຫວັດສາດທ່ີມີເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະຫວັດຄວາມເປັນມາທ່ີຍາວນານ. 

ອ່າງນ້ໍາງື່ມເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດທ່ີໂດດເດ່ັນຂອງເມືອງແກBວອຸດົມ, ສາມາດດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວ

ທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ເດີນທາງມາລ່ອງເຮືອທ່ຽວຊົມທໍາມະຊາດ ພ້ອມທັງຮັບປະທານອາຫານທ້ອງຖ່ິນທ່ີເປັນເອກ

ລັກ ແລະ ສໍາພັດກັບກິດຈະກໍາທາງນ້ໍາເຊ່ັນ: ການພາຍເຮືອກາຍັກ ແລະ ຂັບຂ່ີເຈດສະກ ີ(Jet ski). ປOາສະຫງວນແຫOງຊາດ

ພູເຂົາຄວາຍ ແລະ ພູພະນັງ ກໍ່ເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີຄວາມອຸດົມສົມບູນທາງດ້ານຊັບພະຍາກອນທາງທໍາມະຊາດ. ນອກ 

ຈາກນ້ັນ, ຍັງມີຖ້ໍາ ແລະ ນ້ໍາຕົກຕາດທ່ີຕ້ັງຢູOຫລາກຫລາຍຕົວເມືອງ. ເປັນທ່ີນິຍົມຫລາຍກວ່າຫມູOແມOນຢູOເມືອງວັງວຽງ ເຊ່ິງ

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແມOນໄດBກໍານົດໄວBສະເພາະໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ. 

ວັດຫລ່ິງຊັນໃຕB ເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງດ້ານວັດທະນະທໍາທ່ີສໍາຄັນແຫOງຫນ່ຶງຂອງເມືອງທຸລະຄົມ, ເປັນບ່ອນ

ປະດິດສະຖານຂອງພະທອງສາມສີ ເຊ່ິງເປັນພະພຸດທະຮູບສັກສິດທ່ີປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນກາບໄຫວ້ບູຊາ. ຖັດຈາກວັດຫລ່ິງ

ຊັນໃຕBໄປບ່ໍໄກ, ແມOນທ່ີຕ້ັງຂອງວັດຫລ່ິງຊັນກາງ. ເປັນວັດທ່ີມີສິມເກົ່າແກOສ້າງໃນສະໄຫມເຈ້ົາໄຊເສດຖາ, ມີພະທອງດໍາ

ເຊ່ິງເປັນພະພຸດທະຮູບເກົ່າແກO ແລະ ມີວັດຖຸບູຮານຈໍານວນຫລາຍຢູOພາຍໃນສິມ. ນອກຈາກນ້ັນ, ຍັງມີວັດວຽງພຣະແກBວທ່ີ

ມີເລ່ືອງລາວຕິດພັນກັບພຣະແກBວມໍລະກົດສະໄຫມເຈ້ົາໄຊເສດຖາ ແລະ ວັດປOາໄຜOຫນາມເຈ້ົາຟBາP່ມຢູOເມືອງວຽງຄໍາ ທ່ີມີ

ເລ່ືອງລາວຕິດພັນກັບພະບາງສະໄຫມເຈ້ົາຟBາP່ມ. ນອກຈາກວັດວາອາຮາມແລBວ, ແຂວງວຽງຈັນຍັງມີສ່ືສຽງທາງດ້ານການ

ຜະລິດຫັດຖະກໍາ. ສູນຫັດຖະກໍາບ້ານນາບອນຢູOເມືອງໂພນໂຮງ ແມOນສະຖານທ່ີໆນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຮຽນຮູBກ່ຽວກັບ

ວິຖີຊີວິດຂອງປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ ເປັນຕ້ົນແມOນການຜະລິດເຄ່ືອງຫັດຖະກໍາຈັກສານຈາກໄມBປOອງ, ການຜະລິດເຂ້ົາປຸBນແບບ

ພ້ືນບ້ານ, ການເຮັດນາ ແລະ ການຫາຢູOຫາກິນຕາມທໍາມະຊາດ. ນັກທ່ອງທ່ຽວຍັງສາມາດແວOຊົມການຕ່ໍາຫູກທໍໄຫມຢູOສູນ

ຫັດຖະກໍາຈັກສານກຸOມບ້ານນາເຫລ່ົາ ແລະ ການຜະລິດເກືອຢູOເມືອງທຸລະຄົມ. 

ແຂວງວຽງຈັນຍັງມີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງປະຫວັດສາດທ່ີສໍາຄັນຫລາຍແຫOງ, ເຖິງແມOນວ່າບາງແຫOງຍັງຕ້ອງມີການ

ພັດທະນາເພ່ືອໃຫBສາມາດເປັນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ມີອາຄານເກົ່າສະໄຫມຝລ່ັງທ່ີຕ້ັງຢູOຖະຫນົນເລກທີ 10 ທ່ີບ້ານເກີນ, 

ເມືອງໂພນໂຮງ, ເດ່ີນບິນເກົ່າ ແລະ ຫໍສີລາຈາລຶກວິລະບູລຸດນັກຮົບປະສົມລາວ - ຫວຽດ. 
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1.4) ສະພາບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວ (Planning Context) 

1.4.1) ສະພາບປັດຈຸບັນ (Current Situation in terms of heritage interpretation) 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຂອງບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນແຂວງວຽງຈັນແມOນຍັງຈໍາກັດ, ຂາດປBາຍນໍາສະເຫີຂ້ໍ

ມູນ, ປBາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ ແລະ ພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືສ່ິງພິມ ແລະ ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນສ່ືສັງຄົມອອນ

ລາຍ. ປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູOຫນ້າເຂ່ືອນນ້ໍາງື່ມ 1 ທ່ີຕ້ັງຢູOເທິງຈຸດຊົມວິວຍັງມີຂ້ໍມູນທ່ີຈໍາກັດ, ລະບຸພຽງແຕOໄລຍະ

ການກໍ່ສ້າງ, ປະເທດຮ່ວມທຶນ ແລະ ກໍາລັງການຜະລິດ. ຍັງຂາດເລ່ືອງລາວທ່ີຫນ້າສົນໃຈສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວເຊ່ັນ: ຄວາມ

ເປັນມາຂອງການສ້າງເຂ່ືອນ, ຜົນກະທົບທາງບວກ ແລະ ຄວາມສໍາພັນຂອງເຂ່ືອນແຫOງນ້ີກັບປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ 

ສະພາບແວດລ້ອມ. ຢູOເຂດອ່າງນ້ໍາງື່ມກໍ່ຂາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ, ສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວເມືອງແກBວອຸດົມກໍ່ນໍາ

ສະເຫນີພຽງແຕOຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຂອງແຕOລະເມືອງພາຍໃນແຂວງວຽງຈັນ ແຕOບ່ໍໄດBນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບອ່າງນ້ໍາງື່ມ. 

ປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູOຫໍສີລາຈາລຶກວິລະບູລຸດນັກຮົບປະສົມລາວ - ຫວຽດທ່ີຕ້ັງຢູOບ້ານໂພນແຮOເມືອງໂພນໂຮງ 

ກໍມ່ີພຽງພາສາລາວ ແລະ ພາສາຫວຽດ, ເຮັດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄວາມຫຍຸBງຍາກໃນການທໍາຄວາມເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວ

ຫາກຂາດພະນັກງານນໍາທ່ຽວ. ນອກຈາກນ້ັນ, ເນ້ືອໃນ ແລະ ເລ່ືອງລາວທ່ີນໍາສະເຫນີກໍ່ຍັງບ່ໍທັນກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາ

ສະເຫນີ (Theme) ທ່ີຊັນເຈນ ເພ່ືອເຮັດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຈົດຈໍາເລ່ືອງລາວ ແລະ ເຊ່ືອມໂຍງກັບສະຖານທ່ີທ່ອງ

ທ່ຽວໄດB. 

ປBາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວແມOນຍັງຈໍາກັດ, ບາງປBາຍຊ້ີບອກທ່ີມີຢູOໃນປັດຈຸບັນກໍ່ມີສະພາບ

ຊຸດໂຊມ ແລະ ບາງປBາຍກໍ່ມີພຽງພາສາລາວ. ປBາຍຊ້ີບອກຢູOສາມແຍກເສ້ັນທາງເລກທີ 10 ກໍ່ລະບຸພຽງແຕOເຂ່ືອນໄຟຟBານາ ໍ ້ງື່ມ 

1, ແຕOບ່ໍໄດBຊ້ີບອກກ່ຽວກັບອ່າງນາ ໍ ້ງື່ມ. ປBາຍຊ້ີບອກທາງເຂ້ົາວັດປOາໄຜOຫນາມເຈ້ົາຟBາP່ມຢູOເມືອງວຽງຄໍາ ກໍ່ມີແຕOພາສາລາວ 

ແລະ ມີສະພາບຊຸດໂຊມ. ສ່ວນປBາຍຊ້ີບອກທາງເຂ້ົາຫໍສີລາຈາລຶກວິລະບູລຸດນັກຮົບປະສົມລາວ - ຫວຽດ ມແີຕOພາສາລາວ 

ແລະ ພາສາຫວຽດ. ຄຽງຄູOກັນນ້ັນ, ຂ້ໍມູນຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີຢູOໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ (Google Maps) ກໍ່ຍັງມີ

ຈໍາກັດ, ເຊ່ິງນິຍົມນໍາໃຊBຫລາຍໃນກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວອິດສະຫລະທ່ີເບ່ິງແຜນທ່ີດ່ັງກ່າວຢູOໃນມືຖືຂອງເຂົາເຈ້ົາເພ່ືອເຂ້ົາເຖິງສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

ສ່ືສ່ິງພິມແມOນສາມາດພົບເຫັນໄດBຢູOຕາມສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ ໃນຮູບແບບແຜOນພັບໂຄສະນາ ແລະ 

ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ແຕOນັກທ່ອງທ່ຽວກໍ່ນິຍົມນໍາໃຊBນັບມື້ນັບຫນ້ອຍລົງ ເນ່ືອງຈາກການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍດ້ວຍມື

ຖືແມOນມີຄວາມສະດວກ ແລະ ມີຂ້ໍມູນທ່ີສົດໃຫມ່ກວ່າ. ເນ່ືອງຈາກເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວກໍາລັງໄດBຮັບການປັບປຸງ4 ຈ່ຶງບ່ໍ

ສາມາດປະເມີນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນໃນເວັບໄຊດ່ັງກ່າວໄດB. ເຖິງຢOາງໃດກໍຕ່າມ, ຂ້ໍມູນທາງ

 
4 https://www.tourismlaos.org/central-provinces/vientiane-province  
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ອອນລາຍຢູOໃນເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວອ່ືນກໍ່ຍັງມີຈໍາກັດ, ໂດຍສະເພາະແມOນ TripAdvisor5. ຂ້ໍມູນສ່ວນໃຫຍ່ແມOນກ່ຽວກັບ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຢູOເມືອງວັງວຽງ, ແຕOຍັງຂາດຂ້ໍມູນຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຢູOເມືອງອ່ືນໆພາຍໃນແຂວງວຽງຈັນ. 

1.4.2) ໂຄງການໃນອາດີດ, ປັດຈຸບັນ ແລະ ອະນາຄົດທີ່ສ່ົງຜົນກະທົບຕ່ໍການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ 

ເຖິງແມOນວ່າແຂວງວຽງຈັນເປັນ 1 ໃນ 9 ແຂວງເປ້ົາຫມາຍຂອງໂຄງການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ 

(Sustainable Tourism Development Project – STDP) ໃນລະຫວ່າງປີ 2009 – 2013 ໂດຍໄດBຮັບທຶນສະຫນັບ 

ສະຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development Bank – ADB), ແຕOກິດຈະກໍາຂອງໂຄງການສ່ວນໃຫຍ່ 

ກໍ່ສຸມໃສOແຕOເມືອງວັງວຽງ6 ເຊ່ິງຈະໄດBອະທິບາຍໄວBໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວເມືອງວັງວຽງ. 

ປັດຈຸບັນ, ແຂວງວຽງຈັນແມOນຫນ່ຶງໃນສາມແຂວງເປ້ົາຫມາຍຂອງໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສ່ົງ 

ເສີມການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະ 2 (Second GMS Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project – TIIGP) 

ລະຫວ່າງປີ 2019 – 2025. ຫນ່ຶງໃນກິດຈະກໍາຂອງໂຄງການແມOນການສະຫນັບສະຫນັບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງ 

ທ່ຽວ, ນັບຕ້ັງແຕOການສ້າງ ແລະ ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວສະບັບນ້ີ. ນອກຈາກ

ນ້ັນ, ຍັງມີກິດຈະກໍາທ່ີຕິດພັນກັບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູOເຂດອ່າງນ້ໍາງື່ມເຊ່ັນ: ການປັບປຸງເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ

ເຂດອ່າງນ້ໍາງື່ມ ຈາກຫນ້າເຂ່ືອນນ້ໍາງື່ມ 1 ຫາທ່າເຮືອ, ປັບປຸງທ່າເຮືອ, ຕະຫລາດ ແລະ ສະຖານທ່ີຈໍາຫນ່າຍສິນຄ້າຂອງ

ປະຊາຊົນ, ສ້າງພ້ືນທ່ີສີຂຽວສາທາລະນະ ແລະ ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ7. 

ການປັບປຸງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ ແມOນຈະຕ້ອງອີງໃສOໂຄງລ່າງພ້ືນຖານ, ສ່ິງອໍານວຍ

ຄວາມສະດວກ ແລະ ຊັບພະຍາກອນຕ່າງໆທ່ີໂຄງການໄລຍະຜ່ານມາໄດBສ້າງໄວBແລBວ ພ້ອມທັງຮ່ວມມືກັບທຸກພາກສ່ວນທ່ີ

ມີເປ້ົາຫມາຍອັນດຽວກັນ ເພ່ືອເຮັດໃຫBກິດຈະກໍາມີປະສິດທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນ. 

  

 
5 https://www.tripadvisor.com/Attractions-g3650266-Activities-Vientiane_Province.html  
6 Project Administration Memorandum, LAO/VIE: Greater Mekong Subregion Sustainable Tourism Development Project, Page 25, 
Asian Development Bank, 2009 
7 Project Administration Manual, Second Greater Mekong Subregion Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project, Page 2, 
Asian Development Bank, 2018 
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2) ເປ້ົາຫມາຍ ແລະ ຈຸດປະສົງ (Goals and Objectives) 

2.1) ເປົ້າຫມາຍ (Interpretive Goals) 

ຄູOມືການສ້າງແຜນແມOບົດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Interpretive Master Planning8) ຂອງ ທ່ານ ຈອນ (John A 

Veverka) ຂອງສໍານັກພິມ MuseumEtc ປະເທດສະກອດແລັນໄດBກໍານົດໄວBວ່າ: ເປ້ົາຫມາຍຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ 

ແມOນສ່ິງທ່ີເຮົາຕ້ອງການໃຫBມັນເກີດຂ້ຶນ, ບ່ໍຕ້ອງສະເພາະເຈາະຈົງ ແລະ ບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງວັດແທກໄດBຄືກັນກັບຈຸດປະສົງ. ສະ 

ນ້ັນ, ເປ້ົາຫມາຍຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນແມOນ: 

1) ເພ່ືອຍົກລະດັບປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (To enhance visitor experience) 

ຖ້ານັກທ່ອງທ່ຽວມີປະສົບການທ່ີດີໃນການຢBຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ກໍ່ຈະສ່ົງຜົນເຖິງຄວາມເພ່ີງພໍໃຈຂອງ

ເຂົາເຈ້ົາຢູOຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ເພ່ືອເຮັດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວມີປະສົບການທ່ີດີ, ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູOສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ບ່ໍຄວນແຕOສະຫນອງຂ້ໍມູນທ່ີຫນ້າສົນໃຈໃຫBແກOນັກທ່ອງທ່ຽວເທ່ົານ້ັນ (ເພາະເຂົາເຈ້ົາຈະລືມ), ແຕOຈະ

ຕ້ອງນໍາພາໃຫBເຂົາເຈ້ົາຫາຂ້ໍສະຫລຸບຂອງເລ່ືອງລາວຈາກຂ້ໍມູນດ່ັງກ່າວດ້ວຍຕົນເອງ. 

2) ເພ່ືອປົກປັກຮັກສາມໍລະດົກທາງດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ (To protect the site and its resources) 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຊ່ວຍໃນການປົກປັກຮັກສາມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະ 

ທໍາ. ນັກທ່ອງທ່ຽວບາງກຸOມທ່ີຂາດຄວາມຮັບຮູBໃນການປະພຶດຕົນເອງເວລາຢBຽມຢາມວັດວາອາຮາມ, ນ້ໍາຕົກຕາດ ຫລື ສະ 

ຖານທ່ີສໍາຄັນທາງປະຫວັດສາດ ກໍ່ຈະສ່ົງຜົນກະທົບທາງລົບໃຫBແກOສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຈະຊ່ວຍ 

ໃຫBເຂົາເຈ້ົາມີຄວາມເຂ້ົາໃຈ ແລະ ເຫັນເຖິງຄວາມສໍາຄັນຂອງສະຖານທ່ີ ແລະ ສ່ິງແວດລ້ອມອ້ອມຂ້າງ. 

2.2) ຈຸດປະສົງ (Interpretive Objectives) 

ຈຸດປະສົງແມOນສ່ິງທ່ີຕ້ອງເຮັດໃຫBສໍາເລັດເພ່ືອບັນລຸເປ້ົາຫມາຍຂ້າງເທິງ ແລະ ເປັນສ່ິງທ່ີສາມາດວັດແທກໄດB, ການ

ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນແມOນມີຈຸດປະສົງດ່ັງນ້ີ: 

1) ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະສາມາດຈົດຈໍາໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ຂອງເລ່ືອງລາວທ່ີນໍາສະເຫນີຢູO

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍຫລັງສໍາເລັດການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ 

2) ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ທ່ີມາຢBຽມຢາມແຂວງວຽງຈັນ ຈະສາມາດເດີນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໄດBງ່າຍຂ້ຶນ 

ໂດຍອາໄສປBາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ ແລະ ແຜນທ່ີອອນລາຍ. 

  

 
8 Interpretive Master Planning, Volume One: Strategies for the New Millennium, Page 70, John A Veverka, 2018  
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2.3) ຈຸດປະສົງໃນລະດັບສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ (Site Objectives) 

ເພ່ືອຈະບັນລຸຈຸດປະສົງລວມຂ້າງເທິງ, ເຮົາຈໍາເປັນຕ້ອງກໍານົດຈຸດປະສົງລົງເລີກໃນລະດັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

ເຊ່ິງແບOງອອກເປັນ 3 ລະດັບຄື9: 

ຈຸດປະສົງໃນການຮຽນຮູB (Learning objectives): ແມOນສ່ິງທ່ີເຮົາຕ້ອງການໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວໄດBຮຽນຮູB ຫລື ຈົດ 

ຈໍາຜ່ານການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເຊ່ັນ: ພາຍຫລັງການຢBຽມຢາມບ້ານຜະລິດເຫລ້ົາຂາວ, ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະສາມາດ

ອະທິບາຍຂ້ັນຕອນການຕ້ົມເຫລ້ົາຂາວແບບພ້ືນບ້ານ. ພາຍຫລັງທ່ີຢBຽມຢາມວັດແຫOງຫນ່ຶງ, ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະ

ສາມາດອະທິບາຍຄວາມຫມາຍຂອງຮູບແຕBມບູຮານຢູOປະຕູທາງເຂ້ົາວັດ. 

ຈຸດປະສົງໃນການປOຽນແປງພຶດຕິກໍາ (Behavior objective): ແມOນສ່ິງທ່ີເຮົາຢາກໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວເຮັດຜ່ານ

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເຊ່ັນ: ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະຊ້ືຜະລິດຕະພັນເຫລ້ົາຂາວເປັນເຄ່ືອງຝາກຂອງຕ້ອນ. ຖ້າສາມາດ

ບັນລຸຈຸດປະສົງນ້ີ, ປະຊາຊົນບ້ານທ່ີຜະລິດເຫລ້ົາຂາວກໍ່ຈະມີລາຍຮັບຫລາຍຂ້ຶນ ເຊ່ິງດີກວ່າການບັນລຸພຽງແຕOຈຸດປະສົງຂອງ 

ການຮຽນຮູBທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວພຽງແຕOເຂ້ົາໃຈຂ້ັນຕອນການຕ້ົມເຫລ້ົາ, ແຕOບ່ໍໄດBຊ້ືຜະລິດຕະພັນ. ຕົວຢOາງກ່ຽວກັບຮູບແຕBມ

ບູຮານຢູOວັດແມOນ ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະມີພຶດຕິກໍາທ່ີເຫມາະສົມເວລາຢBຽມຢາມວັດວາອາຮາມ. 

ຈຸດປະສົງໃນການປOຽນແປງອາລົມ (Emotional objectives): ເຮົາຈະບ່ໍສາມາດປOຽນແປງພຶດຕິກໍານັກທ່ອງທ່ຽວ

ໄດB, ຖ້າຍັງບ່ໍສາມາດປOຽນແປງອາລົມ ຫລື ຄວາມຮູBສຶກຂອງເຂົາເຈ້ົາ. ແມOນສ່ິງທ່ີເຮັດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວຈົດຈໍາເລ່ືອງລາວຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເນ່ືອງຈາກມັນກະທົບຈິດໃຈຂອງເຂົາເຈ້ົາ (Strong feeling), ເຊ່ິງນໍາໄປສູOການປOຽນແປງທາງດ້ານ

ພຶດຕິກໍາຂອງເຂົາເຈ້ົາ. ນັກທ່ອງທ່ຽວຮູBສຶກປະຫລາດໃຈ, ໃຈຮ້າຍ, ໂສກເສ້ົາ, ຮູBສຶກຜິດ ແລະ ພາກພູມໃຈ ຜ່ານເລ່ືອງລາວ 

ທ່ີນໍາສະເຫນີກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະຮູBສຶກປະຫລາດໃຈກ່ຽວກັບຂ້ັນຕອນການຕ້ົມ

ເຫລ້ົາຂາວແບບພ້ືນບ້ານ, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາຄຸBນເຄີຍກັບຂ້ັນຕອນການຜະລິດແບບໂຮງຈັກໂຮງງານ. ໃນບາງຈຸດຫມາຍປາຍ 

ທາງການທ່ອງທ່ຽວກໍ່ເປີດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວຢBຽມຢາມອະນຸສອນສະຖານຂອງສະຫນາມຮົບ, ນັກທ່ອງທ່ຽວຈະຮູBສຶກໂສກ 

ເສ້ົາຕ່ໍກັບເລ່ືອງລາວຂອງການສູນເສຍ ແລະ ເຂ້ົາໃຈຜົນຮ້າຍຂອງສົງຄາມ. 

ແນວທາງການກໍານົດຈຸດປະສົງໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນລະດັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂ້າງເທິງ ຈະຖືກນໍາໃຊBໄລ 

ຍະອອກແບບເນ້ືອໃນ ແລະ ເລ່ືອງລາວ, ເຊ່ິງຈະຍັງບ່ໍທັນໄດBກໍານົດໄວBໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະບັບນ້ີ. 

 

 

  

 
9 Interpretive Master Planning, Volume One: Strategies for the New Millennium, Page 70, John A Veverka, 2018 
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3) ຂອບເຂດພ້ືນທ່ີການສ້າງແຜນ (Geographic Scope) 

ການສ້າງແຜນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ ແມOນສຸມໃສOເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກBວ

ອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ. ແຕOລະເມືອງແມOນມີທ່າແຮງດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ, ມີນັກທ່ອງທ່ຽວໄປຢBຽມຢາມ ແລະ ມີທຸລະກິດ

ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວດໍາເນີນຢູO. ແຕOລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວແມOນມີຄວາມໂດດເດ່ັນ ແລະ ມີເອກະລັກເຊ່ັນ: ແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດເຂດອ່າງນ້ໍາງື່ມເມືອງແກBວອຸດົມ, ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງປະຫວັດສາດທ່ີສໍາຄັນຂອງເມືອງວຽງຄໍາ 

ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມຂອງເມືອງໂພນໂຮງ ແລະ ເມືອງທຸລະຄົມ. 

ແຜນທ່ີ: ແຂວງວຽງຈັນ 
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4) ຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Guiding Principle) 

ຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແມOນອີງໃສO 6 ຫລັກການຂອງ ທ່ານ ຟຣີແມນ ທິວເດັນ 

(Tilden’s six Interpretive Principles10) ເຊ່ິງມີລາຍລະອຽດດ່ັງນ້ີ:  

1) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕ້ອງມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ນອກຈາກອີງໃສOເລ່ືອງລາວທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວແລBວ, ຈະຕ້ອງຄິດຕ່ືມ

ອີກວ່າ ນັກທ່ອງທ່ຽວຈະສາມາດເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວດ່ັງກ່າວໄດBບ່ໍ ໂດຍອີງໃສOປະສົບການ ແລະ ຄວາມຮັບຮູBຂອງ

ເຂົາເຈ້ົາ. ຂ້ໍມູນທ່ີນໍາສະເຫນີຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງ ຫລື ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບຊີວິດປະຈໍາວັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ສະ 

ນ້ັນ, ການມີຄວາມເຂ້ົາໃຈທ່ີເລີກເຊ່ິງກ່ຽວກັບນັກທ່ອງທ່ຽວຈ່ຶງມີຄວາມສໍາຄັນໃນການອອກແບບການນໍາສະເຫນີ

ຂ້ໍມູນ ເຊ່ິງໄດBອະທິບາຍໃນບົດທີ 5 ກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. 

2) ການສະຫນອງພຽງແຕCຂ້ໍມູນຂ່າວສານ (Information) ແມCນຍັງບໍ່ຖືວ່າເປັນການນໍາສະເຫນ ີຫລື 

ການອະທິບາຍຄວາມຫມາຍຂ້ໍມູນ (Interpretation) 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ຫລື ການອະທິບາຍຄວາມຫມາຍ (Interpretation) ແມOນການເປີດເຜີຍເລ່ືອງລາວຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໂດຍນໍາໃຊBຂ້ໍມູນຂ່າວສານ (Information) ທ່ີຖືກນໍາມາວິເຄາະ ແລະ ຮຽບຮຽງໃຫມ່ໃຫB

ເຂ້ົາໃຈງ່າຍ ແລະ ຫນ້າສົນໃຈຕ່ໍກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. ຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫລື ປະຫວັດ

ຄວາມເປັນມາຂອງວັດທະນະທໍາ ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີ ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນມີເນ້ືອໃນທ່ີຍາວ ແລະ ເຕັມໄປດ້ວຍຄໍາ

ສັບເຕັກນິກ ຫລື ຄໍາສັບທາງວິຊາການ ເຮັດໃຫBຄົນທ່ົວໄປເຂ້ົາໃຈຍາກ. ການກະຕຸBນຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ແມOນຕ້ອງກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Theme) ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂ້ຶນມາໃຫມ່ໃຫBມີ

ຄວາມຫນ້າສົນໃຈ. ເລ່ືອງລາວ ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ ແມOນໄດBອະທິບາຍໄວBໃນບົດທີ 6 ແລະ 7.  

3) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແມCນສິລະປະ (Art), ເຊ່ິງໂຮມເອົາຫລາກຫລາຍສິລະປະເຂ້ົາກັນ. 

ການຕິດຕ້ັງພຽງແຕOປBາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board) ຢູOສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ອາດຍັງບ່ໍ

ສາມາດດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທຸກຄົນໄດB, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາມີວິທີການຮັບຮູBຂ້ໍມູນທ່ີແຕກຕ່າງ

ກັນ. ບາງຄົນຮຽນຮູBຈາກການອ່ານ, ບາງຄົນຮຽນຮູBຈາກການຟັງ, ເບ່ີງ ຫລື ໄດBສໍາພັດຕົວຈິງ. ສະນ້ັນ, ວິທີການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Interpretive media and services) ໃນແຕOລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງກໍານົດໃຫB

ສອດຄ່ອງກັບແຕOລະກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. 

 

 

 
10 Interpreting Our Heritage, Freeman Tilden, Third Edition, Page 9, 1977 
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4) ເປົ້າຫມາຍຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ ບໍ່ແມCນການສິດສອນ (Instruction), ແຕCເປັນການກະຕຸEນ

ຄວາມຢາກຮູEຢາກເຫັນ ແລະ ຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (Provocation). 

ການກະຕຸBນໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວເກີດມີຄວາມສົນໃຈ ແລະ ຢາກຮູBລົງເລີກຕ່ືມດ້ວຍຕົນເອງກ່ຽວກັບເລ່ືອງລາວຂອງ

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ນອກຈາກການສະຫນອງຂ້ໍມູນໃຫBແກOເຂົາເຈ້ົາພຽງແຕOຝOາຍດຽວ, ເປັນວິທີການສ້າງການມີ 

ສ່ວນຮ່ວມໃນການຊອກຫາຄໍາຕອບ ແລະ ເຮັດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວຈົດຈໍາໄດBດີກວ່າ. ຕົວຢOາງ, ໃນເນ້ືອໃນການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສາມາດລະບຸຄໍາວ່າ ຊອກຫາ (look for…), ລອງເບ່ິງຖ້າທ່ານສາມາດຊອກ

ເຫັນ (see if you can find…), ທ່ານແນມເຫັນບ່ໍ (can you see the…), ຈັບເປືອກຂອງຕ້ົນໄມBຢູOຫນ້າທ່ານ 

ເພ່ືອໃຫBຮູBສຶກວ່າມັນຫນັກຊ່ໍາໃດ (touch the bark on the tree in front of you, feel how heavy). 

5) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຄວນແນCໃສCການນໍາສະເຫນີຄວາມຫມາຍລວມ ຫລາຍກວ່າການນໍາສະ 

ເຫນີຄວາມຫມາຍແຕCສ່ວນໃດສ່ວນຫນຶ່ງ. 

ຕົວຢOາງ: ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບນ້ໍາຕົກຕາດ, ບ່ໍຄວນນໍາສະເຫນີພຽງແຕOຊ່ື ແລະ ຄວາມສູງຂອງນ້ໍາຕົກ ແຕO

ຄວນອະທິບາຍຕ່ືມອີກວ່າ ນ້ໍາຕົກແຫOງນ້ີມີຕ້ົນນ້ໍາມາຈາກໃສ, ມີສາຍນ້ໍາໄຫລຜ່ານຈຸດໃດແດO ແລະ ມີຄວາມສໍາພັນ

ແນວໃດຕ່ໍກັບສະພາບແວດລ້ອມອ້ອມຂ້າງເຊ່ັນ: ປະຊາຊົນທ່ີອາໄສໃນເຂດນ້ີ, ສັດປOາ ແລະ ຕ້ົນໄມBໃບຫຍ້າ. ການ

ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແບບນ້ີ ຈະເຮັດໃຫBນັກທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາໃຈຄວາມສໍາຄັນຂອງທໍາມະຊາດໄດBດີຂ້ຶນ11. 

6) ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃຫEແກCເດັກນ້ອຍບໍ່ຄວນມີເນື້ອໃນຕ່າງກັນກັບຜູEໃຫຍ່ ແຕCຄວນໃຊEວິທີການ

ນໍາສະເຫນທີີຕ່່າງກັນ 

ເນ່ືອງຈາກເດັກນ້ອຍມີພ້ືນຖານຄວາມຮູB ແລະ ປະສົບການຫນ້ອຍກວ່າຜູBໃຫຍ່, ຄວາມສາມາດໃນການຈົດຈ່ໍສ່ິງໃດ

ສ່ິງຫນ່ຶງເປັນເວລາດົນຂອງເຂົາເຈ້ົາກໍ່ມີຈໍາກັດ. ສະນ້ັນ, ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວໃຫBແກOເດັກນ້ອຍ ຫລື 

ນັກຮຽນ ຈະຕ້ອງນໍາໃຊBຄໍາສັບທ່ີງ່າຍ, ມີຄໍາອະທິບາຍທ່ີສ້ັນ ແລະ ເຂ້ົາໃຈງ່າຍ, ມີຮູບພາບ, ກະຕຸBນໃຫBເຂົາເຈ້ົາໄດB

ເຄ່ືອນໄຫວ ແລະ ເຮັດກິດຈະກໍາ ເຊ່ິງຈະເຮັດໃຫBເຂົາເຈ້ົາສາມາດເຂ້ົາໃຈຂ້ໍມູນ ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 

ເລ່ືອງລາວໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

 

 

  

 
11 Sukhothai Thammathirat Open University, School of Management Science 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ  11 

5) ກຸ#ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ (Target Audiences) 

ຄວາມເຂົ້າໃຈກ່ຽວກັບກຸ?ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ (Target Audiences) ເຮັດໃຫDສາມາດອອກແບບວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນທີ່ແທດເຫມາະກັບຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ພຶດຕິກໍາ

ຂອງເຂົາເຈົ້າ. ກຸ?ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ແມ?ນຄັດຈາກແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸDມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ ສໍາລັບປີ 2020 – 202512 ເຊິ່ງໄດDກໍານົດ

ເປັນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວທີ່ມີຄຸນລັກສະນະ ແລະ ຄວາມສົນໃຈທີ່ແຕກຕ່າງກັນ. 

ຕາຕະລາງ: ກຸ?ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍນັກທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ 

ລໍາດັບ ກຸ?ມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ຄຸນລັກສະນະ ການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ 

1 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 
ທ້າຍອາທິດທ່ຽວເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ 

o ຄົນລາວ ແລະ ຕ່າງປະເທດທີ່ເຮັດວຽກຢູ?ລາວ ໂດຍສະເພາະແມ?ນຢູ?
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ນະຄອນຫລວງພະບາງ ແລະ ພາກໃຕDຂອງລາວ. 
ເດີນທາງມາທ່ອງທ່ຽວເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ ດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວກັບຄອບຄົວ, ຍາດຕິ
ພີ່ນ້ອງ, ຫມູ?ຄູ? ແລະ ເພື່ອນຮ່ວມງານ. ລ່ອງເຮືອກິນເຂົ້າເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມສໍາພັດ
ທິວທັດທາງທໍາມະຊາດ, ຊື້ເຄື່ອງຫັດຖະກໍາຕາມເກາະດອນ, ຂີ່ເຈດສະກີ ແລະ 
ເຮືອບາງລໍາກໍ່ມີບໍລິການເຄື່ອງຫລີ້ນສະໄລເດີ້. 

o ຕິດຕັ້ງປDາຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊDພາສາລາວ ແລະ 
ພາສາອັງກິດ ຫລື ສັນຍາລັກສາກົນ 

o ນໍາໃຊDເຕັກໂນໂລຊີໃນການຊ່ວຍໃຫDເຂົ້າເຖິງສະຖານທີ່ທ່ອງ

ທ່ຽວ ເປັນຕົ້ນແມ?ນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google maps  

2 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນມາ

ເປັນກຸ?ມທ່ຽວເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ 

o ເດີນທາງມາເປັນຫມູ?ຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍລົດເມໃຫຍ່ ຈາກ
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. ລ່ອງເຮືອຊົມທິວທັດທໍາມະຊາດຢູ?ແດນສະຫວັນນໍ້າ
ງື່ມຣີສອດ, ຂີ່ເຈັດສະກີ, ພາຍເຮືອກາຢັກ, ຫລີ້ນກາຊີໂນ, ຕີກ໋ອບ, ໃຊD
ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ. ສ່ວນໃຫຍ່ແມ?ນພັກເຊົາຢູ?ແດນສະຫວັນນໍ້າງື່ມຣີ
ສອດ ແລDວເດີນທາງມາລ່ອງເຮືອກິນເຂົ້າຢູ?ເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ. 

o ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຄວນຕິດຕັ້ງຢູ?ບ່ອນທີ່ມີເນື້ອທີ່
ກວ້າງຂວາງ, ຢູ?ບ່ອນຮົ່ມ ແລະ ບໍ່ກີດຂວາງທາງຍ່າງເວລາ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຢືນອະທິບາຍໃຫDກຸ?ມຄົນຈໍານວນຫລາຍ 

o ເນື້ອໃນຂອງປDາຍເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ, ໂດຍໃຫD
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຄົນລາວອະທິບາຍໃຫDແກ?ຫົວຫນ້າ

ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 
o ມີບ່ອນນັ່ງພັກເຊົາສໍາລັບຜູDສູງອາຍຸ 
o ໃຊDເວລາບໍ່ດົນໃນການທໍາຄວາມເຂົ້າໃຈເລື່ອງລາວ 
o ບັນຈຸເນື້ອໃນ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນຫລັກສູດ

ການຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 

3 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວເກົາຫລີມາ

ເປັນກຸ?ມທ່ຽວເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ 

o ເດີນທາງມາເປັນຫມູ?ຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 
ດ້ວຍລົດຕູDນ້ອຍ, ທ່ອງທ່ຽວເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ, ລ່ອງເຮືອຮັບປະທານອາຫານເພື່ອ
ຊົມທິວທັດທໍາມະຊາດ, ບາງຈໍານວນກໍ່ພັກເຊົາຢູ?ທີ່ພັກໃນເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ. 
ນອກຈາກນັ້ນ, ບາງຄະນະກໍ່ເຮັດກິດຈະກໍາຢູ?ແດນສະຫວັນນໍ້າງື່ມຣີສອດ ເຊັ່ນ: 
ຂີ່ເຈດສະກີ, ລ່ອງເຮືອ, ພາຍເຮືອ, ຕີກ໋ອບ, ໃຊDບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ. 

 
12 ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸDມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025, ຫນ້າທີ 7 – 54, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2020 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ  12 

4 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາ

ເປັນກຸ?ມທ່ຽວເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ 

o ເດີນທາງມາເປັນຫມູ?ຄະນະຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ເພື່ອມາທ່ອງທ່ຽວ
ແດນສະຫວັນນໍ້າງື່ມ ຣີສອດ, ເຮັດກິດຈະກໍາເຈັດສະກີ, ລ່ອງເຮືອ. ບາງຄະນະ
ກໍ່ທ່ອງທ່ຽວເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ ເພື່ອລ່ອງເຮືອຮັບປະທານອາຫານ. ຊື້ເຄື່ອງຫັດຖະ 
ກໍາຢູ?ເກາະດອນ ແລະ ຮ້ານຫັດຖະກໍາປDາຄໍາແສນ. ສ່ວນໃຫຍ່ແມ?ນໄວກາງຄົນ 
ແລະ ຜູDສູງອາຍຸ. ມັກຄວາມມ່ວນຊື່ນບັນເທີງ ຢູ?ຕາມສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ໃນຂະນະເດີນທາງ. 

o ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຄວນຕິດຕັ້ງຢູ?ບ່ອນທີ່ມີເນື້ອທີ່
ກວ້າງຂວາງ, ຢູ?ບ່ອນຮົ່ມ ແລະ ບໍ່ກີດຂວາງທາງຍ່າງເວລາ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຢືນອະທິບາຍໃຫDກຸ?ມຄົນຈໍານວນຫລາຍ 

o ເນື້ອໃນຂອງປDາຍເປັນພາສາລາວ, ເພື່ອໃຫDພະນັກງານນໍາທ່ຽວ
ຄົນລາວ ນໍາໃຊDເພື່ອອະທິບາຍໃຫDແກ?ນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ມີບ່ອນນັ່ງພັກເຊົາສໍາລັບຜູDສູງອາຍຸ 
o ໃຊDເວລາບໍ່ດົນໃນການທໍາຄວາມເຂົ້າໃຈເລື່ອງລາວ 
o ນໍາໃຊDເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວໃນການນໍາສະເຫນີຂໍ້

ມູນເຊັ່ນ: TripAdvisor ແລະ ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ. 
ສາມາດບັນຈຸເປັນພາສາໄທໄດD, ເພື່ອຄວາມສະດວກຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ. 

5 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 
ມາເປັນກຸ?ມນ້ອຍທ່ຽວ 
ເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ 

o ເດີນທາງມາເປັນກຸ?ມນ້ອຍດ້ວຍລົດຕູDຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ໂດຍການຊື້
ລາຍການທ່ອງ ທ່ຽວລາຍວັນ. ທ່ອງທ່ຽວເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ ຂຶ້ນທາງເຂື່ອນໄຟຟDາ, 
ລ່ອງເຮືອຮັບປະທານອາຫານ ແລະ ພັກຢູ?ທີ່ພັກເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ ເພື່ອຊົມທິວ
ທັດທໍາມະຊາດ. ແວ?ຊື້ສິນຄ້າຫັດຖະກໍາປDາຄໍາແສນກ່ອນເດີນທາງກັບ
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. 

o ເນື້ອໃນຂອງປDາຍເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ 
o ມີບ່ອນນັ່ງພັກເຊົາສໍາລັບຜູDສູງອາຍຸ 
o ບັນຈຸເນື້ອໃນ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນຫລັກສູດ

ການຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກ 

6 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບ

ແບບກອງປະຊຸມສໍາມະນາຢູ?

ເຂດອ່າງນໍ້າງື່ມ (MICE) 

o ຜູDເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊຸມຈາກພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ ແລະ ໂຄງການ ເດີນທາງ
ມາປະຊຸມ ຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ, 
ລົດເມ ຫລື ລົດຕູD. ສະຖານທີ່ປະຊຸມແມ?ນປະກອບມີ ແດນສະຫວັນນໍ້າງື່ມຣີ
ສອດ, ຫ້ອງປະຊຸມຂອງໄຟຟDາລາວ, ສູນວັດທະນະທໍາ, ຣີສອດນາປ?າກວາງ 
ແລະ ລ່ອງງື່ມວິວຣີສອດ. 

o ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຄວນຕິດຕັ້ງຢູ?ບໍລິເວນທີ່ມີ
ເນື້ອທີ່ກວ້າງຂວາງ, ຢູ?ບ່ອນຮົ່ມ ແລະ ບໍ່ກີດຂວາງທາງຍ່າງ
ເວລາພະນັກງານນໍາທ່ຽວຢືນອະທິບາຍໃຫDກຸ?ມຄົນຈໍານວນ

ຫລາຍ 

7 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາທາງ

ດ່ານຊະນະຄາມ 

o ຄົນໄທເດີນທາງຂ້າມດ່ານຈາກອໍາເພີຊຽງຄານຈັງຫວັດເລີຍ ຫາເມືອງຊະນະ
ຄາມ ເພື່ອມາທ່ຽວຊົມ ແລະ ເຮັດບຸນຢູ?ວັດຜາຫົດ, ວັດສັງຄະເທນ, ວັດປາກ
ມີ້, ວັດແສນ ແລະ ວັດສະຫວ່າງ. ເດີນທາງພາຍໃນຕົວເມືອງຊະນະຄາມດ້ວຍ
ສາມລໍ້. ບາງຈໍານວນກໍ່ໄປເລາະຕະຫລາດສົດ. ສຸດທ້າຍແມ?ນກັບມານອນຢູ?
ຊຽງຄານ. 

o ນໍາໃຊDເຕັກໂນໂລຊີໃນການຊ່ວຍໃຫDເຂົ້າເຖິງສະຖານທີ່ທ່ອງ

ທ່ຽວ ເປັນຕົ້ນແມ?ນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google maps  
o ນໍາໃຊDເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວໃນການນໍາສະເຫນີຂໍ້

ມູນເຊັ່ນ: TripAdvisor ແລະ ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ. 
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6) ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເລ່ືອງລາວ (Site and Stories) 

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນແຂວງວຽງຈັນ ທ່ີກໍານົດໃນແຜນຍຸດທະສາດນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວສະບັບ

ນ້ີ ແມAນອີງໃສAກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸDມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແຂວງ

ວຽງຈັນ ສໍາລັບປີ 2020 – 202513. ເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີແມAນສ່ິງທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຈຸດ

ຂາຍທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ (Unique Selling Point – USP) ເຊ່ັນ: ພູທ່ີສູງທ່ີສຸດ, ວິວທ່ີງາມທ່ີສຸດ, 

ປາທ່ີຫາຍາກທ່ີສຸດ, ຫໍພິພິດຕະພັນທ່ີວາງສະແດງວັດຖຸບູຮານທ່ີຫາເບ່ິງໄດDຍາກ ແລະ ອ່ືນໆ. ເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີ

ແມAນຈະຖືກນໍາໃຊDເຂ້ົາໃນການກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ໃນບົດຕ່ໍໄປ. 

6.1) ເມືອງທຸລະຄົມ 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ ເລ່ືອງລາວ 
ໃນການນໍາສະເຫນີ 

 ເມືອງທຸລະຄົມ   

1 

ໂຮງງານຜະລິດເກືອບ້ານບ່ໍກາເພັດ 
(Banbo Salt Mine) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps14 ແລະ ໃນ 
TripAdvisor. ສ່ວນໃຫຍ່ແມAນ
ນອນຢູAໃນລາຍການທ່ອງທ່ຽວ
ຂອງບໍລິສັດທ່ີນໍາພານັກທ່ອງ
ທ່ຽວມາເປັນກຸAມ, ໂດຍສະເພາະ
ແມAນນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ ແລະ 
ພາກພ້ືນ (ຍົກເວ້ັນນັກທ່ອງທ່ຽວ
ໄທ). 

o ມີປDາຍຊ່ືແຕAລະຂ້ັນຕອນການ
ຜະລິດເປັນພາສາລາວ ແລະ 
ອັງກິດ, ແຕAບ່ໍມີປDາຍປະຫວັດ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງບ່ໍເກືອ 

o ຄວາມສໍາພັນຂອງເກືອ
ກັບການປຸງແຕAງອາຫານ
ທ້ອງຖ່ິນ 

o ຂ້ັນຕອນການຜະລິດ
ເກືອ 

2 

ອາຄານເກ່ົາສະໄຫມຝລ່ັງ 
(Colonial Building) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps15, ໃນ 
TripAdvisor ແລະ ບ່ໍທັນມີ
ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 
ເນ່ືອງຈາກບ່ໍທັນໄດDກໍານົດເປັນ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງອາຄານເກ່ົາ
ສະໄຫມຝລ່ັງ 
 

 
13 ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸDມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025, ຫນ້າທີ 7 – 54, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2020 
14 https://goo.gl/maps/pJ4J9htQgH4ap8Uh6  
15 https://goo.gl/maps/HyRXry6J2ZdGoqsi9  
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ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 

3 

ເດ່ີນບິນເກ່ົາບ້ານເກີນ 
(Old Airstrip in Ban Keun) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps16, ໃນ 
TripAdvisor ແລະ ບ່ໍທັນມີ
ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 
ເນ່ືອງຈາກບ່ໍທັນໄດDກໍານົດເປັນ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

o ຂ້ໍມູນທ່ີຕ້ັງຂອງເດ່ີນບິນ: 
Former Lima Site LS 4417 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງເດ່ີນບິນເກ່ົາບ້ານ
ເກີນ. ຄວາມສໍາພັນຂອງ
ເດ່ີນບິນເກ່ົາກັບ
ສະຫະລັດອາເມລິກາ 
ແລະ ສົງຄາມ
ຫວຽດນາມ18. 

4 

ຫໍສີລາຈາລຶກວິລະບູລຸດ 
ນັກຮົບປະສົມລາວ - ຫວຽດ 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps19 
ແລະໃນ TripAdvisor 

o ມີປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ກ່ຽວກັບສະຖານ ທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, 
ແຕAເປັນພາສາລາວ ແລະ ພາສາ
ຫວຽດ ນັບທັງປDາຍຊ່ືສະຖານທ່ີ. 
ເນ້ືອໃນຂອງປDາຍກ່ໍຍັງບ່ໍທັນ
ກໍານົດໃຈ ຄວາມໃນການນໍາ
ສະເຫນີທ່ີຊັດເຈນ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ: 
ເພ່ືອປDອງກັນນະຄອນ 
ຫລວງວຽງຈັນໃນປີ 
1946 ກອງກໍາລັງສູDຮົບ
ປະສົມລາວຫວຽດໄດD
ພ້ອມກັນບຸກໂຈມຕີຖານ
ທ່ີຕ້ັງຂອງພວກລ່າເມືອງ
ຂ້ຶນຝລ່ັງ. 

o ເລ່ືອງລາວຂອງບ່ໍນໍາສ້າງ, 
ກວຽນແລະສີລາຈາລຶກ 

5 

ວັດວຽງພຣະແກDວ (Vat Viengprakeo) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps20, ໃນ 
TripAdvisor ແລະ ບ່ໍທັນມີ
ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ມີຮ່ອງຮອຍຄອງນ້ໍາທ່ີໃຊDເປັນ
ກໍາແພງປDອງກັນການໂຈມຕີຂອງ
ສັດຕູໃນສະໄຫມກ່ອນ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດວຽງພຣະແກDວ 

o ເລ່ືອງລາວກ່ຽວກັບທ່ີພັກ
ຂອງທະຫານ (Military 
Camps) ຂອງເຈ້ົາໄຊ
ເສດຖາໃນປີ 155621 

o ຄວາມສໍາພັນຂອງວັດ
ກັບພຣະແກDວມໍລະກົດ  

6 

ວັດພະທາດມາຫລ້າ (Vat Phathat Mala) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps22, ໃນ 
TripAdvisor ແລະ ບ່ໍທັນມີ
ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສ້າງຂ້ຶນໃນປີ 1590, ຈັດງານບຸນ
ພະທາດມາຫລ້ານ້ີຂ້ຶນທຸກປີໃນ
ຊ່ວງເວລາດຽວກັນກັບບຸນ
ພະທາດຫລວງ23 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງພະທາດມາຫລ້າ 

o ເລ່ືອງລາວທ່ີຕິດພັນກັບ
ພະທາດຫລວງຢູA
ນະຄອນ ຫລວງວຽງຈັນ
ສະໄຫມເຈ້ົາໄຊເສດ
ຖາທິລາດ24. 

 
16 https://goo.gl/maps/kw1Lg4pwvKVpGTef9  
17 http://wikimapia.org/9886645/Old-air-strip-in-Ban-Keun-village  
18 Historical Dictionary of Air Intelligence, page 105, Glenmore S. Trenear-Harvey, 2009 
19 https://goo.gl/maps/Jz5KLBznGEqmizQW9  
20 https://goo.gl/maps/QYNLC3ChFcbgJ8rcA  
21 Preserving Impermanence, The Creation of Heritage in Vientiane, Laos, Page 159, Anna Karlstrom, Department of Archaeology 
and Ancient History, Uppsala University, Sweden, 2009 
22 https://goo.gl/maps/wzPH8t7XLpeFyU7J9  
23 http://laogov.gov.la/province/Pages/Provincetourism.aspxfa?CateID=8&ItemID=234&MenuID=6  
24 http://keopaserd.blogspot.com/2018/04/blog-post_41.html  
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ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 
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ວັດຫລ່ິງຊັນໃຕD (Vat Lingxan Tai) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູAໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps25, 
ແຕAບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນ TripAdvisor 
ແລະ ບ່ໍມີປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ. 

o ມີພະທອງສາມສີ, ເຮືອບູຮານ 
ແລະ ຫໍໄຕທ່ີສ້າງໃຫມ່ 

o ເລ່ືອງລາວຂອງພະທອງ
ສາມສີ ພະພຸດທະຮູບ
ສັກສິດ ແລະ ການຄ້ົນ
ພົບເຮືອບູຮານຢູAນ້ໍາງ່ືມ 

o ວິທີການອະທິຖານ ແລະ 
ຂໍພອນ 

8 

ວັດຫລ່ິງຊັນກາງ (Vat Lingxan Kang) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູAໃນແຜນທ່ີ
ອອນລາຍ Google Maps26, 
ແຕAບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນ TripAdvisor 
ແລະ ບ່ໍທັນມີປDາຍປະຫວັດ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ມີສິມເກ່ົາສ້າງຂ້ຶນໃນສະໄຫມ
ເຈ້ົາໄຊເສດຖາ, ວັດຖຸບູຮານ, 
ເຕົາຫລອມພະບູຮານ, ພະທອງ
ດໍາ, ຮອຍພະບາດແລະຫໍກອງ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດຫລ່ິງຊັນກາງ 

o ເລ່ືອງລາວກ່ຽວກັບເຕົາ
ຫລອມພະບູຮານ, ພະ
ທອງດໍາ, ຮອຍພະບາດ, 
ຫໍກອງແລະວັດຖຸບູຮານ 
ພາຍໃນສິມ 

 

6.2) ເມືອງວຽງຄໍາ 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ ເລ່ືອງລາວໃນການນໍາສະເຫນີ 

1 

ວັດປAາໄຜAຫນາມເຈ້ົາຟDາT່ມ 
(Vat Pa Phai Nam Chao Fa Ngum) 

 
 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps27, TripAdvisor 
ແລະ ບ່ໍມີປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ. 

o ມີພະພຸດທະຮູບເກ່ົາແກA ແລະ ໃບ
ສີມາ (Bai sema) ແທAນຫີນ
ຫມາຍເຂດແດນໃນສະໄຫມກ່ອນ 

o ມີການຄ້ົນພົບວັດຖຸບູຮານຈໍານວນ
ຫລາຍ, ແຕAປັດຈຸບັນຖືກເກັບມ້ຽນ
ຢູAເຮືອນຂອງປະຊາຊົນຜູDຄ້ົນພົບ 

o ເປັນບ່ອນປະຕິບັດທໍາວິປັດສະນາ
ກໍາມະຖານ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັດປAາໄຜAຫນາມ
ເຈ້ົາຟDາT່ມ 

o ເລ່ືອງລາວກ່ຽວກັບການ
ເຄ່ືອນຍ້າຍພະບາງຈາກ
ກໍາປູເຈຍຫານະຄອນ 
ຫລວງພະບາງສະໄຫມ
ເຈ້ົາຟDາT່ມ28 

o ເລ່ືອງລາວກ່ຽວກັບໃບ
ສີມາ 

 
25 https://goo.gl/maps/37m2S2w7Nihh7Sey7  
26 https://goo.gl/maps/AD61FRQQ5Hkx3hSs7  
27 https://goo.gl/maps/hHWYw478CAoGuc1p9  
28 Preserving Impermanence, The Creation of Heritage in Vientiane, Laos, Page 167, Anna Karlstrom, Department of Archaeology 
and Ancient History, Uppsala University, Sweden, 2009 
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6.3) ເມືອງແກ8ວອຸດົມ 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 
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ເຂ່ືອນໄຟຟDານ້ໍາງ່ືມ 1 (nam Ngum 1 Dam) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps29. ແຕAຂ້ໍມູນ
ໃນ TripAdvisor30 ສ່ວນໃຫຍ່
ແມAນກ່ຽວກັບການລ່ອງເຮືອຢູAອ່າງ
ນ້ໍາງ່ືມ. 

o ມີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນ
ກ່ຽວກັບໄລຍະ ແລະ ຜູDຮ່ວມທຶນ
ຂອງໂຄງການສ້າງເຂ່ືອນຢູAຈຸດຊົມ
ວິວ, ແຕAບ່ໍທັນມີປDາຍປະຫວັດ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

o ຄວາມສໍາຄັນຂອງເຂ່ືອນ
ໄຟຟDານ້ໍາງ່ືມໃນການ
ຜະລິດກະແສໄຟຟDາ 
ແລະ ສ້າງລາຍຮັບໃຫD
ແກAປະເທດ. 

o ຂ້ັນຕອນການຜະລິດ
ກະແສໄຟຟDາພະລັງນ້ໍາ 

o ເລ່ືອງລາວຂອງການ
ຍົກຍ້າຍຊຸມຊົນໄລຍະ
ການສ້າງເຂ່ືອນ 

2 

ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ (Nam Ngum Reservior) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps31 ແລະ ໃນ 
TripAdvisor32. 

o ມີສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ
ເມືອງແກDວອຸດົມ, ແຕAຂ້ໍມູນສ່ວນ
ໃຫຍ່ແມAນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວຂອງແຕAລະເມືອງ, ບ່ໍທັນມີ
ກ່ຽວກັບອ່າງນ້ໍາງ່ືມ. 

o ຄວາມສໍາພັນຂອງອ່າງນ້ໍາ
ງ່ືມ ແລະ ການດໍາລົງ
ຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

o ຄວາມອຸດົມສົມບູນຂອງ
ທໍາມະຊາດໃນເຂດອ່າງ
ນ້ໍາງ່ືມ 

o ກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວ
ເຂດອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 

3 

ສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
ເມືອງແກDວອຸດົມ 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps33 

o ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນພາຍໃນສູນ 
ແມAນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ
ຢູAແຕAລະເມືອງຂອງແຂວງວຽງຈັນ. 
ບ່ໍທັນມີຂ້ໍມູນສະເພາະເຂດອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 

o ເລ່ືອງລາວ ແລະ ເສ້ັນ 
ທາງການທ່ອງທ່ຽວຕາມ 
4 ຕົວເມືອງທ່ີກໍານົດໃນ
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາ
ສະເຫນີຂ້ໍມູນສະບັບນ້ີ 

o ຄວາມສໍາພັນຂອງອ່າງນ້ໍາ
ງ່ືມ ແລະ ການດໍາລົງ
ຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

 
  

 
29 https://goo.gl/maps/WQPchyJqSWjeyMhJ9  
30 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g2000000-d9606093-Reviews-Nam_Ngum_Dam-
Thalat_Vientiane_Province.html  
31 https://goo.gl/maps/WQPchyJqSWjeyMhJ9  
32 https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g2000000-d9606093-Reviews-Nam_Ngum_Dam-
Thalat_Vientiane_Province.html  
33 https://goo.gl/maps/AVjR68cMEYLeCWS5A  
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6.4) ເມືອງໂພນໂຮງ 

ລ/ດ ສະຖານທ່ີ ສະພາບປັດຈຸບັນ 
ເລ່ືອງລາວ 

ໃນການນໍາສະເຫນີ 

1 

ສູນຫັດຖະກໍາບ້ານນາບອນ 
(Nabone Handicraft Center) 

 

o ມີຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps34, ແຕAບ່ໍມີຂ້ໍ
ມູນໃນ TripAdvisor. 

o ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູAພາຍໃນສູນ 
ແມAນສະແດງດ້ວຍຮູບພາບຂອງ
ກິດຈະກໍາ, ໂດຍມີເຈ້ົາຂອງສູນເປັນ
ຜູDບັນລະຍາຍ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງສູນຫັດຖະກໍາ 

o ວິຖີຊີວິດຂອງຄົນ
ທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ຄວາມ
ສໍາພັນກັບທໍາມະຊາດ 

o ເລ່ືອງລາວກ່ຽວກັບ
ຫັດຖະກໍາຈັກສານ
ໄມDປAອງ 

2 

ວັງຊ້າງ (Vang Xang) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps35, TripAdvisor 
ແລະ ບ່ໍທັນມີປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ. 

o ນອນຢູAໃນລາຍການທ່ອງທ່ຽວຂອງ
ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີເນ້ັນໃສAນັກ
ທ່ອງທ່ຽວສາກົນທ່ີມາເປັນກຸAມ
ນ້ອຍ. 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງວັງຊ້າງ 

o ເລ່ືອງລາວຂອງທາງຊ້າງ 
ແລະ ການຄ້ອງຊ້າງໃນ
ສະໄຫມບູຮານ 

o ເລ່ືອງລາວຂອງພະພຸດ
ທະຮູບ 

 

3 

ວັດພະທາດດອນແກDວ 
(Vat Phathat Donkeo) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps36, TripAdvisor 
ແລະ ບ່ໍທັນມີປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ. 

o ຂາດການບົວລະບັດຮັກສາເລ່ືອງ
ຄວາມສະອາດພາຍໃນວັດ ແລະ 
ສະຖານທ່ີສະແດງບ້ັງໄຟ ແລະ 
ນ້ໍາສ້າງສັກສິດ 

o ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ຂອງພະທາດດອນ
ແກDວ 

o ເລ່ືອງລາວຂອງບ້ັງໄຟ 
ແລະ ບ່ໍນ້ໍາສ້າງ 

4 

ສູນຫັດຖະກໍາຈັກສານກຸAມບ້ານນາເຫລ່ົາ 
(Na Lao Village Cluster Bamboo 
Handicraft Center) 

 

o ບ່ໍມີຂ້ໍມູນຢູAໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps37, TripAdvisor 
ແລະ ບ່ໍທັນມີປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສະພາບພາຍໃນສູນແມAນຍັງຕ້ອງ
ປັບປຸງຂ້ຶນຕ່ືມເຊ່ັນ: ການຈັດວາງ
ຂອດການຜະລິດ ແລະ 
ວາງສະແດງສິນຄ້າ, ທາງຍ່າງ ແລະ 
ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກ. 
 

o ຄວາມສໍາພັນຂອງ
ຫັດຖະກໍາຈັກສານ 
ແລະ ຕ່ໍາຫູກທໍໄຫມ 
ກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນ
ທ້ອງຖ່ິນ,ໂດຍສະເພາະ
ແມAນແມAຍິງ. 

o ຂ້ັນຕອນການຕ່ໍາຫູກທໍ
ໄຫມທ່ີເປັນເອກະລັກ
ຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

 
34 https://goo.gl/maps/eVZBSc9tYmHeEirt8  
35 https://goo.gl/maps/jPbxWMQFhkBvZ3tD9  
36 https://goo.gl/maps/DftHrEmmy826PZeR6  
37 https://goo.gl/maps/zqtNT1R7WXQgLWdb6  
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7) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) 

ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme, ອ່ານວ່າ “ຕີມ”) ແມAນໃຈຄວາມສໍາຄັນ  ຫລື ປະເດັນຫລັກໃນການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນ ຫລື ເລ່ືອງລາວຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ (Central concept or key idea  of any presentation38), 

ມັນແມAນສ່ິງທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວຈະຈົດຈໍາພາຍຫລັງຢDຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ເຂົາເຈ້ົາອາດຈະລືມວ່າວັດແຫAງນ້ີສ້າງຂ້ຶນ

ໃນປີໃດ ແລະ ໃຜເປັນຜູDສ້າງ, ແຕAຈະຈົດຈໍາຄວາມຫມາຍຄວາມສໍາຄັນຂອງວັດທ່ີມີຕ່ໍວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ. ອີງໃສA

ຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນບົດທີ 4 (Guiding Principle), ການກະຕຸDນຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແມAນ

ຕ້ອງສ້າງໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ ຫລື ແກAນຂອງເລ່ືອງລາວ (Theme) ທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ແລະ ມີຄຸນຄ່າ.  

Main Theme 

ແຂວງວຽງຈັນ ມີມໍລະດົກທາງດ້ານວັດທະນະທໍາທ່ີເປັນເອກະລັກ, ມີທໍາມະຊາດທ່ີສວຍງາມທ່ີຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນ
ທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ມີເລ່ືອງລາວທາງປະຫວັດສາດທ່ີຕິດພັນກັບຫລາຍຍຸກຫລາຍສະໄຫມ 

ວັດທະນະທໍາ ທໍາມະຊາດ ປະຫວັດສາດ 

ແຂວງວຽງຈັນ ມີມໍລະດົກທາງດ້ານ
ວັດທະນະທໍາທ່ີເປັນເອກະລັກ, ມີຄຸນຄ່າ 
ແລະ ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນ
ທ້ອງຖ່ິນ. 

ແຂວງວຽງຈັນ ມີທໍາມະຊາດທ່ີສວຍງາມ, 
ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 
ແລະ ສາມາດສ້າງເປັນພະລັງງານໄຟຟDາທ່ີ
ສະອາດ. 

ແຂວງວຽງຈັນ ມີປະຫວັດຄວາມເປັນມາ
ທ່ີຍາວນານ ແລະ ຕິດພັນກັບເລ່ືອງລາວ
ທາງປະຫວັດສາດຫລາຍຍຸກຫລາຍ
ສະໄຫມ 

> ວັດວາອາຮາມ 

> ພະພຸດທະຮູບສັກສິດ 

> ວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 

> ອາຫານທ້ອງຖ່ິນ 

> ຫັດຖະກໍາ 
> ສິລະປະການຟDອນລາຍງ້າວ 

> ທິວທັດທໍາມະຊາດອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 

> ເກາະດອນ 

> ປAາສະຫງວນ 

> ນ້ໍາງ່ືມ 

> ຄວາມສໍາພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນ
ທ້ອງຖ່ິນ 

> ຮ່ອງຮອຍສະໄຫມເຈ້ົາຟDາT່ມ 

> ຮ່ອງຮອຍສະໄຫມເຈ້ົາໄຊເສດຖາ 
> ຮ່ອງຮອຍເສິກສົງຄາມສະໄຫມລ່າ

ເມືອງຂ້ຶນຝລ່ັງ ແລະ ຈັກກະພັດ
ອາເມລິກາ 

> ອາຄານເກ່ົາແບບອານານິຄົມ 

> ວັດຖຸບູຮານ 

 

ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະເພາະ (Specific interpretive theme) ແມAນໄດDກໍານົດສໍາລັບແຕAລະສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ໃນບົດທີ 10: ແຜນນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ, ເພ່ືອເປັນທິດທາງໃຫDແກAການສ້າງເລ່ືອງລາວ (Story) ຫລື ເນ້ືອໃນ

ໃນການນໍາສະເຫນີທ່ີຫນ້າສົນໃຈສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

 

  

 
38 Interpretive Master Planning, Volume One: Strategies for the New Millennium, Page 63, John A Veverka, 2018 
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8) ແນວທາງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Conceptual Approach) 

ສະຖານທ່ີ ແນວທາງການນໍາສະເຫນີ 

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
(Tourism sites) 

o ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຢູAເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກDວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ 
ແມAນໄດDກໍານົດໄວDໃນບົດທີ 6. ແນວທາງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູAສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ ແມAນມີອົງປະກອບດ່ັງນ້ີ: 

o ປDາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ, ທັງຕາມທາງຫລວງ ແລະ ໃນຕົວເມືອງ 
o ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ: ນໍາສະເຫນີເລ່ືອງລາວ (Story) ທ່ີຫນ້າສົນໃຈ 

ແລະ ກໍານົດໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີຊັດເຈນ, ຕ້ັງຢູA
ສະຖານທ່ີໆນັກທ່ອງທ່ຽວມາເປັນກຸAມສາມາດຍືນອ່ານໄດDໂດຍບ່ໍກີດຂວາງການ
ສັນຈອນ. ການອອກແບບຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ 
(Brand) ຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

o ປDາຍແຜນທ່ີສະເພາະ: ໃຊDສໍາລັບສະຖານທ່ີໆມີເນ້ືອໃນທ່ີກວ້າງຂວາງ ແລະ ມີ
ຫລາຍສ່ິງໃຫDເບ່ິງຊົມເຊ່ັນ: ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຫນ້າອ່າງນ້ໍາງື່ມ. 

o ປDາຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ: ຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ ແລະ ສ່ິງອໍານວຍ
ຄວາມສະດວກພາຍໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສ່ືດີຈີຕອນ: ແຜນທ່ີອອນລາຍ, ເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ 
o ສ່ືສ່ິງພິມ: ຜະລິດແຜAນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
o ການນໍາທ່ຽວ: ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ແລະ ເຄ່ືອງອະທິບາຍສຽງ (Audio Guide) 

ທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຮັບຟັງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນດ້ວຍຕົນເອງຜ່ານມືຖື. 

ບ້ານ / ເກາະດອນ 
(Villages / Islands) 

o ບ້ານ ແລະ ເກາະດອນແມAນມີປະຫວັດຄວາມເປັນມາ, ເລ່ືອງລາວ, ວັດທະນະທໍາ 
ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີທ່ີມີຄຸນຄ່າ ແລະ ຫນ້າສົນໃຈໃນການນໍາສະເຫນີໃຫDແກA
ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ແຕAການນໍາສະເຫນີດ່ັງກ່າວ ຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບການນໍາ
ສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູAສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ເພ່ືອເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຊ່ືອມ
ໂຍງເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂົາເຈ້ົາ. 

o ບ້ານທ່ີໄດDກໍານົດຢູAໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະບັບນ້ີ ແມAນ
ປະກອບມ:ີ ບ້ານເກີນ ແລະ ບ້ານຫລ່ິງຊັນເມືອງທຸລະຄົມ ແລະ ບ້ານນາບອນ
ເມືອງໂພນໂຮງ. 

o ອົງປະກອບຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູAບ້ານແມAນປະກອບມ:ີ ປDາຍຊ່ືບ້ານ, ປDາຍ
ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີອະທິບາຍກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງບ້ານ, 
ວິຖີຊີວິດຊອງປະຊາຊົນ, ຊົນເຜ່ົາ, ການທໍາການຜະລິດກະສິກໍາ ແລະ ຫັດຖະກໍາ.  
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ເສ້ັນທາງທ່ອງທ່ຽວ 
(Routes) 

o ເສ້ັນທາງທ່ອງທ່ຽວ (Route) ແມAນເສ້ັນທາງທຽວຂອງພາຫະນະ ແລະ ທາງຍ່າງ 
ເຂ້ົາເຖິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນແຂວງວຽງຈັນຢູAເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, 
ແກDວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ. 

o ສ່ິງສໍາຄັນແມAນປDາຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ ໂດຍຈໍາແນກໃຫDເຫັນຄວາມແຕກຕ່າງຂອງ
ແຕAລະໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ເພ່ືອເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວ
ສາມາດເດີນທາງຕາມເສ້ັນທາງທ່ີເຂົາເຈ້ົາສົນໃຈ ແລະ ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງບັນດາ
ເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະສົບການຈາກແຕAລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາກັນເປັນເລ່ືອງ
ລາວອັນດຽວກັນ. 

o ລາຍລະອຽດຂອງປDາຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ ແມAນໄດDອະທິບາຍໄວDໃນບົດທີ 10. 

ປະຕູສູAຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Gateways 

into the destination) 
 

o ປະຕູສູAຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Gateway) ແມAນທາງເຂ້ົາສູAແຂວງ
ວຽງຈັນເຊ່ັນ: ສະຫນາມບິນ, ຄິວລົດໂດຍສານ ແລະ ທ່າເຮືອ. ສູນຂ້ໍມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວກໍ່ຖືເປັນ Gateway ອີກບ່ອນຫນ່ຶງ, ເພາະບາງຄ້ັງກໍ່ເປັນ
ສະຖານທ່ີທໍາອິດທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຊອກຫາຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ. 

o ສ່ິງທ່ີຄວນນໍາສະເຫນີຢູA Gateways ເຫລ່ົານ້ີແມAນຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີ
ລັກສະນະພາບລວມ, ແຕAບ່ໍໄດDລົງເລີກລາຍລະອຽດສະຖານທ່ີໃດຫນ່ຶງ ເນ່ືອງ
ຈາກເປັນບ່ອນທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວມີເວລາຈໍາກັດ. ປະເພດຂ້ໍມູນແມAນປະກອບມ ີ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດເດ່ັນຂອງແຂວງວຽງຈັນ ທ່ີນໍາສະເຫນີໃນຮູບແບບ
ເສ້ັນທາງ ຫລື ວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍ
ມູນ (Theme) ທ່ີໄດDກໍານົດໄວD. 
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9) ວິທີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ (Interpretive Design Approach) 

9.1) ເງື່ອນໄຂໃນການອອກແບບ (Design Criteria) 

� ພາສາ: ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໂດຍສະເພາະໃນຮູບແບບປDາຍ ແມAນຈະຕ້ອງມີທັງພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດ, 

ແຕAຖືເອົາພາສາລາວເປັນຫລັກ. ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍປDາຍໄດDລະບຸໄວDວ່າ: “ປDາຍທ່ີຂຽນຫລືພິມພາສາລາວ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

ແມAນໃຫDໃສAພາສາລາວຢູAເທິງ, ພາສາຕ່າງປະເທດຢູAລຸAມຫລືພາສາລາວຢູAເບ້ືອງຂວາ ແລະ ພາສາຕ່າງປະເທດຢູAເບ້ືອງຊ້າຍຂອງ

ປDາຍ. ຂະຫນາດຕົວຫນັງສືຕ່າງປະເທດບ່ໍໃຫDໃຫຍ່ເກີນສອງສ່ວນສາມຂອງຕົວຫນັງສືລາວ”39. ສໍາລັບພາສາຕ່າງປະເທດ 

ອ່ືນໆແມAນຈະນໍາໃຊDເຂ້ົາໃນສ່ືດີຈີຕອນ (Digital media) ແລະ ສ່ືສ່ິງພິມ. 

� ສີພື້ນ ແລະ ສີຕົວຫນັງສືຂອງປ8າຍ: ສີພ້ືນຂອງປDາຍຕ້ອງເປັນສີນ້ໍາຕານ (ສີເຄືອບເງUາກາແລນ - CORAL RED 

G163), ສ່ວນຕົວຫນັງສືທັງພາສາລາວ ແລະ ພາສາອັງກິດແມAນຕ້ອງເປັນສີຂາວ40. 

ວັດສະດຸຂອງປ8າຍ: ທົນທານຕ່ໍສະພາບອາກາດ ແລະ ການກັດກິນຂອງແມງໄມD.  ຖ້ານໍາໃຊDເສົາໄມDສໍາລັບປDາຍ

ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ໃຫDຄໍານຶງເຖິງການເທພ້ືນດ້ວຍຊີມັງຢູAພ້ືນເສົາ ຫລື ສ້າງຖານດ້ວຍເຫລັກ ເພ່ືອປDອງກັນການເປAເພ

ຈາກສະພາບແວດລ້ອມ ແລະ ແມງໄມD. 

� ຮູບພາບ: ຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບເນ້ືອໃນ ແລະ ມີຄວາມລະອຽດສູງ. ກໍລະນີນໍາໃຊDຮູບເກົ່າ ຫລື ຮູບແຕDມ, ແມAນຈະ

ຕ້ອງລະບຸທ່ີມາຂອງຮູບພາບ. 

9.2) ສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ (Brand Identity) 

ການອອກແບບຈະຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ (Brand) ຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ “Laos 

Simply Beautiful” ທ່ີແປວ່າ ປະເທດລາວສວຍງາມແທDໆ. ສັນຍາລັກ (Logo) ຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຈະຕ້ອງບັນຈຸຢູA

ໃນທຸກປDາຍຊ້ີບອກເສ້ັນທາງ, ປDາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືສ່ິງພິມ ແລະ ສ່ືອອນລາຍ. ນອກຈາກນ້ັນ, ຈະຕ້ອງປັບປຸງ

ປ້ືມຄູAມືແນະນໍາການນໍາໃຊDສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Brand Guideline) ທ່ີມີຢູAແລDວໃຫDເຂ້ົາໃຈ

ງ່າຍຂ້ຶນ ເຊ່ິງປະກອບມີການນໍາໃຊDໂລໂກDໃນຫລາກຫລາຍຮູບແບບ (ພ້ືນສີຕ່າງກັນ, ສີ ແລະ ຂາວດໍາ), ການນໍາໃຊDຮູບພາບ 

ແລະ ຄໍາສັບທ່ີສະທ້ອນເຖິງຄວາມເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

 
 
 
 
 

 
39 ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍປDາຍ, ຫນ້າທີ 4, ສະພາແຫAງຊາດ, 2018 
40 ປ້ືມຄູAມືແນະນໍາປDາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປDາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ຫນ້າທີ 5, ກົມຄຸDມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 
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9.3) ປ8າຍຊີ້ບອກ (Signage / Wayfinding) 

ປDາຍຊ້ີບອກ ຫມາຍເຖິງປDາຍທ່ີຕິດຕ້ັງຢູAຕາມເສ້ັນທາງເພ່ືອສະແດງໃຫDຮູDທິດທາງ ແລະ ໄລຍະທາງຂອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ41. ມັນຊ່ວຍໃນການຫລຸດຜ່ອນອຸບັດຕິເຫດຕາມເສ້ັນທາງດ້ວຍການຕິດຕ້ັງປDາຍຊ້ີບອກລ່ວງຫນ້າ 

(Advance warning sign) ເຮັດໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວ ຫລື ຜູDຂັບຂ່ີພາຫະນະຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ເພ່ືອກະກຽມປAຽນທິດທາງ

ການສັນຈອນຕາມລູກສອນຂອງປDາຍ. ນອກຈາກນ້ັນ, ປDາຍຊ້ີບອກຍັງມີປະໂຫຍດໃນການຊັກນໍາໃຫDນັກທ່ອງທ່ຽວເດີນ 

ທາງໄປຕາມເສ້ັນທາງ ຫລື ລາຍການທ່ອງທ່ຽວທ່ີກໍານົດໄວDໂດຍອີງໃສAເລ່ືອງລາວ (Story) ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະ 

ເຫນີຂ້ໍມູນ (Theme) ແລະ ຍັງເປັນເຄ່ືອງມືໃນການກະຈາຍຄວາມຫນາແຫນ້ນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໄປອີກຈຸດຫມາຍປາຍ 

ທາງການທ່ອງທ່ຽວຫນ່ຶງ. 

 

  

 
41 ປ້ືມຄູAມືແນະນໍາປDາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປDາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸDມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 
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9.3.1) ປ"າຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ 

ແມ;ນປ=າຍທີ່ຕິດຕັ້ງຢູ;ຕາມເສັ້ນທາງຕ່າງໆນອກເຂດຕົວເມືອງ ຫລື ເຂດຊຸມຊຸົນທີ່ມີການໃຊ=ຄວາມໄວສູງໃນການສັນຈອນ 

ລໍາດັບ ປ=າຍຊີ້ບອກ ຈຸດພິເສດ ນ້ອຍ ກາງ ໃຫຍ່ 

1 

ປ=າຍແນວຕັ້ງ (On Ground) 

 

ຕິດຕັ້ງຢູ;ຂ້າງທາງ, 
ມີຄວາມສູງບໍ່ກາຍ 
5 m 
 

o ພື້ນທີ່ຕິດຕັ້ງຈໍາກັດ 
o ຄວາມໄວລົດ: ບໍ່ກາຍ 60 Km/h 
o ຂະຫນາດປ=າຍ: 0.6 x 1.2 m 
o ຂໍ້ຄວາມຫລັກນ້ອຍສູງ: 15 cm 
o ຂໍ້ຄວາມສໍາຮອງນ້ອຍສຸດ: 10 cm 
o ຕົວເລກ ແລະ ລູກສອນບອກທິດ

ທາງນ້ອຍສຸດ: 10 cm 

o ມີພື້ນທີ່ໃນການຕິດຕັ້ງພໍສົມຄວນ 
o ຄວາມໄວລົດ: 50 - 70 Km/h 
o ຂະຫນາດປ=າຍ: 0.8 x 2 m 
o ຂໍ້ຄວາມຫລັກນ້ອຍສູງ: 20 cm 
o ຂໍ້ຄວາມສໍາຮອງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 
o ຕົວເລກ ແລະ ລູກສອນບອກທິດ

ທາງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 

o ມີພື້ນທີ່ໃນການຕິດຕັ້ງຫລາຍ 
o ຄວາມໄວລົດ: ກາຍ 70 Km/h 
o ຂະຫນາດປ=າຍ: 1.2 x 2.5 m 
o ຂໍ້ຄວາມຫລັກນ້ອຍສູງ: 20 cm 
o ຂໍ້ຄວາມສໍາຮອງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 
o ຕົວເລກ ແລະ ລູກສອນບອກທິດ

ທາງນ້ອຍສຸດ: 15 cm 

2 

ປ=າຍແນວແຂວນ (Overhang) 

 

ສາມາດແນມເຫັນ

ໄດ=ໃນໄລຍະໄກ

ກວ່າປ=າຍແນວຕັ້ງ 

o ຂະຫນາດປ=າຍ: 1.2 x 0.6 m  
o ຕົວຫນັງສື: ນ້ອຍສຸດ 20 cm 

o ບໍ່ໄດ=ກໍານົດ o ຂະຫນາດປ=າຍ: 2.5 x 2 m 
o ຕົວຫນັງສື: ນ້ອຍສຸດ 20 cm 

3 

ປ=າຍແນວຂ້າມທາງ (Gantry) 

 

ສາມາດແນມເຫັນ

ໄດ=ໃນໄລຍະໄກ, 
ສາມາດນໍາໃຊ=ຮູບ

ພາບປະກອບ 

o ຂະຫນາດປ=າຍ: 8 x 1.5 m o ບໍ່ໄດ=ກໍານົດ o ຂະຫນາດປ=າຍ: 25 x 3 m 
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9.3.2) ປ"າຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ 

ແມ;ນປ=າຍທ່ີຕິດຕ້ັງຢູ;ຕາມເສ້ັນທາງຍ່າງ ແລະ ທາງແຍກໃນຕົວເມືອງ ເພ່ືອຊ້ີ

ບອກສະຖານທ່ີ ແລະ ຊ່ືຖະຫນົນຕ່າງໆ. ການສັນຈອນພາຍໃນຕົວເມືອງ

ແມ;ນມີຄວາມໄວຈໍາກັດ, ສະນ້ັນ ປ=າຍຊ້ີບອກຕ່າງໆຈ່ຶງບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງມີຂະ 

ຫນາດໃຫຍ່ເພ່ືອໃຫ=ເຫັນໄດ=ໄກ ແຕ;ຈະເນ້ັນຄວາມສູງທ່ີພໍດີ, ເຫມາະກັບສາຍ 

ຕາ ແລະຄວາມປອດໄພຂອງຜູ=ສັນຈອນໄປມາ. ຄວາມສຸງຈາກພ້ືນຢ;າງຫນ້ອຍ 

2 m ເພ່ືອບ່ໍໃຫ=ບົດບັງສາຍຕາ ແລະ ກີດຂວາງການສັນຈອນ. ຂະ ຫນາດຂອງ

ປ=າຍ: ນ້ອຍສຸດ 50 x 15 cm, ໃຫຍ່ສຸດ 70 x 40 cm, ຂະຫນາດຕົວຫນັງສື

ນ້ອຍສຸດ 5 cm. 

 

9.3.3) ປ"າຍຊ້ີບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ແມ;ນປ=າຍທ່ີແນະນໍາສະຖານທ່ີຕ່າງໆພາຍໃນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ເຊ່ັນ: ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ, ບ່ອນຫລ້ີນນ້ໍາ, ບ່ອນປ;ຽນເຄ່ືອງ, 

ຮ້ານອາຫານ, ສາລາພັກຜ່ອນ ແລະ ອ່ືນໆ ເພ່ືອແນະນໍາທິດ

ທາງໃນການໄປເຖິງຈຸດຕ່າງໆເຫລ່ົານ້ັນ. ໂດຍທ່ົວໄປປ=າຍຊ້ີ

ບອກຄວນຈະຕິດຕ້ັງຢູ;ບໍລິເວນທາງແຍກ ຫລື ຈຸດເສ້ັນທາງທ່ີ

ຕ້ອງຜ່ານ. ຄວາມສູງຈາກພ້ືນຢ;າງຫນ້ອຍ 1 m ເພ່ືອໃຫ=ຢູ;ໃນ

ລະດັບສາຍຕາ, ຄວນນໍາໃຊ=ສັນຍາລັກປະກອບກັບຕົວຫນັງສື. 

 

ລາຍລະອຽດຂອງຈຸດຕິດຕ້ັງປ=າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງຂອງແຂວງວຽງຈັນ ແມ;ນໄດ=ກໍານົດໃນບົດທີ 10 ຂ້ໍທີ 10.2: 

ປ=າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ. 

ທ່ີມາຂອງລາຍລະອຽດປ=າຍຊ້ີບອກທັງສາມປະເພດ: ປ້ືມຄູ;ມືແນະນໍາປ=າຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ=າຍນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸ=ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ 

ທ່ອງທ່ຽວ, 2019. 
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9.4) ປ"າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board) 

ປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປ=າຍທ່ີສະແດງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ

ທ່ີຫນ້າສົນໃຈຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ເນ້ືອໃນຂອງປ=າຍແມ;ນປະກອບມີ: ຮູບພາບ, ຕົວຫນັງສື ແລະ ແຜນທ່ີສະເພາະ

ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ເລ່ືອງລາວ ຈະຕ້ອງມີໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີ

ຊັດເຈນ ເພ່ືອດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເຮັດໃຫ=ສາມາດເຂ້ົາໃຈເລ່ືອງລາວໄດ=ໃນເວລາທ່ີຈໍາກັດ. ປ=າຍ

ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວສາມາດນໍາສະເຫນີດ້ວຍ 2 ຮູບແບບດ່ັງລຸ;ມນ້ີ: 

9.4.1. ປ"າຍແຜນທີ ່ແລະ ຂ້ໍມູນ  

ປ=າຍແຜນທ່ີ ແລະ ຂ້ໍມູນ ແມ;ນປ=າຍທ່ີສະແດງແຜນຜັງໂດຍລວມຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອສະແດງໃຫ=ຮູ=ທ່ີຕ້ັງ 

ແລະ ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍັງສາມາດແນະນໍາເສ້ັນທາງວົງຈອນ ແລະ ຂ້ໍກໍານົດລະບຽບການຂອງສະ 

ຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

9.4.2. ປ"າຍກະດານຂ້ໍມູນ 

� ປ=າຍກະດານຂ້ໍມູນ ແມ;ນກະດານທ່ີສະແດງຂ້ໍມູນຕ່າງໆເຊ່ັນ: ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ, ລັກສະນະພິເສດ, ຄວາມ

ໂດດເດ່ັນ ແລະ ສ່ິງຕ່າງໆທ່ີຫນ້າສົນໃຈໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

9.4.3. ການອອກແບບ 

ອັດຕາສ່ວນເນື້ອໃນ ແລະ ຮູບພາບ: ຖ້າແບ;ງປ=າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນອອກເປັນ 3 ສ່ວນ, ສ່ວນທ່ີຫນ່ຶງຕ້ອງ

ປະກອບມີຮູບພາບ ຫລື ແຜນວາດ (Graphics), ສ່ວນທີ 2 ແມ;ນເນ້ືອໃນ (Text) ແລະ ສ່ວນທີ 3 ແມ;ນພ້ືນທ່ີຫວ່າງ 

(Blank space)42. ການຂຽນເນ້ືອໃນແມ;ນນໍາໃຊ=ຫລັກການ “3–30–3”. ຫມາຍຄວາມວ່າເຮົາມີເວລາ 3 ວິນາທີທໍາອິດ ໃນ

ການດຶງຄວາມສົນໃຈ (Hook) ນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ=ອ່ານ, ຖ້າເຂົາສົນໃຈອ່ານ ເຮົາກໍ່ຈະມີເວລາອີກ 30 ວິນາທີ ໃນການ

ອະທິບາຍໃຈຄວາມຂອງເລ່ືອງລາວ (Primary themes and story lines) ແລະ ມີເວລາອີກ 3 ນາທີ ຖ້າເຂົາເຈ້ົາມີຄວາມ

ສົນໃຈແທ=ໆ43. ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວມີເວລາທ່ີຈໍາກັດ, ເນ້ືອໃນຈະຕ້ອງເນ້ັນໃສ;ເລ່ືອງລາວ ແລະ ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ

ຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ

ອ່ືນ. ສາມາດບັນຈຸ QR Code ເພ່ືອໃຫ=ນັກທ່ອງທ່ຽວນໍາໃຊ=ໂທລະສັບມືຖືສະແກນ ແລະ ອ່ານຂ້ໍມູນເພ່ີມເຕີມໄດ=. 

ຂະຫນາດຂອງຕົວຫນັງສື: ທຸກຕົວຫນັງສືຢູ;ໃນປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງສາມາດອ່ານໄດ=ຈາກ

ໄລຍະຫ່າງ 3 m ຫລື ໃກ=ກວ່ານ້ັນ, ບ່ໍຄວນມີຫລາຍກວ່າ 4 ຂະຫນາດຢູ;ໃນປ=າຍດຽວ ເພ່ືອບ່ໍໃຫ=ຜູ=ອ່ານສັບສົນ. ຂະຫນາດ

ໂຕຫນັງສືຕ່າງກັນແມ;ນສາມາດນໍາໃຊ=ກັບໂຕຫນັງສືດ່ັງນ້ີ: ຫົວຂ້ໍໃຫຍ່, ຫົວຂ້ໍນ້ອຍ, ເນ້ືອໃນ ແລະ ຄໍາບັນຍາຍຮູບພາບ44. 

 
42 Interpretive Media Design Guidelines, Center for Design and Interpretation, Colorado, USA 
43 Interpretive Media Design Guidelines, Center for Design and Interpretation, Colorado, USA 
44 Outdoor Interpretive Signage, Nova Scotia, Canada, Page 31 
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� ຈໍານວນຕົວຫນັງສື: ບ່ໍທັນມີການກໍານົດກ່ຽວກັບຈໍານວນຕົວຫນັງສືທ່ີຄວນບັນຈຸຢູ;ໃນປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວຈາກອົງການໃດໆ, ນັບທັງອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກ. ເຖິງຢ;າງໃດກໍ່ຕາມ, ຫລາຍພາກສ່ວນກໍ່ມີຄໍາແນະນໍາໃນລວງ

ດຽວກັນວ່າ ບ່ໍຄວນບັນຈຸຕົວຫນັງສືຈໍານວນຫລາຍເກີນໄປ ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວບ່ໍຄ່ອຍມີເວລາອ່ານ. ອີກຢ;າງຫນ່ຶງ, 

ຄວນນໍາໃຊ=ສ່ືອ່ືນໆມາປະກອບທ່ີເຮັດໃຫ=ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສໍານຶກພາບໄດ=ໃນເວລາທ່ີຈໍາກັດເຊ່ັນ ຮູບພາບ, ຮູບແຕ=ມ, 

ແຜນວາດ ແລະ ອ່ືນໆ. ບໍລິສັດອອກແບບການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູ;ປະເທດອົດສະຕາລີ (The Interpretive Design 

Company45) ໄດ=ໃຫ=ຄໍາແນະນໍາກ່ຽວກັບ ຈໍານວນຕົວຫນັງສືໃນປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວດ່ັງນ້ີ: 

o ປະມານ 150 ຄໍາ ສໍາລັບປ=າຍຂະຫນາດໃຫຍ່ກວ່າ 0.5 m2 

o ປະມານ 250 ຄໍາ ສໍາລັບປ=າຍຂະຫນາດໃຫຍ່ກວ່າ 1 m2 

o ປະມານ 450 ຄໍາ ສໍາລັບປ=າຍຂະຫນາດໃຫຍ່ກວ່າ 2 m2 

� ທີ່ຕ້ັງ: ຕ້ັງຢູ;ບ່ອນທ່ີບ່ໍກີດຂວາງທາງຍ່າງ, ໃນບໍລິເວນກວ້າງຂວາງ ເພ່ືອເຮັດໃຫ=ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາເປັນກຸ;ມຢືນ

ອ່ານ ຫລື ຟັງການບັນຍາຍຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ, ເປັນຈຸດທ່ີຮ່ົມດີ ແລະ ບ່ໍບົດບັງທັດສະນີຍະພາບ. 

9.5) ປ"າຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ປ=າຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງປ=າຍທ່ີອອກແບບມາເພ່ືອດຶງດູດຜູ=ຄົນເພ່ືອໃຫ=ມີຄວາມສົນໃຈໃນ

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃດຫນ່ຶງ ຫລື ຫລາຍບ່ອນໃນປ=າຍດຽວ, ໂດຍອາດຈະມີການສະແດງຮູບພາບທິວທັດຂອງສະຖານທ່ີ 

ຫລື ກິດຈະກໍາຕ່າງໆໃນສະຖານທ່ີນ້ັນ ພ້ອມກັບຄໍາບັນຍາຍຕ່າງໆເພ່ືອສ້າງຄວາມສົນໃຈ46. ປ=າຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງ

ທ່ຽວປະກອບມີ 2 ປະເພດຄື: ປ=າຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃນຕົວເມືອງ ແລະ ປ=າຍໂຄສະນາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ

ຕາມທາງຫລວງ. ຄວາມແຕກຕ່າງກັບປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວແມ;ນ ປ=າຍໂຄສະນາເນ້ັນຮູບພາບຂະຫນາດໃຫຍ່, 

ໃນຂະນະທີປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວແມ;ນເນ້ັນຫນັກການອະທິບາຍຂ້ໍມູນທ່ີເລິກເຊ່ິງ. ປ=າຍໂຄສະນາປະກອບມີ

ຫລາຍຮູບແບບຄື: ໂປສເຕ້ີ (Poster), ແບນເນ້ີ (Banner), ບິວບອດ (Billboard) ແລະ ແພໂນ (Panel). 

9.6) ສື່ສິ່ງພິມ (Printed Materials) 

ສ່ືສ່ິງພິມແມ;ນປະກອບມີ ແຜນທ່ີ, ແຜ;ນພັບ ແລະ ປ້ືມນໍາທ່ຽວ. ເຫມາະສໍາລັບກຸ;ມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີຍັງມີຄວາມ 

ຫຍຸ=ງຍາກໃນການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີ, ແຕ;ບ່ໍຄວນຜະລິດຫລາຍເນ່ືອງຈາກມີຕ້ົນທຶນສູງ, ການປັບປຸງເນ້ືອໃນກໍ່ໃຊ=ເວລາ 

ແລະ ຫຍຸ=ງຍາກໃນການພົກພາ. 

 
45 https://interpretivedesign.com.au/blog/signage-content-tips-information  
46 ປ້ືມຄູ;ມືແນະນໍາປ=າຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ=າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ຫນ້າທີ 3, ກົມຄຸ=ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 
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9.7) ການນໍາທ່ຽວ (Tour Guiding) 

ເລ່ືອງລາວ (Story) ແລະ ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ທ່ີໄດ=ກໍານົດຢູ;ໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວສະບັບນ້ີ, ຈະຕ້ອງຖືກບັນຈຸເຂ້ົາໃນຫລັກສູດ ຫລື ເອກະສານຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາທ່ຽວ

ທັງໃນລະດັບຊາດ, ລະດັບແຂວງ, ພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກ, ພ້ືນທ່ີ ແລະ ທ້ອງຖ່ິນ ເພ່ືອເຮັດໃຫ=ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ 

ໃນຫລາກຫລາຍຊ່ອງທາງມີຄວາມເປັນເອກະພາບກັນ. ນອກຈາກນ້ັນ, ບັນດາຫລັກການໃນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນທ່ີໄດ=ກໍາ 

ນົດໃນບົດທີ 4 ຍັງມີປະໂຫຍດສໍາລັບພະນັກງານນໍາທ່ຽວເຊ່ັນ: ການກະຕຸ=ນຄວາມຢາກຮູ=ຢາກເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃນ

ການຊອກຫາຄໍາຕອບຂອງເລ່ືອງລາວ ແທນການອະທິບາຍຂ້ໍມູນແຕ;ພຽງຝ;າຍດຽວ. 

9.8) ສື່ດີຈີຕອນ (Digital Media) 

ແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps: ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນເບ້ືອງຕ້ົນຂອງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ

ເຊ່ັນ: ທ່ີຕ້ັງ, ຮູບພາບ, ຄໍາຄິດເຫັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ, ວັນເວລາເປີດປິດ, ເບີໂທລະສັບ, ເວັບໄຊ ແລະ ອ່ືນໆ. ແຜນທ່ີນ້ີ

ສາມາດເບ່ິງໄດ=ທັງໃນຮູບແບບເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖື. ຄວນນໍາໃຊ=ຄຽງຄູ;ກັນກັບປ=າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ, ເພ່ືອ

ຫລຸດຜ່ອນຈໍານວນການຕິດຕ້ັງປ=າຍຊ້ີບອກຢູ;ຫລາຍບ່ອນ. ພະແນກ ຖວທ ແຂວງສາມາດສະແດງຄວາມເປັນເຈ້ົາຂອງ 

(Claim this businesses) ບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີຄຸ=ມຄອງ ແລະ ມີຢູ;ໃນ Google Maps ເພ່ືອໃຫ=ສາມາດປັບປຸງ

ຂ້ໍມູນໄດ=ຫລາກຫລາຍ ແລະ ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ. ເນ່ືອງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນບ່ໍສາມາດນໍາໃຊ=ແຜນທ່ີ Google Maps ໄດ=, 

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຈໍາເປັນຕ້ອງໄດ=ສຶກສາ ແລະ ນໍາໃຊ= Baidu Maps ເພ່ືອຮັບປະກັນຄວາມຖືກຕ້ອງ ແລະ 

ຄົບຖ້ວນຂອງຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວໃນໂປຣແກຣມດ່ັງກ່າວ. 
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TripAdvisor: ເປັນອີກສ່ືສັງຄົມອອນລາຍທ່ີໄດ=ຮັບຄວາມນິຍົມໃນກຸ;ມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມາແບບອິດສະຫລະ. ຂ້ໍ

ມູນແມ;ນປະກອບມີ ລາຍການສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບພາບ, ທ່ີຕ້ັງ, ແຜນທ່ີ, ເວລາເປີດປິດ, ແລະ ຄໍາຄິດເຫັນຂອງບັນດາ

ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ເຊ່ັນດຽວກັບ Google Maps, ພະແນກ ຖວທ ແຂວງສາມາດສະແດງຄວາມເປັນເຈ້ົາຂອງບັນດາສະຖານທ່ີ

ທ່ອງທ່ຽວທ່ີບ່ໍແມ;ນຂອງພາກທຸລະກິດ ເພ່ືອປັບປຸງຂ້ໍມູນ ແລະ ສາມາດຕິດຕາມສະຖິຕິ ແລະ ທ່າອ່ຽງການຢ=ຽມຢາມຂອງ

ບັນດາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

 
ເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ (Website & Mobile Application): ນໍາໃຊ=ເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖື

ທ່ອງທ່ຽວລາວ47 ເພ່ືອນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃຫ=ສອດຄ່ອງກັບການນໍາສະເຫນີໃນຮູບແບບປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຢູ;

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍອ່ືນໆ. ນອກຈາກນ້ັນ, ເວັບໄຊຍັງສາມາດເປັນບ່ອນນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນລະອຽດ 

ໃນກໍລະນີທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວໃຊ=ມືຖືສະແກນລະຫັດ QR Code ຢູ;ປ=າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

 
ເຄື່ອງອະທິບາຍສຽງ (Audio guide): ເຫມາະສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມັກໃນການຟັງຫລາຍກວ່າການອ່ານຂ້ໍ

ມູນ, ສາມາດນໍາສະເຫນີໃນຫລາກຫລາຍພາສາ. ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດນໍາໃຊ=ມືຖືເພ່ືອສະແກນລະຫັດ QR Code ຢູ;ປ=າຍ

ປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອຮັບຟັງການບັນຍາຍສຽງ.  

 
47 https://www.tourismlaos.org  
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10) ແຜນນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ (Content Delivery Plan) 

10.1) ສະຖານທີທ່່ອງທ່ຽວ 

10.1.1) ເມືອງທຸລະຄົມ 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ໂຮງງານຜະລິດເກືອບ້ານບໍ່ກາເພັດ 

 

Main theme 
o ການຜະລິດເກືອເມືອງທຸລະຄົມມີ

ວິທີການຜະລິດແບບດັ່ງເດີມ 
ແລະ ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງ
ຄົນທ້ອງຖິ່ນ. 
 

 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໂຮງງານຜະລິດເກືອບ້ານບໍ່ກາເພັດ, ຮູບແບບປKາຍ
ແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. ແຜນທີ່ສະແດງເຖິງ
ຂອດການຜະລິດ. ປKາຍຂໍ້ມູນຢູMແຕMລະຂັ້ນຕອນການຜະລິດເກືອ, ປະເພດແນວ
ຕັ້ງ, ຂະຫນາດກາງ. 

o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

2 

ອາຄານເກົ່າບ້ານເກີນ 

 

Main theme 
o ອາຄານເກົ່າສະໄຫມຝລັ່ງມີສະຖາ

ປັດຍະກໍາທີ່ສວຍງາມ ແລະ ຕິດ
ພັນກັບເລື່ອງລາວສະໄຫມລ່າ
ເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວອາຄານເກົ່າສະໄຫມຝລັ່ງ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 
ຂະຫນາດກາງ. ປKາຍຊື່ສະຖານທີ່ແມMນລວມຢູMໃນປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 
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ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 
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ເດີ່ນບິນເກົ່າບ້ານເກີນ 

 

Main theme 
o ເດີ່ນບິນເກົ່າບ້ານເກີນຖືກນໍາໃຊK

ສໍາລັບເຮືອບິນຂອງຈັກກະພັດ
ອາເມລິກາໄລຍະສົງຄາມຫວຽດ 
ນາມ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວເດີ່ນບິນເກົ່າບ້ານເກີນ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່. ນໍາໃຊKຮູບພາບ ຫລື ແບບຈໍາລອງເຮືອບິນໃນສະໄຫມກ່ອນ 

o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ຕໍ່າ 

4 

ຫໍສີລາຈາລຶກວິລະບູລຸດ 
ນັກຮົບປະສົມລາວ - ຫວຽດ 

 

Main theme 
o ຍ້ອນຄວາມສາມັກຄີຂອງກອງ

ກໍາລັງສູKຮົບປະສົມລາວຫວຽດ 
ເຮັດໃຫKສາມາດບຸກໂຈມຕີຖານທີ່
ຕັ້ງຂອງພວກລ່າເມືອງຂຶ້ນຝລັ່ງ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຫໍສີລາຈາລຶກວິລະບູລຸດນັກຮົບປະສົມ
ລາວຫວຽດ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. ຕັ້ງຢູMໃກKກັບຝາຮູບພາບທີ່
ສະແດງເຖິງເລື່ອງລາວໃນສະໄຫມກ່ອນ 

o ປKາຍຊື່ພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວເຊັ່ນ: ຫໍສີລາຈາລຶກ, ບໍ່ນໍ້າສ້າງ ແລະ ກວຽນ. 
o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

5 

ວັດວຽງພຣະແກKວ 

 

Main theme 
o ວັດວຽງພຣະແກKວ ເຄີຍເປັນບ່ອນ

ປະດິດສະຖານຂອງພຣະແກKວມໍ
ລະກົດ ແລະ ເປັນທີ່ພັກເຈົ້າໄຊ
ເສດຖາ ແລະ ທະຫານ ໄລຍະ
ຍ້ານນະຄອນຫລວງຂອງອານາຈັກ
ລ້ານຊ້າງຈາກຫລວງພະບາງໄປ
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. 

o ປKາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 
o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດວຽງພຣະແກKວ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດ

ໃຫຍ່ 
o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ  31 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

6 

ວັດພະທາດມາຫລ້າ 

 

Main theme 
o ວັດພະທາດມາຫລ້າ ເປັນພະທາດ

ສັກສິດ ແລະ ມີປະຫວັດຄວາມ
ເປັນມາຕິດພັນກັບພະທາດຫລວງ
ຢູMນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ. 

o ປKາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 
o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດພະທາດມາຫລ້າ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 

ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 

7 

ວັດຫລິ່ງຊັນໃຕK 

 

Main theme 
o ພະທອງສາມສີ ເປັນພະພຸດທະ

ຮູບສັກສິດ ແລະ ມີຄວາມສໍາຄັນ
ຕໍ່ກັບປະຊາຊົນທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດຫລິ່ງຊັນໃຕK, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດ
ໃຫຍ່. ປKາຍຂໍ້ມູນເຮືອບູຮານ, ປະເພດໂພດຽມ, ຂະຫນາດກາງ 

o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

8 

ວັດຫລິ່ງຊັນກາງ 

 

Main theme 
o ວັດຫລິ່ງຊັນກາງ ມີຮ່ອງຮອຍ

ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດຖຸບູຮານ
ທີ່ສໍາຄັນ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດຫລິ່ງຊັນກາງ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດ
ໃຫຍ່. ປKາຍແຜນທີ່ ແລະ ຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບເຕົາຫລອມພະພຸດທະຮູບບູຮານ, 
ປະເພດໂພດຽມ, ຂະຫນາດກາງ. ປKາຍຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບວັດຖຸບູຮານພາຍໃນສິມ, 
ປະເພດໂພດຽມ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ  32 

10.1.2) ເມືອງວຽງຄໍາ 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ວັດປMາໄຜMຫນາມເຈົ້າຟKາS່ມ 

 

Main theme 
o ວັດປMາໄຜMຫນາມເຈົ້າຟKາS່ມ ເຄີຍ

ເປັນສະຖານທີ່ປະດິດສະຖານ
ຂອງພະບາງ ໃນສະໄຫມເຈົ້າຟKາ
S່ມເຄື່ອນຍ້າຍອົງພະບາງຈາກ
ກໍາປູເຈຍຫາຫລວງພະບາງ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດປMາໄຜMຫນາມເຈົ້າຟKາS່ມ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່. ປKາຍຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບໃບສີມາ, ປະເພດໂພດຽມ, ຂະຫນາດກາງ. 
ປKາຍຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບພະພຸດທະຮູບເກົ່າແກM, ປະເພດໂພດຽມ, ຂະຫນາດກາງ. 

o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

 
  



  
ແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ  33 

10.1.3) ເມືອງແກ=ວອຸດົມ 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ສວນເຂື່ອນໄຟຟKານໍ້າງື່ມ 1 

 

Main theme 
o ເຂື່ອນໄຟຟKານໍ້າງື່ມ 1 ຜະລິດ

ກະແສໄຟຟKາຈາກພະລັງນໍ້າ, ສ້າງ
ລາຍຮັບເຂົ້າສູMປະເທດ ແລະ ສ້າງ
ວຽກເຮັດງານທໍາໃຫKແກMຄົນທ້ອງ 
ຖິ່ນ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວເຂື່ອນໄຟຟKານໍ້າງື່ມ 1, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່, ຕັ້ງຢູMສວນສາລາປາປາກ, ຫນ້າເຂື່ອນໄຟຟKາ. ປKາຍຂໍ້ມູນຢູMຈຸດ
ໃຫKອາຫານປາປາກ, ປະເພດໂພດຽມ, ຂະຫນາດນ້ອຍ. 

o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ. 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ. 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

2 

ອ່າງນໍ້າງື່ມ 

 

Main theme 
o ອ່າງນໍ້າງື່ມມີທິວທັດທີ່ສວຍງາມ, 

ມີຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດທີ່
ອຸດົມສົມບູນ ແລະ ຕິດພັນກັບ
ວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖິ່ນ. 
 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວອ່າງນໍ້າງື່ມ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປKາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ. ປKາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ

ເຊັ່ນ: ທ່າເຮືອ, ສູນຂໍ້ມູນ, ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະ ແລະ ບ່ອນຈອດລົດ 
o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

3 

ສູນຂໍ້ມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 

 

Main theme 
o ແຂວງວຽງຈັນມີສະຖານທີ່ທ່ອງ

ທ່ຽວທີ່ຫລາກຫລາຍ ທັງທາງດ້ານ
ທໍາມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ ແລະ 
ວັດທະນະທໍາ. 

o ປKາຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບແບບບິວບອດ (Billboard), ບັນຈຸຮູບ
ພາບຂະຫນາດໃຫຍ່ ແລະ ຂໍ້ຄວາມສັ້ນ ເພື່ອດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວອ່າງນໍ້າງື່ມ, ປະເພດຕິດຝາສູນຂໍ້ມູນ, ຂະຫນາດ
ໃຫຍ່. ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 
ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 
ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ກາງ 
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10.1.4) ເມືອງໂພນໂຮງ 

ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

1 

ສູນຫັດຖະກໍາບ້ານນາບອນ 

 

Main theme 
o ວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງຖິ່ນ ມີ

ຄວາມຕິດພັນກັບທໍາມະຊາດ ເຮັດ
ໃຫKມີສຸຂະພາບທີ່ແຂງແຮງ. 

 

o ປKາຍຊື່ສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ. ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວສູນຫັດຖະກໍາບ້ານ
ນາບອນ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່. ປKາຍຊີ້ບອກພາຍໃນສະຖານທີ່
ທ່ອງທ່ຽວເຊັ່ນ: ທາງໄປຫມູMບ້ານ, ສະຖານທີ່ຜະລິດເຂົ້າປຸKນ, ເຮັດນາ, ຈັກສານ, 
ຫ້ອງນໍ້າ ແລະ ອື່ນໆ. ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 
ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 

o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 
ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 

2 

ວັງຊ້າງ 

 

Main theme 
o ວັງຊ້າງເຄີຍເປັນທີ່ຢູMອາໄສຂອງ

ຊ້າງໃນສະໄຫມບູຮານ ແລະ ຕິດ
ພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນທ້ອງ 
ຖິ່ນ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັງຊ້າງ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 
o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 
 

ກາງ 

3 

ວັດພະທາດດອນແກKວ 

 

Main theme 
o ພະທາດດອນແກKວ ແມMນບູຮານ

ສະຖານທີ່ເກົ່າແກM ແລະ ມີປະ 
ຫວັດຄວາມເປັນມາຕິດພັນກັບ
ພະທາດຫລວງຢູMນະຄອນຫລວງ
ວຽງຈັນ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດພະທາດດອນແກKວ, ປະເພດແນວຕັ້ງ, 
ຂະຫນາດໃຫຍ່. ປKາຍຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບບັ້ງໄຟ ແລະ ບໍ່ນໍາສ້າງສັກສິດ, ປະເພດໂພ
ດຽມ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 

o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ຕໍ່າ 
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ລໍາດັບ ສະຖານທີ່ (Site Name) ໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Theme) 

ວິທີການນໍາສະເຫນີ 
(Interpretive Media & Services) 

ບູລິ 
ມະສິດ 

4 

ສູນຫັດຖະກໍາຈັກສານກຸMມບ້ານນາເຫລົ່າ 

 

Main theme 
o ການຕໍ່າຫູກທໍໄຫມບ້ານນາເຫລົ່າ 

ແມMນມີເອກະລັກສະເພາະ ແລະ 
ຕິດພັນກັບວິຖີຊີວິດຂອງຄົນ
ທ້ອງຖິ່ນ. 

o ປKາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວສູນຫັດຖະກໍາຈັກສານກຸMມບ້ານນາເລົ່າ, ປະເພດ
ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດໃຫຍ່ 

o ປKາຍຊື່ແຕMລະຂອດການຜະລິດຂອງການຕໍ່າຫູກທໍໄຫມ 
o ປKາຍຊີ້ບອກຕາມທາງຫລວງ, ແນວຕັ້ງ, ຂະຫນາດນ້ອຍ 
o ສື່ດີຈີຕອນ: ປັບປຸງຂໍ້ມູນໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps, TripAdvisor, 

ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວ 
o ສື່ສິ່ງພິມ: ບັນຈຸຂໍ້ມູນເຂົ້າໃນແຜMນພັບ (Brochure) ທີ່ສະແດງແຜນທີ່ເສັ້ນທາງ 

ແລະ ຂໍ້ມູນເບື້ອງຕົ້ນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ 

ສູງ 
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10.2) ປ"າຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງ 

ແຜນທ່ີແຂວງວຽງຈັນ 

 

 
ແຜນທ່ີອອນລາຍ: https://bit.ly/2Zc7jen  
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10.2.1) ເມືອງທຸລະຄົມ 

ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

1 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາໂຮງງານ
ຜະລິດເກືອບ້ານບ່ໍກາເພັດ 
ຖະຫນົນເລກທີ 10 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
< ໂຮງງານຜະລິດເກືອບ້ານບ່ໍກາເພັດ 

....... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື  
§ ຫໍສີລາຈາລຶກວິລະບູລຸດນັກຮັບ

ປະສົມລາວ - ຫວຽດ ....... Km 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ ....... Km 

2 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທະນາຄານການ
ຄ້າ ຖະຫນົນເລກທີ 10 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ຫໍສີລາຈາລຶກວິລະບູລຸດນັກຮັບ

ປະສົມລາວ - ຫວຽດ ....... Km 
< ວັດພະທາດມາຫລ້າ ....... Km 
< ວັດຫລ່ິງຊັນໃຕA ....... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື  
§ ວັດວຽງພຣະແກAວ ....... Km 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ ....... Km 
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ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

3 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາຫໍສີລາ
ຈາລຶກວິລະບູລຸດນັກຮັບປະສົມ
ລາວ - ຫວຽດ 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
< ຫໍສີລາຈາລຶກວິລະບູລຸດນັກຮັບ

ປະສົມລາວ - ຫວຽດ ....... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ວັດພະທາດມາຫລ້າ ....... Km 
§ ວັດຫລ່ິງຊັນໃຕA ....... Km 

4 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາວັດ
ວຽງພຣະແກAວ 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ວັດວຽງພຣະແກAວ ....... Km 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ ....... Km 

5 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສ່ີແຍກທາງເຂ້ົາວັດພະທາດ
ມາຫລ້າ 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
< ວັດພະທາດມາຫລ້າ 
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ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

6 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ຫນ້າວັດພະທາດມາຫລ້າ 
o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ທ່າບັກຂ້າມໄປວັດຫລ່ິງຊັນໃຕA 

7 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ຫນ້າວັດຫລ່ິງຊັນໃຕA 
o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ວັດຫລ່ິງຊັນກາງ 

8 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ຫນ້າວັດຫລ່ິງຊັນກາງ 
o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ສູນຫັດຖະກໍາບ້ານນາບອນ 
§ ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 
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10.2.2) ເມືອງໂພນໂຮງ 

ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

1 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກຖະຫນົນເລກທີ 
13 ອອກມາທາງວັດຫລ່ິງຊັນ 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
< ສູນຫັດຖະກໍາບ້ານນາບອນ 
< ວັງຊ້າງ 
< ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 

2 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ຫນ້າສູນຫັດຖະກໍາບ້ານນາ
ບອນ 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
< ສູນຫັດຖະກໍາບ້ານນາບອນ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ວັງຊ້າງ 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 
 

3 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ທາງເຂ້ົາວັງຊ້າງ 
o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
< ວັງຊ້າງ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ສູນຫັດຖະກໍາຈັກສານກຸOມບ້ານນາ

ເຫລ່ົາ 
§ ວັດພະທາດດອນແກAວ 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 
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ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

4 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ຫນ້າສູນຫັດຖະກໍາຈັກສານ
ກຸOມບ້ານນາບອນ 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ວັດພະທາດດອນແກAວ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ສູນຫັດຖະກໍາຈັກສານກຸOມບ້ານນາ

ບອນ 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 

10.2.3) ເມືອງວຽງຄໍາ 

ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

1 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສ້ົນຂົວຂ້າມນ້ໍາງ່ືມປາກກະ
ຍຸງ - ເມືອງເກ່ົາ 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຂ້າມທາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ວັດປOາໄຜOຫນາມເຈ້ົາຟAາQ່ມ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ວັດພະທາດດອນແກAວ 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 
§ ເມືອງວັງວຽງ 

2 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກວັດປOາໄຜOຫນາມ
ເຈ້ົາຟAາQ່ມ 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ວັດປOາໄຜOຫນາມເຈ້ົາຟAາQ່ມ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ທ່າບັກຂ້າມເມືອງທຸລະຄົມ 
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10.2.4) ເມືອງແກ"ວອຸດົມ 

ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

1 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກກ່ອນຂົວຂ້າມນ້ໍາ
ງ່ືມທ່າລາດ ທາງເລກທີ 10 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 
 
ຫມາຍເຫດ: ກ່ອນຫນ້າສາມແຍກນ້ີ 
100 m ຍັງມີອີກສາມແຍກຫນ່ຶງ 

2 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງເຂ້ົາ
ຫ້ອງການ ແລະ ໂຮງຫມໍເມືອງ
ແກAວອຸດົມ ເສ້ັນທາງເລກທີ 10 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 

3 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສາມແຍກທາງຂ້ຶນອ່າງນ້ໍາ
ງ່ືມ ເສ້ັນທາງເລກທີ 10 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ກາງ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 
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ລໍາດັບ ຈຸດຕິດຕ້ັງປAາຍຊ້ີບອກ ລາຍລະອຽດ 

4 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສວນເຂ່ືອນໄຟຟAານ້ໍາງ່ືມ 1 
o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 

5 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ສະຖານທ່ີຈອດລົດ ທາງ
ຂ້ຶນອ່າງນ້ໍາງ່ືມ (ອະນາຄົດ) 

o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ
ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຂວາ 
> ສະຖານທ່ີຈອດລົດ 
o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ່ື 
§ ຈຸດຊົມວິວ (ອະນາຄົດ) 
§ ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 
§ ສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 

6 

 

o ທ່ີຕ້ັງ: ທາງຂ້ຶນອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 
o ປະເພດປAາຍ: ປAາຍຊ້ີບອກຕາມ

ທາງຫລວງ, ແນວຕ້ັງ, ຂະຫນາດ
ນ້ອຍ 

o ລູກສອນຊ້ີໄປທາງຊ້າຍ 
< ອ່າງນ້ໍາງ່ືມ 
< ສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
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11) ແຜນຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ (Action Plan) 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ 2021 2022 2023 2024 2025 

I ປ?າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board)           

1 

ອອກແບບເນື້ອໃນສໍາລັບປ?າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນຂໍ້ມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ 
(ເບິ່ງລາຍລະອຽດປະເພດປ?າຍໃນບົດທີ 9, ຂໍ້ທີ 9.4) 

          

2 
ຕິດຕັ້ງປ?າຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຕາມສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນຂໍ້ມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ 

          

II ປ?າຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວ (Advertising Board)           

1 
ອອກແບບເນື້ອໃນປ?າຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ 
ແລະ ໂພນໂຮງ (ເບິ່ງລາຍລະອຽດປະເພດປ?າຍໃນບົດທີ 9, ຂໍ້ທີ 9.5) 

     

2 ຕິດຕັ້ງປ?າຍໂຄສະນາສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ      

III ປ?າຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງ (Directional Signpost)           

1 
ອອກແບບປ?າຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງຫລວງ, ໃນຕົວເມືອງ ແລະ ໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງ
ທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ (ລາຍລະອຽດປະເພດປ?າຍໃນຂໍ້ທີ 9.3) 

          

2 
ຕິດຕັ້ງປ?າຍຊີ້ບອກຕາມເສັ້ນທາງຫລວງ, ໃນຕົວເມືອງ ແລະ ໃນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງ
ທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ 
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IV ສື່ດີຈີຕອນ (Digital Media)           

1 
ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ?ແກEບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ໃນການປັບປຸງ ແລະ 
ບໍລິຫານຂໍ້ມູນໃນສື່ດີຈີຕອນ (ນັບທັງເຄື່ອງມືທີ່ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນນໍາໃຊ?) 

          

2 
ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ  
ໃນແຜນທີ່ອອນລາຍ Google Maps 

          

3 
ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ  
ໃນເວັບໄຊ ແລະ ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວລາວ 

          

4 
ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ  
ໃນເວັບໄຊ TripAdvisor 

          

5 

ປັບປຸງຂໍ້ມູນຂອງສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ  
ໃນເວັບໄຊສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນເຊັ່ນ: Baidu Maps, Wechat, Mafengwo, Qyer ແລະ 
Ctrip 

          

6 
ສ້າງຄໍາບັນຍາຍສຽງ (Audio Guide) ເພື່ອໃຊ?ເຂົ້າໃນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູE
ເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ 

          

V ສິ່ງພິມ (Printed Materials)           

1 

ອອກແບບ ແລະ ຈັດພິມແຜEນພັບສໍາລັບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນສະຖານທີ່ທ່ອງທ່ຽວຢູEເມືອງ
ທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ ໃຫ?ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທີ່ເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
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2 

ອອກແບບ ແລະ ຈັດພິມແຜEນທີ່ທ່ອງທ່ຽວ ສໍາລັບການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນເສັ້ນທາງທ່ອງທ່ຽວຢູE
ເມືອງທຸລະຄົມ, ວຽງຄໍາ, ແກ?ວອຸດົມ ແລະ ໂພນໂຮງ ໃຫ?ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທີ່ເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

          

VI ການນໍາທ່ຽວ (Tour Guiding)           

1 
ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ?ແກEພະນັກງານນໍາທ່ຽວກ່ຽວກັບເລື່ອງລາວ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ 
ທີ່ລະບຸໄວ?ໃນແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນສະບັບນີ້ 

          

VII ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ (Monitoring and Evaluation)           

1 
ອອກແບບລະບົບການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນຮູບແບບປ?າຍ, ສື່ດີຈີ
ຕອນ, ສື່ສິ່ງພິມ ແລະ ການນໍາທ່ຽວ 

          

2 
ດໍາເນີນການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນຮູບແບບປ?າຍ, ສື່ດີຈີຕອນ, ສື່ສິ່ງ
ພິມ ແລະ ການນໍາທ່ຽວ 

          

3 ເຜີຍແຜEຜົນໄດ?ຮັບຂອງການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນເພື່ອປັບປຸງການນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນໃນຕໍ່ຫນ້າ           
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12) ການຈັດລຽງບູລິມະສິດ (Prioritization) 

ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງວຽງຈັນ ແມ?ນປະກອບມີຫລາຍ

ກິດຈະກໍາ ແລະ ອາດນໍາໃຊCງDບປະມານຈໍານວນຫລາຍ. ສະນ້ັນ, ຈ່ຶງຈໍາເປັນຕ້ອງມີການຈັດລຽງບູລິມະສິດບັນດາກິດຈະກໍາ

ດ່ັງກ່າວ, ເພ່ືອເຮັດໃຫCສາມາດສຸມໃສ?ສະເພາະກິດຈະກໍາທ່ີມີຄວາມສໍາຄັນ ຫລື ມີບູລິມະສິດສູງສຸດ. ໃນບົດທີ 10: ແຜນນໍາ

ສະເຫນີຂ້ໍມູນໄດCກໍານົດບູລິມະສິດຂອງແຕ?ລະກິດຈະກໍາແຕ?ຕ່ໍາຫາສູງ, ເຊ່ິງອີງໃສ?ບັນດາເງື່ອນໄຂດ່ັງລຸ?ມນ້ີ: 

1) ເປັນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄດCຮັບຄວາມນິຍົມຢູ?ແລCວ ຫລື ມີນັກທ່ອງທ່ຽວໄປຢCຽມຊົມຈໍານວນຫລາຍ 

2) ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວມີເລ່ືອງລາວທ່ີຫນ້າສົນໃຈ ສາມາດດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວໃນອະນາຄົດ 

3) ເປັນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີສາມາດສ້າງລາຍຮັບ ຫລື ມີທ່າແຮງສ້າງລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວ 

4) ເປັນສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວທ່ີຕ້ັງຢູ?ຈຸດທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມສົນໃຈໃຊCບໍລິການ 

5) ເປັນຈຸດຕິດຕ້ັງປCາຍຊ້ີບອກໃນເສ້ັນທາງທ່ີສໍາຄັນ ແລະ ມີນັກທ່ອງທ່ຽວຈໍານວນຫລາຍພົບເຫັນ 

ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງຫັນມານໍາໃຊCເຄ່ືອງມືດີຈີຕອນ (Digital) ໃຫCຫລາຍຂ້ຶນ ແລະ ຜະລິດ

ສ່ືສ່ິງພິມເຊ່ັນ: ແຜ?ນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫCຫນ້ອຍລົງ. ເນ່ືອງຈາກການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນຮູບແບບດີຈີຕອນ 

ແມ?ນສາມາດປັບປຸງໄດCງ່າຍ, ມີຕ້ົນທຶນຫນ້ອຍ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດCສະດວກ. 
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13) ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ (Monitoring and Evaluation) 

ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຂອງ

ແຂວງວຽງຈັນ ແມ?ນມີຄວາມສໍາຄັນ, ເຮັດໃຫCຮູCໄດCວ່າບັນດາກິດຈະກໍາທ່ີກໍາລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ກໍ່ຄືການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃນ

ຮູບແບບປCາຍ, ສ່ືດີຈີຕອນ, ສ່ືສ່ິງພິມ ແລະ ການນໍາທ່ຽວ ຈະສາມາດເຮັດໃຫCບັນລຸຈຸດປະສົງ ແລະ ເປ້ົາຫມາຍທ່ີໄດCກໍານົດ

ໄວCໃນບົດທີ 2 ຫລືບ່ໍ ຫລື ສາມາດບັນລຸໄດCໃນລະດັບໃດ. ຫນ່ຶງໃນຈຸດປະສົງຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວໄດC

ກໍານົດໄວCວ່າ: ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນໃຫຍ່ຈະສາມາດຈົດຈໍາໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີ (Theme) ຂອງເລ່ືອງລາວທ່ີນໍາ

ສະເຫນີຢູ?ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ພາຍຫລັງສໍາເລັດການທ່ອງທ່ຽວຢູ?ແຂວງວຽງຈັນ. ສະນ້ັນ, ຄໍາຖາມສໍາຄັນໃນການຕິດຕາມ 

ແລະ ປະເມີນຜົນແມ?ນມີນັກທ່ອງທ່ຽວຈັກສ່ວນຮ້ອຍທ່ີສາມາດຈົດຈໍາໃຈຄວາມໃນການນໍາສະເຫນີໄດC. ຖ້າກວມເອົາ

ອັດຕາສ່ວນຫນ້ອຍ, ສະແດງວ່າວິທີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຍັງບ່ໍທັນແທດເຫມາະກັບກຸ?ມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ. 

ເພ່ືອເຮັດໃຫCສາມາດປັບປຸງຮູບແບບການນໍາເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວໄດCຢ?າງຖ່ວງທັນ, ຈະຕ້ອງມີການຕິດຕາມ 

ແລະ ປະເມີນຜົນເປັນປະຈໍາ ໂດຍບ່ໍລໍຖ້າໃຫCເວລາຜ່ານໄປດົນເກີນໄປ. ໄລຍະນ້ີເອ້ີນວ່າໄລຍະທ່ີກໍາລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດ 

ຈະກໍາ, ເຊ່ິງສາມາດນໍາໃຊCວິທີການແບບງ່າຍດາຍເຊ່ັນ: ການໄປຢຶນສັງເກດພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຢູ?ຕາມສະຖານທ່ີ

ທ່ອງທ່ຽວ, ເບ່ິງວ່າເຂົາເຈ້ົາຢຸດຢືນອ່ານປCາຍປະຫວັດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຫລືບ່ໍ ແລະ ໃຊCເວລາອ່ານດົນປານໃດ. ຜູCຕິດຕາມ 

ແລະ ປະເມີນຜົນສາມາດສັງເກດເບ່ິງວ່ານັກທ່ອງທ່ຽວໄດCຈັບເອົາແຜ?ນພັບທ່ີວາງໄວCຫລືບ່ໍ ແລະ ຕິດຕາມເບ່ິງສະຖິຕິຜູCນໍາໃຊC

ຢູ?ໃນເວັບໄຊ, ແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍຕ່າງໆ.  

ພາຍຫລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ຫລື ໄລຍະທ້າຍປີ ຈະຕ້ອງມີການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນໃນຮູບແບບທ່ີ

ໃຫຍ່ ແລະ ເປັນລະບົບກວ່າການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນທ່ີປະຕິບັດເປັນປະຈໍາ. ຈຸດປະສົງແມ?ນເພ່ືອເຮັດໃຫCສາມາດ

ເຂ້ົາໃຈພາບລວມທັງຫມົດຂອງການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູ?ແຕ?ລະສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. ວິທີການທ່ີສາມາດນໍາໃຊCໄດCແມ?ນການ

ແຈກຍາຍແບບສອບຖາມເພ່ືອໃຫCນັກທ່ອງທ່ຽວຕອບເອງ (Self – Administered Questionnaire) ແລະ ການສໍາພາດ

ໂດຍນໍາໃຊCແບບສອບຖາມ. ໃນໄລຍະນ້ີ, ຄວນກໍານົດເອົາກຸ?ມຕົວຢ?າງ (Sample Size) ໃນຈໍານວນທ່ີຫລາຍສົມຄວນ, ເພ່ືອ

ເຮັດໃຫCສາມາດນໍາມາວິເຄາະໃນຮູບແບບສະຖິຕິໄດC. ຜົນໄດCຮັບຂອງການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນໃນແຕ?ລະໄລຍະ ແມ?ນ

ຈະຖືກນໍາໃຊCເຂ້ົາໃນການປັບປຸງເນ້ືອໃນ ແລະ ວິທີການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນໃຫCມີປະສິດທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນສູງຂ້ຶນ. 
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- ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍປCາຍ, ສະພາແຫ?ງຊາດ, 2018 

- ປ້ືມຄູ?ມືແນະນໍາປCາຍຊ້ີບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປCາຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ, ກົມຄຸCມ
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